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1. Vezetdi 6sszefoglald

Az online hirdetési piac a gazdasdagi, politikai vagy egyéb célokkal az interneten létrejovd
kommunik&cids tranzakcidk és szerepldk &sszessége. Bar a rekldmpiac eredeti formdi a
tartalomszolgditatdshoz kétddnek, hiszen a napilapok, magazinok, radidk, majd televizidk
megjelenése vdaltotta ki a tdmegmédia kialakuldsdval a professziondlis rekldmipar [étrejottét, a
nagysagrendileg 100 éves piacon taldn az internethez vald hozzdférés elteriedése hozta a
legnagyobb vdaltozast.

Az online rekldmozds alapvetd igérete, hogy célzottan, személyre szabva, kdltséghatékonyan
és akdr alacsony koltségvetéssel képes megjeleniteni a hirdeték Uzenetével, szemben a
tdmegmédiumok nagy elérésy, de jelentds medddszordassal jard és nagy koltségvetést igényld
kampdnyaival. Az online rekldmpiac evolucidja azonban csak részben tartozik a hagyomdnyos
tartalomszolgdltatds terlletére — online rekldmok ugyanis nem csak tartalomoldalakon jelentek-
jelennek meg, s6t. A Iétrejovd technoldgiai oridscégek, mindenekeldtt keresGprogramok és
kodzdsségimédia-platformok alapvetdéen befolydsoltdk a rekldmpiacot és kerGltek a viladg
legértékesebb cégei kdzé az elmult két és fél évtizedben. Az elsésorban online
reklidmbevételekre épitd globdlis vdllalkozdsok a lapkiaddk (print és online) piacdra voltak
diszruptiv hatdssal a 2000-es évek elsé két évtizedében, az utdbbi idében azonban a
streamingcégek folytatjdk a folyamatot az audiovizudlis médiumokkal versenyezve.

Ha a rekldm a gazdasdg hajtdereje — mint ahogyan azt a Magyar Reklam Szévetseg (MRSZ) és
a PwC kimutatta! —, az online rekldmra ez kUldndsen igaz, mivel a legnagyobb multinaciondlis
hirdet&tdl a sarki fUszeresig sz6 szerint minden cég taldl hirdetési lehetdséget az interneten az
Uzleti céljaitol fuggden és nem csak ismertségét, de eladdsdt is ndvelni tudja a megfeleld online
rekldmeszkdzok haszndlatdval.

Timeline: az online reklampiac torténete réviden

= 1994-1999-es évek. Az online hirdetési piac szlletését 1994-re datdljdk az elsé banner
megjelenitésével, nem sokkal utdna indult az elsé rekldmkiszolgdld és jott Iétre és terjedt
el az online hirdetések célzdsanak tdmogatdsdra a cookie-technoldgia.2 A Google 1998-
ban indult, de eleinte nem volt rekldmpiaci szerepld.

! hitps://mrsz.hu/kutatas/a-reklam-gazdasagi-hatasai
2 hitps://iab.hu/szotar/cookie/, ,,Adattdrold egység a felhaszndld eszkdzén. A felhaszndld szdmitdgépén tarolt f4jl,

amelyet a honlapok Idtogatdsa sordn kap a felhaszndld. A cookie egyedi Idtogatdk mérésére is alkalmazhatd,
ugyanakkor kédnnyen eltdvolithatd vagy bedllithatd, hogy az adott bdngészé egyditaldn ne fogadjon el sUtiket. A
cookie tartalmazza a latogatd dltal alkalmazott bedllitGsokat, preferencidkat. A cookie-k haszndlatdval a hirdeték
kénnyebben tudjdk elérni a kdzdnségUket, és azt is figyelemmel tudjdk kisérni, hogy hdany hirdetés jelenik meg az
oldalon, és hdanyra kattintottak. llyen médon a cookie-knak is kbszénhetd, hogy ingyenes tartalomszolgdltatds |étezik.
A hirdetések nagyobb hatékonysdgdhoz is hozzdjdrulnak a cookie-k, mert a haszndlatuk révén megoldhatd példdaul,
hogy ne jelenjen meg tébbszér ugyanaz a banner, illetve, hogy relevdnsabb hirdetések legyenek Iathatdak.”
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Magyarorszagon a kilencvenes évek vegen indultak az elsd online kampdnyok és az
ezredfordul6tol kezdett jelentds ndvekedésbe a digitdlis rekidmpiac.

A 2000-es évek elején ndvekedésnek és fejlddésnek indult online rekldmpiacon a
dotkomlufi  kipukkandsa utdn is tovdbb folytatddtak az ,,adtech”-befektetések,
jellemz&éen amerikai kockdzati tékébdl. 2004-ben indult a Facebook és szadmos egyéb
platform, az Ugyndkségek technoldgidi, moddszerei és a kdztes szerepldké s
folyamatosan fejlédétt.

2007-t6l kb. 2010-ig: Ujabb jelentds dllomds kdvetkezett be az automatizdlt rekldmozds
kialakulasaval, a fogyasztdi adatok adatvagyonnd gyarapoddsa, a rekldmcélu
(gazdasdagi és politikai) adatfelhaszndlds szabadon zaijlik.

2010 és 2016 kozt indult igazdn jelentés nbvekedésnek az online reklidmpiac vildgszerte
(a 2008-as vildggazdasdgi valsagot kdvetden felértékel6ddtt az online rekldm).
Vélhetéen a 2016-os Cambridge Analytica-botrdny hivta fel a politikai déntéshozdk és
szabdlyozdék figyelmét az idékdzben techdridsokkd ndétt platformokra, mikdzben a
média- és rekldmpiac hagyomdnyos szerepldi mdr kodzvetlenUl érezték a cross-
médiapiaci verseny kihivasait.

»A szabdlyozok ébredése” 2017-t61 napjainkig tart és alapvetden befolydsolja mindenki
életét a digitdlis térben — ez aldl a hagyomdnyos médiacégek sem kivételek.

Az online rekldmpiac értéklanca és struktirgja

Az online rekldmpiacon a hagyomdnyos médiarekldm-értékesitési folyamat a mai napig
jelen van, amely sordn az online hirdetési piac értéklanca a 2015. évi LXXII. térvény
alapjan igy néz ki (zardjelben a térvényi elnevezésekkel):

Médio-

| R Sales House
teynelecg tulajdonos

Hirdetd (Médiahirde-

(Reklamozd) (Rekldm- tesifelUlet-

A " Rekldm-
GmiEiiie) értékesitd) (

kdzzétevd

A torténeti 6sszefoglaloban mdr emilitettek szerint az online rekldmpiac az elmult 15
évben sokkal bonyolultabbd vdlt a programozott rekldmozds miatt. Az értéklanc sokféle
dbrdzoldsa kdzUl aldbb egy nemzetkdzi médiaauditor dbrdjdn3 mutatjuk be, hogy a
hagyomdnyos modell médiahirdetésifelllet-értékesitd, azaz sales house szerepldje
helyett milyen tipusy cégek muikddnek kdzre, hogy egy hirdetd online rekldmja
megjelenjen egy weboldalon, amennyiben nem kdzvetlen értékesitésrdl van szé6 a
hirdeté és a médiatulajdonos kdzt (egy adszerver j6 esetben akkor is bekerll a
folyamatba technikai okok miatt).

3 hitps://www .ebiquity.com/news-insights/press/how-to-optimise-value-in-programmatic/
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Média-

) ) ) Ad Exchange ) Supply Side ) tulajdo

Platform nos

| Keresleti oldal ‘ | Kindlati oldal

A brit versenyhivatal, a Competition Markets Authority (CMA) 2018 &ta vizsgdlja az online
rekldmpiacot. Az dltaluk vazolt aldbbi dbrdan is IGthatd, hogy a hirdetdk tébbféle online
hirdetési forma k&zUl vdlaszthatnak. Ezen belUl a ,,nyilt display”-piac része a hazai
weboldalak tébbsége (amelyek nem fizetds vagy regisztraciét igénylé weboldalak).
Magyarorszdg a nemzetkdzi frendekhez képest — ez esetben szerencsére — némi
lemaraddsban van azzal, hogy az online rekldmkdltéseknek ,,csupdan’” kétharmada jut a
sajat terlletnek nevezett zart dkoszisztémdakhoz, mindenekelétt a Google és Facebook
Uzemeltetéjéhez.

[ Keresdmaotorok J
Nyilt display ——[ Méd\‘ofulo]donosok]

Hirdetdék Display

——[ Online platformok }

Apro-
hirdetés

Mig a zdrt dkoszisztémdk sajat hirdetési rendszereket biztositanak virtudlis falaikon bell a
regisziralt és ezdltal j6I nyomon kdvethetd Idtogatdikra mikrotargetdlasra is alkalmas
modon, addig a nyilt displaypiac fragmentdlt médiakindlatdn  szdmtalan
rekldmértékesitési forma mUkoddik cross-site  kdvetést igényelve a fogyasztok
infernetezésére vonatkozdan.

Hazai eréviszonyok

Magyarorszagon az online rekldmkaéltések 2021-ben az MRSZ becslése szerint 156 millidrd
forintot tettek ki tényleges (becsUlt netnet) értékben, amelybdl 102 millidrd Ft ment a
platformokhoz (t6bbségében a Google-t és Youtube-ot Uzemeltetd Alphabet, és a
Facebook-ot, Instagram-ot Uzemelteté Meta kUIfdldi cégeibe), mikdzben csupdn alig
valamivel tébb mint 33 millidrd forint jutott a hazai tartalomszolgdltatdk szdzndl is tébb
cegét képviseld tucatnyi rekldmertékesitéhdz. A rekldmkoltéseket az aldbbi dbra
mutatja az elmult 21 évre vonatkozdlag.
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Online rekldmkoltések Magyarorszagon (netnet, milliard Ft)
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Milliard Ft (net-net).

mmm Online reklamkaltes, total netnet
—QOnline rekldmkaltés, netnet: hazai tartalomszolgdltatok (listing nincs benne)
—QOnline rekldmkdltés, netnet: globdlisak

* A hazai médiavdllalatok tulajdonosi struktirdjat vizsgdiva elmondhatd, hogy mikdzben
az utobbi két évtizedben nagyvdllalati szinten koncentrdciés folyamat volt
megfigyelhetd - 2021-re a legnagyobb 100 médiavdllalat 81%-a, és ezzel a hazai piacon
realizalt &sszes darbevétel 55%-a is hazai tulajdonba kerGlt -, a kisebb, top100-on kivUli
tébb, mint 900 médiavdllalkozds gyakorlatiiag mind mikrovdllalat4.

= A radids és online tartalomszolgdltatdknak 100%-a, a printlapkiaddknak pedig 83%-a
magyar tulajdonban van. A magyarorszagi médiapiaci szerepldk dsszes éves Arbevétele
mindekdzben csak minimdlis mértékben nétt (ha nétt), és 2021-ben a médiacégek 28%-
a veszteséges volt.

* A legnagyobb online médiavdllalat, a New Wave Media Group hazai arbevétele (8,3
milliard Ft éves nettd drbevétel) alig volt tébb 2021-ben, mint a tizede a Googlet és
Youtubeot is mUkddtetd Aphabet Alphabet Magyarorszagra becsUlt bevételének.’
Mindezek azt jelentik, hogy az online rekldmpiacon a globdlis techéridsokkal
tobbségében mikrovdllalkozdsok versenyeznek a rekldmpiacon — ahelyett, hogy idedlis
esetben egyUttmUkddnének, hisz szUkségUk van egymdsra.

* Az online platformok, mindenekelétt a Google és a Facebook rekldmpiaci sikere nem
véletlen, mivel minden kordbbindl hatékonyabb mikrotargetdldst, hazai és
exporteladdstdmogatd rekldmozdsi és egyéb eszkdzoket nydjtanak minden kordbbindl
alacsonyabb belépési  kUszdbbel. Techcégek [évén a médiaszolgdltatokndl
nagysdgrendekkel szofisztikdlt technoldgiai megolddsokkal rendelkeznek  oridsi
tékeerejUk mellett, amely révén versenyelénylk egyre né.

A szabdlyozok ébredésének kdszonhetden radikdlis piaci atalakuldsrol szl a 2020-as évek

= Az 1990-es években kialakult rekldmpiaci gyakorlat nem fér &ssze az adatvéedelmi
szabdlyozds Ujhulldmdval: az Eurépai Unid (EU) adatvédelmi megkdzelitése (GDPR)

4 Whitereport Financial, 2021
5 Whitereport Financial, 2021
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révén elindult Uj korszak és globdlis adatvédelmi-szabdlyozdsi hulldm a személyes adatok
védelme szempontjdbdl nyilvan elérelépés, az online rekldmpiac Achilles-sarka
nézépontunk szerint a személyes adat lett, mivel a teljes online rekldmpiac a nem-GDPR-
kompatibilis cookie-ra épUl az internezetdk kdvetésével, mérésével, célzott rekldmok
kiszolgdlasaval. A cookie-k kivezetésének folyamata jelenleg is tart, mivel a legnagyobb
rekldmpiaci szerepld, a Google a Chrome bdngészébdl csak 2024 végére tervezi a 3.
feles cookie-k kivezetését és egy Uj megoldds bevezetését. Mds szerepldk gyakorlata azt
mutatja, hogy a 3. feles cookiek kivezetése a rekldmdrak emelkedését és egyes
esetekben a kampdnyhatékonysdg csdkkenését is jelentik.

Ekdzben nemzetkdzi szakmai szervezetek is igyekeznek megfelelé megolddsokat ajanlani
ipardgi szinten. Mindez nagy bizonytalansdgot jelent az online médiaszolgdltatok és
minden online hirdetd és szolgdltatd szdmdra is, kUldndsen a kkv-k érintettek, akik
elsédleges hirdetési eszkdze a Facebook és a Google rekldmszolgdltatdsait jelenti.

Az online rekldmpiac szdmos egyéb szabdlyozdsi valtozdsban is van, mivel a globdlis
platformok szabdlyozdsi aszimmetria elényeit élvezve domindns piaci poziciéra,
kapudrszerepre és a brit versenyhivatal szerinti extraprofitra tettek szert mUkddésuk ota.
Ezért a szabdlyozdsok Ujhulldma mds terUleteket is elért (digitdlis szolgdltatdsokrdl szold
rendelettervezet, a kiaddi szomszédos jogdijaknak a rekldmbevételi alapon térténi
fizetési mechanizmusainak kialakitdsa, valamint az online éridsplatformokat is érinté
globdlis addzds bevezetése).

E folyamatban levé valtozdsok azonban mind jelentds és sok esetben kisz&imithatatlan
vdltozdsokat eredményezhetnek a rekldm- és médiapiaci szereplék mindegyike
szamdara.

Kihivasok a hazai médiaszolgaltaték szamara

Belsd piaci kihivdasok:

o A magyarorszagi médiakindlat nagyon fragmentdlt a kis lakossagszému és
alacsony vasarlderejd piacon; alacsony GDP-ardnyos reklémkdoltés (kevesebb
mint a GDP 1%-a)s.

o Amint kordbban bemutattuk, a Whitereport adatai szerint a médiacégek 28%-a
veszteséges;” a mediavdllalatok 99.5%-a kkv, tébbségUk mikrovdllalat -
legnagyobb hatrdnyuk a téke- és technoldgiai tudds hidnya.

o Azonline tartalomszolgdltatoknak gyakorlatiiag 100%-a magyar tulajdonban van,
[ — ez piaci szempontbdl jelentds hdatrany, és az datpolitizdlt média- és
rekldmpiacon a megosztottsadg tovabbi hatranyt jelent.

o Technolégiai fudds szempontjgbdl nem  versenyképesek a  hazai
médiaszolgdltatdk a globdlis platformokkal.

KUlIs& kihivasok:

6 KSH, MRSZ, Whitereport
7 Whitereport Financial, 2021
12 Whitereport, 2021 Q4
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o Platformhatds az MRSZ-KPMG 2021 8szi Globdlis platformok hatdsa a magyar
kommunikacids iparra cimU tanulmdnya szerint a kdzvetlen verseny egyre
nagyobb a hagyomdnyos tartalomszolgdltatdk és a platformcégek kdzt.

o ,Frenemies” helyzet: a médiaoldali és platform szereplék egymdsra utaltsdga és
versenye mara igen jelentds lett.

o A digitdlis terjiedése — rekldmértékesitési téren, a web3-korszak elkezdddésével
megdllithatatlan a folyamat, dllandé tanuldst, fejlédést igényel.

o Vdlsaghatds: a hdboru-, klima- és energiavdlsdg hatdsa az online rekldmpiacot
sem hagyja érintetlendl.

Zaré gondolatok

Amint a tanulmdnybdl Idthatd, 2022 végén, jelen anyag irdsakor nincsenek kdnnyU helyzetben
az online rekldmpiac szerepldi, és ez igaz a médiaszolgdltatdkra és a platformokra egyardnt.
Ebben az évtizedben, a 2020-as években olyan alapvetd valtozdsok térténnek, amelyek miatt
fontos lenne hosszabb tavban is gondolkozni, mikdzben a minden eddiginél bizonytalanabb
helyzetben a napi mUkddés is dllandd fenyegetettségnek van kitéve, a piaci szerepldk jelentds
része a napi bevételekért kizd.

Ugy véljok, a magyar nyelv( tartalomipar stratégiai jelentéségl kell legyen, és igy a hazai online
rekldmpiaci szerepldk versenyképessége is.

Piaci attekintésink ravilagit arra, hogy az online média- és rekldmpiac ,jelenidében” irdédik, és
az 5-7 évente az amerikai, kinai és egyeb nagyobb piacokon bekdvetkezd jelentds valtozasok
relative gyorsan a magyar online rekldm- és médiapiacon is éreztetik hatdsukat. Ez azt jelenti,
hogy ha rajta tartandnk a kezinket a globdlis online rekldmpiac Utéerén, sokkal jobban
tudndank reagdini a vdltozdsokra a hazai tartalomszolgdltatdi ipar érdekében.

A tanulmdnyban megfogalmazott inputok stratégiai tovablbgondoldsa javasolt, illetve a piaci
vdltozdsok gyorsasdga miatt javasoljuk az online rekldmpiac rendszeres mélyebb monitoringjat
is.

Publikus verzid. 9



0

WHITEREPORT

NV-H

Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE

2. KEZDOPOSIT - Az online hirdetési piac és helye

Online hirdetési piac alatt az online (szinonimaként haszndlva: digitdlis) rekldmok nyilvanossag
elétt megjelenése mdgott huzddod rendszert, Okoszisztémdat értjik, kezdve a hirdetdkkel vagy
rekldmozdkkal mint a rekldmozdast megrendeldkkel, egészen a digitdlis hirdetési fellletet
képviseldkig, beleértve az értéklanc minden kbdztes szerepldjét, ahol pénz folyik at és/vagy
valamilyen rekldmkiszolgdldsi erték keletkezik.

Bdr a rekldmpiac eredeti formdi a tartalomszolgdltatdshoz kdtédnek, hiszen a napilapok,
magazinok, radiok, majd televiziok megjelenése vdltotta ki a rekldmipar |étrejottét, a
nagysagrendileg 100 éves piacon taldn az internethez vald hozzaférés elteriedése hozta a

legnagyobb vdaltozdst.

1. dbra: Az online rekldmpiac viszonya a médiapiachoz és az internethez. Forrds: Whitereport

Ahogyan az dbra mutatja, az online
rekldmpiac kapcsolodik az interneten
elérneté médiaszolgdltatdsokhoz, de
nem csak naluk keletkezik reklamfelUlet.
A keresd-, kdz0sségi és videdmegoszto-

Online platformok, online videodjaték
reklampiac (mdsképp: gaming), e-sport,
apréhirdetési  (Un. listing-) oldalak,
szolgdltatdsok weboldalai es
mobilapplikacidi stb. is tartalmazhatnak

rekldmot.

A rekldmé hagyomdnyos formdinak
(sajtd- és kdztéri hirdetés, téveé- és
radiorekldm) a  digitdlis  térben
leginkbb az Ugynevezett display-
hirdetések felelnek meg, de a
kereskedelmi és politikai célu kommunikacionak szdmtalan olyan formdja is letezik, amelyek
nem fartoznak a klasszikus reklomdefinicioba - gondoljunk csak a ,,creaftor economy”
influenszerei dltal kommunikdlt Uzenetekre.

Az online hirdetési piac formdi, technoldgidi, szerepldi folyamatos valtozdsban vannak — az
elmult kb. negyed évszdzadban minden eddiginél nagyobb vdltozdsok kdévetkeztek be. A

8\ Gazdasdgi rekldm: olyan kdzlés, tdjékoztatds, illetve megjelenitési mdéd, amely valamely birtokba vehetd
forgalomképes ingd dolog - ideértve a pénzt, az értékpapirt és a pénzigyi eszkdzt, valamint a dolog modjdra
hasznosithatd természeti eréket - (a tovdbbiakban egyUtt: termék), szolgdltatds, ingatlan, vagyoni értékd jog (a
tovdbbiaklban mindezek egyUtt: dru) értékesitésének vagy mds mddon térténd igénybevételének elémozditdsdra,
vagy e céllal 6sszefiggésben a vdllalkozds neve, megjeldlése, tevékenysége népszerUsitésére vagy dru, drujelzd
ismertségének ndvelésére irdnyul (a tovdbbiakban: rekldm) ™. Forrds 2008. évi XLVII. Térvény, 3. §. d.
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wfoldcsuszamidsszer(” vdltozds jelenleg is tart — amint a késébb Iathatd vdziatos idévonal
mutatja, az online rekldmpiacon gyakorlatilag évente térténik valami fontos valtozds.
Megitélésink szerint a 2020-as években olyan fontos, strukturdlis valtozdsok zajlanak, amelyek
utdna hosszU idére meghatdrozzdk a média- és rekldmpiac alakuldsdat.

3. #BEHINDTHESCENES - Mddszertan

Az online piac feltérképezését harom fé szintre végezzUk, az adott terllet transzparencidjatol
foggden.

1) A relative franszparens rész, amely fUggetlen adatokat jelent: a Gemius/DKT?
k6zébnsegadatait jelenti, Similarweb-adatokat, melyek ugyan kivll esnek az ipardgi
mérések, adatforrdsok kérén, de fontos informdciot szolgdltatnak a vezetd weboldak
forgalmi forrasairdl és olyan oldalakrél, amelyek nem szerepelnek a kdzonségmeérésben.
A Whitereport Ad Upgradebdl NMHH-hozzdférés révéen elemezzik az online sales house-
ok és az Ugynokségi bevételi és fébb egyéb pénzigyi tényadatokat is. Mediaspace-
forrdsbdl beemeljik az elemzésbe a Competition Gap Tracker publikus adatait?®,
amelyek a hagyomdnyos médiacégek és platformok bevételndvekedését kodveti
negyedévente globdlis adatok alapjan. Valamint a nemzetkdzi szakirodalom szadmos
forrasat is felhaszndljuk.

2) A kevésbé transzparens terUletek feltérképezése a tanulmdnyban azt jelenti, hogy
definidljuk, hogy mit nem tudunk, mire nincs atfogd, ipardgi adat — példdul a platformok
kd6zobnségadatai mobilappokon, a kdzdsseégimédiaoldalakrdl és egyéb platformokrdl
fUggetlen ipardgi adat, a fogyasztok cookie (sUti)-consent hozzdjdruldsi tudatossaga'l,
az influenszerpiac koltési monitoringja stb.

3) Az online rekldmpiac feltérképezésének harmadik aspektusa a folyamatban levd piaci
valtozdsok értésenek, reagdldsanak a kérdése. Szakértdi beszdmoldt adunk arrdl, hogy
tapasztalatunk szerint hol tart a magyar online reklémpiac a 3. feles cookie-k utdni
korszakra felkészilésben és egyéb, dltalunk fontosnak tekintett terlleten.

? DKT: Digitdlis Kozonségmérési Tandcs, https://www.dkt.hu/

10 https://mediaspace.global/whitereport/competition-gap-tracker-2021-g4-all-data

11 Az Apple iOS 14,5 esetében van erre adatunk (forrds: rendelkezink https://www.flurry.com/blog/att-opt-in-rate-
monthly-updates/), de az egyes szolgdltatdk fogyasztoi profiljdnak kildnbdzdségei miatt dtfogd ipardgi adattal nem
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4. TIMELINE - Az online hirdetési piac rovid torténete

Az aldbbiakban megkiséreljok az online hirdetési piac torténetét pdr oldalban és egy
idévonalban 6sszefoglalni. Enhez szadmos forrdst haszndltunk'2,13,14,15 jlletve szakmai cikkeket,
publikus elemzéseket.

A modern hirdetési piac a tdbmegmédiumok térnyerésével indult és folytatddott az 1990-es
évekig. A televizids, radiods, sajtd- és kdztéri kampdnyok legfontosabb elénye a gyors, tdtmeges
elérés volt. Az elekironikus médiumok kisebb kindlata miatt a ma jellemzd kdzénség-
elaprézodas ismeretlen volt: a 90-es években a Dallas aktudlis sorozatdt sz szerint a fél orszag
nézte (ma mar 10%-0s nézettség is kiugrd teljesitmény). A kdbel- és mUholdas televizidk 1980-as,
itthon 1990-es évekbeli induldsa, majd a digitdlis féldfelszini platform nagyobb médiakindlatot
és versenyt eredményezett, a sagjtdtermékek szama is nétt a XX. szdzad végére, de a
médiakindlati bdseg igazdbdl az internetes oldalak, weboldalak induldsaval kezddddtt és
ugrott meg a 2000-es években.

2. dbra: A rekldmozas torténete: a témegmédiatdl a digitdlis marketingig'é

A modem reklam az 1900-as évek elején
szUletett, amikor a témegtajékoztatas —
aradiotol és a tévetdl kezdve —
lehetové tette a vallalatok szamara,
hogy nagy témegekhez szélianak. Az

infernet pedig lehetové tette a
vdllalatok szamara, hogy személyre
szabott Uzenettel kommunikdljanak egy
nagyon célzott kdzénséggel.

Téomegmedia
1950-90-es évek

[ A modern reklam sziletése

1920-50-es évek J Online marketing
2000-es évek

= =

e

Mesterséges intelligencia
alapi marketing
felemelkedése

{5,

Oridsplatformok

Az aldbbiakban a szakirodalmi informdcidk alapjdn sajdt korszakoldsunkat osztjuk meg.

12 https://oko.uk/blog/the-history-of-online-advertising

13 https://blog.rtbhouse.com/the-evolution-of-programmatic-advertising/

14 https://smartyads.com/blog/national-programmatic-day-history-trends-and-future/
15 Digital Regulation Cooperation Forum launch document - GOV.UK (www.gov.uk)

16 hitps://fourweekmba.com/what-is-advertising/
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4.1. A kezdetek - 1994-99

Az online rekldmozads térténete tartalomszolgdltatdi oldalon kezdddott, de hamar elterjedtek a
hirdetések az egyéb online szolgdltatdsokndl is, hiszen az 'ingyen online tartalom™ miatt a
reklidmbevétel lett az elsdédleges bevételi forrds a legtdbb szolgdltatd szdmdra. Az online rekldm
versenyképessége mindenekelétt abban rejlik, hogy a) a kézénség elérése az addig jellemzéen
orszdgokon belUl, vagy kontfinensen bellli korldtok utdn vildgszerte lehetévé valt, b) a
mikrocélzds (mikrotargetdlds) és szUk, Ugynevezett niche célcsoportok elérése a rdjuk szaboftt
pontosabb rekldmuizenetekkel lehetévé vdlt, c) minden kordbbindl kisebb bUdzsébdl is lehet
rekldmozni.

Az online rekldmpiac a fogyasztéi adatok terén is nagyban kildnbdzik a hagyomdanyostol. Mig
a muUsorszérds esetén nem tudni, kik fogjak éppen az adott addst és a médiafogyasztdsi
mérések egy reprezentativ mintdn, panelalapon mikddve segitik a rekldmpiac szerepldinek
munkdjat, addig az interneten kialakult Ugynevezett cookie-technolégia révén személy szerint
beazonosithatdak, rekldmokkal, tartalmakkal célozhatéak vagyunk - az adat tehdt nem
piackutatdsi, mintavételes eljardssal Ietrejott aggregdlt informdacid, hanem mdr személyes, akdr
érzékeny adatokat is tartalmazd adat.

E korszaknak megitélésink szerint a bannerhirdetés és a Google dltal nyuUjtott kereséhirdetések
kialakuldsa és az adatalapu rekldmozds alapjainak Iétrejotte voltak a legfontosabb vivmdanyai.

4.3. A 2000-es évek eleje: az online hirdetési Uzlet fellendiilése

A rekldmpiacon a 2000-es évek eleji dotkom-Iufi kipukkandsa utdn is rengeteg Uj szolgdltatds,
innovaciéd indult vagy kezdett mikddni kockdzati tékével. A kdzdsségimédia-platformok
jelenleg domindns szerepldje, a Facebook 2004-es induldsa csak egy a sok kdzUl, de emlitésre
mélté a Google Adwords évezredfordulds induldsa, az online rekldmpiaci szerepldk szamdnak
sokasoddsa (f6leg amerikai terUletrdl). A Sziliciumvolgy bekdltdézdtt a rekldmiparba, és
radikdlisan Uj szemléletet hozott: globdlis megolddsokat, ndvekedéskényszert oricsi tékével,
radikdlisan Uj megkodzelitéseket technoldgiai alapon. A keresémotorok, illetve a kdzdsségi
média a hagyomdnyos média taldn eddigi legnagyobb kihivdja nem csak rekldmpiaci
értelemben.

4.2. 2007-2010: Kialakul az automatizalt reklamozas

A bannerhirdetés és a Google dltal nyUjtott keresShirdetések utan taldn az automatizalt, Un.
programmatic rekldmozds és annak is a jelenidejd online fogyasztdsra épllé formdja volt a
legfontosabb innovacid az online hirdetési piacon. A 2007-2010 kézt kialakult programmatic
rekldmozds gyakorlata nem foglalkozott az adatok mdgott alld fogyasztdk jogaival, csak a
rekldmpiaci €s az innovaciok mogott allo, jellemzéen a mdr emlitett kockdazatitéke befektetdk
Uzleti szempontjaival.

A programmatic rekldmozds teriedésével, ahogyan finomodtak a rekldmkiszolgdldsi
technoldgidk, ugy gydlt egyre tébb adat az internetezdkrdl.
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4.3. 2010-16: Novekedés

Ezt a korszakot a gyors ndvekedés jellemzi mind az rekldmpiaci platformok, rekldmpiaci
szereplék szaimdnak ndvekedésében csakligy, mint az online rekldmkdéltés ndvekedésében,
amely a 2008-as vildggazdasdagi valsag nyerteseként a legdinamikusablban ndvekvd szegmens
lett vildgszerte.

4.4. 2017-napjainkig: A szabdlyozdk ébredése

Bdr a piac sz&dmdra mdar rég nyilvanvald volt a globdilis platformok rekldmpiaci térnyerése a
hagyomdnyos médiaszerepldkkel szemben és a ,vadnyugati” szabdlyozatlansdg a
hagyomdnyos médiapiaci szerepldk szabdlyozott muikddéséhez képest, valdszinlleg a
Cambridge Analytica 2018-beli botrdnya volt a legnagyobb hatdssal az origsplatformokat
érintd szabdlyozdasok felgyorsuldsdra, mivel az amerikai elndkvalasztdsi kampdanyban és a Brexit-
kampdanyban haszndlt pszicholdgiai célzds felszinre kerUlésével a politikai ddntéshozdk szdmdara
is kiderUlt, hogy a kdzdsségi média valasztdsokat dénthet el.

Kiemelt szabdlyozdsi 1épések az iddsorban aldbb, itt csupdn azt emeljik ki, hogy jelenleg is
szabdlyozdsi ,,Ujhulldm” zajlik azért, hogy a dinamikusan vdaltozé piacot valamilyen szinten
utolérje a szabdlyozds. Ez vélhetéen meghatdrozza a 2020-as éveket az Uj kerefrendszerek és a
web3 szUletése.

3. dbra: Idévonal
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¢ Az elsé bannerhirdetés
¢ A cookie feltaldldsa az internetezék egy weboldalon valdé nyomonkdvetésére

e Adszerverek induldsa, a cookies 3. feles haszndlatdnak kezdete
¢ Az Internet Advertising Bureau (IAB) megalakuldsa

* A Google keresd induldsa
¢ A Microsoft beszdll az online rekldmpiacba a Linkexchange adnetwork felvasdrldsdra

eDotcomilufi - a befektetdi piac felfedezi az internetet
*Elindul a Yahoo, a Google Adwords

¢ A dotkomlufi kipukkandsa

¢ Az elsé adblocker induldsa
¢ A Google Adwords bevezeti a Pay-Per-Click (PPC) alapu hirdetést

* A Google Adsense induldsa: websiteoknak (nem csak kiaddknak) ajénl a Google rekldmbevételi lehetéséget

¢ A Facebook induldsa
* A Google tézsdére menési kisérlete

¢ A Youtube induldsa

* A YouTube rekldmozdsi lehetéséget vezet be, és felvdasdrolja a Google

eTartalomajdnlé hirdetések sziletése (Outbrain)

* A Google megvdasdrolia a Double Clicket

¢Elindul a Facebook Ads, mely révén targetdltan lehet hirdetni a kézdsségi platformon alacsony budgettel is
¢Elindul az elsé adexchange, és kialakuldban az automatizdlt hirdetési piac (kb. 2010-ig tart e folyamat)

¢ A Facebook elinditja az Engagement Ads-t, amely révén a hirdetésekre reagdlhatnak, kapcsolédhatnak a
Idtogatdk

* A Google bevezeti a DoubleCLick AdExchange-t

¢ Az Instagram induldsa
A Twitter bevezeti a promotdlt tweeteket (posztokat)

A szponzordlt tweetek bevezetésével a celebritdsok kdzvetlen bevondsa a rekldmpiacba
¢ A nativ hirderések szamdnak névekedése

¢ A Pinterest rekldmozdsi szolgditatdst vezet be

* A mobilrekldmra kdltott 6sszeg meghaladja a desktophirdetést (globdlisan)
¢ A Verizon megveszi a Yahoot!-t

* Az |AB Uj eszkdzt ajdnl a programmatic rekldmpiac transzparencidjénak javitdsdra

«Eletbe 1ép a GDPR és ezzel az adatvédedelmi térvények Ujhulldma indul
*«Google Ad Manager (GAM) néven egyesitia Google az Ed Achange és DoubleClick for Pubsilers szolgdltatdsait

* A brit adathatésdag (ICO) és versenyhatdsdg (CMA) adtech-vizsgdlatokat indit

«Eletbe 1ép az EU Uj szerzéi jogi direktivdja a kiaddk platformokkal szembeni jogairdl

* A Google Chrome bejelenti a 3. feles cookiek kivezetéset 2022-re (2024-re halasztottdk azota)

* A WFA és ISBA elkezdi kidolgozni egy cross-média, cross-platform kézénségmérés alapjait a videdhirdetésekre

e[ étrején a Digital Regulation Cooperation Forum Nagy-Britannidban (Ofcom, ICO, CMA)

*Magyarorszdg implementdlja az EU Uj szerzdi jogi direktivdjdt a kiaddkra vonatkozélag

* Az Apple bevezeti az App Tracking Transparency-t a személyes adatokrdl vald egyéni téddntések tdmogatdsdra

* Az EU Digital Markets Act és Digital Services Act-csomagijai.
¢ A globdlis add megszavazdsa az EU-ban (is)
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5. ADTECH - Az online hirdetési piac mikodése

Az aldbbiakban igyekszink egy alapvetd leirdst adni az online rekldmpiac mUkddésérdl a
meglevd informdciok és tapasztalat felhaszndldsaval, €s a hidnyok, piaci igények, lehetdsegek
megfogalmazdsdval.

5.1. Mit értunk online hirdetési piac alatt?

Ahogyan kordbban mdar definidltuk, online hirdetési piac alatt az online (szinonimaként
haszndlva: digitdlis) rekldmok nyilvanossdg elétt megjelenése mogott hizdédd rendszert,
Okoszisztéemat eértjuk, kezdve a hirdetdkkel vagy rekldmozdkkal mint a rekldmozdst
megrendeldkkel, egészen a digitdlis hirdetési fellletet képviseldkig, beleértve az értéklanc
minden koztes szerepldjét, ahol pénz folyik at és/vagy valamilyen rekldmkiszolgdldsi érték
keletkezik.

A digitdlis felUlet definidldsa sem egyérteim(U a gyakorlatban - tanulmdnyunkban a
szamitdgépek, laptopok, tabletek, mobiltelefonok (mobilok) és mobilappok (appok) kérét és az
ezeket megjelend hirdetések mdgotti rendszert elemezzik.!”

A virtudlis valdsagot és az ezeken keletkezd reklamfelUleteket nem vizsgdljuk, mert egyelére a
web1-web?2 szintieén mozgd hirdetési rendszerek domindinak — kUldndsen Magyarorszdgon. A
gaming-piaci rekldmkdltéseket sem vizsgdljuk e tanulmdnyban.'8

A rekladmfelUlet-értékesitési rendszereken kivUlrél indult az influenszermarketing (influenszerek
dltal végzett gazdasdagi vagy politikai rekldmtevékenység), amely jelenleg is egy szirke zdna,
dm kereskedelmi jelentésége és automatizdltsdga is egyértelmien nd. Szakmailag sem
eldontdtt kérdés, hogy itt joghézagrdl és nem egyértelmUien szabdlyozott terGletrdl'? van-e szo,
vagy inkdbb a szabdlyok érvényesitésének nehézségeirdl, amiatt, hogy azinfluenszerek jelentds
része nincs tisztdban a tevékenységUkre vonatkozd, |étezd, de a gyakorlatban gyakran
megsértett jogszabdlyi feltételekkel.

Tagabb értelemben az online hirdetési piac részének tekintjik azokat a szerepldket is, amelyek
befolydssal vannak a hirdetések elhelyezésére, de a rekldmkereskedelemben kdzvetlenll nem
vesznek részt — példdul kutatd-, monitoring- és adatbdziscégeket, jogi és Uzleti tandcsaddkat,
szakmai szervezeteket, szabdlyozdkat.

1717 A hazai piaci megkdzelités szerint alapvetéen web1 és web? fellleteken kiszolgdlt reklémozds piacdat
elemezzUk, web3-as adatok nincsenek.

18 A magyarorszagi felnétt lakossdg — 65 éves korig — 56%-a videdjdtékozik. Az éves, videdjatékozds dltal generdlt
forgalom 2020-ban meghaladta az 50 millidrd forintot, a piac 2021-re elérte a 65 millidrd forintot. Ebbe az dsszegbe
nincs belekalkuldlva az, hogy amikor laptopot, PC-t, okostelefont, tabletet vésdrolunk, fontos szempont az is, hogy
alkalmas legyen a jatékra. Forrds: https://enet.hu/videojatekozasi-szokasaink/ - Rekldmkdltési adat nem elérhetd
ipardgi forrdsbdl Magyarorszdgra vonatkozdan.

17 A7 |AB 2020-as anyaga: https://influencerkisokos.starnetwork.hu/2020/04/06/influencer-marketing-alapok-iab-
influencer-kisokos-kiadvany/ , illetve a GVH ajdnldsai: https://gvh.hu/preview/aktudlis_hirek/elerheto-a-gvh-frissitett-
gvhmedgfelelesvelemenyvezer-cimu-tajekoztatojanak-tervezete
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Tanulmdanyunkban az online hirdetési piac, online rekldmpiac, digitdlis hirdetési piac és digitdlis
rekldmpiac kifejezéseket szinonimaként haszndljuk.

Strukturdlis értelemben az online hirdetési piac sokféleképpen elemezhetd. A ,hagyomdnyos
médiapiaci szerepldk” néven emlitett szerepléket a hazai tartalomszolgdltdkkal azonositjuk, &k
kiemelten fontos szerepldék a tartalomipar és a hazai hatésadgok szempontjabdl is, mivel a
médiatdrvény? és sajtoétorvény?! hatdlya ald tartoznak, magyar nyelven szolgdltatnak
tartalmat, itt telepednek le cégként, foglalkoztatnak alkalmazottakat, és itt addznak.

Az online rekldmpiaci mUkddés szempontjabdl j6 kiinduldsi pontnak tartjuk a lenti dboran Iathatd
»open internet” és a rajtuk kivll allé zart dkoszisztémdk, Un. walled gardenek elkUIonitését: az
open internetbe tartozik az dsszes szabadon, regiszirdcié nélkil hozzaférnetd weboldal, amibél
Magyarorszagon 3160 mUkddott 2022. 2. negyedévében a Whitereport-adatbdzis szerint. A
legjelentésebb walled gardenek az Alphabet dltal Uzemeltett Google és a Facebook-internet
(a Meta cég Uzemeltetésében mUkddik).

+A Google sajat és partnerek dltal Uzemeltetett keresdfellleteinek &sszessége. A Google
hirdetések megjelenitésének helye alapvetéen két nagy részre oszthatd: kereséhdldzat és
display halézat. A kereséhdldzat maga a Google és keresési partnereinek az dsszessége. Amikor
a keresési hdlézatrdl, azaz search hdldzatrdl beszélink, kifejezetten a Google keresében, és a
Google keresési partnereinek weboldaldn megjelend hirdetésekrdl beszelink.22

4. dbra: A hirdetési piac makroszinten. Forrds: Stackadat-poszi23

A Google-internet A Facebook-internet

f

Nyilt internet

ov P |

m e@ i

A kihivok zart dkoszisztémai Az Amazon-internet

20 2010. évi CLXXXV. térvény (a médiaszolgdltatdsokrdl és a tomegkommunikdciordl)

21.2010. évi CIV. térvény (a sajtdészabadsdagrél és a médiatartalmak alapvetd szabdlyairdl

22 https://iab.hu/szotar/keresohalozat/

23 https://www.linkedin.com/posts/stackadapt_advertising-programmatic-strategy-activity-6975818360089436 1 60-
waRH2utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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5.2. Az értéklanc és szereploi

A hirdetési piac  értékldnca jellemzéen a  hirdeté-médialgyndkség-saleshouse-
tartalomszolgdltatd szerepldket jelenti a hirdetési kdltségvetés Utvonala szempontjdbdl.

Magyarorszdgon rendhagyd médon a rekldmszabdlyozds 2015. szeptember 30.-t6l nem csak
az értékldnc szerepldit hatdrozta meg a 2008. évi XLVII. térvénynél (hivatalos roviditésben:
reklamtorvény) szigoribban, elsésorban a hagyomdnyos médiumok kérében értelmezhetd
modon, de hatdsdgi drat, mégpedig a kedvezményekkel csdkkentett médiakoltés 15%-dban
definidlt jutalékot szabott a médialgyndksegi tevékenység sz&mdra.?4

A rekldmtorvény 2015-6s kiegészitésének fébb pontjai:

#1. §(1)E toérvény hatdlya a rekldmozdként, rekldmszolgdltatdként vagy rekldm
kozzétevdjeként  végzett gazdasdgi rekldmtevékenységre, a  szponzordldsra, a
rekldmkozvetitésre, a médiahirdetési fellletek (rekldmhelyek) értékesitésére, valamint az ezek
tekintetében alkalmazott magatartasi kddexekre terjed ki.

(2) Torvény vagy az annak végrehajtdsara kiadott jogszabdly az egyes drukra vonatkozd
vagy az egyes kommunikdacids eszkdzodk Utjidn megvaldsuld gazdasdgi rekldmtevékenységre
kUlon szabdlyokat dllapithat meg. Ha a kUlon térvény eltéréen nem rendelkezik, az ilyen
szabdlyok megsértésére e térvény rendelkezéseit megfeleléen alkalmazni kell.

(3) Az audiovizudilis és radiés mediaszolgdltatdsban kdzzétett rekldmra a sajtészabadsagrol
és a médiatartalmak alapvetd szabdlyairdl szold 2010. évi CIV. térvényt, valamint a
médiaszolgdltatdsokrdl és a tdmegkommunikdciordl szold 2010. évi CLXXXV. térvényt is
alkalmazni kell.”

Az értéklanc szerepldinek és tevékenységeinek leirdsdhoz a térvényi definiciok:

wh) reklamkézvetités: rekldmozéval kotott kdzvetitdi szerzddés alapjdn, a rekldm kdzzétételére
iranyuld szerz6dés megkotésének eldsegitésére irdnyuld tevékenység, ide nem értve a
rekldmszolgdltatdsi tevékenységet,

i) rekldmkozvetitd: reklamkozvetitést végzd természetes személy, jogi személy vagy jogi
személyiséggel nem rendelkezd szervezet,”

(2) A gazdasdagi reklamtevekenyseg alapvetd feltételeirdl €s egyes korlatairdl szolé 2008. évi
XLVIII. térvény 3. §-a a kdvetkezd s) ponttal egészUl ki:

(E térvény alkalmazdsdban)

»S) médiahirdetésifelllet-értékesitd: a rekldm kodzzétevdjének megbizdsa alapjan eljdard
természetes személy, jogi személy vagy jogi személyiséggel nem rendelkezd szervezet, amely a
rekldm kdzzétevdje nevében hirdetési fellletet értékesit a rekldmkdzvetitd, illetve a rekldmozd
felé.”

24 A gazdasdagi rekldmtevékenység alapvetd felteteleirdl és egyes korlatairdl szold 2008. évi XLVIIIL. tdérvény
maddositdsa, 2015. évi LXXII. Térvény — a Magyarorszag 2016. évi kdzponti koltségvetésének megalapozdsdrdl 10.,
https://mkogy.jogtar.hu/jogszabaly2docid=a1500072.TV
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A 2008. évi XLVIIl. térvény 3. paragrafusdbdl valtozatianul maradt a hirdetd definicidja: ,,1)
reklamozo: akinek érdekében a rekldmot kdzzéteszik, illetve aki a reklidmot megrendeli”,

Ez alapjdn a tdérvényi és a piaci elnevezéseket is tartalmazé értékldnc az aldbbi mddon néz ki.

5. dbra: Az online hirdetési piac értéklanca a 2015. évi LXXII. térvény alapjdn, zdrdjelben a térvényi
elnevezésekkel

v ke Sales House Média-
Hirdetd Ugynokseg (Médiahirde- tulajdonos

, , Rekldm- Ll ,
Rekldmozé (Reklam: tésifelvlet- Reklam-
( ) kézvetito) értékesitd) k('o'zzéfevé

Tanulmdnyunkban a fenti kifejezéseket szinonimaként haszndljuk, elsésorban a piaci
elnevezéseket alkalmazva. Az Ugyndkséget médialgyndkségnek is nevezzik (és a tdrvény
szerint nem mindsUl kereskedelmi Ugyndknek), k&z0lUk a csak online kampdnyokat tervezd-
vasdarldkat  digitdlis  vagy online UOgyndkségnek nevezzik. A médiatulajdonos a
médiaszolgdlatot, tartalomszolgdltatdt jelenti az anyagban, aki rekldmkdzzétevdként a ndla
megrendelt médiahirdetést, azaz piaci nyelven hirdetést vagy rekldmot, esetleg
rekldmkampdnynak vagy médiakampdnynak nevezett rekldmfellletcsomagot megjeleniti a
publikum felé.

LArekldmtevékenységet szabdlyozd térvények modositdsa teljes egészében atirta a rekldmipar
eddigi évtizedes mUkoddését, raaddsul a szabdlyozds néhol pontatlan és kétértelmU fogalmakat
haszndl, mely a rekldmpiacot elbizonytalanitotta.”?® A vdratlan térvénymddositds hivatalos
indokldsa az volt, hogy a rekldmpiac mUkddése nem elég franszparens, és az Ugyndkségi
bonuszokkal (,,AVB”, Agency Volume Bonification, agency rebate) a saleshouseok és
médiatulajdosonok befolydsoljdk a médialgyndkségek javaslatait a médiakoltést illetéen. Bar
tudomadsunk szerint nem volt olyan versenyjogi vizsgdlat vagy elemzés, amely egyértelm(
OsszefUggést mutatott volna ki a szakmai berkekben koztudott Ugyndkségi bdnuszok
versenytorzité hatdsdt illetéen, ezek transzparenssé tétele és dAtaddsi kodtelezettsége a
rekldmtérvénymaodositds legfontosabb eleme lett.

E torvényi valtozds jelentds mértékben datalakitotta a piac mikddését, amely a kordbbi, a
hirdetdk dltal fizetett k. 2%-0s médialgyndkség jutalék és az év végi, média- vagy saleshouse-
oldali visszatéritésként a médialgyndkségi kdltések utdn az Ugyndkségnek adott AVB helyett
hatdsdgi drat szab. E szerint a médialgyndkségek Uzleti modellje ezentll az, hogy a hirdetének
meg kell kapni az Ugyndkségi bdnuszt is minden mds kedvezménnyel egyUtt, azonban
munkadijként a hirdetd az Ugyndkség szamdra a kedvezményekkel csdkkentett, Ugynevezett
net-net médiakdltéseire szamolt 15% Ugyndkségi jutalékot kell fizessen. Az mdig nem
nyilvanvald, transzparensebb lett-e ettdl a piac.

25 https://frademagazin.hu/hu/a-reklamtevekenyseget-szabalyozo-torvenyek-modositasa-mindent-atirt/
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Az AVB ellen nemzetkdzi szinten is filtakoznak egyes hirdetéoldali szerepldk, az elsd jelentds
publikus Ugy 2016-ban az USA-bdl indult egy szakmai szervezet médiaaudit-projectje kapcsan?,
de a nyugati nagy piacokon a mai napig mikddd Uzleti modellrdl van sz6.27

Az online hirdetési piac értékldnca a hagyomdnyosndl bonyolultabb, mert kdzbeékelédnek
olyan technoldgia-alapu szerepldk is, amelyek nem csak hattéreszkdzként mikddnek (mint
példaul a tévécsatorndkndl a hirdetéskiszolgdld rendszerek), hanem Uzleti szerepldként is.
Ezekrél tudomdsunk szerint nem szdl a rekldmtorvény és modositdsa, definidlva sincsenek a
rekldmtérvényben - amit nem hidnyként jelzink itt, hanem tényként, hogy a térvényi ,piackép”
vélemeényUnk szerint nem teljesen fedi le a piaci mUkddést az online téren.

LeegyszerUsitve az aldbbi értékldnc mikédik az online hirdetési piacon, vagyis a sales
houseok mellett technoldgia alapu hirdetési rendszerek is lehetnek ,,hirdetésifelUlet-
értékesitok”.

é. dbra: Az online hirdetési piac értéklanca. Forrds: lan Thomas: Online Advertising Business 101, Part | -
The Online Advertising Value Chain28 & Whitereport??

Network /

Hirdetd Ugyndkség Exchange /

Sales House

Az online rekldmpiaci értéklanclban kézremUkddd szerepldket IAB definiciokkal az aldbbiakban
mutatjuk be.

» Hirdetési hdldzat: (Ad network) ,,A hirdetési hdlézatok az egyes médiapiaci szerepldknek
(online médiumok, kiaddk) eladatian inventory-jat [rekldmfellletét — a szerk.] dsszesitik és
ezt a hirdetési kindlatot kdtik 6ssze a keresleti oldallal, azaz a hirdetékkel. Szdmos ad
network a formdtumok széles spekfrumdt kindlja a szalaghirdetéstdl a nativ
megjelenésekig, mig mdsok meghatdrozott termékekre, példdul a videdkra
koncentrdlnak. A hirdetési hdlézatok a hirdetési Okoszisztéma elengedhetetlen
bevételszerzési elemei, melyek egyfajta technikai és kereskedelmi kozvetitéként
mUkddnek a hirdeték és a kiaddk kodzott és szolgditatdsaik révén megkdnnyithetik az
Uzletmenetet.”

» Hirdetési piactér (Ad Exchange): ,,Egy technoldgiai platformon alapuld hirdetési piactér.
Olyan hirdetési rendszer, ahol a keresleti (demand) és a kindlati (supply) oldal taldlkozik,
és hirdetések automatizalt addasvétele torténik. Lehetévé teszi a tartalomszolgdltatdoknak,

26 https://www.adnews.com.au/opinion/how-to-spot-hidden-commissions-in-media-buying

27 https://the-media-leader.com/a-lack-of-media-transparency-is-hurting-brands-heres-what-they-can-do-about-it/
28 http://www.liesdamnedlies.com/2008/06/online-advertis-4.html

22 Mehjegyzés: a forrds lan Thomas az inventory oldaldrdl kozelit és annak az Utjdt mutatja, mig mi a pénz Utjat
mutatjuk, ezért ellentétes irdnylak a nyilak.
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hogy inventory-jukbdl értékesitsenek, mig a hirdetéknek, hogy megvdasdroljdk azt. Az
értékesitett hirdetési eszkdz lehet display, video vagy akdr mobil hirdetés is.”30

= DSP (demand-side platform): ,,Olyan rendszer, amely lehetdvé teszi a digitdlis hirdetések
vasarldinak, hogy egy interfészen keresztUl tobb hirdetési- és adatcsere-fidkot kezeljenek.
Ezekben a vasarld oldali rendszerekben aktivaljdk az Ggyndkségek vagy a hirdetdk a
programmatic kampdnyaikat. Itt tudjdk feltdlteni a kreativokat (amennyiben nem
adserverbdl torténik a kiszolgdlds), bedllitani a kivant csatorndkat és a célzdsi
paramétereket. A DSP-k sok esetben sajat adatbdzisokat nyujtanak a célzdsokhoz, de
lehetévé teszik mas, third-party adatszolgdltatok szegmenseinek igénybevételét is.”3!

= SSP  (supply-side platform): ,Eladdé-  vagy kindlati  oldali  technoldgia. A
tartalomszolgdltatdk a programmatic hirdetéseket SSP  rendszerek segitségével
szolgdljdgk ki. A hirdetések megjelenitését tovdbbra is adserver végzi, amely lehet az
adott SSP rendszerrel integrdlt megoldds vagy fuggetlen szolgdltatd is. Az SSP rendszerek
tdmogatjdk azt, hogy a tartalomszolgdltatdék a sajat first-party adataikat feltdltve
adatalapu hirdetési csomagokat hozzanak |étre. Az adatszolgditatdk az adatok
elddllitasdra valamilyen DMP vagy Private DMP megolddst haszndlhatnak. 32

= DMP (data management platform): ,Hirdetéstechnoldgia platform. A DMP-k
weboldalakrél, mobilapplikacidkbdl, rekldmkampdnyokbdl gyUjtenek, tdrolnak és
rendszereznek adatokat. A hirdetdk, Ugyndkségek és kiaddk azért haszndljdk ezeket a
platformokat, hogy hatékonyabbd tegyék a targetdldst, részletes elemzéseket
készitsenek, illetve look-a-like modell segitségével kiterjesszék célcsoportjukat. A
rendszerben tdbbféle mddon keletkezhetnek adatok. Elsédlegesen a kiadd vagy hirdetd
felUletén gyUjti azokat (JavaScript vagy HTML kéd segitségével), de képes server-to-
server kapcsolatra vagy APl hozzdférésre mdas MarTech vagy AdTech szerepldkkel (pl.
DSP-k, ad exchange-ek, SSP-k, CRM rendszerek)."33

Az online hirdetési piac értékldnca ugyanakkor még egy fontos dologban kilénbdzik a
hagyomdnyos médiumokétdl: mig ott az dru tisztdn a fogyasztd figyelme és az annak kapcsdn
létrejovd, a kdzdonségmérések daltal mért kontaktusok (példdul a GRP, gross rating points, azaz
percenkénti rekldmblokknézettség a tévés rekldmkereskedelemben, illetve negyeddrds elérés
a rddids rekldmértékesitésben), addig az online piacon az dru a fogyaszté adatait — akdr
érzékeny személyes adatait - is jelenti és ezzel egy fogyasztd-platform/médium kdzti értékcsere
is létrejon. Az ingyenes internet, mint alapmodell elteriedésével a professziondlis
tartalomszolgditatds jellemzdéen a rekldmértékesitésbdl mikddik vildgszerte, ezért az
adatvagyon kérdése kulcsfontossdgu. E témdakrdl késébb irunk.

Az online reklédmpiaci értékldnc a hirdetési formdatumokat illetéen is bévUlt. Nem csak a 2010
tajan indult automatizalt hirdetési megolddsokra gondolunk (,programmatic advertising” vagy

30 | AB-szbtdr: https://iab.hu/szotar/ad-exchange/

31 https://iab.hu/szotar/dsp-demand-side-platform/
32 https://iab.hu/szotar/ssp-supply-side-platform/

33 https://iab.hu/szotar/dmp/
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réviden programmatic), hanem arrais, hogy a globdlis szerepldk szinre 1€pésével U megolddsok
is Ietrejottek. Egyrészt a platformok automatizdlt és egyszer( online rekldmvasarldsi eszkdzdket
fejlesztettek ki a tipikus online displayhirdetésekre, Uj tipusu hirdetési formdakra (példdul
keres6szavas hirdetés - Google) és az aprohirdetési oldalakra is. Demokratizaltdk a
médialgyndkségi tuddsigényes médiatervezés-vasarlast a kkv-k szémdra, azaz betdrtek a
hagyomadnyos, humdnértékesités- és kapcsolatitéke-alapu sales house értékesitési szegmensbe
is a keresdészavas (SEO, azaz search engine optimisation) és a displayhirdetéseikkel34.

Az értéklanc reklamformdatumok szerinti felvazoldsdt a brit versenyhivatal, a Competition and
Markets Authority (CMA) abrdjan mutatjuk be. Az egyes szegmensekhez tartozé hazai adatokat
késébb adjuk meg. Itt az dbrdn és ezentul a tanuimdnyban az ,,online platformok™ a Digital
Markets Act definicidjdhoz dlinak legkdzelebb.

7. dbra: Egyesult Kirdlysag digitdlis reklamkoéltési adatok kilonbozé tipusai, 2019. Forrds: CMA becslés a piaci
szereplSk adatai alapjan.

Keresdmotorok

Nyilt display Mediaszolgdaltatok

. GBP 1,8 milliard

Hirdetdk Display
\ GBP 5,5 milliard

Sajat
GBP 3,8 milliard

Online platformak

Aprohirdetés
GBP 1,4 milliérd

A hirdetési formdatumok elkUldnitése azért is fontos, mert mds-mds hirdetéskiszolgdld rendszerek
dlinak mogottuk. A keresdszavas hirdetések legismertebb  fajtdja az Adwords, a
displayhirdetéseket értékesité rendszerekbdl tébb van, de a Google Display Network itt is
domindns platformvonalon, mig az open display kategdridban Magyarorszagon jellemzéen
sales house-ok, illetve a Hoppex programmatic piactér mikddik a prémiumként poziciondilt
tartalomszolgditatok fellletein torténd rekldmekiszolgdldssalds. A classified, vagyis aprdhirdetési
(mds széval listing) szegmensben az apréhirdetések feladdsa jellemzéen az egyes oldalakat
jelenti (pl. hasznaltauto.hu).

Az online hirdetési piac értékldncdnak vizsgdlatakor ki kell térnUnk a programmatic vasarldsra,
mivel itt Uj szereplSk kerUlnek az értékladncba. A lenti dbra azt is mutatja, hogy a vasarléi és
eladdi oldal kdzt milyen egyéb kdzremUkdddkre van szikség, hogy egy digitdlis kampdny
adatalapon mUkédjon, és kihaszndlja a hagyomdnyos tdmegmédiumokndl pontosabb

34 Egyetlen jelentésebb kivétel az egy éve indult DisplayNOW.net
35 https://hoppex.hu/
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(GDPR3¢-szempontbdl 2018 mdjusa 6ta esetenként tul pontos) célcsoportadatok alapjdn
térténd rekldmekiszolgdlast. Példdul, hogy ha mostandban repuldjegyet kerestink az interneten
Londonba, akkor londoni, vagy utazdshoz kapcsolddd Uzeneteket jelenitsen meg nekink a
rendszer barmilyen oldalon barangolunk.

8. dbra: Az online hirdetési értéklanc az automatizalt kampdanyok esetében. Forrds: IAB Europe, 2021 37
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Az IAB Europe fent idézett, 2021-es anyagdban egy mdasik nézépontot mutat be az online
hirdetési értéklanc szerepldire vonatkozdlag. A vasdarldi oldalon a hirdetdket és Ugyndkségeket
egy buborékban emlitik (vélhetéen, mert a szofisztikdlitabb nagyhirdetéknek sajat belsd
csapatuk van digitdlis terGletre, hogy sajat cégik, mdrkdik adatait és a termékismeretUket
jobban tudjdk kamatoztatni, illetve gazdasdgosabban muikdédtetni az  Ugyndkségi
egyUttmUkodésnél ezt a terUletet).

Az online hirdetési piac értékldncdnak vizsgdlatakor megemlitendd, hogy a programmatic
értékldncban, amely kdztes adtech-terllete igen komplex nemzetkdzi szerepldi struktirdt
mutat, nemzetkdzi szinten is probléma a nem teljesen transzparens volta - Idsd a lenti dordtss,

Az értékldnc hossza miatt a pénz jelentds része elvész, nemzetkdzi ipardgi becslések szerint 40-
60% kozo6tti bsszeg.¥? Ez Gnmagdban még nem feltétlentl probléma, mert a hazai sales house-
ok jutaléka is elérheti tébb tiz szdzalékot is, és a lapterjesztés és egyéb terjesztési jutalékok is

36 AZ EUROPAI PARLAMENT ES A TANACS 2016. &prilis 27-i (EU) 2016/679 RENDELETE a természetes személyeknek a
személyes adatok kezelése tekintetében torténd védelmérdl és az ilyen adatok szabad dramldsardl, valamint a
95/46/EK irényelv hatdlyon kivOl helyezésérél (&ltaldnos adatvédelmi rendelet):
https://net.jogtar.hu/jogszabaly2docid=A1600679.EUP

37 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2021/03/Supply-Chain-Transparency-Guide_V4_2021.pdf
38 https://www.ebiquity.com/news-insights/press/how-to-optimise-value-in-programmatic/

39 ‘There is a big hole in the value chain': Brands lose 50% of the money they invest in programmatic ads
(marketingweek.com)
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sUrolhatjdk ezt az dsszeget. A probléma inkdbb az, hogy az 42% ,,adtech tax"-nek is becézett
kUldnbsegen belll 15%-ndal nem tudni, kinez kerll a pénz.40

A bonyolult és hosszU értéklanc miatt az online rekldmpiaci értékldncot tébb szakmai szervezet
is kritizalja, elsGsorban hirdetdi oldalrdl.

9. dbra: 1 dolldr rekldmkoltésbél 58 cent érkezik meg a médiatulajdonoshoz. Forrds: Ebiquity

G ) ) ) ) Ad Exc mmge) SSP mlé(;::t;
nos

‘ .keresleti oldall adé" ‘ 1 .kindlati oldall add" ‘
1

x 0,42 USD
12 értékcsokkenés

0,58
usbp

reklamkoltés tényleges érték

A masik értékldncprobléma az, hogy - amint versenyhatdsagi elemzések tébb orszdgban és EU-
s szinten megdllapitottdk - a Google az online hirdetési értékldncban szinte végig jelen
domindns pozicidban van mind eladdsi, mind vételi oldalon. 4!

40 A new study by ISBA has found that half the money advertisers invest in programmatic advertising never
reaches online publishers, with 15% of the money unattributable to any players in the supply chain.”-
https://www.ebiquity.com/news-insights/press/how-to-optimise-value-in-programmatic/

41 ,Google has market power in the open display market stemming from three main sources: its inventory of search
and display advertising and associated large base of advertisers; its data on users; and ifs sfrong posifion in

infermediation, particularly as the largest publisher ad server, initially through the acquisition of DoubleClick and
other intermediary businesses.” - CMA, 20. oldal:

https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fa557668fa8f5788db4éefc/Final_report_Digital_ALT_TEXT.pdf
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10. dbra: A Google szerepe az online rekldmpiaci értéklancban. Forras: CMA42

A Google AdX, Google AdSense és Google AdMob SSP, mig a Google DV360 és a Google Ads DSP a CMA definiciéja szerint43

CGoogle Google CGoogle Google
részesedés részesedés részesedés részesedés
[90-100%] [50-60%] [50-60%] [80-90%]

Médiatulajdonos Hirdeté oldali

oldali ad server ad server (il (=57

Médiatulajdonos

kindlati oldal keresleti oldal

A CMA tébbek kdzt aggdlydt fejezte ki, hogy a Google a search-piaci erejét és adatvagyondt
arra haszndlta, hogy mind az eladdi, mind a vevdi oldalon jelentds piacrészesedésre tegyen
szert, ami eleve érdekkonfliktust jelent, és egyUttal lehetévé teszi a Google szamdra, hogy sajat

«se s

5.4. Reklameértékesitési modok

~Hagyomadnyos” online reklamértékesités

Analég

A hagyomdnyos, mondhatni, XX. sz&zadi rekldmértékesités az, amikor egy médiaszolgdltatd
vagy saleshouse az dltala képviselt reklamfelUleteket médialgyndkségnek vagy kdzvetlendl a
hirdetének értékesiti, a teljesitést kutatdsi és/vagy monitoringadatokkal igazolja és kisz&mldzza.
A ,kereskedés” analdg, azaz szakemberek kozti targyaldst és megdillapoddst kdvetben a
megrendelés jellemz&en emailben térténik, tehdt specializalt rekldmfelUlet-foglald rendszerek
nélkUl; a sales menedzserek az Ugyfeleket név szerint ismerik, sokszor éves megdllapoddsok
kottettnek, nem kampdnyszinty drak, feltételek vannak.

Szoftveres reklamkiszolgalas

Az online display téren a hagyomdnyos értékesités keretein belUl mdr az 1990-es évek kdzepén
megjelentek az adszerverek (hirdetéskiszolgdld szoftver), hogy célzottan tudjanak hirdetést

42 CMA, 20. oldal:
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fa557668fa8f5788db4éefc/Final_report_Digital_ALT_TEXT.pdf
43 CMA, 20. oldal:
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fa557668fa8f5788db4éefc/Final_report_Digital_ALT_TEXT.pdf

44 A CMA tanulmdnya szerint a Google részesedése a kiaddi adserverek terén 90-100%, SSP-téren 50-60%, DSP-téren

is 50-60%, hirdetéoldali adservereknél pedig 80-90% Nagy-Britannidban. Forrds: CMA, 20. o.:
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fa557668fa8f5788db4éefc/Final_report_Digital_ALT_TEXT.pdf
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kiszolgdlni a rekldmeértékesitésben resztvevd weboldalakon. Ez manudlisan is lehetséges,
ahogyan szadmtalan kis kiadd a mai napig teszi Magyarorszdagon, a professziondlis rekldmcégek,
kiaddk azonban adszervert haszndlnak a rekldmkiszolgdldshoz, annak optfimalizédlasdhoz,
nyomon kévetéséhez. Az adszerver , hirdetések megjelenitését biztosité technoldgiai tdmogatd
webszerver. Az adszerver segitségével pontosan definidlhatd, hogy hol, mikor és hdanyszor
jelenjen meg egy online hirdetés, illetve az is, hogy kikhez jusson el. A feladata, hogy a
hirdetéseket (legyen az kép, vided, szdveges hirdetés, HTML, XHTML stb.) kihelyezze az elére
meghatdrozott hirdetési pozicidkba, mérje a megjelenéseket és interakciokat, majd statisztik&t
készitsen azokrol.”45

A globdlis szerepldk szinre Iépésével radikdlisan Uj rekldmtervezési és- foglaldsi rendszerek
szUlettek, a Google Ads és Facebook Ads ugyanis olyan egyszer( online rekldmvasarldsi
eszkOzOket fejlesztettek, amelyek a marketinghez, médiatervezéshez-vdsdrldshoz nem értd
tdmegeket is kiszolgdltdk amellett, hogy a rekldmozds bevételi kUszdbét a hagyomdnyos
médiakampdnyoknak akdr pdr szdzalékdra csdkkentették. Ezzel demokratizdltdk a
médialgyndkségi tuddsigényes médiatervezés-vasdarldst (elsdsorban a kkv-k szdmdara), emellett
pedig betdrtek a hagyomdanyos, humdanértékesités- és kapcsolatitéke-alapU sales house
értékesitési szegmensbe is a hirdetései megolddsaikkal4. A Google és Facebook
innovacidjanak és a nagyon pontos célzdsi technoldgidknak kdszdnhetden sz6 szerint a sarki
fUszeres is tud hirdetni Ugy, hogy a kérnyekén mondjuk 300 méteres korzetben eléforduld
potencidlis fogyasztdinak jelenit meg rekldmot pdrezer forintért, hogy eladja a frissen érkezett,
de limitalt mennyiségU arujat.

A szoftveres rekldmozds kdvetkezd szintie a programmatic technoldgia kialakuldsa volt a
nagyhirdetdi-Ugyndkségi piacon, amely 2010 utdn kezdett igazdn teret nyerni.

A rekldmértékesitési médok dsszevetésére az IAB Europe tdblazatdt mutatjuk be.

11. &bra. Rekldmértékesitési mdédok Forrds: IAB UK47

Kézvetlen értékesités Kézvetlen programmatic
(pl. Kdzvetlen megdllapoddsok, privat
A hirdetéseket rogzitett dron vasdroljdk | piacterek)

<z( a hirdeték kdzvetlenll a

% Kozvetlen médiatulajdonosoktdl hdzon bellli Egy adott médiatulajdonostdl automatizalt

< vagy kUlsé értékesitési csapatokon folyamatok keretében vdsdrolt hirdetések,

3 keresztUl, egyedi megjelenéseket ahol kézvetlen kapcsolat van a hirdetd és
rendelve, a kampdnyok rendelése és a médiatulajdonos koézdtt elézetesen
futtatdsdra manudlis letdrgyalt feltételek formdjdban (pl.:
munkafolyamatokat haszndlva. kizarélagos hozzdférés és arminimumok).

45 https://iab.hu/szotar/ad-server/
46 Egyetlen jelentésebb kivétel az egy éve indult DisplayNOW.net
47 https://www.iabuk.com/sites/default/files/public_files/programmatic-1_0.pdf
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Halézatok/networks Koézvetett programmatic
(PL. Nyilt Realtime bidding)
A hirdetések rogzitett dron kerlinek
értékesitésre egy harmadik fél dltal Megjelenitésenként értékesitett hirdetések,
osszedllitott csomagokbdl, amelyek valds idében, nyilt, nem garantdilt/régzitett
t6bb médiatulajdonos kindlatat dras aukcién keresztUl.

osszesitik.

Reklamértékesités Magyarorszagon

A nemzetkdzi frendekkel ellentétben Magyarorszégon a display# hirdetési piacon a kdzvetlen
megdllapoddsok domindlnak, nem a programmatic, azaz automatizalt online rekldmozas.

Az egyik legjobb magyardzdeszkdzt az IAB UK készitette a programmatic rekldmozas
demisztifikalasara (angol nyelvy videod linkje Idbjegyzetben)4, a hazai piacot pedig az aldbbi
infografikaval foglalta dssze a programozott hirdetési terllet hazai szerepldje, a HOPPex®.

48 Displayhirdetés: csikhirdetés vagy négyzethirdetés, amely jellemzéen animdlt, mozgd képet jelenit meg.

A displaypiachoz sorolja a koltések terén az IAB Hungary az aldbbiakat: hagyomdnyos bannerhirdetések, révid
szOveges hirdetések, képes-szdveges linkbox-ok, hosszabb szdveges hirdetések, szponzordcidés megolddsok, rich
média hirdetések, tartalompartnerségek, social media marketing és ads-in-video hirdetések e Ads-in video (video)
in-stream video hirdetések (pre, mid post), overlay a videokon e valamint minden mds olyan koltést is ebbe a
kategdridba sorolunk, amely nem sorolhaté sem az Email/eDM, sem a Mobil kategéridba, nem Listings és nem
Search tipusu koltés

49 Transparency in the programmatic supply chain | 1AB UK : https://www.youtube.com/watch2v=efHVOWcNJZo
50 https://hoppex.hu/
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12. dbra.A hazai programmatic piac trendjei. Forras: HOPPEX5!

s L4
11,5%-0S NOVEKEDES
A HOPPex kiadoi 11,5%-kal névelték a programmatic
bevételeiket 2021-ben.

2019 2020 2021

- - s - -
VALTO20 VASARLO/
S20kASOk

A novekvé nyilt piaci inventory és a telco
szektor visszafogottabb dealezésének
hatéséra a dealek 4%-al kevesebb
bevételt hoztak mint egy évvel korabban.
Aranyuk pedig 6 szazalékpontot csokkent
a nyilt piaccal szemben.. 2020 2021

300X250: 2.1 MILLIARD i
336x280: 456 s HASIT A 300X250-ES
300x‘00'_ 322 ﬂltlld A tavalyi év sordn is a medium rectangle

lett a legtdbb megjelenéssel rendelkezd

640x3‘a_— 268 ”’[lld formatum (paid impression), ami annak
kdszdnhetd, hogy mobilon és asztali

970)(250—' f60 ”’l[ld kérnyezetben is elérhetd.
728X90: 133 MILLIO

VEZET A TAVKOULES 1.tavkszies

A szektorok szerinti toplistaban a 2.0ltézkodés, kieg észitok

tavkozlés magasan vezet, melyet az 3 kereskedelem

oltozkodés és kiegészitdk szektora e i e

kovet némileg lemaradva. Ezutdn mar 4. kozlekedési eszkdz6k

kiegyenlitettebb a verseny. 5.gyodgyaszat, gyoégyhatasu
készitmény

TELKO ES EKER A2 ELEN

A programmatic piac legnagyobb hirdetéi a
telekommunikacios cégek és ekereskedelmi
szerepldk. Mellettliik megjelennek még FMCG,
elektronikai és ingatlan szektorbeli cégek is.

A HOPPEX TAGJAI  PO™M°%  termalfurdo.hu

o8 Central hvyg eo P Y.

WEEBeteg

MEDIA GROUP Adevinta @ mediaworks

A programmatic, vagy
automata/automatizalt hirdetés az |1AB
definicidja szerint ,,a digitdlis  hirdetési
rendszerek automatizalt hirdetésértekesitési
/ vasarlasi technologidinak rovid
megnevezése. |de tartozik minden olyan
hirdetési megoldds, eljards, amely sordn
elére programozott tdmogatd rendszerek
igénybevételével, egyedi emberi dontések
nélkUl zajlik a médiatulajdonos és a hirdetd
kozott kapcsolatfelvétel és alku, valamint a
hirdetés megjelentetése. [...] Ez a folyamat
egy virtudlis piactérben toérténik, mely
Osszekoti a hirdet&t és a
médiatulajdonost.”52

Egy programmatic kampdny révén pl. az
autévasdrldst tervezdk elérhetdk ugy, hogy
a markdk hirdetéskiszolgdldsi logikdja nem
az, hogy az Indexen jelenjen meg példaul
a hirdetésink, hanem (szinte) bdrmely
weboldalon, ahol a fenti célcsoport
megjelenik a kampdnyid&szakban,
folyamatosan optimalizdlva a kampdanyt az
automatizacié réevéen és a fogyasztoi
adatok részletessége, a kreativanyagok és
formdtumok kiszolgdaldsanak menet
kézbeni optimalizdldsa révén. A
programmatic rekldmozdsnak ezdltal a
legnagyobb elénye, hogy célzottan, és
ezdltal hatékonyabban tudunk hirdetni a
célcsoportunk szdmdara.

A legnagyobb hazai szereplé a HOPPex, amely a Google-lel és szadmos programmatic
rendszerrel versenyez. A HOPPex 2020-as tréninganyaga tovdabbi részletekkel szolgdl a hazai

piacrdl.s3

5T Infografika: a hazai programmatic piac trendjei - HOPPex
52 hitps://iab.hu/szotar/automata-programozott-hirdetes/

53 https://www.digitalhungary.hu/marketing/Mit-erdemes-tudni-a-programmatic-rol/9654/
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5.5. Fobb online KPI-ok és mérésuk

Megkodzelitésunk szerint az online KPI-ok két terUletbe sorolhatok.

Egyrészt a médiumok teljesitményére vonatkozd, a hagyomdnyos médiumokndl mar
megszokott kdzonségadatok a fé ipardgi KPI-ok. Mindenekel&tt a napi valds felhaszndlok szama
a ,hagyomdnyos” mutatd internetes vdltozata, azaz hogy egy weboldalt hdnyan Idtogatnak
dtlagosan egy nap.

A hivatalos online kdzénségmérés, a Gemius/DKT adataik egy részét publikdljagk. Ezek a
»toplistdk™ alapvetdek a rekldmpiaci értékesitésben, mivel a hazai piacon sokkal erésebb a
nem-automatizalt értékesités (ahol a kampdnyadatok szadmitanak és nem a médium Gsszesitett
mutatdi). A legkeményebb adat a valds felhaszndld atlagnapi adata, amelyet havi bontasban
szoktak kdzzétenni — ez korUlbelUl a tévés napi elérésérnek, azaz napi reachnek felel meg. Nem
Osszekeverendd a kumuldlt havi adattal a napi elérésekre vonatkozdlag, ami egy nagyobb
szam.

A masik teljesitménymutatd-csoport az online kampdnyokra vonatkozik. Nemzetkdzileg két 6
mutatd |étezik: az Ad View (AV)- kampdny és a klikkelés alapl rekldmértékesités.
Magyarorszagon létezik fixaras értékesités is, ami a nagyobb és fejlettebb piacokon ritka.

Visszatérve az elézé fogalmakhoz:

= _Ad View, azaz rekldmmegijelenés: Az online rekldmok letdltédésének, azaz
megjelenésének szamdat mutatja. Ertéke figgetlen attdl, hogy hdny fogyasztot ért el az
adott kommunikdcid.”s#

= Click-through: egy hirdetésre kattintds.

*» Ez alapjan az drmeghatdrozasi tipust CPC-nek hivjuk: ,,A Cost-per-Click = atkattintasi ar
roviditése .55

Az online kampdnyokrél az a kép él a kdztudatban, hogy ,,minden mérhetd”. Ez azonban
valdjdban sok kérdést felvetd terllet.

Mivel mind az eladdsi, mind a vételi oldalon &ndllo rendszerek mUkdédnek, az adatok sokszor
nem egyeznek meg. A kampdnyok jelentds része azonban rekldmmegjelenés vagy a hirdetési
felUletre klikkelési alapon fizetédik, ezért a gyakorlatban a szerepldk folyamatos egyeztetésben
vannak a tényleges kampdnyeredmények megdllapitdsardl (vagy megdllapodnak abban,
mely szerveradat a mérvado fizetéskor). 5¢

Léteznek nemzetkdzi tdérekvések arra, hogy a videdhirdetések terén cross-médids (mds néven
multimédids, azaz médiatipusokon dtiveld) kampdnyadatrendszer jojjon 1étre. Ez a
videdkampdnyok esetében a televizidszpotok és a lehetséges 6sszes digitdlis platform mérésére
egységesen alkalmazhatéd videdrekldmokra vonatkozd egységes mérési modszertant, illetve

54 https://iab.hu/szotar/av/

55 hitps://iab.hu/szotar/cpc/

56 Cross Media Measurement Advertising Value Chain Ad reporting fact sheet by Sveriges Annonsérer,
https://www.sverigesannonsorer.se/wp-content/uploads/2021/12/Advertising-Value-Chain-fo%CC%88r-alla.pdf
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technolégidkat jelenti. Ez természetesen az alapvetd mutatdszdmok tisztdzasaval kezdddik,
azonban a kihivasok ott kezddédnek a digitdlis térben, hogy az emberi kontaktusok és a
szoftveres rekldmmegijelenés (impression) nem dsszevethetd egymdassal. s7

Erdemes kitémni arra is, milyen tipusU adatok gyUjtheték, amelyek a hirdetéskiszolgdldst segitik.
A DMP-k dltal gyUjtétt adatok négy 6 tipusa:

1. Webes és applikdcids adat: azokrol az Ugyfelekrdl gydijti, akik megldtogattdk a
weboldalt vagy alkalmazdst,

2. Els6 feles (akdr online, akdr offline) rendszerekbdl szarmazd adat: példdul CRM
(Customer relationship management, magyarul szoftveres Ugyfélnyilvantartds) vagy
tranzakciés adatbdzisbdl kinyert szenzitiv Ugyféladat (név, cim, e-mailcim),

3. Marketing- és rekldmkampdnyokbdl szdrmazd adat: példdul search vagy display
kampdnyokbdl gyUjtdtt adat,

4. Mds DMP-kbdI atvett mdasodik, vagy harmadik feles adat.

Osszefoglalva ezt érdemes tudni a DMP-krdl:

» A hirdetésre (ismeretlen fogyasztok felé irdnyuld kommunikdciéra) koncentrainak,

=  Altaldban harmadik feles adatot haszndlnak, az elsé feles adat kiegészitd informdcidként
szolgdl,

= Elsésorban display kampdnyok hatékonysdgndvelésére haszndljgk, de nem
korladtozdédnak erre a csatorndra.™s8

57 Cross Media Measurement Advertising Value Chain Ad reporting fact sheet by Sveriges Annonsorer,
https://www.sverigesannonsorer.se/wp-content/uploads/2021/12/Advertising-Value-Chain-fo%CC%88r-alla.pdf
58 hitps://iab.hu/szotar/dmp/
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6. #PRIVACYMATTERS - Szabdlyozasi hatasok

A rekldmpiacra szdmos szabdlyozds vonatkozik, amelyeknek jelentds része jelenleg
atalakuldban van. Az aldbbiakban csak a legfontosabbakat emeljik ki.

6.1. Adatvédelem: az online reklampiac kontra személyes adatok

A kordbban madr emlitettek szerint az online rekldmpiac elénye a tébbihez képest, hogy a
rekldmUzenetlinket minden eddiginél pontosablb célzdssal juttathatjuk el a célk6zdnséglinkhoz
sok - nem csak sajat - weboldalon keresztUl kdvetve, ,frack-elve” a fogyasztokat. A kdvetésre
alkalmas technoldégia a cookie.

Az |IAB Hungary definicidja szerint a cookie ,Adattarold egység a felhaszndld eszkdzén. A
felhaszndld szdmitdégépén tarolt fdjl, amelyet a honlapok Idtogatdsa sordn kap a felhaszndlé.
A cookie egyedi ldtogatdk mérésére is alkalmazhatd, ugyanakkor kdnnyen eltéavolithaté vagy
bedllithatd, hogy az adott bongészd egydltaldn ne fogadjon el sUtiket. A cookie tartalmazza a
Idtogatd dltal alkalmazott bedllitGsokat, preferencidkat. A cookie-k haszndlatdval a hirdeték
kdnnyebben tudjdk elérni a kdzdnséguket, és azt is figyelemmel tudjdk kisérni, hogy hdny
hirdetés jelenik meg az oldalon, és hdnyra kattintottak. llyen mdodon a cookie-knak is
készdnhetd, hogy ingyenes tartalomszolgdltatds |étezik. A hirdetések  nagyobb
hatékonysagdhoz is hozzdjdrulnak a cookie-k, mert a haszndlatuk révén megoldhatd példdul,
hogy ne jelenjen meg tdbbszér ugyanaz a banner, illetve, hogy relevdnsabb hirdetések
legyenek lathatdak.”s?

Adatvédelmi témdban egy mdsik fontos fogalom a CMP, ami szintén az IAB definicidjdban ,,Az
adatkezelési hozzdjdruldsokat menedzselé Consent Management Platform réviditése. A GDPR
gyakorlati alkalmazdsa sordn a hozzdjdruldskezelési platformok (CMP-k) gydijtik dssze, tdroljdk,
iletve adott esetben megosztjiok a hozzdjdruldsra vonatkozd informdacidkat a hirdetési
Okoszisztéma egész terlletén. Ezert a CMP-knek kulcsszerepe van a GDPR betartdsa, a jogszerl
adatkezelés biztositdsa terén. Az egységes, minden érintett szadmdra atldthatd mikddés és a
jogi megfelelés érdekében az IAB Europe keretrendszert dolgozoftt ki Transparency and Consent
Framework (TCF) néven, amelyhez a CMP-k &nként csatlakozhatnak, alkalmazva a TCF
technolégidjat és szabdlyrendszerét.”¢0

Mi valtozik?

Egy rovid torténeti dattekintés segit megérteni a cookie-k jelentéségét. Az 1990-es években
alakult ki a rekldmpiaci gyakorlatban a cookie-k, mint technoldgiai eszkdzdk haszndlata. Az
2018-ban életbe lépett unids GDPR¢' az adatvédelmi szabdlyozdsok ,Ujhulldmdat” inditotta el (a

59 https://iab.hu/szotar/cookie/
¢0 https://iab.hu/szotar/cmp/
61 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/2uri=LEGISSUM:310401_2

Publikus verzid. 31


https://iab.hu/szotar/cmp/

0

WHITEREPORT

NV-H

Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE

,Cookie-apokalipszis” kezdete a GDPR$2 és az E-Privacy Directive és az Uj Regulation javaslates,
de az USA-ban is hasonld, bdr kevésbé szigord California Consumer Privacy Acté4 és egyéb
szabdlyozdsok folyamatos Iéfrejottét éljikes), amellyel az online rekldmpiaci gyakorlat nem
kompatibilis, mivel a 3. feles cookie személyes adatokat (is) tartalmaz.

Hogyan alakult ki a cookie haszndlata? Az Ugynevezett tfracking cookie-t (nyomon kdvetésre
alkalmas adatcsomag, mas néven sUti) 1994-ben eredetileg arra taldltdk ki, hogy a Netscape
bdngészdbdl a weboldalra érkezd internetezét be lehessen azonositani, hogy mar jart az adott
oldalon, és kdvetni lehessen a visszatérését, weboldalon bellli viselkedését, azaz az volt a cél,
hogy legyen ,memdridja” a weboldalaknak.s¢ A szabadalmazott technoldgia kitaldldja, a
Netscape egyik alapitd fejlesztSje szerint pont nem a weboldalak kdzti kdvetés volt a lényeg, a
cookie-kat azonban DoubleClick és egyéb hirdetéskiszolgdlok elkezdték weboldalakon
ativeléen haszndini a fogyasztok kdvetésére, és pontosabb rekldmekiszolgdlds céljdra — ezért jott
létre a harmadik feles, azaz third-party cookie. Bdr 1996-ban felfigyeltek az adatvédelmi
problémdkra, a piaci szereplék nem hagytak fel a cookie-k haszndlataval. A Netscape Ugy
gondolta, inkdbb a Idtogatdknak kell dontési lehetdséget adni az &ket érinté nyomon
kdvetésrdl vald dontést illetéen (ez a sUtielfogadds, azaz cookie-consent, amivel manapsdg
minden weboldalon taldlkozunk az EU, USA és egyéeb jogterUletekrdl vald bongészés kdzben).
A cookie tehdat a rekldmpiaci mUkoédés alapja lett. ¢7

A 3. feles cookie haszndlata azonban a husz évvel késébb letrejott, szigoribb adatvedelmi
elvardsoknak nem felel meg, mikdzben a gyakorlatban a legtébb weboldal és online
rekldmszolgdltatds még mindig 3. feles cookie-kat haszndlt-haszndl.

Mi a valtozads jelentésége?

A tdbb, mint két évtizedes piaci gyakorlatnak kellene Ugy megvdltoznia, hogy a személyes
adatok védelmének is megfeleljen az online szereplék mikddése, de kdzben ne sérllienek a
kampdnycélok, ne csdkkenjen a digitdlis kampdnyok célzottsdga, hatékonysaga, ara, illetve
az online szolgdltatdok rekldmbevétele. A cookiek segitségével lehetett példdul gyakorisdgi
maximumot bedllitani (frequency capping), hogy egy személy ne Idsson feleslegesen sokszor
egy hirdetést, lehetett a kreativanyagokat rotdini, a kiaddi sajdt adatokat tovdbb lehetett
elemezni, stb.s8

A cookie tehdat a digitdlis rekldmpiac Achilles-sarka és a globdlis rekldmpiac legnagyobb
kihivasainak egyike - nem véletlen, hogy a vildg legnagyobb rekldmpiaci szerepldje, a Google

62 https://www.naih.hu/altalanos-adatvedelmi-rendelet-gdpr

63 hitps://digital-strategy.ec.europa.eu/hu/node /9612

64 https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/the-demise-of-third-party-
cookies-and-identifiers

65 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/03/IAB-Europe-Guide-to-a-Post-Third-Party-Cookie-Era_March-
2022.pptx.pdf

66 https://blog.hubspot.com/marketing/in-defense-of-tracking-cookies

7 http://montulli.blogspot.com/2013/05/the-reasoning-behind-web-cookies.ntml

68 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/03/IAB-Europe-Guide-to-a-Post-Third-Party-Cookie-Era_March-
2022.pptx.pdf
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— &s minden érintett fél - szdmdara is jelentds feladatot és tetet jelent egy minden igénynek
megfeleld Uj megoldds kitaldldsa és bevezetése. Amig ez meg nem torténik, addig minden
tUlzas nélkdl vildgszinty kihivdssal néz szembe a teljes reklidmpiaci értéklanc minden tagja.
Miért ilyen fontos a Google?2 Mivel a 3. feles cookie-kat a bdngészék taroljdgk, a Google Chrome
mint domindns béngészd és annak viszonya a 3. feles sGtikhez alapvetd fontossdgu. Minden
hdrom internetezdbdl kettd ugyanis a Google Chrome bdngészdjét haszndlja, minden 6tédik
Safarit, a maradék alig tdbb mint 12% pedig a tébbi bdongészén osztozik (csdkkend sorrendben:
Edge, Firefox, Samsung Internet, Opera).? Az open web olvasdinak kétharmaddhoz tehdt a
Chrome-on keresztUl vezet az Ut.

A Google Chrome legutdbbi bejelentése szerint az eredetileg tervezettnél késébbre, 2024 4.
negyedévére tervezi a 3. feles cookie-k kivezetését.’o Jelenleg vdazolt megolddsuk, az
ugynevezett Topics a fogyasztéi érdeklddésének kdvetésére épll. A Google tdjékoztatdsa
szerint a browser témdkat, ,,topikokat” rendelne mindenkihez az adott hét internetes bdngészési
tevékenysége alapjdn Ugy, hogy a témainformdcidkat nem Google-szerverek vagy
adszerverek, hanem azinternetezd gépe tdrolja. A rekldmkiszolgdlds pedig Ugy mUkddne, hogy
amikor egy weboldalt megldatogatunk, a Topics-rendszer hdrom témat kivalaszt az elmult hdrom
heti bongészétorténetinkbdl és ezeket megosztia a weboldallal és reklidmpartnerekkel (példaul
wsport”). Ha az adott weboldal vagy annak rekldmfellleteit értékesitd bdrmilyen rendszer az
adott pillanatban sporttémadju rekldmot akar kiszolgdini, megteheti ennek a sport érdeklédési
fogyaszténak, anélkll, hogy személyes adatok birtokdlban lenne a rekldmkiszolgdld. Az adott
egyeén bdngészésehez rendelt Google-temdkat az internetezd Iathatja, kezelheti/tordlheti és
ezek nem lehetnek érzékeny informdciok.”' A Google jelenleg tesztelie mddszert, igyekszik piaci
visszajelzéseket kapni (elsésoarban a nagyobb piacokrdl).

Az Apple 2017 6ta folyamatos fejlesztésekkel vezette ki a 3. feles cookie-kat a Safaribdl, de ez
sokdig kevésbé volt a szakmai forumok napirendjén a Safari kisebb piaci részesedése miatt.”2
Az azonban lathatd, hogy magasabb hirdetési drak és alacsonyabb hirdetési bevételek
keletkeznek, ha az internetezdk vdlaszthatnak, hogy mennyire kdvetik az internetezésiket -
mikdzben a legutdbbi hirek szerint az Apple sajat hirdetési rendszer kiépitését tervezi.’s

A hirdetdi/Ugyndkségi oldal sz&dmdra az Ugynevezett attribution, azaz a célcsoport pontos
megszolitdsa és a kampdnyok kapcsdn a fogyasztdi viselkedés nyomon kdvetésének
fenntartdsa létfontossdgu a 3. feles cookie-k megszinése utdn is. E téren is folyamatosan jénnek
Uj megolddsok.74

67 https://gs.statcounter.com/browser-market-share

70 hitps://blog.google/products/chrome/update-testing-privacy-sandbox-web/

7T Expanding testing for the Privacy Sandbox for the Web (blog.goodle)

72 https://digiday.com/media/media-briefing-following-googles-cookie-kiling-extension-publishers-focus-on-
confronting-apples-safari-problem/amp/

73 https://www.bloomberg.com/news/newsletters/2022-08-14/apple-aapl-set-to-expand-advertising-bringing-ads-
to-maps-tv-and-books-apps-létdgagmg

74 Példdul: Interoperable Private Attribution:
https://docs.google.com/presentation/d/1NpQzOWmM73eEKw24V7B0yCjq4Tw2gPgeezhMfSO-P-
TY/edit#slide=id.g10692e0191ac_0_53
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A 3. feles cookie-k kivezetése szdmos Uj folyamatot indithat el, errdl szdmos nemzetkdzi szakmai
cikk szUletett-szUletik7s.

= Tovdbb ndévelheti a platformok zdrt dkoszisztémdinak az elényét, mivel a bejelentkezd
internetezék adatait elsé feles adatként kezelhetik (amennyire a felhaszndldk ahhoz
hozzdjdarulnak vagy hozzdjdrulhatnak).

= AzID-, cookie- és egyeb helyettesiték terllete alegkritikusabb és legbizonytalanablb terUlet,
hogy fogyasztéi adatvédelem szempontjabdl és piaci oldalrdl is mUkdddképes modellek
alakuljanak ki. (A GAFA-szerepldk jelenleg nem kivannak ilyen jellegl megolddst bevezetni
- Ok azonban regisztralt és az emailfickba Tovdbb névelheti a platformok  zart
Okoszisztémdinak az elényét, mivel a bejelentkezd internetezdk adatait elsé feles
adatként kezelhetik (amennyire a felhaszndlok ahhoz hozzdjdrulnak  vagy
hozzdjdrulhatnak).

= Afragmendlt online tartalomszolgditatoi piacnak kdzds és innovativ megolddsokra lenne
szUksége a 3. feles cookie utdni optimdlis mUkddéshez, mert az open web
displayhirdetései bonyolultabbd és kockdzatosabbd vdinak targetdlds szempontjdbdl.

= A first-party adatok és consent fontossdga miatt a leadgenerdids Uj erére kap — ezért a
kiadok érdeke, hogy sok consentet (fogyasztdi hozzdjdruldst az adatai felhaszndldsdhoz)
szerezzenek. Mindezek az adatrendszerek térnyerését hozzak (CRM, stb.) és a technoldgiai
tudds értékének ndvekedését a marketing- és médiaterlleteken.

= A kkv-k elfordulhatnak a bonyolultablb megolddsoktdl, de a draguld platformoktdl is, ami
gazdasagi ndvekedési problemdkat idézhet eld.

= A fogyasztéi adatok felértékelddése miatt a premium kiaddk is zdrt Okoszisztémdkat
alakithatnak ki szakértdék szerint, mikézben a nagyokkal versengd platformok is egy
Okoszisztémdaba kerUlhetnek, pl. Snap, Twitter és TikTok, hogy versenyezzenek a GAFA-val.

= A weboldalak elemzését a cégek jelentds része a Google Analytics segitségével végzi.
Mivel ezzel kapcsolatban adatvédelmi aggdlyok merUltek fel, a Google tovabbfejleszti a
szolgdltatast, ami Ujabb feladatot jelent a gyakorlati szakembereknek.

= Azelséfeles cookie-kra épitd hirdetdk elényre tehetnek szert. - a fogyasztdi first party cookie-
kkal rendekezd nagy hirdetdk, illetve kiadok jelentds versenyelényre tesznek szert a kicsikkel
szemben.

* A hirdeték és médiatulajdonosok szdmdra a felhaszndldi azonositd (ID-megkdzelités) is jo
megoldds lehet a retargeting és attribdcid céljdra, ez pedig az adatbiztonsagi igények
ndvekedését hozza magdval.

= A kontextudlis targetdlds Uj lendUletet kaphat, ami megfeleld (nem tllzottan pontos)
geolokdcids szdréssel akar j6 irdnyba is vinetné a piacot.

= A figyelem és mdrkahatds mérése szintén alternativ irdnyokat jelenthet a premium kiaddk
szamdra, prediktiv modellezéssel, panelekkel kiegészitve, amelyek egyuttal felértékelhetik
a minéségi tartalomkdrnyezetet az ezt értd, szofisztikditabb kdzepes-nagy hirdetdk felé.

» Adtech-innovdcidk, szakérték, médialgyndkségek Ujhulldma johet e lehetdségeket
kihaszndlva.

A cookie-consentek kérdése szintén rekldmpiaci kérdés is, mert nagymértékben fogja
befolyasolni a kiaddk (és ha betartjak a szabdlyokat, a platformok) adatvagyondt, hogy a

75 példaul: hitps://newdigitalage.co/strategy/rob-webster-an-advertisers-roadmap-for-life-without-the-third-party-
cookie/
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fogyasztdk hol milyen adataik felhaszndldsahoz jarulinak hozzda (bdr szakmai kérdésnek tlnik,
valdjaban felvildgositd lakossdgi kampdnyokkal lehetne segiteni a rekldmpiacot).

A GDPR bevezetése utdn az IAB Europe kialakitott egy Transparency and Consent Framework
(TCF) nev( cookiehozzdjdaruldsi megolddst, amelyet — ahogy 6k fogalmaztak - ,,az ipardg
tervezett az ipardg szémdra”, és az egyetlen GDPR-kompatibilis megolddsnak tekintve
ajanlottdk a piac minden szerepldjének.”s

Sajnos az |AB Europe megolddsa nem bizonyult jogkdvetdnek, igy gyakorlatiiag a teljes eurdpai
rekldmipar, beleértve a hazait, Uj megolddst kell taldljon (részletek késébb). ,A belga
adatvédelmi hatdsag (DPA) hatdrozata megdllapitotta, hogy ,,az IAB Europe dltal kidolgozott
atlathatdsagi és hozzdjdruldsi  keretrendszer (TCF) nem felel meg a GDPR szdmos
rendelkezésének”. A ddntés jelentds kdvetkezményekkel jarhat az online hirdetési dgazat
szdmdra szerte Eurdpdban. A hatdrozat lényegében megkérddjelezi az IAB Europe
technolégidjara épUld cookie banner, illetve CMP jogszerUségét, amelyek a felhaszndldok
hozzdjdruldsat kérik harmadik féltdl szarmazd célzott rekldmok megijelenitéséhez és a weboldal
dltal alkalmazott sGtik telepitéséhez. Ezért jelenleg nem egyértelmd, hogy a piaci szerepldk
hogyan tudndnak ennek a megolddsnak a haszndlatdval a GDPR-nak megfelelen
mUkaddni."77

Mind a hirdetdi, mind a kiaddi és adtech oldalnak vannak teenddi az Uj korszakba lépéssel,
ennek 6sszegzése az IAB Europa anyagai’g illetve szdmos piaci szerepld tanulmdanyai’?.

6.2. Uj szerzdi jogi direktiva, a kiadéi szomszédos jogok megjelenése: jogdijak
rekldmbevételi alapon

Mi valtozik?

Az internet és benne a globdilis platformok hatdsat a médiapiaci szerepldk eleinte aldbecsulték,
a szabdlyozdk pedig — néhdny versenyjogi Ugyet, jellemzéen bUntetéseket leszdmitva — nem
tudtak mit kezdeni a globdlis, hatdrokon atnyulé digitdlis gazdasdggal. igy lett lehetséges, hogy
a vezetd oridsplatformok (a Google 1998-as és a Facebook 2004-es induldsa 6ta) nem fizetnek
a lapkiaddk dltal dragdn elddllitott tartalmak haszndlata, terjesztése utdn, amivel jelentds
koltségmegtakaritast értek el.

Ez a kiaddi oldalt értelemszeren negativan érinti: csak Magyarorszdgon az IAB-adatokbdl
osszeadott, 2008-2021-es search-bevétel 330 millidrd Ft-os &sszegét alapul véve ez sokmillidrdos
veszteség a sajtépiacnak (print és online kiaddknak). (A kdzdsségimédia-kdltésekre kUGN nem
becsUl adatot az IAB Hungary, de az is szdzmillidrdos nagysagrendU darbevétel lehet az elmult
14 évben &sszesen a Whitereport becslése szerint).

76 https://iabeurope.eu/transparency-consent-framework/

77 Forrds: |IAB Hungary

78 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/03/IAB-Europe-Guide-to-a-Post-Third-Party-Cookie-Era_March-
2022.pptx.pdf

77 https://newdigitalage.co/strategy/rob-webster-an-advertisers-roadmap-for-life-without-the-third-party-cookie/
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Ezt a hidtust potolia a 2019-181 az Eurépai Unid digitdlis szellemi jogokat védé irdnyelve (DSM
iradnyelv), és a magyar szerzdi jogi térvény ahhoz illeszkedd modositasa 2021 nyaratdl ., 81

Mi a jelentésége?

A kiaddk bevételhez juthatnak - reményeik szerint a searchbevételek 7-11%-dra jogosultak, az
eddigi eurdpai targyaldsok alapjan azonban a Google ennek téredékét tartja jogosnak. A
jogérvényesitési folyamat nem megy egyszeren a nagy EU-orszdgokban sem, van, hogy a
targyaldsok kikényszeritése versenyhatdsdag dltal térténik.

Magyarorszagon kdzds jogkezeld létrehozdsdn dolgozik a Magyar Lapkiaddk Egyesuletes2,
Kdézben a Medial utdn az Indamedidval, az Index és a Velvet tulajdonosdaval is megegyezett a
Google arrdl, hogy ezentul fizetni fog a tartalmai megjelenitéséért .8

6.3. Cross-média piaci valosag és versenyszabdlyozasi valtozasok
Mi valtozik?

Amint a 7. fejezetben részletezzOk majd, a globdilis platformok “jelentds piaci sullyal” bird eréveé
vdltak és piactorzitd hatdsuk révén a tartalomszolgdltatdkkal szembeni rekldmpiaci versenyben
befolydsos szerepldk lettek vildgszinten és Magyarorszagon is. Mivel az ingyenes platformok
alapvetd bevételimodellje online rekldmozdasra épUl, a hagyomdnyos rekldmpiaccal kézvetlen
versenybe kerUltek az online hirdetési szerepldk — ez a cross-médids, cross-platform verseny
azonban a hagyomdnyos versenyjogi €s médiajogi megkdzelitésbe sokdig nem fért bele, igy a
szabdlyozds az utdbbi években probdlja utolérni a piaci realitdst.

Egyedi versenyjogi Ugyek utdn az Eurépai Unié rendszerszintl vdaltozdst kivan bevezetni a
digitdlis szolgdltatdsokrdl szol6 jogszabdly (Digital Services Act) és Uj versenyjogi szabdlyok, a
Digital Markets Act révén .84 Az EU-s Uttord szabdlyozdsi folyamat szamos kockdzatot is rejt az
Osszes szerepld szamara.

Mi a jelentésége?

A jogszabdlycsomag deklardlt célja az internet biztonsdgosabbd tétele mindenki szdmdara,
illetve egyenld verseny biztositdsa, amely az innovdcid, ndvekedés és verseny erdsddését
szolgdlja az eurdpai egységes piacon és globdlisan. A médiapiacra vetitve ez azt jelenti, hogy
a médiaszolgdltatdk és internetes dridsplatformok kdzt egyenlébb verseny létrejdtte a cél. 8 A
gyakorlatba Ultetés biztosan nem lesz egyszer( az EU-n belUl sem, ami mellett kihivdst jelenthet

80 hitps://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2019/790/0j2locale=hu

8181 hitps://medial.hu/2022/05/02/a-magyar-lapkiadok-kozos-jogkezelovel-jutnanak-hozza-a-globalis-
techcegektol-jaro-jogdijakhoz/

8282 hitps://medial.hu/2022/05/02/a-magyar-lapkiadok-kozos-jogkezelovel-jutnanak-hozza-a-globalis-
techcegektol-jaro-jogdijakhoz/

83 https://medial.hu/2022/05/23/fizetni-fog-az-index-tartalmaiert-a-google/

84 https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/digital-services-act-package

85 https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/digital-services-act-package
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a globdilis szerepldk és minden érintett szdmdara a jogterlletenkénti sokféle eltérd szabdlyozds
is.

6.4. Adozasi kiillonbségek a platformok és tartalomszolgaltatok kozt

Mi valtozik?

A globdlis cégek (kdéztUk az online Odridsplatformok) addoptimalizdldsi gyakorlatdnak
elkerUlesére az OECD egy kétpilléres adozasi megolddst dolgozoftt ki, amely 2. pillére a globdlis
minimumadadgs. Az Eurépai Unid 6t legnagyobb orszdga a magyar kormdny tiltakozdsa ellenére
is bevezeti a globdlis minimumadot (15%). A globdlis adot 140 orszag fogadta el, hogy a
hatdrokon atnyuld online szolgdltatdsokat nyujtd legnagyobb cégeket a hagyomdnyosan
mMUkddd cégekhez hasonld, azonos addzdsi rendszerben mikddjenek — tanulmdnyunk targya
szempontjdbdl ez a globdlis oridsplatformokat érinti elsésorban.8”

A hazai reklamado visszavezetésenek hire réppent fel 2022-ben a parlamenti valasztdsok utdn.
A szakmai szervezetek filtakoztak. Ujabb informdcié nem latott napvildgot.s8

Hazai addegyenlétlenség azis, hogy mig a printlapok afdja 5%, addig a digitdlis lapoké 27%. Ez
ugyan nem rekldmpiaci terUlet, az azonban igen, hogy a globdlis platformok rekldmkampdnyai
esetében feltehetdleg az orszdgok kdzti addegyezmények miatt 0% afa fizetendd, mig bdrmely
hagyomanyos rekldmkampdnyndl ez 27% - ami a kisebb cégek szadmdara jelentds kildnbseg a
platformok javdra.

Mi a jelentésége?

lgazsdgosabb addzds a platformok és hagyomdnyos cégek kdzt, egyenlébb verseny
kialakuldsdnak a lehetdsége.

86 hitps://www.oecd.org/tax/beps/oecd-releases-pillar-two-model-rules-for-domestic-implementation-of-15-
percent-global-minimum-tax.htm

87 https://www.reuters.com/markets/europe/five-big-eu-states-implement-minimum-corporate-tax-if-no-eu-deal-
2022-09-09/

88 https://kreativ.hu/cikk/visszahozza-a-reklamadot-a-kormany, azonban a 197/2022. (VI. 4.) Korm. rendelet

az extraprofit addkrdl — ben végil nem szerepelt a rekldmadd felfilggesztésének visszavondsa
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7. #UNLOCKINGDIGITALCOMPETITION - Eréviszonyok

7.1. Cross-médiapiaci hatdsok a globdlis reklampiacon

A rekldmkéltések médiatipusonkénti megoszldsat illetéen a vilagszintd rekldmpiacon is ugyanaz
a folyamat zajlik, mint Magyarorszdgon. Az ezredforduld utdn a printhirdetésbdl szarmazd
bevételek nbvekedése csdkkent, féleg a napilapoké, de a magazinoke is; a 2008-as gazdasagi
vildgvdilsadg utan pedig visszaesés kezdddott. Ekdzben a  keresShirdetések, majd a
kozosségimédia-hirdetések radikdlis ndvekedése volt tapasztalhatd vildgszerte. A televizids
rekldmkoltések 2014 ota csdkkennek, mikdzben az online videdhirdetésekre kdltdtt 6sszeg nd —
szemmel Idthatdan az audiovizudlis szektor diszrupcidja is elkezdddott az internet dltal.

13. abra: Reklamkoltések globdlis volumene milliard dolldrban, aktudlis dron 1980-2020. Forrds: Visual
Capitalists?
Milliard USD, folyé aron

Napilap & 1elevizic ™ Magazin "™ Radié == OOH == Mozi Kozosségi == Online @B scarch ' E-kereskedelem

média vided

a

A tévés reklamkaltések elmult években
200 —t tapasztalt meredek csékkenése
egybeesett a kdzosségi média és az
online videdhirdetések elkeriilhetetlen
novekedésével, a szakért8k azt
josoljak, hogy a tévéfogyasztas az
elkévetkez8 években tovabb fog
csokkenni.

A napilapok és magazinok
hirdetései a pénziigyi valsag
el8tt tetéztek, és mara a 80-as
évek kézepe 6ta nem latott
szintre zuhantak.

175

A 2020-as el8relathaté novekedési
megtorpanas ellenére a search
hirdetések szamanak névekedése az

s | elmult években jelent6s volt. Az 1 O O I O O I I 17z il 1 U L 5 O I O I L 3
N,

adatok azt mutatjak, hogy az online =

tartalomfogyasztas a vilagjarvany /7

kezdete 6ta megduplazodott, igy a / \

wo | search ndvekedése valdsziniileg e A // \
folytatédni fog az elkévetkezd g g

években.

A hagyomdnyos médiacégek tézsdén levd nagy szerepldi (televizidk, kiaddk és egy kdztéri cég)
bevételenek ndvekedeési Uteme messze elmarad a globdlis platformokétdl. Mig a két vizsgdlt

89 https://www.visualcapitalist.com/evolution-global-advertising-spend-1980-2020/
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terUlet szegmensenkénti drbevéetele 2018. 1. negyedévében nagysagrendileg megegyezett,
addig 2022. 2. negyedévére a platformok ndvekedési indexe 239 volt 2018. 1. negyedévéhez
képest, vagyis kdzel két és félszeresUkre ndttek, a hagyomdnyos médiacégek ndvekedési
indexe pedig 116 volt, vagyis csupdn 16%-kal néttek.

A globdlis piacon a hazaihoz hasonldé tendencidat Idtunk - még a legnagyobb
médiaszolgdltatok drbevétel-ndvekedése is elmarad a platformcégek névekedéséhez képest,
s ezzel a bevételi ollé folyamatosan nyilik.?°

14. dbra. Tézsdei cégek bevétele szegmensszintl sszehasonlitdsban. Forrds: Mediaspace.global & Whitereport?
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A profitratdk kUldnbdzdségét illetdéenis hasonld a helyzet: a nemzetkdzi médiacégek j6 esetben
a felet generdljdk az Alphabet és a Meta 20-30%-0s profitratdjanak. A profitelemzés azonban
komplex téma, amely kUldn tanulmdnyt is megérne — annyit azonban érdemes megemiliteni,
hogy a brit versenyhivatal szerint olyan magas profit keletkezik ndluk, ami egy tényleges
versenypiacon nem lehetséges.”?

7.2. Az eurdpai digitdlis reklampiac

Az eurdpai rekldmpiac (beleértve Nagy-Britanniat is) 92 milligrd eurd volt 2021-ben az 1AB
Europe becslése szerint.?? A ndvekedés mértéke 30,5% volt 2020-hoz képest.

90 https://mediaspace.global/whitereport/competition-gap-tracker-2021-g4-all-data

?1 https://mediaspace.global/whitereport/competition-gap-tracker-2021-g4-all-data

92, Both Google and Facebook are highly profitable. Our analysis demonstrates that both companies have for
many years been earning profits that are substantially higher than any reasonable estimate of what we would
expect in a competitive market. - CMA 42. o.
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fa557668fa8f5788db4éefc/Final_report_Digital_ALT_TEXT.pdf

93 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/06/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2021_REPORT_V3.pdf
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15. dbra. Az eurépai online rekldmkaltés volumene 2006 és 2021 kozt. Forrds: IAB Europe?4
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Az atlagndl gyorsabban néttek a digitdlis audidrekldm-kdltések, bdr nagyon kis alaprdl; a
videdrekldmra koéltodtt pénzek és a displayhirdetésekre kdltott bldzsék — ezt azonban a kdzdsségi
médiafelUleteken megjelend videdhirdetések huzzdk.

Amig 2009-ben 19% volt az online rekldmkdltés ardnya az eurdpai rekldmtortdabdl, addig 2021-
ben ez az ardny mar 59% volt.

A telies eurdpai reklamkoltés kozel fele displayhirdetés, aminek a felét, azaz 25%-ot a
kbdzdsségimédia-kdltések tettek ki. Kdzel 43% keresdhirdetésekre ment a teljes online koltésbdl
és a maradék alistingbevétel, azaz online aprohirdetés. A displaykdltéseknek 40%-a vided, azon
belUlis a social vided nd a leginkdbb.

A programmatic szegmens a displayhirdetéseknek dtlagosan tdbb mint a felét teszi ki, a
fejletteblb piacokon akdr a 80%-ot is elérheti.

94 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/06/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2021_REPORT_V3.pdf

Publikus verzid. 40


https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/06/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2021_REPORT_V3.pdf

0

WHITEREPORT

NV-H

2 PR - oz CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE
Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag

16: dbra. A programmatic részesedése a display hirdetésekbél 2021-ben Eurépdban. Forrds: I1AB
Europe?’
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7.3. A magyarorszdagi online reklampiac

7.3.1. Uzleti adatok

A Magyar Reklam Szévetség (MRSZ) és az Internet Advertising Bureau Hungary (IAB Hungary, az
online rekldmpiac szakmai szervezete vildgszinten?¢, eurdpai regiondlis kdzponttal?” is, ahovda a
hazai |AB is tartozik) is sokféle bontdsban k&zdl becsUlt adatokat, amelyek elemzésére késébb
kitérink — itt csupdn pdr f& szempontot emellnk ki. Az IAB ,,hazai” kontra ,,globdlis” szerepldk
rekldmbevétel-becslési elemzésében a hazai kategdria tartalmazza az NMHH ,,hagyomdnyos
médiapiaci szerepldk” csoportjat plusz a nem-tartalomipari hazai cégeket is (pl. apréhirdetési,
un. listingcégek).

95 https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/2022/06/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2021_REPORT_V3.pdf
26 https://www.iab.com, https://en.wikipedia.org/wiki/Interactive_Advertising_Bureau
7 https://iabeurope.eu/
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Az MRSZ &sszesitett adatainoz az online rekldmkaoltés mértékének becslését az IAB Hungary
végz. Jellemz&en évente kiadnak egy rekldmkaoltés-becslést az elézb évre, amely adat a MRSZ
77. dbra: Net-net online reklamkoltés, 2021. Forras: Médiatorta-publikacidjnak a részét képezi. A
IAB/MRSZ legutobbi kdzlés szerint az online hirdetési piac 156

milliard Ft volt 2021-ben az MRSZ Médiatorta becsult

Display ~ Search Listing Email . .
X net-net?® adatai szerint??.

4 N[ AW 4

80,1 53,9 20,9 1,1

Ebbdl a globdlis platformcégek jelentik a hazai
P eshiscsinl : rekldmpiac legnagyobb szegmensét kdzel 102
voeo i millidrd Ft becsilt net-net rekldmbevétellel. A hazai
online tartalomszolgdltatdékhoz csupdn 54 milliard Ft
kerOlt 2021-ben, s ebben a tartalomszolgdltatok
rekldmbevétele és az aprohirdetési (listing)-oldalak
rekldmbevétele is benne van.1®

programmatic 59

audio 0,2

. ‘j J Nt d A7 IAB-becsIés szerint az dltaluk elemzett négy f6
szektor k6zUl a displayhirdetések szektora vezet tdbb mint 80 milliard forint net-net kdltéssel.
Mivel az IAB 2021-es jelentésének egy mdsik adata szerint 39,2 millidrd Ft kerUl hazai
tartalomszolgdltatdkhoz (plusz van 20,9 millidrd listingkdltés is hazai cégeknél), arra
kovetkeztethetink, hogy a displaykdltések mdsik fele a globdlis szereplékhdz kerGl. Egyrészt
socialmedia-cégekhez (tdbbsége feltehetbdleg a Metdhoz, amely a Facebook és Instagram
Uzemeltetdje), illetve a Google Display Networkhoz.

A search szegmenst a globdlisak uraljak (a Google dominancidjaval, vagyis az itt keletkezd
53,9 milliard Ft hazai szervezetektdl szarmazd rekldmkoltés sem Magyarorszagon realizalodik,
mint ahogyan a Meta hirdetési bevételei sem (ez azt jelenti, hogy a rekldmozdsi dijak nem
magyarorszagi céghez kerlinek, hanem pl. irorszagi jogi entitGshoz - a Facebooknak

Magyarorszagon érdemi kdzpontja sincsen).

98 A becsUlt ,tényleges” rekldmkoltés a kedvezmények és az Ugyndkségi jutalék levondsa utdn

29 https://mrsz.hu/cmsfiles/aa/df/MRSZ_2021_media_komm_tortak_20220324.pdf - nem teljesen egyeznek az
adatok az IAB Europe Magyarorszdgra vonatkozd adataival

100 https://iab.hu/wp-content/uploads/2022/03/1AB_HU_Adex_2021.pdf, csatoltan az ajdnlathoz a teljes anyag
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18. abra. Online reklamkoltések becsilt mértéke 2000-2021. Forrds: IAB Hungary19
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Amint a felsé abrdbdl is Idthatd, a 2000-es években felndtt az online rekldmpiac és mara egy
156 milliard forint drbevétell szegmens lett. Az MRSZ 2021-re vonatkozd kézleménye kiemeli:
»2021-ben a magyar hirdeték médiakdltesének tobb mint egyharmada a globdilis
médiavdllalatokndl realizélédott: 33,4%-a globdlis, 66,6%%-a lokdlis médiavdllalatokndl landolt.
Az Osszdigital szektor 2021-ben 2020-hoz képest 27,3%-kal 2019-hez képest pedig 37,3%-kal
gyarapodott. A hazai tartalomszolgdltatdk ndvekedése ugyan szép szdmot mutat, de
jelentésen alulmarad a globdilis techcégekhez képest."102

Mivel az IAB Hungary visszamendleg modositotta a 2019-2020-as becslését’®, csak az elmult 3
évet mutatjuk be szegmensenkénti trendek szintién. Az aldbbi dbrdn Idthatd, hogyan alakult
szegmensenként a rekldmkdoltés az ipardgi becslés szerint. 2020-ban ,,csupdn” 8% volt az
Osszpiaci koltésndvekedés az eldzd évhez képest, 2021-ben azonban mdr csak 27%. Ezek
meghaladtdk a médiatorta dtlagos b&vilését.

101 https://iab.hu/2022/03/24/iab-hungary-adex-2021-adexpect-2022/

102 hitps://mrsz.nu/cmsfiles/aa/df/MRSZ_2021_media_komm_tortak_20220324.pdf, Elészd

103 Az |IAB Hungary tovdbbfeijlesztette felmérésének mddszertandt a digitdlis rekldmkoltések egy részét érintéen
(global, email) és visszamendleg mddositotta adatait a 2019-2020-as évekre vonatkozdan.” -
https://mrsz.hu/cmsfiles/aa/df/MRSZ_2021_media_komm_tortak_20220324.pdf, Elészd
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19. dbra. Online reklamkoltések becsilt mértéke 2019-2021. Forrds: IAB Hungary104

?_,‘_; 150 20,9

c L 16,7

+5 100 17.9 ' 53,9
< 41,4 43,9

- 50

o

g 0

E 2019. év 2020. év 2021. év

m Display © Search = Listing mEmail

2020-ban az el6z6 évhez képest a ndvekedés 85%-a, 2021-ben az éves ndvekedésnek pedig
57%-a a displaypiacon tortént. 30% korUli ardnyt tett ki a plusz reklamkaoltésekbdl a search, a
listing azonban csdkkent a COVID-évben 13%-kal, €s csak 2021-ben kezdett Ujra ndni.

Az eurdpai atlaghoz képest eltérés Magyarorszagon, hogy nagyobb a displayszegmens ardnya
és azon belUl is jelentds a nem-automatizalt értékesités (eurdpai szinten ndlunk a legkisebb a
programmatic ardnya 14%-kal a displaykdltéseken belll, szemben az eurépai atlag 57%-kal).
Alacsonyabb a videdhirdetések és a search aranyais és a feljiovében levé digitdlis audiorekldm
3,3%-0s ardnydhoz kepest ndlunk csupdan 0.3% ennek az ardnya.

A globdilis és hazai szerepldket dsszehasonlitva Iathatd, hogy 2020 nem volt a hazai online piac
éve — a ndvekedeés 97%-at ugyanis a globdlis szerepldk vitték el. 2021-ben azonban a 33 millidrd
forintnyi nbvekedés harmada, 11 millliérd Ft a hazaiakhoz kerUlt —igaz, ebbdl téblb mint 4 millidrd
a listingpiac helyredlidsa és ndvekedése volt, a maradék korUloelUl 7 milliard Ft ndvekedés
azonban még mindig jelentds a hazai szerepldk szadmdra. A globdilis szereplékhdz 22 millidrd
forinttal tobb pénzt kerGlt 2021-ben az IAB becslése szerint, az ollé tehdt tovdbb nyilik a
platformok elényére.

20. dbra. Online reklamkoltések becsilt mértéke 2019-2021. Forrds: IAB Hungary105
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104 https://iab.hu/2022/03/24/iab-hungary-adex-2021-adexpect-2022/
105 https://iab.hu/2022/03/24/iab-hungary-adex-2021-adexpect-2022/
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A Whitereport 2021-ben publikdlt elemzése szerint K-alakU COVID-vdlsadg utdn K-alaku
fellendUlés mutatkozik'%, amelyben a K felfelé iveld szardn a platformcégek ndvekedése és
bevételei, a lefelé iveld szardn a 97%-ban KKV-méretd médiavdllalatok bevételei és bevételi
potencidlja kdzt egyre né az ollé. Mig a platformcégek (melyek kdltésére cég szinten nem ad
becslést az IAB, igy sajat becslést osztunk meg aldbb) tébb tizmillidrdos nagysdgrendd
rekldmkoltés felett diszpondinak, a legnagyobb online tartalomszolgditaté alig tébb mint 8
millidrd Ft arbevételt generdlt 2021-ben.

21. dbra: Médiacégek top15-06s listdja éves nettd drbevétel szerint, 2021. Forrds: Whitereport/Opten.
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Az online piaci szerepldk toplistdja aldbb Iathato.

22. dbra: A legnagyobb darbevételi online kiaddk és platformszolgadltaték, 2021. Forrds: Tényadatok: Whitereport-
adatbdzis & Opten. Becsilt adatok: IAB 2021 ADEX szegmensszint( becslés alapjan Whitereport-becslés cégszinten
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106 https://www.napi.hu/magyar-vallalatok/media-piac-whitereport-valsag-jarvany.725671.htmil
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A médiacégek profitabitdsa meglehetdsen eltéré még a top cégek kdzt is. A top100
médiavdllalatndl az Gzemi eredmények darbevételardnyos dtlaga 7,5% volt 2021-ben, azonban
a profitabilitdsra sok tényezd van hatdssal és az utdbbi években egyre kevesebb értelme van.
Ennek oka egyrészt a nagy szords a teljesitményben, mdsrészt mert a piaci teljesitményen tUl
tulajdonosi struktUrdk egyre jobbam befolydsoljdk a pénzigyi teljesitmény atlagat.

A platformcégeknél nem tudunk magyarorszagi adatokat vizsgdini, hisz arbevétellk is csupdn
dltalunk becstlt mdédon van, globdlis adataik pedig nyilvdn nem relevansak a hazai piaci
adatokkal 6sszehasonlitdsban. A Stafista adatai szerint az Alphabet és a Meta is a
legtdkeerdsebb cégek kdzé tartozik az utdbbi években. A CMA megdllapitdsa szerint a Google
és a Facebook profitabilitdsa nagysdgrendekkel haladja meg, amint a befekteték jogos
megtérUlésként elvarhatnak, és a versenyhatdsdg szerint egy erdteljesebb versenypiacon
elvarhatd lenne, hogy e magas profiton osztozzanak ezek a cégek a fogyasztdikkal egy
erételiesebb versenypiac eléréséhez.107

7.3.2. Ko6zénségtrendek

A nagyobb globdilis platformok adata nem publikus a Gemius k6zdnsegmeéres adataibdl, a
Similarweb szerint azonban a teljes magyarorszagi online forgalom szerint a Google és a
Facebook vezeti a latogatottsagi toplistakat.

A hivatalos hazai kézdnségmérés adatai szerint a vezetd hazai weboldalak toplistdjanak élén
tobbnyire hir-kdzéleti témaju oldalak, amelyek napi elérése fél-egymillié belféldi internetezdt
jelent.

23. dbra. Weboldalak Iatogatottsdga napi atlagos valés felhaszndalészam alapjan (belféldi forgalom). Forrds:
Gemius/DTK - NMHH

107 We have found that the profitability of both Google and Facebook has been well above what is required to
reward investors with a fair return for many years. In 2018 we estimated that the cost of capital for both Google
and Facebook was around 9%, compared to actual returns on capital of over 40% for Google and around 50% for
Facebook. We would expect these excess profits to be shared more freely with consumers in a more competitive
market.” Competition and Markets Authority, UK: Advertising Market Study, 8. oldal.
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fa557668fa8f5788db4éefc/Final_report_Digital_ALT_TEXT.pdf
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A hazai weboldalak rekldmértékesitése jellemzben saleshouse- vagy kiaddi szinten torténik,
ezért az aldbbiakban a portfdlidszinty teljesitményUket is bemutatjuk.

Publikus verzio. 47



0

WHITEREPORT

NV-H

Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE

”oyr

24. dbra. Online saleshouse-ok portféliészinty Iatogatottsdga napi atlagos valés felhaszndlészam alapjan (belfoldi
forgalom). Forrds: Gemium/DTK - NMHH
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A fenti dbrdkon a 15 évesnél idésebb teljes lakossdg adatai Iathatdk, fontos emlitést tenni
azonban arrdl, hogy az ,internetkorszakban” szUletettek médiaszocializacidja nagyon eltér a
tébbi korosztdly internetes tartalomfogyasztdsi szokdsaitol €s a Gemius/DKT adatai szerint minél
fiatalabb korosztdlyt vizsgdlunk, anndl kevésbé domindns a haza oldalak elérése. Ez a
generdciods kilénbség tovdbbi vizsgdlatot érdemelne cross-platform (asztali gépen, mobilon
tableten, applikdcidkban és jatékkonzolokon térténd kvantitativ és kvalitativ kutatdssal).

7.3.3. Uj megolddsok a hazai rekldmpiacon (a teljesség igénye nélkil)

Az elbfizetéses modell Iatszélag nem rekldmpiaci téma, a first-party adatok révén azonban van
jelentésége annak, hogy egyre tobb jelentds kiadd kezd valamilyen szintld elbfizetéses
tevékenységbe is.

Van pdr Ujitas is a magyar online rekldmpiacon — a HOPPEX (lassan 10 éve tértént) bevezetése,
és a Displaynow.net hirdetési webdruhdz mint startup induldsa is ide tartozik, csakigy mint a
Metrics.mediafuture.hu AdView-analitikai platform idei bevezetése08, Szintén 2022-ben indult a
Cenftral Media digitdlis reklamujsagja az Offerista Grouppal egyUttmUkddve.0?

Az elmult években alakultak influencerigyndkségek, egy nemzetkdzi influencerplatform hazai
alapitéval (Postforrent), podcast-Ugyndkségek és Ujdonsagot jelent a nemzetkdzi feltdrekvd
platformok (Tiktok stb.) rekldmképviselete hazai szakemberekkel, szolgdltatdsi oldalon tehdat
vannak Ujdonsdagok.

Piaci informd&cidk szerint a legtébb gondolkodds, fejlesztés arra iradnyul, hogy adattéren, féleg
first party adatok terén fejlédjenek az online médiumok - soknak ugyanis nincs hirlevele sem

108 htps://mmonline.hu/cikk/uj-eszkoz-segiti-a-kampanytervezest/
109 https://centralmediacsoport.nu/hirek/itt-a-central-legujabb-termeke-a-digitalis-reklamujsag/
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(azaz emailcimes first-party adata maximum akcidkbdl van), nincs mobilappja (7,5% az
osszpiaci atlag), tébbnyire van Facebook-oldaluk, de nincs Youtube, podcast stb.

Az |AB szerint fontos, hogy a markdk is foglalkozzanak a first-party adatokkal, amelyek az dltaluk
pontosan ismert (regisztrdlt stb.) fogyasztokrdl adnak informdciét. A legtdbb esetben ez a kor
azonban a potfencidlis fogyasztoknak minddssze a 20%-at teszi ki. Mivel a markatulajdonosok
nem tehetik meg, hogy a tébbi 80% megcélzdsat és mérését nem tdmogatjdk mikéddképes
megolddsokkal, értelemszerlen a piaci szolgdltatdsok, Ugyndkségi eszkdzok is kellenek a
kampdnyhatékonysdg fenntartdsdhoz.''0 A fejlesztés tehdt dsszpiaci érdek, a finanszirozasa
azonban kérdéses — kildndsen a kkv-méretd médiatulajdonosokndl (a médiavdllalatok 95%-q)
és a kkv-hirdet&knél.

Rekldmpiaci innovdacio sok esetben a nemzetkdzi hirdetékdn, meédialgyndkségeken keresztUl
érkezik Magyarorszagra, igy abban a szegmensben rendszeresek az Ujdonsagok. A kkv-hirdetdk
esetében a leginkdbb a Facebook, Instagram és egyéb kdzdsségimédia-oldalak hoznak

.

dllando ujitast rekldmtéren is.

110 hitps://iab.hu/2022/09/23/iab-amerika-szabalyozas-adat-privacy-cookie-meres-celzas/
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#HAZAI - A hazai online rekldmpiac kihivasai

8.1. Belsd kihivasok

8.1.1. Kis piac

A magyarorszdgi médiakindlat nagyon fragmentdlt a kis lakossdgszdmu és alacsony
vasarlderejl piacon: a legismertebb kb. 300 médiumon tUl (RTL Klub, Index.hu, Retro Radio, Blikk
stb.), amely az &sszes ipardgi mérésben szerepel a fragmentdlt hazai tartalomkindlat 12ezer+
médiaszolgditatast jelent!’!. A lakossagszdm csdkken és a vdasariderd alacsony a kdérnyezd
orszagokhoz képest is''2.

A piacméret mdsik oldala a médiavdllalati bevételek relative alacsony volta: a
médiavdllalatok bevételi tényadatai és a globdlis platformok becsUlt magyarorszagi
rekldmbevétele egyUttesen is a GDP kevesebb mint 1%-a''3 (szemben fejlettebb orszagokkal).

A Whitereport adatai szerint a médiacégek 28%-a veszteséges;''* a médiavdllalatok 99.5%-a
kkv, tobbségUk mikrovdllalat - legnagyobb hatrdnyuk a téke- és technoldgiai tudds hidnya.

8.1.2. Strukturdlis atalakulasok médiaszolgdltatasok piacdan

A vildggazdasdgi valsag hatdsdra akvizicids hulldm, tulajdonoscsere sordn téblb nemzetkdzi
médiavdllalat is kivonult Magyarorszagrél vagy e régidbdl, az Uj médiatulajdonosok pedig
jobbdra kevésbé tékeerds hazai szerepldk lettek.

2021-re a top 100 médiavdllalat 81%-a cég hazai tulajdonba kerUlt a Whitereport adatai szerint,
ezzel az drbevételek 55%-a is (globdlis platformok nélkdl). A radids és online
tartalomszolgdltatéknak gyakorlatiiag 100%-a magyar tulajdonban van, a printlapkiaddknak
83%-al2 — ez kulturdlis misszid és politikai szempontjdbdl érték lehet, piaci szempontbdl azonban
jelentés hatrany, és az atpolitizalt média- és rekldmpiacon a megosztottsadg tovdbbi hatrdnyt
jelent.

A rekldmértékesités koncentrdcidjgt a sales house-ok terén az AtMedia-csoport
portfoliondvekedése mutatjal’s,

1T Whitereport, 2022. 2. negyedév

112 Forrds: https://www.penzcentrum.hu/gazdasag/20210623/24-eu-s-orszagban-elnek-jobban-a-magyaroknal-mar-
romania-es-szlovakia-is-eloz-minket-1115637

113 KSH, MRSZ, Whitereport

114 Whitereport Financial, 2021

12 Whitereport, 2021 Q4

115 hitps://atmedia.hu/2selector=true

Publikus verzio. 50


https://atmedia.hu/?selector=true

0

WHITEREPORT

NV-H

Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE

Fontos megemliteni egy ellentétes trendet is - két nemzetkdzi tévétdrsasdg, az AMC és a
Viacom régios kdzpontja Magyarorszagra kerUlt -, de ez csak a televizids piacra jellemzd.

8.1.3. Nem versenyképes technolégiai tudds a médiaszolgaltatéknal

A legnagyobb online tartalomszolgdltatdkat leszamitva jellemzéen Uzleti és tartalmi
tapasztalattal rendelkezd szakemberekkel dolgoznak, a technoldgiai tudds fontossdga eleve
tobbnyire nincs elétérben - vagy nem medfizethetd a legtébb médiacég szamara.

8.2. KUls6 kihivasok
8.2.1. Plafformhatdas

Az MRSZ-KPMG 2021 &szi Globdlis platformok hatdsa a magyar kommunikdciods iparra cimd
tanulmdnya szerint a kdzvetlen verseny egyre nagyobb a hagyomdnyos tartalomszolgdltatdk
és a platformcégek kdzt. A tartalomipar és platformcégek dkoszisztémdajat vizsgdld (lent is
bemutatott) dbra utal arra, hogy a hirdetési piacot nem csak business-to-business (B2B), hanem
busines-to-consumer (B2C), illetve direct-to-consumer (D2C) modon is elemezni kell a kialakult
struktUrdk miatt.

25. dbra. Globdlis platformok hatdsa a magyar kommunikdcids iparra. Forrds: MRSZ, KPMG
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Az ingyenes interneten olyan értékcsere jon létre, amely sordn az ingyenes internetes
szolgdltatasokeért, pl. keresd, levelezd stb. a fogyasztok a személyes adataikkal fizetnek!'¢. Ezdltal
a platformcégek a hagyomdnyos tartalomipari szerepléknél nagysdgrendekkel jobb

116 hitps://www.cnbc.com/2021/05/18/how-does-google-make-money-advertising-business-breakdown-.ntml
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célozhatésagot tudnak kindini automatizdlt rekldmkampdnyokkal. Annak tudatositdsa, hogy a
fogyasztok az ingyenes szolgdltatdsokért cserébe az adatainkkal fizetnek az online térben —
nem csak a platformoknak, a tartalomszolgdltatoknak is, a GDPR miatt elkerUlhetetlen. A
fogyasztéi hozzdjdruldst igenyld eurdpai adatszabdlyozds miatt azonban kényes helyzet dllt eld.
A platformok és tartalomszolgdltatdk egyik legfontosabb pozicidbeli kUldnbsége az adatokkal
valo ellatottsadguk. A sokat emlegetett adatvagyon kifejezés a platformok szdmdra olyan
versenyeldnyt biztosit, amellyel jelenleg az open web szerepldi nem tudjdk felvenni a versenyt.

Rekldmkampdny-szolgdltatdsok terén a hazai tartalomszolgdltatdk csupdn kdzepes szintl
megolddsokkal versenyeznek sajat bevallasuk szerint is, mert a platformcégek hirdetés-
targetdldsi fejlettsége jobb a hazai tartalom-szolgdltatokéindl, a DNS-Ukben levé adatfokusz,
technologiai tudds, téke és az adatvédelmi szabdlyok lazdbb kezelése miatt (az eurdpai
szabdlyozdsokhoz képest legaldbbis).

Mindezek mellett a hazai tartalomszolgdltatok platformoknak vald kitettsége jelentds: a mért
weboldalak online kézénségének harmaddt a Google és a Facebook hozza.!'”

8.2.2. A digitdlis reklamértékesités terjedése (programmatic tévé, radié, digitdlis
outdoor, Ujmédia)

A Magyarorszdgon még nem jelenlevd ,,addressable tv-rekldmértékesités''s” a tévépiacon is
hasonld rekldmértékesitést és versenyhelyzetet fog eredményezni, ahogyan az eurdpai nagy
orszagokban mar elindult amerikai szerepldk elindulnak a régidonkban is. Ez ismételten mérési
kérdéseket vet fel. Tudniillik, hogy a hagyomdnyos televizids kdzdnségrmérésbe bekerlinek-e
az olyan zdrt dkoszisztémdak, mint a Neftflix, vagy tisztdn a programmatic rekldmkampdnyok
kiszolgdldsa alapjdn lesz adat. A legUjabb hirek szerint a Netflix a rekldmértékesités induldsaval
2022. novemberétdl bekerll a brit kdzdnségmérésbe''?, ami oridsi jelentéségl precedens a
mérések szempontjdbadl.

Szintén idei hir, hogy a Google beszdll a digitdlis outdoor piaci reklémekiszolgdldsba: a hirdetdk
kombindlhatjdk a hagyomdanyos kdztéri rekldmok erejét és a digitdlis csatorndk hatékonysagdat
és gyakorlatilag real-time hirdetnek outdoor a programmatic rendszer keretében. A célzds nem
egyéni, hanem kontextudlis, vagyis egy gyorsétterem rekldmijat annak koérnyéként példdul
ebédidében helyezhetjik el a kérnyezd rekldmfelUleteken. A rekldmhatds méréséhez egy
szorzot haszndinak, hogy hdnyan Idthatjdk az adott hirdetést!20

Egy mdsik, szintén fejlédében levé terllet a podcastértékesités: mdar Magyarorszdgon is elérnetd
szoftveres rekldmkiszolgdlds.

17 Forrds: Az elérés-korldtozdsok ellenére is kiemelkedd olvasottsdgok az Indexen - Indamedia Sales

118 A fogalom tisztdzdsa: https://www.gartner.com/en/information-technology/glossary/addressable-tv-advertising
19 hitps://www.barb.co.uk/news/netflix-signs-up-to-barb/

120 hitps://blog.google/products/marketingplatform/360/digital-out-of-home-ads-now-in-display-vide0-360/
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A Google 2018 juliuscaig 36 ezer kkv-nak nyujtott digitdlis képzest, €s még abban az évben 20
ezer képzést tervezett'?! — (j informdacionk nincsen, de az biztos, hogy az elmult években a
Google minden hazai szereplénél aktivabb volt edukdcios téren.

Egy 2021-es felmérés szerint azonban van még hova fejlédni: a kkv-k 44%-dnak van csak
honlapja és 71%-a nem hirdet sehol, de a honlappal rendelkezéknek is csak fele rekldmoz.122

8.2.3. Az online rekldmpiacon kivili hatasok (poszt-COVID hatdsok, habor0, gazdasagi,
energia- és klimavdalsag)

A digitdlis hirdetési piac a gazdasdg részeként ki van téve a hirdetési piacot dltaldban érinté
hatdsoknak. A COVID-jarvdany a digitdlis térnyerését hozta a fogyasztdast illetéen, bevételi
oldalon azonban az online tartalomszolgdltatdk kevésbé profitdlitak ebbdl, mint a
platfomcégek!23,

A szomszédos Ukrajndban folyd hdboru szdmos hatdasai kdzil az elldgtasi Idnc akadozdsat érzi
meg leginkdbb a rekldmpiac — az oft készUl6 termékek hidnydat vagy elldtdsi problémdit, a
korabban Ukrajndn keresztUl szdllitott  termékek logisztikai nehézsegeit €s mindezek
kdvetkeztében esetenként ndvekvd drakat is. A vildgszinten bizonytalansdgot okozd gazdasdagi
helyzet, a kialakuldban levd energia- és klimavdlsdg egyardnt ismeretlen helyzet elé dllitjia a
hazai dontéshozokat.

8.2.4. Technoldgiai fejlédés (web3)

A web3'# egészen biztosan U] kihivasok elé dllitja a web2-kort is nehezen kezeld
tartalomszolgditatékat. ,Ha a Web2 az internet olvasds-irdsi korszaka, a web3-ra tekinthetink
ugy, mint az olvasds-irds-birtoklds kordra: ahelyett, hogy ingyenes technoldgiai platformokat
haszndlindnk a tartalommegosztdsra és -fogyasztdsra, amiért az adatainkkal fizetlnk,
felhaszndloként is a protokollok irdnyitdsdnak és mikddésének aktiv résztvevdivé valhatunk.
Nem egyszerU vasarldk és termékek leszink a nagyvdllalatok szemében, hanem részvényesek,
akik beleszdélhatnak a technoldgia fejlédésébe.”

Bdr ez egyeldre tavolinak tinik, a metaverzumok Iétezése mdar jelen idd, egyes mdrkdk mar
elindultak a virtudlis valdsaglban marketingcéli megolddsaikkal, igy a hatdrok nélkUli internetes
vildgban csak id6 kérdése, hogy a hazai rekldmpiac szamdara is kézzelfoghatd versenytdarssa
vdljanak az Uj megolddsok.

121 hitps://www.digitalhungary.hu/marketing/A-Google-folytatia-a-hazai-kkv-k-digitalizacios-fejleszteset/7017/

122 hitps://www.online-marketing-akademia.hu/wp-content/uploads/2011/02/ipsos-google-felmeres-1.jogex78423
123 MRSZ

124 Forrds: https://qubit.hu/2022/01/24/itt-a-web3-az-internet-legujabb-generacioja
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8.3. SWOT-analizis az online tartalomszolgaltatok szempontjabdl

Az

aldbbi  tdbldzatban &sszegezzUk meglatdsainkat  a  hazai  tartalomszolgdltatdk
szempontjdbdl, felhaszndlva az MRSZ-KPMG platformhatds-elemzésétis is.

Erésségek Gyengeségek
Kézdnségelérés a 40+ célcsoportokban Whitereport:
Erés online médiamdarkdk, féleg a hirportdlok kdzt = T&kehidny, mivel sok a magyar tulajdonu

A nagy printlapkiaddk relative tékeerdsek az
online finanszirozasara

cég - vagy eleve kicsik, vagy nem
teliesen piaci alapon mikddnek
(KESMA/Mediaworks)

Tuddshidny, technoldgiai tudds hidnya
Belterjesség, a nemzetkdzi trendek nem
figyelése, ,,belharcok”, mikdzben a big
picture szerint a platformokkal szemben
kellene versenyelényt kovacsolni

Eddig: dsszefogds hidnya

A magyar nyelvy tartalmak ,,felolddddsa”
a globdlis tartalomtengerben - fiatalok,
vdrosi értelmiség angoltuddsa vagy a
forditéprogramok haszndlata miatt kinyilik
a verseny akdr a koreai influenszerekig

A lehetdségeket és veszélyeket az aldbbiakban mutatjuk be.

Lehetéségek
Altaldnossdgban a Whitereport szerint:

= Fejlesztések (ha lenne forrds) — pl. dllami fejlesztési

Veszélyek
= A tartalomszolgdltatok
végleges lemaraddsa a

tdmogatds platformokkal szemben
= Nyitottsdg a vdltozdsra, versenyszellem beinduldsa =  Azipardg elszegényedése
= Az adatvagyon-hdtrdny ledolgozdsa innovdacid révén = Még erésebb atpolitizdlddds, a
Az MRSZ-KPMG platformhatds-elemzésébdl2s: szegmenszinten piaci versenyszellem tovdabbi

Uzleti modell részleges vagy teljeskérd dtalakitasa -
Attérés B2C Uzleti modellre, fizetési fal alkalmazdsa

Kilépés az online térbe — Televizidk VoD szolgdltatdasai,

csokkenése
= A globdilis szereplék az
audiovizudlis médiapiacot is

radiés mUsorszérds platformokon, nyomtatott sajté digitdlis wdiszruptdljdk”, ahogyan a

verzidja

EgyUttmUkddés helyi vagy globdilis szerepldkkel
Inventory felszabaditds, filmes gydrtdi kooperdcio
Brand kiakndzdsa

sajté az internet elsé két
évtizedében dldozatul esett és
nem tudott sem
transzformdalddni, sem

Események, megjelenések, promdcids egyUttmikddések (connected 1V,

Fogyasztdi igények valtozdsdra vald gyorsabb reflexid

Diverzifikalt portfélid, lokdlis tartalom és kizdrdlagos
kbzvetités, tébblet tartalom.

audiostreaming-
rekldmmegolddsok, podcastok
stb.)

= A web3-mal végképp nem fog

lpardgi szinty stratégiai irdnyok az MRSZ-KPMG platformhatds- fudni versenyt tartani a
elemzésebdlz7;

Piac Ujradefinidldsa (kbzvetlen verseny a platformok és

médiaszolgdltatok kozt)

reklédmpiac és a tdtmegmédium
jellege kihal az idésebb
generdcidkkal

125 hitps://mrsz.hu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ_Platform Hatastanulmay MediaDigitalHungary 20210616.pdf

126 hitps://mrsz.hu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ _Platform Hatastanulmay MediaDigitalHungary 20210616.pdf

127 https://mrsz.hu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ_Platform_Hatastanulmay_MediaDigitalHungary_20210616.pdf
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A globdlis kihivok megjelenése kdvetkeztében
Ujrarendezédd média- és kommunikdcids ipardg
szegmenseinek és szerepldinek definidldsa a teljeskdriség
érdekében

Szabdlyozdsi lehetdségek tartalmi megvitatdsa

Szakmai szerepldk, ipardgi érintettek és szabdlyozd
szervezetek egyUttmUkddésében kialakitott koncepcid
kidolgozdsa a fair verseny és fogyasztoi érdekek
maximaliz&aldsa mellett Proaktiv egyUttmUkddések

e Szegmenskdzi, ipardgi és dkoszisztémaszintl kooperdcidk
elésegitése

Globdlis kinivok adatelényébdl szarmazd kitettség
csokkentése
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Osszességében: a magyar
nyelvy tartalmak
tdmegfogyasztdsa és Uzleti
lehetbéségei leépllnek,
elielentéktelenednek, a nyelvi
gdtak atszakadnak a
forditéprogramokkal és az
angol nyelvtudds teriedésével
a fiatal generdaciokndl

10 éven belUl generdciévaltds:
egyszerre szakad be a hirdetési
és fogyasztdi bevétele a
médiacégeknek

= o A helyi kutatdsi adatok kiterjedtségének és
elfogadottsdgdnak ndvelése szektor szinten

= Osszefogds: ,,EgyUttmUkddésen alapuld szektorszint(
stratégiai akcidkat szUkséges elinditani a mdr futd
szegmensszintU reakcidk mellett’128

8.4. 1aré gondolatok

Amint a tanulmdnybdl Idthatd, 2022 végén, jelen anyag irdsakor nincsenek kdnnyU helyzetben
az online rekldmpiac szerepldi, és ez igaz a médiaszolgdltatdkra és a platformokra egyardnt.
Ebben az évtizedben, a 2020-as években olyan alapvetd vdaltozasok térténnek, amelyek miatt
fontos lenne hosszabb tavban is gondolkozni, mikdzben a minden eddiginél bizonytalanabb
helyzetben a napi mUkddés is dllandd fenyegetettségnek van kitéve, a piaci szerepldk jelentds
része a napi bevételekért kizd.

Ugy véljik, a magyar nyelv( tartalomipar stratégiai jelentéségi kell legyen, és igy a hazai online
rekldmpiaci szerepldk versenyképessége is.

Piaci attekintésink ravilagit arra, hogy az online média- és rekldmpiac ,,jelenidében’ irdédik, és
az 5-7 évente az amerikai, kinai és egyéb nagyobb piacokon bekdvetkezd jelentds valtozdsok
relative gyorsan a magyar online rekldm- és médiapiacon is éreztetik hatdsukat. Ez azt jelenti,
hogy ha rajta tartjuk a kezUnket a globdlis online rekldmpiac Utéerén, sokkal jobban tudunk
reagdini a valtozdsokra a hazai tartalomszolgdltatdi ipar érdekében.

A tanulmdnyban megfogalmazott inputok stratégiai tovablbgondoldsa javasolt, illetve a piaci
vdltozdsok gyorsasdga miatt javasoljuk az online rekldmpiac rendszeres mélyebb monitoringjét
is.

128 https://mrsz.hu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ_Platform_Hatastanulmay_MediaDigitalHungary_20210616.pdf
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Mellékletek

1. Sz. Melléklet: Fogalomtar'2?

Fogalmak és
réviditések

Definicidk és jelentések

1. feles cookie (first-
party cookie)

A kdzvetlenUl megldtogatott weboldal helyezi el a bdngészében. Ezzel a
weboldalnak lehetésége lesz analitikai adatokat gydjteni a ldtogatdrdl,
amelyek segitségével a felhaszndléi éimény is ndvelhetd. llyen modon
alapvetéen fontos informdcidkat tdérol a bédngészé egészen addig, amig a
session le nem jar, vagy a cookie-t nem torlik. (forrds:
https://iab.hu/szotar/first-party-adat/)

1. feles adat (first-
party adaft)

Elsé feles (1st party) az 6sszes olyan adat, amelyet a szolgdltatd (weboldal,
applikéacié Uzemeltetdje, tulajdonosa) gyUjt a vasarldirdl vagy a
I&togatdirdl. JellegUkbdl eredéen a 1st party adatokat nem lehet
megvdasdarolni, csak elddllitani lehet &ket. A kdznyelvben gyakori
megnevezés a “sajat adat”, amely direktben gyljtheté a meglévd és
potencidlis Ugyfelekrdl. (forrds: https://iab.hu/szotar/first-party-adat/)

3. feles adat (third-
party adaft)

Az az 6sszes adat, amit mds gyUjtdétt mds oldalakon, és mdas forrdsokbdl.
Megvdsdarolhatd és felhaszndlhaté. A harmadik feles adattipust jellemzéen
programmatic platformokon adjdk-veszik, ami feltételezi, hogy a
tranzakcidk gyorsan és nagy volumenben térténnek. Pontosan ez a nagy
volumen és a széles spektrum a harmadik feles adat f6 elénye, mig
hatradnya az ismeretlen forrds, valamint az exkluzivitds hidnya. (forrds:
https://iab.hu/szotar/third-party-adat/)

3. feles cookie (third-
party cookie)

A harmadik féltél szarmazd cookie-kat kifejezetten az éppen Idtogatott
webhelytdl eltéré webhelyek hozzdk 1étre és helyezik el.

Ad Server

A hirdetések megjelenitését biztositd technoldgiai tdmogatd webszerver.
Az adszerver (hirdetéskiszolgdld szoftver) segitségével pontosan
definidlhatd, hogy hol, mikor és hdnyszor jelenjen meg egy online hirdetés,
illetve azis, hogy kikhez jusson el. A feladata, hogy a hirdetéseket (legyen
az kép, vided, szbveges hirdetés, HTML, XHTML stb.) kihelyezze az elére
meghatdrozott hirdetési pozicidkba, mérie a megjelenéseket és
interakcidkat, majd statisztikat készitsen azokrdl. (Forrds:
https://iab.hu/szotar/ad-server/)

Ad View (AV)

Ad View, azaz rekliimmegjelenés. Az online rekldmok letoltédéesének, azaz
megjelenésének szamdat mutatja. Ertéke figgetlen attdl, hogy hany
fogyasztét ért el az adott kommunikdcid. (forrds: https://iab.hu/szotar/av/)

Adblocker

Az ad blocker (vagy magyarul hirdetés blokkold, rekldm blokkold) olyan
program, ami megakaddlyozza az dltalad felkeresett weboldalakon [évé
rekldmok megjelenitését a bdngészédben. (https://lexig.hu/ad-blocker)

Addressable TV

Valds idejl célzott TV hirdetés.
Ez a technoldgia lehetbveé teszi, hogy azonos idében azonos csatorndn
szegmentdlds alapjdn mds hirdetés jelenjen meg a kilénb6z6

122 Osszhangban az NMHH Médiapiaci jelentés fogalomtaraval
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fogyasztéknak a digitdlis TV addsokban. A kdzdnség szegmentdaldsdnak
alapja lehet viselkedés, demogrdafia, geogrdafia vagy bdarmilyen mds
karakterisztika.

(https://iab.hu/szotar/addressable-tv/)

Adtech
szolgdltatdsok

A kdzbsségi médiaoldalakon, valamint jelentds forgalmd honlapokon és
alkalmazdsokon (pl. nagyobb webdruhdzok, applikdcidk) keresztUl
haszndlt viselkedésalapu és egyéb, az érintettek tevékenységéhez kdt6dd
marketingeszkdzdk. (Forrds: hitps://www.jogiforum.hu/blog-adatvedelem-
10/2020/04/23/adtech-es-adatvedelem/)

Attribdcio
(attribution)

Elemzési mddszer. Az attribUcid azt adja meg, hogy az egyes hirdetések,
alkalmazott eszkdzdk, csatorndk mennyiben jdrultak hozzd valamilyen
végsd eredmény létrejottéhez (pl. konverzid). A digitdlis kommunikacid
hatékonysagdt, a kampdanyelemek 6sszefiggéeseit tarjak fel az ezen logika
kereteit, eszkdzeit felnaszndld elemzések. Az elemzés eredményeire
alapozva kilénb6z8 modellek is feldllithatdak, melyek segitenek
megbecsUini, hogyha az egyes eszkdzok, csatorndk sulydt vdltoztatjuk, az
milyen eredményekkel jér. (forrds: https://iab.hu/szotar/attribucio/)

AVB

Ugynékségi bénusz

Banner

A banner (angolul wimpel, banier) egy olyan grafikai hirdetés, amely
kilonbdz6 méretd képkockdkbdl dll. Ez lehet akdr statikus is, egy egyszery
"plakdat" formdjaban. Erre rékattintva az érdeklédé a hirdeté honlapjdra
érkezik.

(https://hu.wikipedia.org/wiki/Banner_(hirdet%C3%A%s))

California Consumer

Kalifornia Allam Adatvédelmi Térvénye, CCPA

Privacy Act (https://oag.ca.gov/privacy/ccpaq)

CMP (Consent Az adatkezelési hozzdjdruldsokat menedzseld platform. A GDPR gyakorlati
Management alkalmazdsa sordn a hozzdjdruldskezelési platformok (CMP-k) gyUitik dssze,
Platform) taroljak, illetve adott esetben megosztidk a hozzdjdruldsra vonatkozd

informdcidkat a hirdetési 6koszisztéma egész terlletén. Ezért a CMP-knek
kulcsszerepe van a GDPR betartdsa, a jogszer( adatkezelés biztositdsa
terén. Az egységes, minden érintett szdmdara atladthatd mdkddés és a jogi
megfelelés érdekében az IAB Europe keretrendszert dolgozott ki
Transparency and Consent Framework (TCF) néven, amelyhez a CMP-k

Ry

szabdlyrendszerét. (forrds: https://iab.hu/szotar/cmp/)

Connected TV

Olyan smart (okos) televizids készUlék, amely kdzvetlenll vagy valamilyen
eszkdzdkon keresztul csatlakozik az internethez.

Ezek a smart televizids készUlékek az internethez vald csatlakozds utdn
hozzdférnek short form és long form tartalmakhoz. CTV-n elérheté
legnépszertbb alkalmazdsok kdzé tartozik a Netflix, HBO GO, az Amazon
Prime Video, a Disney+, a Hulu és a Pandora.
(https://iab.hu/szotar/connected-tv-ctv/)

Consent

Adatkezelési hozzdjdrulds
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Cookie Adattdrolo egység a felhaszndld eszkdzén A felhaszndld sz&mitdgépén
tarolt f4jl, amelyet a honlapok ladtogatdsa sordn kap a felhaszndld. A
cookie egyedi l[dtogatdk mérésére is alkalmazhatd, ugyanakkor kdnnyen
eltavolithatd vagy bedllithatd, hogy az adott bdngészé egyditaldn ne
fogadijon el sUtiket. A cookie tartalmazza a Idtogatd dltal alkalmazott
bedllitdsokat, preferencidkat. A cookie-k haszndlatdval a hirdeték
kédnnyebben tudjdk elérni a kdzénséglket, és azt is figyelemmel tudjdk
tartani, hogy hdny hirdetés jelenik meg az oldalon, és hdnyra kattintottak.
llyen médon a cookie-knak is kdszénhetd, hogy ingyenes
tartalomszolgdltatds létezik. A hirdetések nagyobb hatékonysadgdhoz is
hozzdjdrulnak a cookie-k, mert a haszndlatuk revéen megoldhatd példdul,
hogy ne jelenjen meg tdébbszér ugyanaz a banner illetve, hogy
relevdnsabb hirdetések legyenek Iathatdak. (forrds:
https://iab.hu/szotar/cookie/)

CPC (Cost-per-Click) | Armeghatdrozdsi tipus. A Cost-per-Click = atkattintdsi ar réviditése. Az egy
atkattintdsra esdmédiakcltség. A CPM-ar és az ezer ADV-ra jutd
kattintdsok sz&dmdnak hdnyadosa, megmutatja, hogy a hirdetének egy
hirdetéssel elért, a sajat felUletére érkezett IGtogatd mennyibe kerUlt.
(forrds: https://iab.hu/szotar/cpc/)

Creator economy »Alkotdi gazdasdg”: egy szoftver dltal tdmogatott gazdasdg, amely
lehetévé teszi az alkotdk szdmdra, hogy bevételt szerezzenek
alkotdasaikbdl. Alkotdi gazdasdgos szoftverplatformok példdul a YouTube ,
a TikTok , az Instagram , a Facebook , a Twitch , a Spotify , a Substack ,

az OnlyFans , a Tiki és a Patreon
(https://en.wikipedia.org/wiki/Creator_economy)

CRM (Customer Szoftveres Ugyfélnyilvantartds. A vdllalatok a CRM rendszereket a
relationship fogyasztdkkal torténd interakcidk kezelésére haszndljdk, azokban
management) informdciot tdrolnak réluk, és néhdny feladatot automatizéinak a

fogyasztéi Ut sordn fellépd marketing és sales tevékenységekbdl. Mivel a
CRM rendszerek nem skdaldzhatdk hatékonyan, illetve fenntartdsuk jelentds
munkamennyiséggel jar, ezért az utdbbi idében elétérbe kerlltek a jéval
rugalmasablb CDP illetve DMP megolddsok. (forrds:
https://iab.hu/szotar/crm/)

Cross-média Tobb médiatipus haszndlata egy rekldmkampdny sordn
kampdny
CT (Click-Through) Atkattintds. Statisztikai mérészédm, a click-through = dtkattintds réviditése.

Az online hirdetésekre térténd rakattintdsok szadmdat kifejezd mérdszéam. Egy
atkattintds, amely egy link vagy egy banner tényleges aktivaldsat fejezi ki,
amikor a ldtogatd valdban rédkattintott a hirdetésre (és feltehetéleg
elldtogatott a linkelt céloldalra). (forrds: https://iab.hu/szotar/ct/)

Digitdlis felUlet a szamitdgépek, laptopok, tabletek, mobiltelefonok (mobilok) és
mobilappok (appok) kdre és az ezeken megjelend hirdetések mogotti
rendszer.

Display hirdetés Minden olyan hirdetési form&tum, ami nem tartozik egyéb (pl. listing,

email, search) hirdetési formatumok kdzé. Display hirdetési formdatumnak
szamit: hagyomdnyos bannerhirdetések, rovid szoveges hirdetések, képes-
szOveges hirdetések, hosszabb széveges hirdetések (pl. PR cikk],
szponzordcidés megolddsok, rich media hirdetések, tartalompartnerségek,
videds hirdetések (instream és outstream).(forrds:
https://iab.hu/szotar/display-hirdetes/)
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Digitdlis Kb&zbnsegmeéresi Tandcs, a magyarorszagi online mediafelUletetek
|dtogatottsdgdnak mérésevel és kiértékelésével foglalkozd szervezet
(www.dkt.hu)

DMP

Hirdetéstechnoldgia platform. A DMP-k weboldalakrdl,
mobilapplik&cidkbdl, rekldmkampdnyokbdl gyUjtenek, tdrolnak és
rendszereznek adatokat. A hirdetdk, Ggyndkségek és kiaddk azért
haszndljdk ezeket a platformokat, hogy hatékonyabbd tegyék a
targetdldst, részletes elemzéseket készitsenek, illetve look-a-like modell
segitségével kiterjesszék célcsoportjukat. A rendszerben tébbféle mddon
keletkezhetnek adatok. Elsédlegesen a kiadd vagy hirdetd fellletén gyditi
azokat (JavaScript vagy HTML kdd segitségével), de képes server-to-server
kapcsolatra vagy APl hozz&férésre mds MarTech vagy AdTech
szerepldkkel (pl. DSP-k, ad exchange-ek, SSP-k, CRM rendszerek). (Forrds:
https://iab.hu/szotar/dmp/)

Dotkomlufi

Az Uzleti internetes alkalmazdsok megjelenésével sokan azt remélték, hogy
gyorsan és kevés befektetéssel mesés vagyonra tesznek szert. A dotkomlufi
kidurrandsa ezeknek a tulzott dbrdndoknak a szertefoszldsat jelenti. (Forrds:
https://hu.wikipedia.org/wiki/Dotkomlufi)

DSP (Demand Side
Platform)

Olyan rendszer, amely lehetévé teszi a digitdlis hirdetések vasdrldinak,
hogy egy interfészen keresztUl tdbb hirdetési- és adatcsere-fidkot
kezelienek. Ezekben a vasdarld oldali rendszerekben aktivaljdk az
Ugyndkségek vagy a hirdeték a programmatic kampdnyaikat. Itt tudjdk
feltdlteni a kreativokat (amennyiben nem adserverbdl térténik a
kiszolgdlds), bedllitani a kivant csatorndkat és a célzdsi paramétereket. A
DSP-k sok esetben sajat adatbdzisokat nyUjtanak a célzdsokhoz, de
lehetévé teszik mds, third-party adatszolgdltatdk szegmenseinek
igénybevételét is. (Forrds: https://iab.hu/szotar/dsp-demand-side-
platform/)

Email marketing
(eDM)

Elektronikus direct mail. Emailben, a felhaszndld eldzetes hozzdjdruldséval
adatbdzisbdl szervezett rekldm. F6 lehetésége a személyre szabottsdg, a
vdltozatos arculat, célozhatdsdg és gyakran az egyes célcsoportoknak
tesztelni is eltérd tartalmu Uzeneteket kildenek a hirdeték. Az eDM-et
gyakran specialista Ugyndkségek készitik. A cimlistdk kezelését szigory
adatvédelmi elSirdsok rogzitik. Lehetdség van a hirdetd sajagt maga dltal
ayUjtott és kezelt listdit haszndlini a kikUldésre, de kUlén erre a célra
létrehozott cimadatbdzisok is Iéteznek Ugyndkségek kezelésében. (Forrds:
https://iab.hu/szotar/edm/)

E-Privacy Az E-Privacy direktiva modernizdldsat célzd EU-szintG szabdlyozdsi tervezet,
amely kiterjed az internetes szolgdltatdkra is és dssznangban van a GDPR-
ral
(https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/eprivacy-regulation)

E-sport Az elektronikus sport (réviden e-sport) résztvevéi amatér vagy
professziondlis médon, versenyszerlen foglalkoznak az
egyes videdjatékokkal, ebbdl fakaddan a jdtékos megjeldlés mellett e-
sportoldknak is nevezik dket.

(https://hu.wikipedia.org/wiki/E-sport)

GAFA Google, Apple, Facebook, Amazon

Gaming elektronikus jatékokokat jelenti konzolon, sz&imitégépen, mobiltelefonon
vagy mas elektronikus eszkdzdn keresztul.

GDPR Az Eurépai Parlament és a Tandcs 2016. dprilis 27-i (EU) 2016/679 rendelete

a természetes személyeknek a személyes adatok kezelése tekintetében
térténd védelmérdl és az ilyen adatok szabad dramidsdrdl, valamint a
95/46/EK irdnyelv hatdlyon kivUl helyezésérdl (Altaldnos adatvédelmi
rendelet) (forrds: https://net.jogtar.nu/jogszabaly2edocid=A1600679.EUP)
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Magyarorszdgon és Kézép-Eurdpa tébb orszdgdban internetes
kdzdnségmérést végzd vdllalat. Mobilapplikécids tartalmak és fogyasztok,
video- és audio-streaming tartalmak k6zénségadatait és dsszetételét
gyUjti. EgyUttmUkddé partnere a Digitdlis Kozonségmérési Tandcsnak.

GRP (Gross Rating
Point)

Rekldmok esetén az elért kontaktusok szdma a vizsgdlt célcsoportban
vagy a célcsoport szdzalékdban.

Hagyomdnyos
médiapiaci szerepldk

hazai tartalomszolgdltdk, kiemelten fontos szerepldk a tartalomipar és a
hazai hatésdgok szempontjdbdl is, mivel a média- és sajtétorvény hatdlya
ald tartoznak, magyar nyelven szolgdltatnak tartalmat, Magyarorszdgon
letelepedett cégkeg, foglalkoztatnak alkalmazottakat, és Magyarorszégo
addznak.

Hirdetési hdldzat/Ad
network

A hirdetési hdlézatok az egyes médiapiaci szerepléknek (online
médiumok, kiaddk) eladatlan inventory-jat Osszesitik és ezt a hirdetési
kindlatot kdtik Gssze a keresleti oldallal, azaz a hirdetékkel. Szdmos ad
network a formdtumok széles spektrumdt kindlja a szalaghirdetéstél a nativ
megjelenésekig, mig mdsok meghatdrozott termékekre, példdul a
videdkra koncentrdinak. A hirdetési hdldzatok a hirdetési 6koszisztéma
elengedhetetlen bevételszerzési elemei, melyek egyfajta technikai és
kereskedelmi kozvetitéként mikddnek a hirdetdk és a kiaddk kdzdtt és
szolgdltatdsaik révén megkdnnyithetik az Uzletmenetet (Forrds:
https://iab.hu/szotar/ad-network/)

Hirdetési piactér/Ad
Exchange

Egy technolégiai platformon alapuld hirdetési piactér. Olyan hirdetési
rendszer, ahol a keresleti (demand) és a kindlati (supply) oldal taldlkozik, és
hirdetések automatizdlt addsvétele torténik. Lehetévé teszi a
tartalomszolgdltatdknak, hogy inventory-jukbdl értékesitsenek, mig a
hirdetéknek, hogy megvdasdaroljdk azt. Az értékesitett hirdetési eszkdz lehet
display, video vagy akdr mobil hirdetés is. (Forrds: https://iab.hu/szotar/ad-
exchange/)

Hirdetd

a rekldmozdast megrendeld, mds néven rekldmozd

IAB (Interactive
Advertising Bureau)

Nemzetkdzi digitdlis rekldmipari szervezet. Nemzetkdzi szakmai szervezet,
amelynek célja, hogy segitse az interaktiv hirdetési piacot, tdmogassa az
ipar érdekeit, szabdlyozza a piaci gyakorlatot, és képezze a digitdlis piac
szerepldit. A magyar tagok képviselete az IAB Hungary. (forrds:
https://iab.hu/szotar/iab/)

Identity Graph

az Uj ID-, cookie- és egyéb helyettesiték terlletét jelenti

Impressions

Letdltés. Lehet Page impression, azaz ,,Oldalletdltések szdma.

A Page Impression roviditése. Jelentése oldalletdltés, azt mutatjia meg,
hogy egy adott oldal teljes egészében mennyi alkalommal toltddott le.
Kifejezi, hogy hdany teljes oldalt toltdttek le sikeresen, minden elemében
teljesen. Egy teljesen letdltdétt oldal egy Page Impressiont eredményez,
fUggetlenUl az oldalon szerepld adatfdjlok szamdatdl vagy a weboldal
informdcidinak tartalmdatél. Azonos a page view (PV) kifejezéssel.”
(https://iab.hu/szotar/pi/)

Lehet Ad impressoin is, az rekldmmegjelenés

Az |AB kUl6n kitér Lathatd megjelenés fogalmdara: “Egy hirdetés
|&dthatdnak szdmit, ha megjelenik a felhaszndld béngészéjében, ezdltal
lehetéség van a megtekintésére. Az IAB az aldbbiak szerint definidlja a
viewable impression-t:

Hirdetések esetében a rekldm pixelieinek legaldbb 50 sz&zaléka
I&dthatd az aktiv bdngészdablakban legaldbb 1 mdsodpercig.
Nagyobb (legaldbb 242 ezer pixeles) hirdetések esetében a rekldm
pixelieinek legaldbb 30 szdzaléka Idthatd az aktiv
bdéngészdablakban.
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e In-stream vided hirdetések esetén a rekldm pixelieinek 50 szdzaléka
I&dthatd az aktiv béngészéablakban legaldbb 2 mdsodpercig.
Az Active View jelentések mérési adatokat szolgdltatnak a megjeleniték
sz&mdra a webhely dltal generdlt Idthatd megjelenitések szadmardl. A
kiaddk ezeket az adatokat felhaszndlhatjdk webhelyUk Idthatdsdgdnak
megértésére és javitdsara.” (https://iab.hu/szotar/viewable-impression/)

Influenszer marketing

Vélemeényvezéreket gazdasdgi vagy politikai célra alkalmazd
tevékenység.

Influenszer (Véleményvezér): Olyan, digitdlis kbrnyezetben befolyds
gyakorldasdra, fogyasztéi vélemény formdalasara képes tartalomgydrtd, aki
a sajdt maga akdar eseti, akdr dllandé Uzleti partnere termékét,
szolgdltatasat, markdjat, vagy dltaldban a tevékenységét népszerUsitd, a
tébbi felhaszndld véleményének befolydsoldsdra alkalmas tartalmat hoz
|étre sajat weboldaldn, kdzdsségi média oldaldn és bdrmely egyéb online
platformon, jellemz&en ellenérték fejében.
(#GVH#Medfeleles#Velemenyvezer, 2017, elérheté itt:
https://www.gvh.hu/data/cms1037278/aktualis hirek gvh megfeleles vel
emenyvezer 2017 11 20.pdf Influenszer Marketing: A Research Guide:
Regqulations - Influenszer Marketing: A Research Guide - Research Guides
at Library of Congress (loc.gov) )

Infernet

Az internet olyan globdlis sz&amitdgépes hdldzat, amelyen a szdmitdégépek
az internetprotokoll (IP) segitségével kommunikdinak. Felhaszndldk
millidrdjait kapcsolja 6ssze és lehetévé teszi olyan elosztott

rendszerek mUkodtetését, mint példdul a vildghdld (World Wide Web,
WWW). (https://hu.wikipedia.org/wiki/Internet)

Internetes platform
vagy online platform

A DSA 2. cikk h) pontja szerint olyan tdarhelyszolgdltatd, amely a
szolgdltatds igénybe vevdjének kérésére informdcidkat tarol és
nyilvénosan terjeszt, kivéve, ha ez a tevékenység egy masik szolgdltatds
kisebb és kizdrdlag kiegészitd eleme, ami objektiv és technikai okokbdl
nem haszndlhatd a masik szolgdltatds nélkdl, és az ilyen elem mdsik
szolgdltatdasba vald integrdcidja nem a rendelet alkalmazhatdsdgdnak
elkerUlésére szolgdl.

Lasd még: online dridsplatformok.

Inventory

A rendelkezésre dllo, eladhatd rekldmidd vagy -felUletek dsszessége.
(Forrds: https://iab.hu/szotar/inventory/)

Keresd/search
haldzat

Google sajat és partnerek dltal Gzemeltetett kereséfellleteinek
Osszessége. A kereséhdldzat maga a Google és keresési partnereinek az
Osszessége. Amikor a keresési hdldzatrdl, azaz search hdldzatrdl beszélink,
kifejezetten a Google keresében, és a Google keresési partnereinek
weboldaldn megjelend hirdetésekrdl beszélink. (forrds:
https://iab.hu/szotar/keresohalozat/)

Keres&szavas
(Search) kampdny

Keresbeszkdzdkhdz kapcsolhatd kampdny. A search kampdnyok
kifejezetten a keresdben jelennek meg, mig a display hirdetések
weboldalakon, mobilalkalmazdsokban, videds oldalakon jelenhetnek
meg. (forrds: https://iab.hu/szotar/search-kampany/)

KKV kis és kdzépvdllalkozdsok
Kontextudlis A kontextudlis hirdetés a célzott hirdetések egy olyan tipusa, amely a
targetdlds felhaszndldi viselkedés helyett a kulcsszavakat és a weboldal tartalmdat

veszi figyelembe a hirdetések megjelenitéséhez. A hirdetések az oldalak
tartalmdatdél fuggden kerlinek a weboldalakra, nem pedig a fogyasztéd
online viselkedésére vonatkozd adatok alapjdn. Az egész folyamatot
megkdnnyiti a kontextudlis célzds egy hirdetési hdldzaton, amelynek sordn
a hirdetéseket olyan paraméterek alapjdn szegmentdljdk, mint a kulcsszé
vagy a weboldal témdija.
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(https://greatjourneyto.com/kontextu%C3%Allis-rekl%C3%ATm-minden-
amit-tudni-kell/#Mi_a_kontextualis_hirdetes)

K&zbsségi média
(Social Media)

Minden olyan digitdlis platform, eszkdz, amelynek segitségével egy atlagos
felhaszndld nagy tomegld mds felhaszndldval tud kapcsolatba [épni és
sz&mukra tartalmakat publikdini, valamint az dltaluk megosztott
tartalmakat fogyasztani. (Forrds: https://iab.hu/szotar/social-media-
kozossegi-media/)

Listing hirdetési felUlet

Elsésorban felsoroldsokra épité hirdetési médiaeszkdzon megjelent hirdetés
vagy rekldmkoltés. Jellemzben ide tartoznak az apréhirdetések, dr-
osszehasonlité oldalak hirdetései, illetve az azokbdl sz&irmazd bevétel.
(Forrds: https://iab.hu/szotar/listing-hirdetesi-felulet/)

Magyar Rekldm
Szbvetség (MRSZ)

A rekldmozdk, médiaszolgdltatdk és egyéb ipardgi szerepldk legnagyobb
szervezete Magyarorszdgon, ,,a marketingkommunikdcid orszdgos
szervezete”.

(https://mrsz.hu/)

Malvertising

Rosszindulatu kibertaktika, amely kdrtékony programokat préobdl terjeszteni
online hirdetéseken keresztUl.

MédiahirdetésifelUlet-
értékesitd

A rekldm kozzétevéjének megbizdsa alapjdn eljdrd természetes személy,
jogi személy vagy jogi személyiséggel nem rendelkezd szervezet, amely a
rekldm kdzzétevdje nevében hirdetési felUletet értékesit a rekldmkdzvetitd,
illetve a rekldmozé felé. (forrds: 2008. évi XLVIII. térvénya gazdasdgi
rekldmtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korldtairdl)

Médiatdrvény

A médiaszolgdltatdsokrél és a tdmegkommunikdciordl széld 2010. évi
CLXXXV. Térvény

Médiatulajdonos

A hirdetések megjelentetdje. Azon vdllalkozds, amelynek elsédleges célja
kUlonféle tartalmakat megjeleniteni a fogyasztdk szdmdra abbdl a célbdl,
hogy azok ismeretekhez, informdcidkhoz jussanak dltala. Azonos a
jelentése a tartalomszolgdltatéval vagy médiaszolgdltatdval. Mds néven
rekldm-kozzétevd. (Forrds: hitps://iab.hu/szotar/mediatulajdonos/)

Médialgyndkség

A kampdnyok sordn a tervezett médiafellletek optimdilis kivdlasztds&ért és
megvdasdarldsaért felel. Mds néven rekldm-kdzvetitd.

Médium

Médiaszolgdltatds. Az Mttv. 203. § 40. pontja a médiaszolgdltatds az Eurdpai
Unidé muakodésérdl szold  szerzddés (,EUMSZ") 56. és 57. cikkében
meghatdrozott, 6ndlld, Uzletszerlen - rendszeresen, nyereség elérése
érdekében, gazdasdgi kockdzatvdllalds mellett - végzett gazdasdgi
szolgdltatds, amelynek, illetve amely egy elvdlaszthatd részének elsédleges
célia, hogy egy médiaszolgditatd szerkesztéi feleldsségi kérébe tartozd
mUsorszdmokat tdjékoztatds, szérakoztatds vagy oktatds céljdgbdl a
nyilvanossdghoz eljuttassa  valamely elekironikus hirkdézlé  hdldzaton
keresztUl.

Metaverzum
(Metaverse)

A fizikai valdsagot és a digitdlis teret dsszekapcsold virtudlis vildg (forrds:
https://iab.hu/szotar/metaverse/)

Mikrotargetdlds

SzUk, Ugynevezett niche célcsoportok elérése a rdjuk szabott pontosabb
rekldmuUzenetekkel
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Nativ hirdetés. A fizetett média egy formdja, ahol a hirdetés megjelenése
formailag és funkciondlisan lekdveti kdzvetlen tartalmi kérnyezetének
megjelenését. Ezen hirdetések célja, hogy olyan mértékben legyenek
hasonlatosak az oldal tartalmdaval - beilleszkedjenek a dizdjnba és
osszhangban legyenek az oldal viselkedésével -, hogy a felhaszndld Ugy
érezze, azok oda tartoznak. (Forrds: https://iab.hu/szotar/native-
advertising/)

Net-net drbevétel

A becsUlt ,tényleges” rekldmkdltés a kedvezmények és az Ugyndkségi
jutalék levondsa utdn

Online hirdetési piac

az online/digitdlis rekldmok nyilvénossdg elétti megjelenése mogott
hUzodo rendszer és dkoszisztéma, kezdve a hirdetékkel vagy
rekldmozdkkal mint a rekldmozdst megrendeldkkel, egészen a digitdlis
hirdetési fellletet képviseldkig, beleértve az értékldnc minden kdztes
szerepldéjét, ahol pénz folyik at és/vagy valamilyen reklédmekiszolgdldsi érték
keletkezik.

Online drigsplatform

»Very large online platform”, ,,VLOP": A DSA 25. cikk (1) bekezdése szerint
szolgdltatdsaik az Eurdpai Unid terlletén havonta dtlagosan legaldbb 45
millié aktiv felhaszndlénak szolgdltatdst kindld online platformok.

Open internet vagy
open display-piac

Az 6sszes szabadon, regisztrdciéd nélkil hozzaférhetd weboldal

Pay-Per-Click (PPC)

Asztali gépekrél érkezd kampdny forgalom.Olyan fizetett forrdsu
Idtogatottsdg a weboldalon, mely asztali szadmitdégépekrdl érkezik, és
kattintds alapon kell fizetni ezen Idtogatottsdg megszerzéséért. (forrds:
https://iab.hu/szotar/desktop-ppc-latogatottsag-pay-per-click/

Podcast

olyan lekérheté audio tartalom, amelyhez a felhaszndldk egyénileg, az
interneten keresztUl bdrmilyen erre alkalmas eszk6z6n (mobiltelefonon
tdblagépen, laptopon, stb.) férhetnek hozzd, és akdr online streamelve
akdr letdltve is meghallgathatjak.

Programmatic
advertising

A hirdetési fellletek megvdsdarldsdt és a kampdnyok megjelenését
automatizdld rendszer. A programmatic célja, hogy megkdnnyitse a
rekldmfelUletek értékesitését, optimalizdlja a kampdnyokat, ndvelve a
hatékonysagot és atlathatdsdgot mind a hirdetd, mind a kiadd
szempontjdbdl. Ennek érdekében gépi tanuldssal és mesterséges
intelligencidval tdmogatoft szoftveres megolddssal helyettesiti az emberi
targyaldst és alkut. A rendszer képes valds idejd aukcidk lebonyolitdsdra,
melynek keretében a hirdetések akkor kerllnek értékesitésre, amikor a
felhaszndld betodlt egy weboldalt. (forrds:
https://iab.hu/szotar/programmatic-advertising/)

RCH (Reach)/Elérés

Rekldmok esetén legaldbb egy hirdetést IGtdk szdma, vagy célcsoporton
belUli ardnya.

Real-Time Bidding

Valds idejy licit. A programozott médiavdsdrlds egyik mddja, melyben
hirdeték licitdlhatnak egy adott inventory egységre, majd a legmagasabb
licit nyer. (forrds: https://iab.hu/szotar/real-time-bidding/)

Rekldmkodzvetités

rekldmozoval kdtott kdzvetitdi szerzddés alapjdn, a rekldm kdzzétételére
iranyuld szerz6dés megkotésének elbsegitésére iranyuld tevékenység, ide
nem értve a rekldmszolgditatdsi tevékenységet (forrds: 2008. évi XLVIII.
térvénya gazdasdgi rekldmtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes
korlatairdl)
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rekldmkozvetitést végzd természetes személy, jogi személy vagy jogi
szemeélyiseggel nem rendelkezd szervezet (forrds: 2008. évi XLVIIl. t6rvénya
gazdasdgi rekldmtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korldtairdl)

Rekldmozd

akinek érdekében a rekldmot kdzzéteszik, illetve aki a rekldmot megrendeli
(forrdis: 2008. évi XLVIII. térvénya gazdasdgi rekldmtevékenység alapvetd
feltételeirdl és egyes korlatairdl)

Rekldmtdrvény

2008. évi XLVIIl. térvénya gazdasdgi rekldmtevékenység alapvetd
feltételeirdl és egyes korldtairdl

Retargeting

Hirdetés célzdsi eljards. Marketing technika, mely lehetévé teszi, hogy egy
oldal kordbbi Iatogatdjdt Ujra megcélozzunk, akdr az oldalon tapasztalt
interakcidktol fuggden kildnbdzd Uzenetekkel. Azonos a jelentése mint a
remarketing. (forrds: https://iab.hu/szotar/retargeting/)

Sajtétérvény

a 2010. évi CIV. térvény a sajtészabadsagrél és a médiatartalmak
alapvetd szabdlyairdl

Sales house

mdsnéven kereskeddhdz vagy médiahirdetésifelllet-értékesitd, amely
médiatulajdonosok rekldmfellleteit értékesiti. Jellemz&en elbre
meghatdrozott jutalékot kapnak az dltaluk generdlt forgalom
szdzalékdban meghatdrozva.

SEO (search engine
optimisation)

KeresSoptimalizdlds. Lényege, hogy technikai és tartalmi optimalizécidval
weboldalunk adott kulcsszéra minél elérébb szerepelien a keresékben a
nem fizetett taldlatok kd&zdtt. A keresési taldlati listakban az ott alkalmazott
algoritmusok mUkddési elveinek az ismeretében kell bedllitGsokat
alkamazni az oldalon Ugy tartalmi mint formai szempontbdl, amelyeket
elétérbe helyez a keresémotor. Rendszerint egy elsé bedllitds utdn
rendszeres finomitdsokra van szikség a folyamatos hatékony mikédtetés
céliagbdl, amelyekhez a tandcsadoék, szakérték kilonféle szoftveres
ellendrzé eszk6zo6ket (tool) alkalmaznak. (forrds: https://iab.hu/szotar/seo/)

Similarweb

Webelemzé cég, amely webforgalom és teljesitmény mérésére
szakosodott. (https://www.similarweb.com/)

Social video

Kézbsségimédia-oldalakon megjelend videdhirdetések.

SSP (Supply Side

Média oldali technoldgiai platform a programmatic rendszerben.

Platform) Lehetbvé teszi a médiatulajdonosoknak, hogy inventory-jukat
menedzseljék és értékesitésre kindljdk. (forrds: https://iab.hu/szotar/ssp/)

Statista A Statista egy piaci és fogyasztéi adatokra szakosodott cég.
(https://www statista.com/)

Streaming Olyan online adatdtviteli technoldgia, amely vided és/vagy audio

tartalmak fogyasztasat teszi lehetévé a felhaszndldk szdmdara, az eredeti
fajlok teljes letdltése nélkul.

Tartalomszolgdltatd

Olyan szolgdltatd, amelynek elsédleges célja kilénféle tartalmakat
megjeleniteni a fogyasztdk szadmdadra, illetve bdrmely médiatartalom
szolgdltatdja.

Tracking cookie

Nyomon kdvetésre alkalmas adatcsomag

Ujmédia

hagyomdnyos médiumokon (TV, radid, nyomtatott sajtd) kivili olyan
szolgdltatdsok, amelyek igénybevételéhez internetet szUkséges. (pl.:
lekérhetd médiaszolgditatdsok, kdzdsségi média platformok,
videdmegosztd platformok)

Ugynokségi jutalék

A hirdetési kampdnyok egyik kdltségeleme. Az Ggyndkségi munkadij
Osszege, amelyet a hirdetd fizet az ugynckség szdmdra. A gazdasdgi
rekldmrél sz016 térvény szabdlyozdsa alapjdn minimum a médiakdltség
15%-a. (forrds: https://iab.hu/szotar/ugynoksegi-jutalek/)
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Value exchange az ingyenes internetes szolgdltatdsokert, pl. keresd, levelezd stb. a
fogyaszték a személyes adataikkal fizetnek

Virtudlis valdsag specidlis, széleskdrien alkalmazhatd elektronikus technoldgidk gyUjténeve.
Magdba foglalja az oktatds, sport, ipari tervezés, épitészet és tdjrendezés,
vdrosrendezés, Urkutatds, orvostudomdny és rehabilitdcid, modellezés és a
tudomdny szdmos terUletét. Témdja a mindennapi kommunikdciénak,
ahogy a tdbmegkommunikdcionak is. (forrds:
https://hu.wikipedia.org/wiki/Virtu%C3%A1lis_val%C3%B3s%C3%A1g)

VOD (video on lekérhetd audiovizudlis szolgdltatds, vagy olyan médiaszolgdltatds,
demand) amelyben elére 6sszedllitott mUsorkindlat alapjdn a felhaszndld az dltala
kivdlasztott id6pontban tekinthet meg audiovizudlis mUsorsz&dmokat.

Walled garden olyan internetes kdrnyezet, amely szabdlyozza a felhaszndldk hozzdférését
a hdldézati alapu tartalmakhoz és szolgdltatdsokhoz. A felhaszndldk
navigdciodjdt iranyitja bizonyos terlleteken, hogy lehetévé tegye a
kivdlasztott tartalmakhoz vald hozzdférést, vagy megakaddlyozza a
hozzaférést mds tartalmakhoz. (forrds:
https://www.techtarget.com/searchsecurity/definition/walled-garden)

Web]1 Web 1 (1990-2005). Ez a nyilt, a decentralizdlt, kdzdsségi irdnyitdsu
protokollok korszaka volt, ahol az értéket a hdaldzatépiték és a felhaszndldk
dlliitottak eld. Az 1990-es évek elsé weboldalai honlapokbdl és
linkcsokrokbdl dlitak; dltaldban egyszerlbb tartalmakat, példdaul
szOvegeket és fdjlokat lehetett feltdlteni és megosztani. A web elsé
generdcidja még nem volt kUldndsebben interaktiv: barki feltdlthetett
szbvegeket és fdjlokat, de ezek statikus tartalmak voltak.
(https://qubit.nu/2022/01/24/itt-a-web3-az-internet-legujabb-generacioja)
Web?2 Web 2 (2005-2020). Ez a md&sfél évtized a kdzpontositott, nagyvdallalatok
dltal mUkodtetett szolgdltatdsok korszaka volt, ahol a weben kereshetd
pénz olyan nagyvdllalatokndl csapddott le, mint a Google, az Amazon, a
Facebook vagy az Apple. Egyesek ezt nevezik az internet irds-olvasdsi
(write-read) korszakdnak, utalva arra a szdmitdégépes kddra, ami nemcsak
a fdjlok megtekintését, hanem a szerkesztését és megnyitdsdt is
megengedi. A felhaszndlé nemcsak fogyasztdja, hanem szerkesztdje és
eléaliitéja is lehet a tartalomnak, amit aztdn a Facebookon, a Twitteren
vagy a Tumbleren, illetve mds internetes férumokon és piactereken
publikdlhat. Bar a Web 2 elterjedése el6tt is volt lehetdseégink
tartalommegosztdsra (gondoljunk csak a korai internetes forumokra), a
ko6zdsségi média elterjedése ezt U magassdgokba emelte. A folyamat
leegyszerUsitése a tdmegek részére is elérnetédvé tette az instant
tartalommegosztdst, és ez a témeg akkora volt, hogy — mdr elnézést a
marxista terminoldgidért — a mennyiségi valtozds idével minéségi valtozdst
eredményezett.
(https://qubit.hu/2022/01/24/itt-a-web3-az-internet-legujabb-generacioja)
Web3 +Ha a Web2 az internet olvasds-irdsi korszaka, a web3-ra tekinthetink Ugy,
mint az olvasds-irds-birtoklds kordra: ahelyett, hogy ingyenes technoldgiai
platformokat haszndindnk a tartalommegosztasra és -fogyasztdsra, amiért
az adatainkkal fizetlnk, felnaszndldként is a protokollok irdnyitdsdnak és
mUkddésének aktiv résztvevdivé vdalhatunk. Nem egyszer( vdasarldk és
termékek leszink a nagyvdllalatok szemében, hanem részvényesek, akik
beleszélhatnak a technolégia fejlédésébe.”
(https://qubit.hu/2022/01/24/itt-a-web3-az-internet-legujabb-generacioja)
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Whitereport- Online elérhetd cross-médids adatbdzis, amely a Magyarorszdgon
adatbdzis elérheté televizidkat, radidkat, printlapokat, online lapokat és
platformokat, valamint a mozikat és kdztéri megjelenési tipusokat listdzza
fUggetlen forrdsokbdl és teszi kereshetédvé tébbek kdzott tematika,
regionalitds, gyakorisdg, Uzemeltetd, Uzemeltetdi jelleg és Uzemeltetd
tulajdonosa szerint, negyedéves frissitéssel, idésorosan. Az adatbdzisbdl a
médiumUzemeltetdk pénzigyi adatai is elérhetdk éves frissitésben és
idésorosan a teljes piacra, a médiatipusonkénti részpiacokra vagy konkrét
Uzemeltet&kre ondlldan is.

Whitereport Ad Upgrade: Top100 médiacég, top30 médialgyndkség és
top25 saleshouse éves pénzigyi adatai — kiGlén modul az adatbdzisban.
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2 Sz. Melléklet: Szotar - A WFA javaslata'

= MEDIA REACH The number of people reached by the media during a specified period.

» AD REACH The number of people reached by the ads during a specified campaign
period.

» UNIQUE (WEB) USERS The number of unique devices, browsers or apps making server
requests during a specified period.

=  CONTACTS The number of visible ads exposed to people. IMPRESSIONS The number of
ads requested from servers and Rendered on devices

=  VIEWS The number of ads requested from servers and played on devices.

» AVERAGE FREQUENCY (OTS) The average number of contacts with people i.e. how
many times people have the opportunity to see the ads.

=  VIEWARBILITY The level of rendering, coverage or completion of the ads on devices,
browsers or apps.

= CPT The price for 1000 contacts with people i.e. the contact cost.

» CPM The price for 1000 rendered- or played ads on devices or apps.

=  eCPM The price for 1000 rendered ads according to specific industry standards.

130 Advertising-Value-Chain-for-alla.pdf (sverigesannonsorer.se)
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3. sz. Melléklet: 2015. évi LXXII. térvény Magyarorszag 2016. évi kézponti kéltségvetésének
megalapozdasardl - Torvények és orszagqgyulési hatdrozatok (jogtar.hu)

10. A gazdasdagi rekldmtevékenység alapveto feltételeirdl és egyes korlatairdl sz616 2008. évi
XLVIII. térvény modositasa

50. § A gazdasdagi rekldmtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szold 2008.

évi XLVIII. térvény 1. § (1) bekezdése helyébe a kdvetkezd rendelkezés lép:

+(1) E térvény hatdlya a rekldmozoként, rekldmszolgdltatdként vagy rekldm kdzzétevdjekéent
végzett gazdasdgi rekldmtevékenységre, a szponzordldsra, a rekldmkdzvetitésre, a
médiahirdetési felUletek (rekldmhelyek) értékesitésére, valamint az ezek tekintetében
alkalmazott magatartdsi kddexekre terjed ki.”

51.8 (1) A gazdasagirekldmtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korldtairdl szold 2008.
évi XLVIII. térvény 3. §-a a kdvetkezd h) ési) ponttal egészUl ki:

(E térvény alkalmazdsdaban)

wh) reklamkézvetités: rekldmozoval kotott kdzvetitdi szerzddés alapjan, a rekldm kdzzétételére
iranyuld szerzédés megkodtésének eldsegitésére irdnyuld tevékenység, ide nem értve a
rekldmszolgdltatdsi tevékenységet,

i) rekldmkozvetitd: rekldmkdzvetitést végzd természetes személy, jogi személy vagy jogi
személyiséggel nem rendelkezd szervezet,”

(2) A gazdasdagi reklamtevekenyseg alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szolo 2008. évi
XLVIII. torvény 3. §-a a kdvetkezd s) ponttal egészul ki:

(E térvény alkalmazdsdban)

»S) médiahirdetésifelllet-értékesitd: a rekldm kodzzétevdjének megbizdsa alapjan eljdard
természetes személy, jogi személy vagy jogi személyiseggel nem rendelkezd szervezet, amely a
rekldm kdzzétevdje nevében hirdetési felUletet értékesit a rekldmkdzvetitd, illetve a rekldmozd
felé.”

52. § A gazdasagi rekldmtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szold 2008.
évi XLVIII. térvény a kdvetkezd 5/A-5/F. §-sal egészUl ki:

WwS/A. § A rekldmkdzvetitdi szerzé6désekre a Polgdri Torvénykdnyvrdl széld torvény kdzvetitdi
szerz&6désre vonatkozd rendelkezéseit az e torvényben meghatdrozott eltérésekkel kell
alkalmazni.

5/B. § (1) A rekldmkodzvetitésre vonatkozd szerz&dést és a rekldm kdzzétételére irdnyuld
szerz6dést irdsba kell foglalni. E torvény alkalmazdsdban irdsbeli szerzédésnek mindsUl az
elektronikus Uton k&tott szerz6dés abban az esetben is, ha azt a felek nem I&ttdk el elektronikus

aldirdssal.
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(2) A rekldmkozvetitd és a rekldmozd a rekldmkozvetitésre vonatkozd szerzédésben
megdllapodhatnak abban, hogy a rekldmkdzvetité képviseleti joga a rekldm kdzzétételére
iranyuld szerz6désnek a rekldmozd nevében térténd megkdtésére, annak modositasdra és a
teljesités elfogaddsdra is kiterjed.

(3) A rekldm kdzzétevdje vagy a nevében eljdré médiahirdetésifelUlet-értékesitd legkésdbb
a rekldm kozzétételére iranyuld szerz6dés megkdtését kdvetd honap utolsd napjdig a
rekldmozo felhivasara beszamol a rekldmozdnak a reklam kdzzétételének kérlimeényeirdl. Ha a
rekldm terjesztési feltételeinek médositdsdra van szikség, arekldm kdzzétevdje vagy a nevében
eljgré médiahirdetésifelUlet-ertékesitd eldzetesen értesiti a rekldmozdt. A rekldm terjesztési
feltételeinek modositdsdhoz a reklidmozd beleegyezése szikséges. A rekldm kdzzétevdje vagy
a médiahirdetésifelUlet-értékesitd a végrehajtott valtoztatdsokrdl beszédmol a rekldmozdnak.

(4) Ha a rekldm kozzétételére vonatkozd szerz6dés a reklamkdzvetitd kdzvetitésével kerllt
megkdtésre, a rekldm kdzzétevdje vagy a nevében eljdrdé médiahirdetésifelUlet-értékesitd a (3)
bekezdés szerinti értesitési és beszdmoldsi kdtelezettségének a rekldmkozvetitd értesitésével
vagy a rekldmkdzvetitd szamdara térténd beszamoldssal is eleget tehet.

(5) A rekldm kbzzétevdje vagy a nevében eljdré6 médiahirdetésifelUlet-értékesité a
szolgdltatdasrdl kidllitott szamlat a vele a rekldm kdzzétételére szerz6dé fél nevére dllitja ki. A
szamldn valamennyi alkalmazott drengedményt fel kell tUntetni. A pénzigyi teljesités hatdrideje
a szamla kézhezvételét kdvetd harmincadik nap.

5/C. § (1) Arekldmkdzvetitd a rekldm kodzzetevdjetdl vagy mas személytdl a rekldmkdzvetités
sordn vagy a rekldmkozvetitési tevékenységével dsszefiuggésben kdzvetve vagy kdzvetlendl - a
rekldmkozvetitési tevékenységre vonatkozd dijon felUl - ajandékot, a rekldm kdzzétevdjétdl
vagy a nevében eljdré6 médiahirdetésifelUlet-értékesitétdl kapott drengedmény kivételével
vagyoni elényt vagy mds juttatdst nem fogadhat el.

(2) A kapott drengedményt

a) a médiahirdetésifelllet-értékesitd a rekldmkdzvetitd és a rekldmozd javara,

b) a rekldmkozvetitd a rekldmozdé javdara
koteles teljes mértékben érvényesiteni.

(3) A rekldmkdzvetitd a rekldmozotdl dira jogosult, amelynek mértéke a rekldm kozzétételi
dijanak 15%-a.

5/D. § (1) Az a rekldmszolgdltatd, aki a rekldm kdzzététele tekintetében tervezési,
tandcsaddsi vagy a rekldm kozzétételére alkalmas eszkdz kivdlasztdsdra - ide nem értve a

rekldmkozvetitést - vonatkozd szolgdltatast nydjt, a rekldm kdzzétételére alkalmas eszkdzzel
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rendelkezd személytdl vagy a nevében eljaré médiahirdetésifelllet-értékesitétdl ajandékot,

drengedményt, kedvezményt, vagyoni elényt vagy mds juttatdst nem fogadhat el.

(2) Az (1) bekezdés szerinti rekldmszolgdltatd és a rekldmkodzvetitd kdteles tdjékoztatni az
dltala nyujtott szolgdltatds igénybevevdjét arrdl, ha

a) a rekldmszolgdltatd, illetve a rekldmkodzvetité vagy a tdbbségi befolydsa alatt dllo
gazddlkodd szervezet tulajdoni részesedéssel rendelkezik a rekldm kdzzétételére alkalmas
eszkdzzel rendelkezd gazddlkodd szervezetben vagy a nevében eljdré médiahirdetésifelllet-
értékesitében vagy

b) a rekldm kozzétételére alkalmas eszkdzzel rendelkezd gazddlkodd szervezet vagy a
nevében eljard6 médiahirdetésifelllet-értékesitd rendelkezik tulajdoni részesedéssel az (1)
bekezdés szerinti rekldmszolgdltatdban vagy rekldmkdzvetitéoen.

(3) A (2) bekezdés szerinti tajekoztatasnak ki kell terjednie

a) annak a gazddlkodd szervezetnek vagy a nevében eljdré médiahirdetésifelUlet-
értékesitébnek a nevére, amelyben az (1) bekezdés szerinti rekldmszolgdltatd, rekldmkdzvetitd
tulajdoni részesedéssel rendelkezik, vagy

b) annak a rekldm kozzétételére alkalmas eszkdzzel rendelkezd gazddlkodd szervezetnek
vagy a nevében eljdré médiahirdetésifelUlet-értékesitének a nevére, amely az (1) bekezdés
szerinti rekldmszolgditatdban, rekldmkdzvetitéoen tulajdoni részesedéssel rendelkezik, és

c) a tulajdoni részesedés mértékére.

(4) A rekldmkdzvetité nem muUkddhet kdzre olyan, a rekldm kodzzétételére irdnyuld szerz6dés
megkdtéseében, amelyben olyan médiahirdetésifelllet-értékesitd is kdzremUkodik,

a) amelyben a rekldmkozvetitd vagy

b) amely a rekldmkodzvetitében
kodzvetlenUl vagy kdzvetetetten tulajdoni részesedéssel rendelkezik.

5/E. § Arekldmkozvetité nem mindsUl a kereskedelemrdl szold 2005. évi CLXIV. térvény szerinti
kereskedelmi Ugyndknek.

5/F.§ Az5/C. § és az 5/D. § (1) és (4) bekezdésének megsértése esetén a fogyasztévédelmi
hatésdg jar el, a fogyasztovédelmi birsadg Osszege az elért vagyoni eldny tizszerese. A
fogyasztévédelmi birsdgot azzal szemben kell kiszabni, akinél a vagyoni elény jelentkezik.”

53. § A gazdasagi reklamtevékenyseg alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl szold 2008.
évi XLVIII. térvény a kdvetkezd 40. §-sal egészUl ki:

»40. § A Magyarorszag 2016. évi kdzponti kdltségvetésének megalapozdsdrdl szold 2015. évi

LXXII. t6rvény (a tovdbbiakban: Modtv.) hatdlybalépésekor fenndllo szerz6déseket legkésdbb
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2015. szeptember 30-dig kell az e torvénynek a Modtv.-nyel megdllapitott rendelkezései szerint

modositani.”
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