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1. Bevezetés

A kutatas hattere és célja

A kutatas elsédleges célja a hazai tartalomgyarték monetizacids lehet6ségeinek feltarasa és
bemutatdasa volt, azaz annak feltérképezése, hogy:

e AKkiulonbo6zd eléréssel rendelkez6 hazai tartalomgyartok (influenszerek) milyen
bevételszerkezettel rendelkeznek (pl. platformoktél szarmazé bevétel, egyéb
rekldmbevétel — termékelhelyezés, merchandising, felhasznaléi adomanyok,
kozvetitGi jutalék eladott termékek utdn)

e Milyenek a hazai tartalomgyartdk tapasztalatai az egyes online platformokon torténé
megjelenéssel kapcsolatban (szerz8déses feltételek atlathatdsdga, megbizhatdsag,
kiszamithatdsag, felmerild problémak kezelése)

e Mely platformokon éri meg leginkabb jelen lenni pénziigyi szempontbdl

A kutatas soran az alabbi témakdroket vizsgaltuk meg:

e A tartalomgyartok/ influenszerek egytttmiikodési lehetGségei az influenszer-
Ugynokségekkel, ennek keretei és miik&dési paraméterei a hazai influenszerpiacon

e Atartalomgyartdk/ influenszerek bevételének és bevételszerkezetének alakulasa,
ezzel kapcsolatos elvarasok, jévébeli progndzisok, kiilon kitérve az aldbbi bevétel-
forrasokra: reklam/kampany bevétel média-, kommunikacids vagy influenszer-
tgynokségi megdllapodasbdl vagy kozvetlen markaszponzoracids egylttmikodés
révén, kdzosségimédia-platformoktdl szarmazd bevétel (FB, Instagram, YouTube, stb.),
sajat termék vagy szolgaltatas értékesitésébdl szarmazo bevétel, kuponletoltés vagy
nyereményakcidk utan jard bevétel, merchandising bevétel, kovetdi adomanyok,
felajanlasokbdl szarmazé bevétel

o A kozosségimédia-platformok szerepe a monetizacidban, azaz az egyes platformok
hasznalati jellemzdi, a platformokkal valé egylttm(ikodések nehézségei, kihivasai, a
platformokkal kapcsolatos bevételszerkezet jellemzéi és valtozasai

e Azinfluenszerek mikodésére/ tartalomgyartasara vonatkozo jogi és szabalyozasi
kornyezettel kapcsolatos tendenciak és kihivasok




2. Modszertan

Moédszertani hattér

A kutatas soran komplex megkozelitést alkalmaztunk az aldbbi harom adatgydjtési forras
felhasznalasaval:

1. Desk research: a témdban relevans hazai és nemzetkozi publikus tanulmanyok,
informacidk, szakirodalmak 6sszegyd(jtése és rendszerezése

2. Mélyinterjuk: a kutatas soran online mélyinterjukat készitettlink egyrészt a hazai
influenszerpiac legjelent6sebb ligyndkségi vezetbivel (6 f6), masrészt kiilonbozé
eléréssel, kovetbtaborral rendelkez6 hazai influenszerekkel (15 f6)

A mélyinterjus kutatasban résztvevd influenszerek profilja:

e Kovet6tdbor alapjan: 5 f6 nanoinfluenszer, 4 f6 mikroinfluenszer, 6 f6
makroinfluenszer

e Tematika alapjan: gasztro, szépségapolds, smink, divat, gaming, testépités,
kvizfejlesztés, tech, allattartds, utazas, irodalom, humor, zene, m(ivészet,
egészséges életmod

e Nem alapjan: 9 férfi, 6 n6;

e Eletkor alapjan: 18-29 éves: 7 6, 30-39 éves: 6 {6, 40-45 éves: 2 f6

3. Kérddives adatfelvétel: online onkitoltés kérdGives felmérést végeztiink hazai
influenszerek korében (kitolt6k szama: 128 f6). A kvantitativ kutatasbdl kapott

eredmények nem reprezentativak a hazai influenszerekre nézve.

A hazai influenszerekkel torténé mélyinterjus és kérd&ives felmérés lebonyolitasa elsGsorban
a hazai legnagyobb influenszeriigyndkségek segitsége és kdzrem(ikodése révén valdsult meg.

Az adatgydjtés id6szaka: 2025. marcius-aprilis

A kérddives adatfelvételben résztvevé tartalomgyartok jellemzéi:
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A KUTATASBAN RESZTVEVO TARTALOMGYARTOK/INFLUENSZEREK PROFILJA
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A kérddives adatfelvételben résztvevé tartalomgyartdkat (128 f6) kovetStaboruk nagysaga
alapjan két csoportba bontottuk az elemzésben: a 100 ezer {6 feletti kovetétaborral
rendelkez6ket tekintettiik makroinfluenszernek, az ez alatti kovet6taborral rendelkezék
kertltek a mikro- és nanoinfluenszer kategdriaba. Ez utébbiak tobbsége valdjaban inkabb
mikroinfluenszernek tekinthetd, hiszen tobbségiik 10 ezer és 100 ezer kozotti kovetbvel
rendelkezik.

A kutatdsban résztvevé hazai tartalomgyartok tevékenységi teriilete nagyon vegyes képet
mutat. A leggyakrabban jelolt tevékenységi teriiletek: szépségapolds, utazds, divat, egészség.
A m(kodési teruletek sokszinlisége mutatja, hogy a kutatas soran alkalmazott mintank
megfelel6en diverz volt, és nagyon eltérd terlletekrél kerlltek influenszerek a mintaba.
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3. A desk research
kutatas eredmeényei

A tartalomgyartdk monetizacids lehet6ségei jelentés mértékben fliggnek a tartalomgyartd
elérési szintjétdl (nano-, mikro-, makro- vagy megainfluenszer), tovdbba attél, hogy melyik
online platformon és milyen tipusu kdzonségnek gyartanak tartalmat.

Az influenszereket a kovetkezd kategdriak mentén szokdsos besorolni:

e Nanoinfluenszer: 1000-10 000 kévet6vel rendelkez6 tartalomgyartok. ElGnyik, hogy
szoros kapcsolatban allnak kovetGikkel, a tartalmuk tobbszor autentikus, a kozonséglik
hagyomanyosan rendkiviil elkdtelezett mellettiik. Altaldban niche témdkban aktivak,
ilyen lehet példaul egy 6 000 kovetbvel rendelkezé gasztroblogger.

e Mikroinfluenszer alatt értjik a 10 000-100 000 kdévetSvel rendelkezé
tartalomgyartdkat, bar egyes elemzések 50 000 f6nél huzzak meg a hatart. A hirdetdk,
markatulajdonosok kérében népszeri célcsoport, mivel kedvezd ar/érték arany
mellett aktiv kozosséget épitenek, és gyakran helyi, illetve tematikus eléréssel
rendelkeznek. Mikroinfluenszer lehet példaul egy 30 000 kévetével rendelkezd
utazévlogger, aki rendszeresen dolgozik turisztikai partnerekkel.

e Az 100 000-1 000 000 kovetbvel rendelkezé tartalomgyartékat szokas sorolni a
makroinfluenszerek kozé. Abban kilonboznek az els6 két kategdridban szerepld
infuenszerektdl, hogy orszagos elérésiik van, neviik ismerésen cseng szélesebb
kdzonség szamara is. A makroinfluenszerek, szemben a nano- és a
mikroinfluenszerekkel, rendszeresen dolgoznak nagy markakkal.

e Az utolsé csoportba tartoznak az un. megainfluenszerek. A rendszeres kdvet6 bazisuk
esetiikben mar meghaladja az 1 millié feliratkozét, kévetst. Ok olyan hirességek, akik
orszagos vagy nemzetkozi ismertséggel rendelkeznek. A hirdetési araik jellemz&en
magasak, tartalmaik nagy tomegeket érnek el, de sokszor alacsonyabb engagement
értékekkel rendelkeznek.

Monetizacios lehetdségek:
Reklam- és kampanybevételek

A szponzoracid és rekldmkampanyok a legtdbb tartalomgyarté szamara kiemelkedd bevételi
forrast jelentenek. A kampanyokra vonatkozé megallapodasok kottethetnek kézvetlendl a
markaval vagy az ligynokséggel, amely a marka és az influenszer kdzott kozvetit. Az
influenszerek gyakran sajatos kreativ stilusban és narrativaban mutatjak be a szponzoralt
termékeket, ami noveli a hitelességet és a kozonség elkdtelez6dését. A Forbes (2023) cikke
szerint egy jelentds taborral rendelkez6 TikTok-influenszer egy szponzordlt videdért példa
300 000-1 500 000 forintot is elkérhet, az Instagramon pedig egy posztért 100 000-500
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forint is jarhat. A YouTube-videdk szponzoralasaért 500 000-1 200 000 forintos megbizasi dij
az irdnyadd. A TikTok-feltiletén példdul 8 millié kovetével rendelkezd nemzetkozi influenszer
2023-ban egy szponzoralt TikTok-tartalomért 20 000 dollart, azaz korilbelll 7 millié forintot,
mig egy Instagram- vagy YouTube-videdért 10 000 dollart, vagyis megkozelitéleg 3,5-3,7
millié forintot kért el. Egy hazai nagy eléréssel rendelkezd influenszer is jelent8s
reklambevételekkel dolgozik. Egy Instagram-poszt ara elérheti a 400 000-600 000 forintos
hatart is, mig egy éves stratégiai egytttm(kodés akar 5-12 millié forintos keretben is
mozoghat. A mikroinfluenszerek esetében is mérhet6 kampdanybevétel realizdlhaté: egy
Instagram-posztot kb. 120 000-250 000 forintért, mig egy Instagram-sztorit 40 000 -100 000
forintért vallalnak.

A megainfluenszerek esetében a hirdetési dijak |ényegesen magasabbak: a nemzetkozi piacon
egy szponzoralt poszt vagy vided ara elérheti a 20 000-50 000 dollart, mig a hazai celebeknél
is jellemzéek a 800 000-1 500 000 forintos egyszeri kampdanydijak, éves szinten pedig a 10-20
millié forintos markapartnerségek sem ritkdk. Utdbbi kampanyok sokszor nemcsak
posztokbdl, hanem komplex, integralt tartalomgyartdsbdl (pl. videdkészités, rendezvényeken
valo fizikai részvétel, id6nkénti PR-megjelenések) allnak. A megdllapodasok lehetnek
egyszeriek, kampdanyszerliek vagy hosszu tdvra szol6 szerz6dések. A kampanyok értékének
kiszdmitdsa legtobbszor a kovet6szamon és az aktivitasi ratan alapul, de egyre inkabb
figyelembe veszik az elérést, a konverzids aranyt (a konverzidék szamanak és az 6sszes
latogatas szdmanak a hdnyadosa, szazalékban kifejezve) és a tartalom min&ségét is. A
vdllalatok jellemz&en minden kovetd utdn egy fix dijat kalkuldlnak, nemzetkozi szinten
példaul Instagramon 10 dollart 1000 kovet6ként, YouTube-on pedig ez a szam felugorhat 20
dollarra is.

Direktben a platformoktdl szarmazé bevételek leginkdbb makro- és megainfluenszerek
szamara jovedelmezGék, a kisebbeknél inkabb kiegészitd szerepet toltenek be. Ezek a bevételi
forrasok kiléndsen fontosak lehetnek azon alkotdk szamara, akik nem kizarélag szponzoralt
tartalomra alapozzadk mikodésiiket. Egy hires hazai youtuber esetében a teljes bevétel
korilbelil 60 szazaléka szarmazik a YouTube-platformrdl, mig a Twitch-platform 20 szazalékot
jelentett, és a fennmaradd rész a szponzoraciokbdl, merchandisingbdl és egyéb forrasokbdl
tev6dott Ossze.

Platformbevételek - YouTube

Az online platformoktél szarmazd jovedelmek (YouTube Partnerprogram, TikTok Creator
Fund, Instagram Bonuses) egyre jelentGsebb szerepet téltenek be, f6leg a rendszeresen
tartalmat gyarto influenszerek esetében. A YouTube Partnerprogramhoz valé csatlakozas
kiiszobfeltétele legalabb 1000 feliratkozd és az elmult 12 hénapban 4000 6ranyi megtekintett
videdidb vagy az elmult 90 napban 10 millié Shorts megtekintés. Ezen felll a csatornanak
meg kell felelnie a YouTube tartalmi és monetizacios iranyelveinek.

A streamweasels 2024-es online kalkulatora szerint egy millié megtekintésbél 1000-10 000

amerikai dollar kozotti bevétel generalhatd. A YouTube Partnerprogram a platform alapveté
monetizacios eszkoze. Ennek keretében a videdsok részesedést kapnak a videdik elétt,
kdzben vagy mellett megjelend hirdetések bevételébdl, valamint a YouTube Prémium-
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el6fizet6k megtekintései utdn jaro dijbol. A YouTube a hirdetési bevételek jelentGs részét
megosztja a készitékkel - a hosszabb videdknal a rekldmbevétel kb. 55 szdzaléka illeti a
videdst (a maradék 45 szazalék a platformé). A Shorts (rovid videdk) esetén pedig a bevétel
45 szazaléka jut a készitének. Emellett a partnerprogram tagjai szdmara elérhet6k a néz6i
finanszirozasi eszk6zok is, mint a Super Chat-, Super Thanks-matricdk és a csatornatagsagok,
melyek révén a rajongok kdzvetleniil tamogathatjak kedvenc csatornaikat él6 kdzvetitések és
premierek sordn. A csatornatagsag példaul havidijas klubot jelent, amely exkluziv tartalmakat
vagy jelvényeket ad a tamogatdknak. Tovabbi integralt lehet6ség a merchandise-arusitas: a
partnerprogram részeként a YouTube Shopping-funkcidéval a videdsok a videdik alatt sajat
termékeiket kinalhatjak eladasra. A program egyelGre csak bizonyos orszagokban elérheté.
Fontos, hogy a Partnerprogram tagjaként is tigyelni kell a hirdet6barat tartalomra, mivel a
YouTube szigoruan sz(ri a bevételszerzésre alkalmas videdkat — sokan tulsagosan évatosnak
tartjak a rendszert, ami bizonyos érzékeny témaju videdkat kizar a hirdetési bevételbdl. A
stabil jovedelem érdekében ezért a sikeres videdsok gyakran kombinaljak a bevételi
forrasokat: a reklambevételek mellé szponzoracidkat, termékeladdsokat vagy kiils6 tamogatd
platformokat (pl. Patreon) is igénybe vesznek. YouTube-on a legnagyobb sztarok oriasi
bevételekre tehetnek szert: a platform 2020 és 2023 kdzott tobb mint 50 milliard dollart
fizetett ki a partnerprogram tagjainak. Ugyanakkor a kis kezd6 csatornaknak eleinte nehéz
kozvetleniil keresni — nekik érdemes a partnerprogram kiiszobéig mas utakat (pl. affiliate
linkek, adomdnyozas) haszndlni. Kozepes méretl youtuberek (néhany tiz- vagy szazezer
feliratkozdval) mar szamottevs rekldmbevételt érhetnek el, és a hliséges kdzonségl
csatorndk a tagsagokbdl és Super Chatbdl is profitadlhatnak. A legnagyobb YouTube-
influenszerek pedig mindezt 6tvozik: a rekldmok mellett szponzoralt videdkat készitenek
(markas egylttmdikodések), sajat termékeket adnak el és exkluziv tartalmakért el6fizetési
dijat szednek — igy akar millié dollaros éves jovedelmet is elérhetnek. Mivel a YouTube
algoritmusa stabilan juttatja el a tartalmat a feliratkozékhoz és ajanlé rendszerén keresztil
széles tomegekhez, a platform kiilon6sen kedvez a hosszabb formatumu, kitartéan épitkezd
videdsoknak, akik min&ségi tartalommal nagy néz6bazist épitenek.

Platformbevételek — TikTok

Kezdetben a TikTok Creator Fund (Alkotdi Alap) volt az els6dleges mdd, ahogy a platform
kdzvetleniil fizetett a videdsoknak — ez a nézettség alapjan osztott szét bizonyos 6sszeget.
2025-re azonban ezt teljesen felvaltotta a TikTok Creator Rewards Program, amely magasabb
kifizetéseket igér az eredeti videdkért, bizonyos iranyelvek betartdsa mellett. A pontos
jogosultsagi feltételek hasonldéak a kordbbi alaphoz — jellemz&en 18. életév betdltése,
minimum kovetészam (pl. 10 000 folott) és az elmult 30 napban elért megtekintésszam —, de
a Creator Next programhoz kell csatlakozni, hogy valaki barmilyen TikTok-kifizetést (Rewards,
ajandékok stb.) realizaljon. A lehet&séggel ugyanakkor csak bizonyos orszagokban (pl. US,UK,
Japan, stb.) regisztralt tartalomgyarték élhetnek.

2022-ben a TikTok bevezette els6 hirdetés-megosztasi programjat TikTok Pulse néven. Ez

lehet6vé teszi, hogy a hirdetSk reklamjai a For You feed fels6 4 szazalék legnépszer(ibb videdi
mellett jelenjenek meg, és ezzel a platform részesedést adjon a top alkotéknak a
rekldmbevételbdl. Ez [ényegében a YouTube Partnerprogram tiktokos megfelel6je, de jé
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szlikebb kor szamara elérhetd. A Pulse célja, hogy a hirdet6k biztonsagos és relevans
kérnyezetben jelenjenek meg (pl. kategéridk szerint: divat, gaming, f6zés stb.), a készit6k
pedig extra bevételhez jussanak. A TikTok-sztarok igy mar nemcsak kiils6 szponzoraciébdl,
hanem a platformtdl is kaphatnak szamottevé ésszegeket. (Osszehasonlitdsképp: YouTube-on
mar kis, illetve kdzepes csatorndk is kapnak reklambevételt, mig TikTokon csak a top alkotok
részesllnek ilyesmibdl — ezért sok mikro-tiktokker szdmadra a kdzvetlen TikTok-kifizetések
eddig alacsonyak voltak, illetve nem voltak elérhetdk.)

K6zonségt6l szdrmazo bevételek: A TikTok tobbféle médot kindl arra, hogy a rajongdk
kdzvetlenlil tamogassak kedvenc készitGiket. Az egyik a TikTok LIVE Gifts-funkcié, amelynek
keretében a néz6k virtualis ajandékokat kiildhetnek é16 adas kézben. Ezek az ajandékok
gyémantokkd (Diamonds) alakulnak, amelyeket a TikTok valédi pénzre valt a készité szamara.
A rendszer lényege, hogy az ajandék értékének 50 szazalékat kapja meg a tartalomkészité
gyémant formdjaban (a masik 50 szazalék a TikToké) — 1 gyémant kb. 0,005 amerikai dollart
ér, és minimum 100 amerikai dollar értéket kell 6sszegy(jteni a kikéréshez. A jogosultsaghoz
itt is legalabb 1000 kovetd, 18 éves kor és 30 napos fidk sziikséges (valamint a Creator Next
tagsag), és nem mikodik Gizleti fiokokkal, tehat f6ként azok az aktiv, ,,él6z6” tiktokkerek
profitdlnak ebbdl, akik képesek nagy és elkotelezett é16 kozonséget vonzani — 6k akar jelent6s
bevételt is szerezhetnek a nézék adomanyaibdl.

A TikTok 2023-ban elinditotta a TikTok ElSfizetések programjat is, amelynek keretében a
legnagyobb rajongdk havi dij ellenében exkluziv tartalmakat és kiilonleges bandasmaodot
kapnak. Az alap el6fizetési dij 4,99 amerikai dollar/hé, de a késziték 2,99 és 99,99 dollar
kozott barmit bedllithatnak a kinalt extra értéktdl figgben. A bevételen a TikTok 50-50
szazalékban osztozik a készit6vel (az alkalmazasbolti jutalékok levondsa utan). Az
el6fizet6knek sz616 jutalmak kozé tartozhatnak exkluziv videdk, csak eléfizet6knek szant é16
adasok, egyedi badge-ek és emojik, kulisszak mogotti tartalmak vagy akar személyes
koszontések. Ez a modell a Twitch csatornaeléfizetésekhez hasonld, és azoknak a
tiktokkereknek éri meg leginkabb, akiknek viszonylag kisebb, de nagyon elkotelezett
rajongotabora hajlandé fizetni a plusz tartalomért. (llyenek lehetnek pl. niche témak alkotdi
vagy oktaték, szakért6k a platformon.)

A TikTok talan legnagyobb ,dobasa” a bevételszerzés terén a kozosségi kereskedelem
integrdldsa. 2023-ban tébb eurdpai orszagban (pl. Németorszag, Franciaorszag, Olaszorszag)
bevezették a TikTok Shop-funkciét, ami lehetévé teszi, hogy a készit6k kdzvetlendl a
platformon belil adjanak el termékeket, vagy partnerként ajanljanak termékeket jutalékért.
TikTok Shop egyesiti az e-kereskedelmet a szdrakoztatd videds éiménnyel: a készit6k
videdkban vagy él6kben megjeldlhetnek termékeket, igy a nézd egy kattintdssal megnézheti a
termékinformacidkat és akar azonnal meg is vasarolhatja azt, anélkil, hogy elhagyna az
appot. A profilokon kiilon Shop fiilet lehet |étrehozni, ahol a kdvet6k bongészhetik a kinalt
termékeket és akcidkat. A platform emellett logisztikai tamogatast is nyujt (,,Fulfilled by
TikTok” raktarozas, szallitas), de a készit6k sajat webshopjaikat (pl. Shopify) is
Osszekapcsolhatjdk a rendszerrel. A TikTok jelentGsen torekszik erGsiteni a kereskedelmi
vonalat — nem titkoltan a kinai Douyin sikere inspirdlja, ahol évente toébbszaz milliard
dollarnyi eladas torténik influenszerek altal készitett livestreameken keresztil. Ennek a
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stratégianak latvanyos eredményei vannak: 2024-ben a Black Friday napjan a TikTok Shop
forgalma atlépte a 100 millié dollart az USA-ban, ami haromszorosa az el6z6 évinek. Aznap
tobb mint 30 ezer él6 shopping kozvetitést bonyolitottak a platformon, és egyes sztareladok
jelent@s forgalmat realizaltak — volt olyan egyéni tiktokker, aki egyetlen é16 vided soran 2
millié dollar értékben adott el arut. Ez a példa jél mutatja, hogy a “terméklive” milyen
jelent8s bevételi lehet&ség bizonyos e-kereskedd influenszereknek. Az ilyen tartalomgyartok
— akik gyakran szérakoztatva értékesitenek, ajanlanak termékeket — akar kisebb
kdvetbbazissal is kiemelkedSen kereshetnek, ha megtalaljak a nagy vasarlderejl
kozonségiiket. A TikTok Shop sikerei nyoman a versenytarsak is kisérleteztek hasonléval: pl.
az Instagram is integralt kordbban boltfunkcidkat, bar 2024-re némileg visszavett a shopping
eréltetésébdl az anyacég.

Sok tiktokker szamara a markazott egyluttmikodések jelentik a f6 bevételi forrast. A brand
deal Iényege, hogy egy cég fizet az influenszernek, hogy az promdzza a termékét vagy
szolgaltatasat a vidediban. Ez platformfliggetlen mddszer, de a TikTokon is viragzik: a rovid,
kreativ vide6formatum vonzza a hirdet6ket, mert nativ modon, szorakoztatéan lehet
integralni egy-egy ajanlast. A TikTok-sztarok ezzel éves szinten millidkat kereshetnek. Példa: a
legtobbet keresd tiktokker, egy véleményvezér éves bevételét ~17,5 millié dollarra becsiilik,
ami nagyrészt szponzoralt tartalmakbdl és sajat markas Gzleti vallalkozasokbdl jon dssze.
Természetesen ez a jovedelem kovetdszamfiiggd: minél tobb kovetbje van az influenszernek,
a markak annal tobbet hajlanddk fizetni az elérésért. Fontos tovabba a tartalom min&sége és
a kozonség aktivitdsa is — egy niche terlleten, erés elkdtelez6déssel bird kisebb tiktokker is
lehet vonzé a cégeknek. Osszességében a TikTok monetizacids palettdja azt fedi le, hogy a
kezd8 alkotoktdl (akiknek elészor az Alkotdi Jutalmak és az ajandékok jelenthetnek
Osztonzést) egészen a szupersztarokig (akik a Pulse hirdetési bevételébdl és busas
szponzoracidkbdl profitalnak) mindenki taldlhat bevételi utakat a platformon.

Platformbevételek — Instagram

Az Instagram sokaig f6leg kozvetett mddokon adott lehet6séget a pénzkeresésre, vagyis az
influenszerek jellemz&en szponzoracidk, affiliate linkek és sajat termékek révén kerestek a
platformon, mivel kozvetlen bevételmegosztd program nem volt. Az utébbi par évben
azonban az Instagram is bevezetett tobb alkotdi monetizacids eszkozt, hogy megtartsa a
tartalomkészit6ket a TikTok versenyével szemben.

Instagram Reels és bdonuszok: A TikTok sikerére reagalva 2020-ban az Instagram elinditotta a
Reels rovid videdkat, és algoritmikusan el6térbe helyezte 6ket. Ez a fokuszvaltas
eredményesnek bizonyult: a kozosségi médids platform azéta is ,elarasztja” Reelsekkel a
felhasznaldk hirfolyamat. Ennek kdszonhetéen a Reels-tartalom értékessé valt — mind a
platform, mind a hirdet6k szemében —, igy a készit6k is tobbet kérhetnek egy-egy Reels-
posztért a markaktdl. A GreaterThan marketingligynokség adatai szerint az Instagram
valtoztatdsai (pl. a Reels promotaldsa) 2024-r6l 2025-re jelent6sen megemelték az
influenszerek altal elkérhet6 dijakat: példaul egy 500 ezres kovet6taboru makroinfluenszer
egy Instagram-videdposztért 2024-ben még 5 000-10 000 dollart kaphatott, 2025-ben mar Z
500-15 000 dollar az atlagos tarifa; egy ugyanilyen Reels-vided pedig 2024-ben 10 000-2
dollar, mig 2025-ben mar 15 000-30 000 dollar kozotti 6sszegért késziilhet. Az Instagra




INSPIrAreees 12

ideig kozvetleniil is 6sztonozte a Reels gyartasat a Reels Bonus Program keretében (bizonyos
nézettségi mérfoldkovek eléréséért bénuszkifizetést adott egy szlikebb alkotdi kornek az USA-
ban). Ez a program azonban kisérleti jellegli volt, és a Meta kés6bb visszafogta a haszndlatat.
A Reelsek igy is kulcsfontossaglak maradtak - féleg a nagy elérésre torekvd, trendi
tartalmakat gyarto influenszereknek éri meg erre koncentralni, hiszen az algoritmus jél
terjeszti, és kozvetve (nagyobb szponzoracids dijak formajaban) tériil meg a nézettséglik.

Instagram Live-jelvények: 2020 6ta az Instagram lehetdvé teszi, hogy a tartalomkészit6k
pénzt keressenek az él6 adasokbdl kdozvetleniil a kozonségtél. A Badges (un. jelvények)
funkcid soran a nézék él6 Instagram Live-kozvetitések alatt vasarolhatnak kitiz6ket, altaldaban
néhany dollaros cimletekben, ezzel tdmogatva a tartalmat el&allitd influenszert. A hivatalos
leirds szerint az , Instagram Badges lehet6vé teszi, hogy pénzt keress, amikor él6 adasba
mész”, hiszen a nézbék a jelvények megvételével fejezhetik ki tAmogatasukat. A funkcidt csak
mindsitett alkotdk kapcsolhatjak be — 18 éven feliili, kozosségi iranyelveket betartd, és nem
gyerekekre fokuszalo fiokok szamara elérhet6 a jelvényvasarlds lehetésége. Amikor a néz6
vesz egy jelvényt (pl. 0,99, 1,99 vagy 4,99 dollar értékben), kommentje mellett megjelenik
egy ikon, a készit6 pedig megkapja a bevétel teljes részét (a Meta 2024 végéig nem vett le
részesedést a kreativ 6sztonz6 programja keretében). Ez a modell hasonld a TikTok Live-
ajandékokhoz vagy a YouTube Super Chathez. Azoknak, az Instagrammon aktiv alkotdknak éri
meg kilondsen, akik gyakran ,,él6znek” és aktiv kovet6ik vannak — példaul egy zenei
el6addnak vagy kozéleti személynek. Bar kevesen keresnek kizarélag ebbél nagy dsszegeket,
a jelvények kiegészit6 jovedelemforrast jelentenek és a nézG6i kozosség bevondsat erdsitik.

El6fizetéses tartalmak Instagramon: 2022-ben az Instagram elinditotta a fizet6s eléfizetés
funkciéjat néhany tartalomkészitével pilot jelleggel. Ez lehetévé teszi, hogy egy influenszer
havi dijért exkluziv tartalmat kinaljon a legnagyobb rajongdinak (pl. zart sztorik, csak
el6fizet6knek sz616 él6k, kilonleges jelvény a neviik mellé, exkluziv posztok). Hasonléan a
TikTok- és YouTube-tagsdgokhoz, ez is a visszatér6, havi bevételt célozza. Az Instagram Uj
pénzkeresési funkcidi — mint az el&fizetés és a jelvény — nemcsak kozvetlen bevételt adnak a
készit6knek, hanem ndvelik az alkupozicidjukat a markakkal szemben is: ha tobb fliggetlen
bevételi forrasuk van, magasabb szponzoracids dijakat kérhetnek. Ez kiiléndsen a kdzepes
méretd influenszereknél fontos, akik menedzsmenttel foglalkozé ligynokségeken keresztil
dolgoznak, és prébaljak feltornaszni az araikat a nagy kereslet miatt.

Affiliate marketing és Shopping Instagramon

Az Instagram a platformon belili vasarlasi élményt is integralta. LehetGség van un. affiliate
(partnerprogramos) linkekkel termékeket ajanlani: bizonyos cégek és alkotdk
egylttm(kodése esetében az influenszer kap egy ,,nyomon kévethet8” linket vagy
kedvezménykddot, és ha a kdvetdi azon keresztiil vasarolnak, jutalékban részesul. Az
Instagram és a Pinterest beépitett shoppingfunkcidi leréviditették az utat a poszttél a
vasarlasig — a kovet6k anélkiil vehetnek meg egy ajanlott terméket, hogy kilépnének az
alkalmazasbdl. Ez a social commerce integracié nagyban segiti az affiliate marketinget a
kozosségi platformokon. Példaul egy divat- vagy szépséginfluenszer posztjaban megjeldlheti
ruhadarabot, ami a marka webdaruhazara visz; vagy a profiljaban ,Shop” fllet nyithat, ah
kovetbk bongészhetik az ajanlott termékeket. A Meta 2023-ban hattérbe szoritotta az 6
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Instagram-bolt funkcidt, de az affiliate lehetGségek tovabbra is adottak pl. link in bio
formajdban, és a kreativok sokszor a torténetekben vagy posztleirdsban osztanak meg
partnerlinkeket.

Az Instagram monetizacios palettdja vegyes képet mutat:

e A tobb szazezres, millids kovetbvel rendelkez6 influenszerek els6dlegesen szponzoralt
posztokbdl keresnek, minthogy az Instagram még mindig nem oszt meg olyan
automatikusan hirdetési bevételt, mint a YouTube. Ugyanakkor 6k kihasznalhatjak a
jelvényeket és el6fizetéseket is extra bevételként, bar ezek inkdbb lojalitasépité
jelleglek.

e Atizezres, szazezres kovet6taborral rendelkez6 influenszerek szintén a
markaegyuttmUkodésekre és affiliate marketingre tdmaszkodnak: pl. egy
életmadinfluenszer tobb partnerprogramban is benne lehet (divatmarkak,
fitnesztermékek), az ezekb6l szarmazé jutalék stabil bevételt adhat a posztok
nézettségétdl fliggetlendl. Erre jé példa: egy kb. 100 ezres kdvetStaboru
fitneszinstagrammer egy éracég affiliate partnere, és a felliletén elhelyezett egy
linkgyljteményt az dltala ajanlott markakhoz. Ha valaki az 6 egyedi linkjén keresztil
vasdrolja a gyartoé orait, a vasarlas 6sszegének 8 szdzaléka az influenszert illeti.
Raadasul 6 15 szazalékos kedvezményt is tud adni a kdvetGinek a sajat kddjaval, ami
0sztonzi a vasarlast — mindenki nyer: a kdvet6 olcsdbban vesz, a cég elad, az
influenszer keres. Az ilyen affiliate stratégia killondsen azoknal az (akar mikro)
influenszereknél mdkodik jol, akik specifikus piacokra fokuszalnak (pl. csak 6rak, csak
edz6termi kiegészit6k) és erds a hitelességlik a kovetbik korében.

e Az Instagramon a kisebb alkoték (néhdany ezer kovetd alatt) kozvetlen
platformkifizetésekhez kevésbé jutnak, de szamukra is nyitott az Ut az aprébb affiliate
bevételekhez vagy a kreativ tartalommal a névekedéshez, ami kés6bb akar
szponzoracidhoz vezethet.

Affiliate marketing mint univerzalis bevételi forras

Az affiliate marketing — vagyis jutalékos partnerprogramos értékesités — olyan bevételi
lehet6ség, amely platformtdl fliggetlenil, barmely kdzosségi médias jelenlét mellett
kihasznalhatd. Lényege, hogy a tartalomkészits egy cég termékét/szolgaltatasat ajanlja a
kdzonségének, és egyedi nyomkovetd link segitségével minden dltala generalt eladas utan
jutalékot kap. A madrka csak akkor fizet, ha bevétel keletkezett, az influenszer pedig passziv
jovedelemre tehet szert anélkil, hogy sajat terméket kellene |étrehoznia. Az affiliate iparag
2025-re becslések szerint globalisan 12 millidrd dolldrosra nétt, az online keresked6 cégek 80
szazaléka m(kodtet valamilyen partnerprogramot.

A kozosségi médias kereskedelem atalakitotta a modszert: olyan integracidk jelentek meg,
mint az Instagram Shopping vagy a Pinterest vasarldsi pinjei, melyek zokken6mentessé teszik
a termékek megvasarlasat kozvetleniil a posztokbdl. A YouTube-videdk leirdsaiban is
gyakoriak az Amazon Associates linkek a bemutatott termékekhez. Kulcsfontossagu, hogy a
link kattintasait és az abbdl eredd vasarlasokat a cég nyomon tudja kovetni — erre szolgal
a cookie-k és egyedi azonositok. Ha a kovet6 a kattintas utan akar késébb vasarol, a vasa
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rogzil az influenszerhez, és 6 megkapja a szazalékos vagy fix 6sszeg( jutalékot, tipikusan 5-20
szazalék kozott, iparagtdl fliggden.

Az affiliate marketing kiilonosen szakértGi vagy review tipusu tartalmakkal parositva miikodik
hatékonyan. Ha egy techyoutuber alapos terméktesztet készit egy kamerardl, majd betesz
egy partnerlinket a vided ald, a néz6k kozil sokan a linkjén vasarolnak, ha meggy6z6 volt az
ajanld tartalom. Ugyanez igaz pl. gasztrobloggereknél konyhai eszkdzokre,
divatinfluenszereknél ruhakra, szépségvloggereknél sminktermékekre. A révid formatumu
videok (TikTok, Reels, YouTube Shorts) egyre fontosabbak az affiliate promdcidban, mert
magas elkotelez6dést valtanak ki és autentikus termékbemutatot tesznek lehetévé. Példaul
egy 30 masodperces Insta/Reels-klipben egy beautyinfluenszer megmutathatja, hogyan néz
ki rajta egy ruhadarab, és a leirdsban ott a link — a vasarlasi éilmény azonnali. Az influenszer
kdvetGtabordnak mérete itt annyiban szamit, hogy nagy kdvet6bazis tobb vasarlot
generalhat, de sok marka szivesen dolgozik mikroinfluenszerekkel is affiliate-ben: nekik
gyakran szlk, de nagyon hiiséges kovet6ik vannak (pl. egy 5 000 f6s ,,hardcore” horgasz
kozosség), és a konverzids aranyuk magasabb lehet, mint egy tomeginfluenszeré. Az affiliate
programok altalaban ingyenesen elérhetbk a készitéknek (csak regisztralni kell), igy belépési
korlat szinte nincs. Osszességében az affiliate marketing egy rugalmas, skaldzhaté bevételi
forras, ami jol illeszkedik a platformok sajat programjai mellé is (pl. YouTube-on valaki
egyszerre részesedhet a hirdetésekbdl és az affiliate eladasokbdl is egy videdn).

Szponzoralt tartalmak és influenszer-egyiittmiikédések

A platformok altal biztositott bevételek (hirdetési részesedés, alapok, kozonségtél kapott
pénz stb.) mellett az influenszermarketing klasszikus maédja tovabbra is a szponzoracid, ekkor
egy cég fizet az influenszernek egy posztért vagy kampanyért. Ez a bevételi forma nem
kdzvetleniil a platformtdl szarmazik, de szorosan kapcsolddik ahhoz, hogy mekkora jelenléte
van valakinek az adott k6zdsségi médian.

2024-re a céges marketingkdltségek egy jelentdsebb részét mar influenszerkampanyokra
forditjak, mert bizonyos célcsoportokban nagyobb konverziét hozhatnak, mint a
hagyomanyos céges hirdetések (Meizhi Pan et al., 2025). Az Influencer Marketing Hub (2025)
szerint a kereslet novekedése az influenszeroldalon aremelkedéshez vezetett: 2024 és 2025
kozott szinte minden kategéridban dragult egy influenszerposzt. 2025-ben egy
nanoinfluenszer (1-10 ezer kovetd) kb. 150-300 dollart kérhetett egy Instagram-posztért, egy
mikroinfluenszer (10-100 ezer kévet6) pedig 300-1500 dollart (Greater Than, 2024). Egy
kozépkategorias (100-500 ezer) tartalomgyarté tarifaja 1 500 és 7 500 dollar koz6tt mozog,
egy makroinfluenszer pedig 7 500-15 000 dollart tud keresni egy-egy poszttal. Egy
megainfluenszer posztja 15 000 dollar felett indul. Hasonlé aranyok igazak a tébbi platformra
is, példaul TikTokon vagy YouTube-on is nagyjabdl a kovet6tabor és az elérés alapjan sdvosak
a szponzoracios dijak (Influencer Marketing Hub, 2025). Erdekes megfigyelés, hogy a videds
tartalomért (pl. Reels) magasabb arat lehet elkérni, mint egy statikus képes posztért, mivel
tobb munkat igényel és nagyobb hatdsu is (Greater Than, 2024).

e Akiulonboz6é méretli influenszerek mas és mas elényt kindlnak a markaknak. A
nanoinfluenszerek olcsék és hiper célzott elérést biztositanak — gyakran egy sz(ik
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lokalis vagy niche kozosséget fednek le, de abban nagy bizalmat élveznek. Ok
tipikusan még nem tudnak megélni csak a platformok hivatalos bevételeibél, ezért
szamukra a kisebb szponzoralt posztok és az affiliate lehetnek a megfelel6 opcidk.

e A mikroinfluenszerek mar jé egyensulyt teremtenek a méret és a kozonségkapcsolat
kozott — 6k elég sok embert érnek el, de még személyes viszonyt tudnak dpolni a
kovetGikkel. Ez a kapcsolat nagyon értékes lehet az adott markaknak, mert az ajanlas
igy sokkal hitelesebb. Egy mikroinfluenszer sokszor maga is lelkes felhaszndldja a
terméknek, amit promotal, igy mindharom fél nyer: a kovet6k megbizhaté tippet
kapnak, az influenszer pénzt keres, a cég pedig eladast general.

o A kozépkategodrids és makroinfluenszerek mar témegelérést adnak, professzionalisabb
tartalommal — 6k gyakran tigynokségekkel dolgoznak, és kampdnyszinten tervezik a
szponzordacidkat. Szamukra a platform sajat bevételei (pl. YouTube-reklam) fontosak,
de a jelent6s bevételeiket altaldban a markaszerz6dések hozzak.

e A megainfluenszerek/celebek igazi médiaipari szerepldk, akiknek egy posztja is
rengeteg embert ér el, de az engagement aranya alacsonyabb (a hatalmas bazis
miatt). Ok a legdragabbak, és sokszor mar sajat brandet is épitenek (sminkmarka,
ruhazat stb.), igy bevételi portfélidjuk nagyon diverzifikalt.

A platformok is tdmogatjak a markazott tartalmakat bizonyos eszkézokkel: pl. az Instagram
bevezette a Branded Content taget, a TikTok Creator Marketplace-et (a TikTok hivatalos
platformja, amely 6sszekoti a markdakat és az ellen6rzott tartalomkészitéket, lehetévé téve a
szponzoralt egylttm(ikodések létrehozasat és kezelését) nyitott. Emellett, a platformok Uj
monetizacios lehetdségei (pl. Instagram-el6fizetés, YouTube-tagsag) még feljebb torndzhatjak
az influenszerek altal érvényesithet6 dijakat, hiszen a készitSk piaci értéke n6 azzal, minél
tobb csatornan tudnak bevételt generalni.

Osszefoglalva, a szponzoralt tartalom készitése minden influenszer stratégidjanak része lehet,
de hogy kinek mennyire éri meg, az fGképp a kovetGtabortdl és a gyartott tartalom tipusatol
fligg. Egy techyoutuber példaul lehet, hogy kevesebb, de nagy 6sszegl szponzorvidedt vallal
(pl. egy telefonmarka bemutatdsa), mig egy lifestyle-instagrammer sok kisebb
egyuttm(ikodést (ruhamarkak, éttermek promdja) épit. Fontos, hogy az influenszer Grizze a
hitelességét — hosszu tavon az fizetddik ki, ha csak olyan terméket reklamoz, amit 6§ maga is
értékesnek tart, kilénben elveszitheti a kozonsége bizalmat. A markak pedig egyre
tudatosabbak az algoritmusok mikddését illetéen is: szivesen dolgoznak olyan alkotdkkal,
akiknél j6 az engagement, illetve figyelnek arra is, hogy az adott platformon a tartalom ne
,vesszen el”.

Végs6 soron a kozosségi médias bevételszerzés sikere egy egyenstily eredménye: kell hozza
kivalo és rendszeres tartalom, a kozonség aktiv tdmogatdsa, a platformok szabalyainak
ismerete, Uzleti érzék a kiilonféle monetizacids utak kombinalasahoz. Az igazan sikeres
influenszerek diverzifikaljak a bevételi forrasaikat — példaul egy youtuber egyszerre tagja a
Partnerprogramnak (reklambevételért), mellette Patreon-oldala van, affiliate linkeket helyez
el a vidediban, és Instagramon szponzoralt posztokat vallal. gy, ha az egyik forras
atmenetileg kiesik vagy csdkken (pl. algoritmus valtozas miatt), a tobbi még fenntartja a
jovedelmét. A platformok pedig folyamatosan igyekeznek 0j lehetdségeket nyujtani az
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alkotoknak, mert felismerték, hogy a tartalomkészit6k nélkiil nincs felhasznaloi érdekl6dés
sem. Az el6ttiink all6 években varhatdan tovabb né az alkotéi gazdasag, uj programokkal,
esetleg Uj platformokkal.

A kozvetlen értékesités mint monetizacios modell

A sajat termékértékesités, kiilondsen e-kereskedelmi alapon, jelent6s ndvekedést mutat. A
tartalomgyartdk egyre gyakrabban valasztjak ezt az utat, mivel igy nemcsak a markak
hirdetési kampanyaitdél fliggnek, hanem sajat 6koszisztémat épitenek. A leggyakoribb
influenszerhez kapcsolddé termékek:

o Digitalis termékek: példaul e-kdnyvek, oktatdsi anyagok, sablonok, letélthetd
receptek, tandcsadasi segédletek, stb.

o Fizikai termékek: példaul ruhazat, életmddcikkek, ajandékcsomagok, ételek, italok,
kozmetikumok, stb.

o Sajat markas termékek: példaul egyedi dizdjnu ruhdk, belsGépitészeti targyak,
mUvészeti nyomatok stb.

A modell el6nye, hogy az influenszer teljes kontrollal bir az drazas, a csatornak, a markdazas és
a kozonséggel valdo kommunikacio felett. Mig a hirdetési és platformbevételek
kiszamithatatlanabbak és algoritmusfligg6k, a sajat termékértékesités stratégiai és
skalazhatd. A sajat termékek és szolgaltatasok értékesitése az influenszerek egyik legstabilabb
és legdnalldbb monetizacids lehet6sége lehet. Ez a modell lehetévé teszi szamukra, hogy a
markajukhoz kot6d6 termékeket — példaul lifestyle-csomagokat, ajandéktargyakat, digitdlis
termékeket — kdzvetleniil értékesitsék, sok esetben webshopokon vagy k6zosségi
platformokon keresztiil a tartalmaikat kdvet6k szamdra. A sajat termékek értékesitésében a
termékportfélioban az alabbi targyak a jellemzdék: ajdndékdobozok, limitalt kollekcids
ruhadarabok, életmddcikkek, oktatasi segédanyagok, e-bookok. Az értékesités jellemz6
csatornai kozott egyarant megjelenik a sajat webshop, az Instagram/Facebook Shop, a TikTok
Store. A sajat termékek értékesitése korabban inkdbb a makroinfluenszerek , privilégiuma”
volt, de ma mar egyre tébb mikro- és nanoinfluenszer is nyit ilyen iranyba. F6képp azért,
mert a nagy markaktél valé figgetlenedés (pl. sajat brand) fontos szempont lett,
mindenekel6tt a hosszu tava pénzigyi fenntarthatdsag miatt. A sikeres nemzetkozi
influenszerek bevételének 20-60 szazalékat is kiteheti a sajat termékekbdl szarmazd
jovedelem. Fontos megjegyezni, hogy tovabbra is a fizikai termékek értékesitése dominal (pl.
élelmiszerek, szépségdpolasi termékek). Emellett egyre népszerlibbé valnak a digitdlis
szolgaltatasok értékesitései is (pl. online tanfolyam, zart koz6sségek, tanacsadas).

7 77

A kilonb6z6 influenszerkategoriak eltérd lehet6ségekkel rendelkeznek ezen a teriileten:

¢ A nanoinfluenszerek gyakran niche termékekkel probalkoznak, példaul kézmf(ives
ételek, dllatfelszerelés (pl. kutyaeledel szett), egyedi kozmetikumok. Javarészt egyedi
termékekre specializalédnak, amelyeket kis, de nagyon elkotelezett kovetSbazisnak
értékesitenek. Gyakoriak a kézml(ives vagy személyes kézjegyet visel6 termékek (pl.
keramia, ékszer, természetes kozmetikum). A nanoinfluenszerek tébbnyire kézvet
eladdsokra épitenek, erds kovetdi lojalitas mellett.
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¢ A mikroinfluenszerek mar komolyabb arbevételt generalhatnak sajat termékekbdl.
Jellemz8en szakmai pozicidbdl kinalnak digitalis termékeket vagy kis szérias fizikai
arukat. Coachok, edz6k, gasztrobloggerek esetében tipikus a receptgyljtemény,
étrend, vagy életmdd csomag.

e A makroinfluenszerek és megainfluenszerek gyakran TikTok Shop, YouTube és sajat
webdruhaz egyiittes hasznalataval dolgoznak. A TikTok és YouTube mellett a Patreon
is alkalmas arra, hogy egy influenszer kozvetlendl értékesitsen exkluziv tartalmakat
vagy termékeket a kozosségének. A siker feltétele ugyanakkor minden esetben
hasonlé: az autentikussag, a célcsoporthoz illeszked6 termékpozicionalds és a
kovetkezetes markaépités. A kozosségi média haszndlata tovabba lehetévé teszi, hogy
a tartalomgyartdk sajat markat épitsenek és termékeiket webshopban vagy egyéb
csatornakon aruljak. Erre jo példa lehet egy hazai makroinfluenszer, aki handmade
keramia termékeket is értékesit. Egy hasonld kovetbbazissal rendelkezé magyar
tartalomgyarté pedig elGszeretettel kindl lifestyle-termékeket, és/vagy
ajandékdobozokat a YouTube-ra feltoltott vidediban. A nano- és mikroinfluenszerek
esetében néhany szazezer forintos havi bevétel is elérhetd igy, ha a termék piaci
Uzenetéhez és kozonséghez illeszkedik, ugyanis a kevesebb, de hliséges kovetd
altaldban tobbet kolt. A TikTok Shop jelent6s ndvekedést mutat az e-kereskedelem
terliletén az Egyesiilt Allamokban, kiilénésen az tinnepi id6szakban. A platform
lehet6vé teszi a markak és influenszerek szamara, hogy kozvetlenil értékesitsenek
termékeket a felhasznaldoknak.

Kuponok és nyereményjatékon keresztiili bevétel

A kuponos és nyereményjatékos kampanyok olyan alternativ monetizacids lehet&ségek,
amelyek kiilondsen mikro- és nanoinfluenszerek szamara lehetnek elérhet6ek, de a nagyobb
szerepl6k is alkalmazzak 6ket kiegészité bevételi forrasként. Ezekben az egylttm(ikodésekben
az influenszer egyedi kuponkddot vagy linket oszt meg, amely alapjan a marka mérni tudja a
vasarlasokat vagy részvételi ardnyokat, és ennek megfelel6en kompenzalja az
egylttm(ikodét.

A leggyakoribb modell az Un. affiliate alapu jutalék: minden kuponkdddal torténd vasarlas
utan az influenszer jutalékot kap (altaldban 5 és 20 szazalék kozottit), vagy fix 6sszeget (pl.
100-500 forintot) minden egyes bevaltas utan. Az affiliate kampdanyok kiilonosen kedvez6ek a
kis- és kdzepes kovet6taborral rendelkez6 influenszerek szamara, mivel ezekkel a
megoldasokkal egyszerre lehet eladast 6sztonozni és mérhetd kampanyhatékonysagot
produkalni. A Business Insider 2024 oktdberi riportja szerint bar bizonyos mikroinfluenszer-
kampanyok volumene csokkent, a kuponos és affiliate tipusu aktivacidk tovabbra is stabil
l[abként vannak jelen, kiilondsen a tech, életmdd és szépségipari szektorokban. Ez részben
annak kdszonhet6, hogy ezek a kampanyok kiszamithatéan mérheték és konnyen
optimalizalhatok. A TikTok Shop affiliate funkcidin belll mar olyan mechanizmus is mtkodik,
ahol a felhasznaldk kuponkédokkal vehetnek részt sorsolasokban, az influenszer altal inditott
live alatt. Ez a tipusu promocids jaték mar nemcsak eladasdsztonzésre szolgal, hanem
adatgydjtési és remarketingcélokat is ellat (pl. app letoltés, regisztracio).
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Egy masik tipus, a promécids egylttmikodés, ahol az influenszer nyereményjatékot hirdet a
marka szdmara — példaul sportaruhdzak, tech cégek vagy FMCG termékek (gyorsan forgd
fogyasztasi cikkek, amelyet a vasarldk rendszeresen, alacsony aron és nagy mennyiségben
vasarolnak) kampdnyaiban. Ebben az esetben a dijazas lehet egyszeri kampanydij, vagy barter
is (termék, utalvany stb.). Utdbbira példa lehet egy sportszereket gyartd és forgalmazd cég és
YouTube-integrdcidja, ahol az influenszer egy nyereményjatékra hivta fel a figyelmet,
kuponkddos bedgyazassal. A kampdny célja nem kodzvetlen eladas volt, hanem a
markaismertség és a regisztraciok novelése. llyen egylittm(ikodések havi 50 000-150 000
forintos bevételt jelenthetnek mikroinfluenszereknek, kiilondsen, ha tébb markaval is
dolgoznak parhuzamosan. A live commerce (€16 vasarlasi kozvetités) terjedésével ezek az
aktivacidk még hatékonyabba valtak. A McKinsey (2023) szerint az é16 adasokba illesztett
promoécids kuponkddok és nyereményjatékok akdr 30-70 szdzalékkal is novelhetik a
konverziét a kampany ideje alatt, mivel az azonnali interakcié dontési impulzust valt ki. A
kozosségi platformok technikai fejlédése is elGsegitette a kuponos modellek elterjedését. Az
Instagram linkmatricdja immar minden felhasznald szamara elérhetd, a TikTok pedig dedikalt
affiliate rendszerrel m(ikodik, amely révén az influenszerek termékeket ajanlhatnak, és
kuponos elszdmolassal kereshetnek jutalékot. A kuponos affiliate modellek hatékonyan
integralhatdk TikTok-videdkba, Instagram Reelsekbe vagy YouTube Shorts leirdsaba.

A digitalis szolgaltatasokrol sz616 (EU) 2022/2065 rendelet (Digital Services Act) (DSA) elGirja,
hogy az ilyen tipusu hirdetéseket — beleértve a kuponos és nyereményjatékos
egyuttm(ikddéseket — minden esetben egyértelmiien meg kell jeldlni, kiiléndsen akkor, ha
azok adatgydjtéssel vagy jutalékkal jarnak. A DSA 26. cikke, amely az online platformok (a
DSA szempontjabdl a szabdlyozdas alanyai) szamara elGirja a fellletiikon megjelend
hirdetésekkel kapcsolatos atlathatdsagot (ezeknek a szolgaltatds igénybe vevéivel szemben
vald megjelenitését) alapvetben csak kiegészit egy olyan, mar meglévé, kovetelményt, ami az
influenszerek szamara (Iévén kozvetleniil rajuk vonatkozik) mar évekkel a DSA-t megel6z6en
alkalmazandd volt. A GVH 2017-es kdzleménye a 2005/29/EK iranyelvet atiltetd, a
fogyasztdkkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmardl sz6l6 2008. évi
XLVII. torvénybdl (Fttv.) vezeti le azt a kovetelményt, hogy a véleményvezérek a relevans
posztjaiknal tiintessék fel, hogy azok megjelenéséért ellenszolgaltatasban részesiiltek. A GVH
kordbban szabalyozta ezt a terliletet, amely a rendelkezések megsértése esetén, a 2008-as
alapra hivatkozva GVH biintetést vonhat maga utan. A markak és influenszerek szdmara ez
jogi szempontbdl is fontos, hiszen a promécids tartalom jeldletlensége akar biintethetd is
lehet. A digitalis szolgdaltatdsi koordinatorok (vagy a Bizottsag) a DSA 26. cikk alapjan
alapvet6en csak a platformmal szemben jarhatnank el. (Esetleg még a platform bilintetheti
Gket tartalomtorléssel, tiltassal vagy demonetizacidoval, annak érdekében, hogy a DSA
rendelkezés érvényesulését kikényszeritse.)

Kordbban a kuponkddos kampdanyokat f6ként alacsony koltségvetésld markak alkalmaztak,
akik a tartalomgyartdkon keresztil olcsén és gyorsan akartak elérni célcsoportjaikat. Ezek a
kampanyok gyakran barter alapon torténtek, vagy minimalis jutalékot fizettek. Mara ez a kép
jelentGsen atalakult. Manapsag a prémium markak — kiilonodsen a kozmetikumok, tech,
utazas és életmadd terliletén — egyre gyakrabban alkalmazzak a kuponos és nyereményjaté
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modelleket, kiilondsen mikroinfluenszerek bevonasaval. Ennek okai kozott egyarant szerepel,
hogy:

o a mikroinfluenszerek kovet6i sokkal elkdtelezettebbek,
e amarkdk igy kdzvetlen visszajelzést kapnak a kampany teljesitményérél,
o ezek a formatumok kdnnyen mérhetdk és skalazhatok.

A trendvaltas kovetkeztében példaul az illatszerekkel és parfiméridval foglalkozé cégek ma
mar nemcsak megainfluenszerekkel, hanem 10 000-50 000 kovetds beautyprofilokkal is
dolgoznak kuponos alapon. Kiilénb6z6 e-kereskedelemmel foglalkozo cégek is inditottak mar
mikroinfluenszerrel kampanyt, ahol 5-10 szazalékos kuponkedvezménnyel hirdettek
elektronikai termékeket. Egy nemzetkozi halézattal rendelkez6 kozmetikai marka vagy
allateledellel, jatékokkal és kiegészit6kkel foglalkozd Uzletlanc gyakran dolgozik niche
influenszerekkel kuponos kampanyformaban.

Influenszerkategdriak szerinti eltérések tapasztalhatok a kuponos és nyereményjatékos
kampdnyok esetében is.

e A nanoinfluenszerek példaul gyakran els6 monetizacios Iépésként alkalmazzak a
kuponos promécidkat. Szdmukra a hiteles ajanlas és az aktiv niche k6zosség a két
legerésebb fegyver. El6nylk, hogy a kovetGi aktivitas kiilondsen magas lehet, az elérés
ugyanakkor limitalt. Egy-egy kampanyért altaldban 5 000 és 15 000 forint kdzotti
juttatdsban részesiilnek. J6 példa lehet egy néhany ezer kovetSvel rendelkezé
gasztroinfluenszer, aki helyi kézmdves boltok kuponjait osztja meg sztoriban (pl. 10
szazalék kedvezmény sajtkdstoldra), de ilyen lehet a kisallatos tartalommal foglalkozé
szintén nanoinfluenszer, aki sajat kuponkddot kinalt egy magyar kézm{(ives
nyakorveket arusité webshophoz. A kampany barter alapu volt, de 200 kuponbevaltas
utan fix jutalék volt a jellemz8. Utdbbi esetekben jellemz8 a barteres indulds, majd,
ha jol m(ikodik a kampany, lehet attérni jutalékos modellre.

e A mikroinfluenszerek mar képesek stabil bevételt generalni a kuponos promdciokbadl,
f6ként abban az esetben, ha a célpiac jél korilhatarolhato (pl. fitnesz, tech,
szépségapolds). Ok mar tobb kozosségi médids platformon egyszerre hirdetnek, és
sokszor egyedi kdddal is dolgoznak. Jellemz6en 20 és 100 ezer forint kozotti
kampanyérték is el6fordulhat, de ha nagyobb a forgalom, akkor jutalékalapon ennek a
tobbszorose is elképzelhet lehet. Utdbbira jo példa egy 25 000 kovetbvel rendelkezd
utazoblogger, aki szallasfoglalé platformmal miikodott egyitt. Egyéni kuponkdd
alapjan a foglalds utan 500 forint/foglalas jutalékot kapott, emellett promdvidedban
emelte ki és mutatta be a nyereményjatékot. Hasonldan jart el nagyjabdl 40 000 s
beauty-kovet6bazissal rendelkezé mikroinfluenszer, aki ezt a stratégiat alkalmazta. A
véleményformald gyakran oszt meg kuponos ajanlatokat, ahol 10-15 szazalék
kedvezmény illeti a kovet6t, 6 pedig affiliate dijban részesiil.

e A makroinfluenszerek tobbnyire markastratégiai kampany részeként hasznaljak ezt a
tipust, gyakran kombinalva szponzoracidval vagy rendezvénymegjelenéssel. A jutalé
mellett el6fordul fix havi dij is. F6képp azért, mert a volumen miatt kdnnyebben
skalazhaté a bevétel. Egy hazai makroinfluenszer példaul a YouTube-on futtatott




INSPIrAreees 20

nyereményjatékos kampanyokat, kiilonb6z6 tech cégekkel kozosen kooperdlva. A
részvételhez feliratkozds és kuponkdd beirdsa volt sziikséges, a videdban kiemelve.
Ezekben az esetekben a markak altal fizetett kampanydij 300 000 és 600 000 forint
kordl mozoghat, amit még kiegészitett a plusz affiliate bevétel.

e A megainfluenszerek a legritkabb esetben alkalmazzak ezt a mddszert 6nalld
monetizacids lehetéségként, inkabb egy-egy kampany kiegészitéseként fordul el6
esetliikben. A megainfluenszereknél a cél inkdbb a branding, mint a konverzié, és igy
sokszor nem is mérhet6 pontosan a kuponhatékonysag. Vagyis a dijazas sokkal inkabb
integralt csomagban jelenik meg (pl. tobb millids egylttmUikodési szerz6dések
részeként). Utébbira példa lehet egy 150 000 kévetbvel rendelkezé makroinfluenszer,
aki nyereményjatékkal kombinalt kuponos promadcidkat futtat, gyakran ,kovess be +
ird meg kommentben” alapon. Ezek a kampanyok jellemz&en tébbcsatorndsak
(Instagram, Facebook) és tobb szazezer kdvetdt is képesek aktivizalni. A felhasznald
kuponbevaltassal nevezhetett be a sorsoldsba, amit YouTube-on és Facebookon
hirdettek a felek.

Merchandising

A markazott termékek értékesitése egyre fontosabb eszkdze az influenszerek monetizacids
kapcsolédd termékeket arul, példaul ruhazatot, kiegészitGket vagy életmaddcikkeket. Ez nem
csupan bevételi forras, hanem a markaépités eszkoze is egyben. Markazott termékek kdzott
egyarant megjelennek példaul ruhazati cikkek (pdlok, puldverek, sapkak), kisebb hasznalati
targyak (pl. telefontokok, vaszontaskak, fliizetek). Mig kordbban: a merchandising leginkdbb
YouTube-videdsok (f6leg gamerek) korében volt népszer, addig napjainkra az Instagram- és
TikTok-fellleteken is egyre tobb kreativ termék jelenik meg. A TikTok Shop példaul lehetévé
teszi, hogy influenszerek kozvetlenil a videdik alatt arusitsanak sajat markazott termékeket,
vagy akdar mds markak arucikkeit affiliate rendszerben, automatizalt logisztikai hattérrel. A
platformra integralt bolt haszndlata egyre népszerlibb — kiilonésen az USA piacan —és a
markak szdmara is kézenfekvs, mivel a kzosség valds id6ben reagal a tartalomra. Jov6beni
irdnyok lehetnek a kilonb6z6 digitalis merch (pl. NFT badge, exkluziv avatar), a fenntarthaté
termékek (biopamut, Ujrahasznositott anyagok), esetleg a webshop-integracidk kozvetlenil a
platformokon (pl. YouTube Merch Shelf, TikTok Store).

A legtdbb termék kiilonlegességét az adja, hogy limitalt ideig érhet6k el. Az is noveli az
exkluzivitas értékét, hogy gyakran kézmlives jellegli termékekrdl van szé. Az influenszer
markazott kollekcidk akkor sikeresek, ha hdrom alapelem teljesil: az autentikussag (a termék
illeszkedik az influenszer stilusahoz), az exkluzivitas (korlatozott elérhetfség) és az interakcids
kontextus, vagyis a kozosségélmény (komment, visszajelzés, reakcid). Tovabba noveli az
exkluzivitds értékét az is, hogy alapvet6en kézmdives, handmade jellegli termékekrdl van szé,
amelyek szorosan kapcsolddnak az influenszer sajat identitasahoz és markdjahoz. Markazott
termékek kozott megjelennek példaul ruhazati cikkek (poldk, puldverek, sapkak), kisebb
hasznalati targyak (pl. telefontokok, vaszontaskak, flizetek), valamint egyre névekvé szdmban
digitalis termékek is (pl. e-kdnyvek, exkluziv hozzaférések, edukacids sablonok). A digitalis &
fizikai merch kombinalasa kiilonésen hatékony mikroinfluenszerek kérében, akik sajat
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markajukon keresztil edukalnak vagy inspiralnak. Influenszertipusok szerinti kiilonbségek
detektalhatdok a merchandising tekintetében is.

A nanoinfluenszerek valamivel ritkdbban inditanak ilyen tipusu értékesitést onalldan.
Kisebb kozonségek esetében ugyanakkor miikodhet, abban az esetben, ha a
kovetStabor elkotelez6dése magas a tartalomgyartd irdnt. A néhdny ezer kdvetdvel
rendelkezé influenszerek esetén gyakori példaul, hogy kézmdives jellegl vagy niche
témakban (pl. fenntarthatd életmad, DIY, kisallat témak) termékeket arulnak, ilyen
lehet mondjuk egy Ujrahasznositott formaban el&allitott jegyzetfiizet, sajat készitésu
illatgyertya, vagy éppen a kisallat tematikdju kiegésziték. A niche kozosség épitésére
torekvé nanoinfluenszerek f6képp az Instagramon, kisebb latogatasu webshopokon
keresztil értékesitenek. Tovabbi jellemzdjiik, hogy viszonylag ritkan, évente 1-2
alkalommal jelennek meg ilyen termékekkel. Vagyis kampanyszer( értékesitésre
torekszenek, példaul karacsonyi, 6szi, tavaszi kollekcidkkal allnak ki. Ami a bevételi
forrast jelenti, nagyjabdl 50 000 és 200 000 forint kozotti bevételi potencidlt jelent
szamukra egy-egy ilyen alkalom.

A mikroinfluenszerek kozil egyre tobben inditanak sajat kollekcidt, akar online
polonyomtatd szolgaltatdkkal (pl. Printful, Teespring). A nagyjabdl 10-50 ezer kévetbs
influenszerek esetében jellemz6, hogy a visszatérd kozonségik vasarléképes. A
visszatérG vasarlok magas elkotelezettséggel rendelkeznek, kiilonosen, ha a termékek
tartalomhoz kapcsolddd vizualis elemeket vagy belsds poénokat tartalmaznak. A
TikTok-videdkban megjelend “behind-the-scenes” tipusu tartalmak jol 6sztonzik az
eladast. Evente 2-4 kollekcidval allnak elS, melyek féképp tematikus széridkban
jelennek meg.

A makroinfluenszerek esetében ez a bevételi lab a sajat webshop, fulfillmentrendszer
és brandépités miatt mar professzionalis szint( Uizleti kereskedelmi tevékenységet is
jelenthet. Itt mar megjelenik a logisztika, csomagolas, stb. — emiatt évi 10-30 millié
forint bevétel is elképzelhetd. El6nylik lehet, hogy tobbségliknek van egy aktiy,
reagdlod kovetbbazisuk, akinek rendszeresen tudjak értékesiteni az altaluk
forgalmazott termékeket. A makroinfluenszereknél akdr 30-50 szazalékos sulyu is
lehet ez az értékesitési forma az Osszesitett éves bevételiik esetében.

A megainfluenszerek tobbnyire mar olajozottan miikdéd6é merchandising gépezetet
mUikodtetnek, leggyakrabban sajat webaruhazukon és a menedzsmentjikon
keresztil. Sajat markajuk nemcsak kiegészit6, hanem kiilon (izletag, amely akar a
szponzoracios bevételiikkel egyenrangu. A Business Insider elemzései szerint tobb
millids kovet6bazissal rendelkezd influenszerek esetén a merch drop sordn egyetlen
kampdanybdl 1-4 millié dollar bevétel generdlhato, kiilondsen, ha a kollekcié tematikus
(pl. gaming esemény, szezonalis Gnnep, turné) vagy exkluziveseményhez kotott. A
termék kiadasuk és megujulasuk havi/negyedéves is lehet, a sajat személyes brandjik
alatt. Az sem ritka, hogy folyamatos készlettel m(ikodé webshopot képesek
Uzemeltetni. Egyes amerikai tartalomgyartok (pl. gamerek, podcasterek) esetében a
merchandising nemcsak targyi termékként jelenik meg, hanem élményhez
kapcsolddd markaként is — példaul limitalt szérids csokimarka, él6 eseményekhez
kapcsolt kavétermékek, s6t online meet-upokra jogosité ,,merch club tagsag”. A
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termék igy nemcsak egy targy, hanem élményhez kotott emlék is — a kozosségi
élményt és az elkotelez6dést is sikeresen névelheti. Egy jelenleg 3 millié f&s kdvetdi
bazissal rendelkez6 amerikai online streamer egyetlen merch dropja soran 4 millié
dollaros bevételt ért el, ami kiemelked6 eredménynek szamit.

Egy a hazai influenszerpiacot meghatarozé szereplének a merchandising adja a bevételének
10 szazalékat (tobb tizmillié forint évente). A tartalomgyarto féképp ruhdazati cikkeket és
aprobb targyakat értékesit. Gamer tematikdban ismert észak-amerikai tartalomgyarté — sajat
csokoladé markat forgalmaz, amelyet kampdnyonként Uj széridval frissit. Egy huszas évei
elején jaré podcaster, influenszer lifestyle-/YouTube-influenszerbél lett kdvémarka-alapitd. A
kiilonb6z6 online platformokon megjelend Z-generacids célkdzonséget célozza, TikTok-
integracidval, trendi arculattal.

Osszefoglalva megallapithatd, hogy a merchandising napjainkban mar nemcsak ,merch
puldvereket” jelent, hanem teljes érték(i markaépitést és kozosségmenedzsmentet is. A
termék nemcsak fizikai targy, hanem az identitds és kozosségi lojalitas szimbdluma is. A
merchandising stratégiak akkor a leghatékonyabbak, ha:

e atermék szorosan kapcsolddik az influenszer személyéhez,
e apromocios platform (YouTube, TikTok, Instagram) nativan integrdlja az értékesitést,
e és haa kozosség érzelmileg azonosulni tud az ajanlassal.

Ko6zosségi adomanyok

A kozosségi tamogatdsok (crowdfunding jellegli bevételek) a tartalomgyartdk egyre
fontosabb monetizacids tevékenységét jelentik. Ide tartoznak példaul a Patreon-el6fizetések,
YouTube-csatornatagsagok, Twitch-donacidk, ,, Buy Me a Coffee” tipusu egyszeri
tdmogatasok, valamint a fizetGs Discord-kdzosségek és a Patreon-el&fizet6knek sz616 exkluziv
€16 és online események. A kozods benniik, hogy a kozonség kozvetlenil, sajat elhatarozasbdl
jarul hozza a tartalomgyartd bevételéhez — gyakran havi el6fizetés vagy kisebb egyszeri
Osszeg formajaban.

Uj platformlehetéségek és technikai integraciok

Az Instagram Badges funkcidja lehet6vé teszi a tartalomkészit6k szamara, hogy é16 videdk
soran pénzbeli tAmogatast kapjanak a kovetGiktdl jelvény formajdban. A Meta 2023-as
fejlesztései Ota ez a funkcid tobb régidban is elérhetd, foként az aktiv ,,él6zésre” épit6
lifestyle- és beautyinfluenszerek hasznaljak ki. Egyre t6bb tartalomgyarté hoz létre digitdlis
tartalmakat (pl. sablonokat, oktatéanyagokat, exkluziv PDF-eket), melyeket nemcsak
webshopon, hanem Patreonon keresztiil is értékesitenek, ezaltal egyszerre kinalva fizetett
hozzaférést és rendszeres tdmogatdsi lehetfséget. A YouTube-csatornatagsagok integralt
funkcidéi — mint az early access, tags-only Q&A vagy badge-ek — lehet6vé teszik a folyamatos,
havi el6fizetéses tamogatdst, amely nem kampanyfliggd, és jol kalkuldlhaté bevételi forras. A
platform hivatalos blogja szerint az ilyen tipusi monetizacio f6ként a heti rendszerességgel
tartalmat publikald videdsok esetében m(ikodik jol.
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Mig korabban célzott gylijtések és egyszeri tdmogatasok voltak a jellemzdk, napjainkra
rendszeres, havi szinten jol skalazhatd bevételi forrassa valtak az itt beérkez6 6sszegek.
El6nylik, hogy fliggetlenséget biztositanak a markaktdl, igy az influenszer autonémiaja és
hitelessége is megdrizhetd. A kozosségi finanszirozas elényeként szokds azonositani, hogy
fliggetlenséget ad a kiilonb6z6 markaktdl, mikdzben az influenszer szabadsaga és személyes
mozgastere novekszik. Vagyis a Patreon és hasonld rendszerek a markatdl fliggetlen,
autondm mikaddeés kulcsai lehetnek az influenszerek szamara. A kilénb6z6 el6fizetdi
csomagok (Patreon tiers) testre szabott élményeket kindlnak a rajongdknak, pl. early access,
szavazasok, extra videdk, exkluziv tartalom. A tdmogatdi lojalitas itt a legerésebb: a Patreon-
vagy YouTube-tagsag tamogatdit gyakran ,kemény magnak” is nevezik. Motivacidik kozott
szerepel az exkluziv hozzaférés, a gyorsabb tartalomelérés, valamint a kozvetlen
kommunikacio lehet&sége a tartalomgyartoval (pl. Discord, privat Q&A, chatek). A bevételek
stabilitdsa is kiemelkedd, hiszen a tdmogatdk nagy része honapokon keresztiil fizet
rendszeresen. A havi el6fizetések esetében gyakori a killonb6z6 csomagok felkinaldsa,
mellyel még inkdbb cizelldljak a taborukat a tartalomkészit6k, akik igy még gyorsabban
juthatnak akar olyan tartalmakhoz, melyek csak szamukra elérhet6ek. A tartalomgyartok igy
a kozosségi adomanyozas lehetGségének felkinalasan keresztiil még inkabb épithetik a
kozosséghez tartozas érzetét és az exkluzivitas jellegét.

A tdmogatdi lojalitas ezen tipusu bevételi formaban jéval er6sebb, ugyanakkor az exkluziv
tartalmak el6allitasa folyamatosan elvart példaul a patronok részérél. Amennyiben kevésbé
frisstilnek a tartalmak, Ggy a lemorzsolddasi ardny 10-25 szazalék kozotti is lehet a kdvet6i
bazison belil.

Influenszertipusonkénti eltérések

e Nanoinfluenszerek: 20-50 tdmogaté esetén 30-100 ezer forint havi bevétel. F6ként
niche terileteken (pl. kutyds tanacsadas, DIY videdk, kreativ workshopok) mUikodik
jol. A nanoinfluenszerek esetében 20-50 tdamogatdbdl all6 bazissal szamolva nagyjabdl
30 és 100 ezer forint stabil bevételre szamithat a véleményvezér.

e Mikroinfluenszerek: 100-500 kozotti tdmogatdbazissal akar havi 400 ezer forint
bevétel is elérhetS. A kovetGi hliséget a tartalomgyartok sokszor ,jutalmazzak” is
extra tartalmakkal, pl. podcastok, vagy extra epizédok készitésével a tdmogatdiknak.

e Makroinfluenszerek: Tobb ezer tdmogatét, Twitch-el6fizet6t is elérhetnek. Havi
bevétel: 500 000-2 000 000 forint. A koz6sségi tdmogatds sok esetben szerves része az
éves pénzlgyi tervezésnek.

¢ Megainfluenszerek: Ritkdbban tdmaszkodnak erre az eszkozre, de ha igen, akkor
jelent6s kampanyokkal kombinaljak.

Osszegzésképpen tehat megallapithatd, hogy a kdzdsségi tamogatas tipusu bevételek (pl.
Patreon, YouTube-tagsag, Twitch-donacidk, Instagram Badges) lehet6vé teszik, hogy az
influenszerek és tartalomgyartdk kdzvetleniil a kdvetbiktdl szarmazé jovedelemre tegyenek
szert, markak vagy hirdet6k kozvetitése nélkil. Ezek a modellek jellemz&en havi el6fizetés
egyszeri tamogatas vagy exkluziv hozzaférés formajaban mikodnek, és kiilondsen haték
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a magas lojalitasu kozosségekben. Az ilyen tipusi monetizacio elényeihez szokas sorolni,
hogy (1.) fliggetlenséget biztosit a hirdetési és szponzoracids piac valtozasaitdl, (2.) jol
tervezhetd, stabil bevételt jelent (havi el6fizetés), és (3.) erdsiti a kozosséghez tartozas
élményét az un. , keménymag” kdvetSknél.

A tdmogatdk motivacidi kozott egyarant megjelenik, hogy (1.) exkluziv tartalomhoz valé
hozzaférés (pl. early access, kulisszak mogotti videdk), (2.) kozvetlen kommunikacid
lehet&sége a tartalomgyartoval (pl. privat Discord, Q&A), valamint (3.) az alkotd
Ltulélésének” tamogatasa, mint érzelmi kotédés.

A kozosségi tamogatdsban rejlé potencidl influenszertipusonként valtozik. Mig a nano- és
mikroinfluenszerek szamara kisebb, de stabil jovedelmi labat jelenthet, addig a
makroinfluenszerek akar havi tébb millids bevételt is realizalhatnak. Ezzel szemben a
megainfluenszerek ritkdbban épitenek kizardlag erre, de ha igen, az eredmények
kiemelkedSek lehetnek (pl. Twitch subathon-kampdanyok). Osszefoglaldsként megallapithatd
tehat, hogy a kozosségi finanszirozds nemcsak pénziigyi, hanem stratégiai markaépitési
eszkoz is: erGsiti a lojalitast, elmélyiti a kapcsolatot a kovetSkkel, és lehetdséget ad az alkotok
autondm, fliggetlen mikodésére a digitalis térben.
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4. A hazai kérdoives és
meélyinterjus kutatas
eredmenyei
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4.1 Attekintés a hazai
influenszerpiac mukodesi
jellemzaoirol és tendenciakrol

Az influenszerpiac m(ikodésének hazai elinduldsat a kutatasi interjuk alapjan 2016-2017-re
teszik a kvalitativ kutatasban résztvevd ligynokségi megkérdezettek. A piac intenziv
novekedési fazisa 2018-2019-ben kezd6dott, és az azt kovetd elsé néhany évben jellemzé
volt, hogy az influenszerpiac mérete évrél évre tobbszoroz6dott, majd az utdbbi néhany
évben stabil kétszamjegyl szazalékos ndvekedést mutatott. Az IAB Hungary szakmai szervezet
éves ADEX jelentése szerint (amely dnbevalldsra épiilé online kommunikacids koltési
adatokat tartalmaz) az influenszermarketing piaci mérete 2024-ben 8 millidrd forint korul
alakult (konzervativ becsléssel), amely az el6z6 évhez képest koriilbelll 20 szazalékos
novekedést feltételez. A szervezet altal 0sszeallitott elGrejelzés, amely a médiatulajdonosok,
tgynokségek, hirdeték és szolgaltatok altal becsiilt adatokra épiil, 2025-re 30 szdzalékos
novekedést jésol, amellyel az influenszerpiac mérete 2025-ben vélhet6en meghaladja majd a
10 millidrd forintot. Az influenszermarketing névekvé jelent6ségét mutatja, hogy az
influenszermarketing-koltések el6szor 2023-ban kertiltek be az IAB Hungary online piaci
rekldmbevételeket kalkuldlé mddszertanaba.

Influencer marketing: +31%

erds ndvekedésben
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A megkérdezett influenszeriigynokségi vezetdk és influenszerek egybehangzd véleménye
szerint az influenszermarketing egyre inkdbb megtalalja és validalja helyét a
markatulajdonosok marketing mixében. Véleményik szerint egyre kevesebben vannak azok a
markatulajdonos lgyfelek, akik megkérddjelezik e marketingtevékenység létjogosultsagat. A
tartalomszolgaltatdkkal szembeni esetleges negativ attitlidoket leginkabb az adott vallalati
marketingért felel6s dontéshozd személyes meggySz6dése befolyasolja, noha ezt egyre
inkabb felllirjak pl. a globalis markdk nemzetkdzi menedzsmentjének elvardsai (pl. az
Unilever vilagcég, amely globdlis kommunikacids blidzséjét tekintve a legjelentésebb
vallalatok kozé tartozik, a kozelmultban jelentette be, hogy a rendelkezésre allé
kommunikacios blidzsé 50 szazalékat igyekszik az influenszermarketing iranyaba terelni, ami
forradalmi valtozas a vallalat életében).

,Fejlédé piac! Nagy mdrkdk jénnek fel, szépen fejlédik minden.” (Ugynokségi vezetd)

»Egyre nagyobb tér ez a social. A tartalomgydrtdst megreformdlta a TikTok. Aki nincs jelen, az
le tud maradni, ha nincs megfelel6 social média ldba. Sokszor az abszolut az alapoktdl kell
kezdeni, mintha nem lenne dram a hdzban.” (Ugyndkségi vezetd)

A cégek részérdl van egy edukdcids folyamat, sokkal jobban értik az influenszermarketinget,
mint néhdny éve. Kezdetben irredlis elvdrdsok is megfogalmazddtak. Sokszor belefutottunk
abba, hogy »oké, most kirakott egy posztot, de mit tud ezzel elérni?« A mai vildgban szamot
tudnunk mellé rakni, a platformokon egyre t6bb statisztika jelenik meg, amivel ki tudjuk
mutatni a kampdny eredményességét, egyre inkdbb nézik ezt a mdrkdk is. Megértik, hogy egy
influenszermarketingnek tébb haszna van, hosszabb tdvon is. Most is vannak, ahol abszolut a
salest mérik, de a mdrkatulajdonosok tudjdk hogyan kell ezzel élni. Tudjdk, hogy azontul is
van ennek értéke, ha nem hozott névekedést az adott termék értékesitésében.” (Ugynokségi
vezet()

A hazai Gigynokségi képvisel6k és tartalomgyartok meglehetésen hasonldan latjak az
influenszermarketing novekvé népszerlségének okait, melyek kdzott az alabbiakat emlitik:

1. Azinfluenszerek altal képviselt szponzoracids reklamtevékenység az évek soran
bizonyitotta hatékonysagat, amely nem csupan révidtavu eladdstésztonzé eszkdzként,
hanem a hosszutavd, tudatos markaépités terén is jol teljesit. Az influenszermarketing
korai éveiben a markatulajdonosok kommunikacids céljai kozott meghatdrozé volt a
rovidtavu, direkt, azonnali eladdsésztonzés, manapsag azonban a markaimazs
hosszutavu épitése egyre nagyobb jelent6séget kap a célok kozott. Az igynokségi
vezet6k ezt a hangsulyeltolédast nem kis mértékben sajat tigyféledukacios
tevékenységilknek is tulajdonitjak. A hosszutavu marka- és markaimazs-épités
ugyanakkor feltételezi a markakommunikacié szempontjabol megbizhatd, a marka
értékeit megfelel6 minGségben kozvetiteni képes tartalomgyartdk jelenlétét.

2. Atartalomszolgdltatok kovetGtabora lehetévé teszi bizonyos célcsoportok hatékony,
s6t, esetenként minden mas kommunikacids eszkdznél (koltség)hatékonyabb elérését
(pl. fiatalok, ,,niche” termékkategdriat vasarld/fogyaszto célcsoportok).
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3. Az egyes marketingeszk6zok hatékonysaganak mérése alapvetd elvaras a
markatulajdonosok részérél. E tekintetben az influenszermarketing mar jol teljesit,
hiszen a kampdanyok értékelésére az aldbbi mutatdk tébbnyire rendelkezésre allnak:

e Impression

e CPM (Cost Per Thousand)

e Engagement rate (ez tébbet mond az algoritmusrdl)

e Effective engagement rate (az tobbet mond a kampany sikerességérél)
e Regisztracio, feliratkozas (leadgenerdlds esetén)

e Konverzié (kuponkdd, paraméterezett link)

4. Madra a szakmai szervezetek (elsésorban az IAB Hungary és a Magyar
Reklamszovetség) valamint a hatdsagok (pl. Gazdasagi Versenyhivatal)
egylttm(kodésének eredményeként kialakult az a jogi és gazdasagi szabalyozasi
kérnyezet (megfeleld iranymutatasokkal), amely rogziti az Uj
marketingkommunikacids eszkoz alapveté miikodési keretrendszerét, ezzel
megbizhatd kornyezetet teremtve a jogkdvet6 markatulajdonosok, tigynokségek és
influenszerek szamara. Ez nem jelenti azt, hogy az influenszer-platform-szabalyozé
kérnyezet harmasdban ne lennének javitando teriiletek, esetleg , vakfoltok”, azonban
specidlis helyzetektdl eltekintve a tartalomgyartdkkal szemben tdmasztott jogi és
szakmai megfelelGségi kritériumok alapvetéen egyértelmdek, és a tartalomgyartdk
véleménye alapjan konnyen betarthatok.
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4.2 Az
influenszeriigynokségek
szerepe

Az influenszertevékenység hazai elinduldsa utan hamarosan megjelentek az els6
influenszerligynokségek és a kommunikacids Ggynokségek olyan lzletagai, amelyek
kifejezetten a tartalomgyartdk menedzselésre szakosodtak. Az elsé ligynokségeket a
késébbiekben tovabbiak kdvették. Az influenszerliigyndkségek a kezdetektdl kdztes szerepben
mikodnek a markatulajdonos, ill. a markatulajdonos kommunikaciés/média tigynoksége és a
tartalomgyarto kozott.

Az ligynokségi vezetdk és tartalomgyartok tobbsége tgy latja, hogy az ligyndkségek
miikodése elonyos az lizleti folyamat valamennyi szereplGje szamara. Ennek okai a
kovetkezok:

1. A markatulajdonosok és kommunikacids ligyndkségeik szdmdra hasznos, ha olyan
koztes szerepl§ segiti a folyamatmenedzsmentet és a kommunikdacids célok
megvaldsitdsat, aki kifejezetten jol érti a tartalomgyartdk , vilagat” és
mUkodésmaddjat, ismeri a platformok m(ikddési mechanizmusait.

2. Atartalomgyartok jelentGs része nem érzi magat kompetensnek a projektekhez
kapcsolddd adminisztrativ, pénzligyi, jogi és compliance folyamatokban, és nem
feltétlendl jartas az Ggyfélkommunikaciéban (a markatulajdonosok irdnyaba), illetve a
markatulajdonosi brief valds aktivitdssa konvertaldsaban. A kozvetit6 ligynokség
bevondsa el6nyods a tartalomgyartd szamara azért is, mert az influenszert , kiajanlja”
az Ugyfelek szamara, és ezzel folyamatos bevételi forrast biztosit a tartalomgyarto
szamara.

3. Azinfluenszeriigynokség lizleti motivacidi nyilvanvaldak, ugyanakkor korabbi
tapasztalataink és a jelen kutatasban szerepl6 interjualanyaink kapcsan kialakult
véleményink szerint az igynokségek felelGsségteljesen és nagy szakmai
elhivatottsaggal végzik a munkajukat, és tobbségiik hosszu tdvon is igyekszik alakitani
a szakma szabalyait és mikodési kornyezetét.

Az ligynokségek és az influenszerek egylttm(ikodésében két meghatdrozé modellel
taladlkozhatunk.

Az egyik modellben az Ggyndkség kizardlagos szerz6dést kot a tartalomgyartdval. A
kizardlagossagért cserébe az ligynokség igyekszik megfelel§ szamu és értékli megrendelést
kdzvetiteni a tartalomgyarto felé, aktivan ajanlja az influenszert a megbizoknak (amennyiben
az influenszer profilja, kovet6tabora, személye és személyisége jol illeszkedik a
kommunikacids és markaépitési célokhoz). Az ligynokség jellemzéen atvallalja az
Ugyfélkapcsolattartassal, jogi és pénziigyi adminisztraciéval (pl. szerz6déskotés) jard
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feladatokat, ily mddon az influenszer a brief szerinti minGségben elvart tartalomgyartasra és
annak publikaciéjara koncentrdlhat. Nem ritka, hogy ligynokség folyamatosan képzi a vele
szerz6dott influenszereket. A képzések kiterjedhetnek a tartalomgyartas technikai és szakmai
részleteire, a torvényi szabdlyozas ismertetésére és az ennek valé megfelelésre a posztok
alkalmaval, de tartalmazhatnak a vallalkozds m(kodtetésével kapcsolatos tandcsokat is.

»Nekiink bejétt, hogy van egy sajdt (influenszer) poolunk. Ez persze folyamatosan béviil, és
persze ha a helyzet ugy kivanja, akkor bevonunk mdsokat is kiviilrél. A sajdt pool jobb
tervezhetdséget és nagyobb biztonsdgot ad, és jol is kommunikdlhatd az ligyfelek felé.”
(Ugynokségi vezetd)

A masik modellben az ligynokségnek nincsenek kizarélagosan szerz6dott influenszerei,
hanem az adott Ggyfélbriefhez igazodva keres megfelel6 tartalomgyartét a rendelkezésére
all6 adatbazisban. A kutatasunkban szerepld egyik influenszerligynokség vezetdje beszamolt
arrol, hogy az adatbdazisukban 2500 tartalomgyarté szerepel.

»,Nem hisziink exkluzivitdsban, senkit nem szeretnénk mdshoz Idncolni. Ha az influenszer kap
egy privat megkeresést, akkor vdllalja el. Ndlunk szabadelviiség jelenik meg. Minden
kampdnyra van egy keretszerzédésiink.” (Ugyndkségi vezetd)

A korabban emlitett modellhez képest abban nincs kiilonbség, hogy az ligynokség ez esetben
is atvdllalja az ligyfélkapcsolattartassal, jogi és pénzligyi adminisztracioval (pl. szerz6déskotés)
jaro feladatokat az influenszertél. Ez a modell nagy rugalmassagot biztosit az igynokségek
szamara az adott projekthez valaszthatd influenszerek tekintetében, ugyanakkor a
kizarélagossag hidnyaban nagyobb munkaid6-raforditast igényelhet a megfeleld és éppen
elérhetd tartalomgyarto felkutatds, megtalalasa.

Mindkét modellben alapvetés, hogy a kampanytevékenység hatékonysagi mutatoit az
influenszerligynokség szallitja a megbizd szamara (ez altaldban a pénziigyi teljesités feltétele).

Mindkét modellre jellemz6, hogy az influenszerligynokség szerzédik a megbizo lgyféllel
(markatulajdonos vagy kommunikacios ligyndkség), a szerz6désben szerepl6 vallalasi dij
megfelel6 szazalékat (altaldaban 20-30 szazalékat) fizeti ki az influenszernek (tipikusan a
tartalomgyartd altal kiallitott szamla ellenében, minthogy az influenszerek donté tobbsége
valamilyen vdllalkozasi forma keretében végzi tartalomgyartéi tevékenységét).

»Minden influenszerrel ugyanugy szerzédiink, a behozott bevételekbél részesediink. Attol
fligg, hogy 20, vagy 30 szdzalék megy az influenszernek, hogy mennyire befutott név. Kifelé is:
van egy listadrunk, hogy mennyi ez, mennyi az — nagyjabdl sztenderdizdlhatd.” (Ugynokségi
vezetd)

Az Ggynokségek vezetdi az interjuk soran elmondtdk, hogy a megbizéi oldal igényei is
valtoztak az elmult évek soran. Kordbban az ligyfelek tipikusan a nagy eléréssel rendelkezé

makroinfluenszereket keresték a kampanyaikhoz, manapsdg azonban felértékel6d6ben van a
kisebb kovet6taborral rendelkez6 mikro- és nanoinfluenszerek szerepe, akik a specidlis
célcsoportokra pozicionalt termékek, szolgaltatdsok marketingjében teljesithetnek jol.
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A markatulajdonosok elvarasai egyre szigorubbak a termékek megfelel6 min&ségben és
vizudlis kornyezetben vald megjelenitésével kapcsolatban is. A statikus megjelenéseket egyre
nagyobb aranyban valtjak fel a mozgdképes tartalmak, amelyek elkészitése a tartalomgyartok
oldalan magas szint(i technikai felkésziltséget, adott esetben kdzrem(ikodé technikai stabot
kivan (pl. operat6r, hangtechnikus). Az influenszertigyndkségek esetenként maguk is
rendelkeznek kivitelez§ stdbbal, amelyet a tartalomgyarték rendelkezésére bocsatanak, de
gyakori az is, hogy az influenszer maga épiti fel a technikai kivitelezésért felelds hatteret,
beleértve a szakembereket is.

,Két részre oszthatok az influenszerek. Az egyik, aki megbizhatd. Egy-két kampdny utdn
kidertil, hogy mennyire megbizhatd, mennyire szeretné komolyan venni. Akik megbizhatdk, 6k
abszolut tudatosak, tudjdk, hogy jo minéséget kell csindlni. Pdr éve volt az dtdllds a videds
tartalmakra, ez is egy nagy felkésziiltséggel jart. Akik a statikusban is jok voltak, 6k is
belejéttek.” (Ugynokségi vezetd)

Nem kis szdamban vannak olyan influenszerek, akar a makro-, akar a kisebb elérés(i
influenszerek kozott, akik nem dolgoznak tigyndkséggel. A makroinfluenszerek kérében,
kiilonosen pl. médiaszemélyiségek esetében gyakran el6fordul, hogy sajat menedzsmentjik
van, amely egyéb akitivitdsaik mellett a tartalomgyartodi tevékenységliket is menedzseli.

Az lGgynokség nélkil dolgozd kisebb elérési influenszerek elsésorban a bevételmaximalizalas
okdan valasztjak ezt az lzleti modellt.

Az lGgynokségi vezetd véleménye szerint a tartalomgyartok szama és kore gyorsan bdviil, és
altaldnossagban az influenszerek ,minGsége” (értsd ezalatt a briefben elvart megjelenés
mindsége, hatarid6k betartdsa, stb.) javul, ennek ellenére a piac tovdbbra is nyitott a jol
teljesitd, megfelel6 kovetGtaborral rendelkez6 tartalomgyarték befogadasara.

,2017-tel 6sszehasonlitva, nagyon megnétt az influenszerek felel6sségérzete. Erti, hogy
jovdhagyads kell, hogyan kell szamldzni, szerz6dni kell. Sok fiatal volt, akik életiikben egy
meétert nem dolgoztak. Nem tudtdk, hogy mi az a hatdridé. Nem bdntom Gket, ez egy
evolucios folyamat volt. A régi motorosok nagyon profik. Az uj arcok megjelenésével az
edukdcio fontossdga megint el6térbe kertilt, de akik most uj influenszerek, azok sokkal
gyorsabban adaptdlédnak. Nagy hdnyadban mdr eleve influenszerek akarnak lenni.”
(Ugynokségi vezetd)

Az influenszeriigynokségekre jellemz8, hogy folyamatosan monitorozzak a tartalomgyartdkat,
keresik az uj, feltorekvé influenszereket, akikben fejlédési potencialt l1atnak.

A tartalomgyartds vonzénak tartott megélhetési lehet6séggé valt a fiatalok kdrében, nem
ritka, hogy ma mar egy kozépiskolds tudatosan késziil az influenszerré valasra. Ugyanakkor a
piacon tovabbra is jelen vannak azok a tartalomgyartodk, akik korabbi hivatasukra (pl.
médiaszemélyiségek, sportolok, mlvészek) épitve valtak influenszerré. A vezet6k szerint a két
eltérd hatter( csoport menedzselése eltéré kihivasokat tdmaszt az ligynokségekkel szemben,
és eltéré megkozelitést igényel a mindennapi munkavégzés soran.
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Az ligynokségi egylttm(ikodések kapcsan a megkérdezett influenszerek kifejezetten pozitivan
nyilatkoztak és az ezzel jard elényoket emelték ki. A legtdbb influenszer szamara az
Ugynokségi hattér jelentds biztonsagot jelent a mindennapi mikodésben.

Az influenszeriigynokségekkel valé egyiittm(ikodés el6nyeihez kdthet6 nyilatkozatok
tartalomgyartoéi oldalrdl:

,Az adminisztrdcids terhekkel nem kell igy foglalkoznom.”

»Nem kell bajlédni az drak kialkuddsdval, a szerzédéskétési folyamattal, a brief
finomhangoldsdval.”

,Proaktiv/tevéleges magatartds nélkiil is érkeznek kollabordcids lehetGségek.”

»Kdnnyebb dltaluk a kommunikdcio az tgyféllel.”

,Az ligyndkség intézi helyettem a tdrgyaldsokat, és uj partnerekkel kapcsol éssze, akik
maguktdl lehet nem kerestek volna engem meg.”

»Egy tdmogatd kézdsség tagja lehetek, ahol idénként taldlkozhatok is mds influenszerekkel.”
,Nem kell azon aggédnom, hogy a szerz6désben valami félrecsuszik.”

,lgy tébb megrendelést kapok.”

, Ok dlinak kapcsolatban nagyobb cégekkel, sok személyes, tébb influenszeres és hosszu tavi
kampdnyokba tudnak belerakni.”

,Jobban képben vannak a jogi ligyekben, nem nekem kell pénziigyi tdrgyaldsokat
folytatnom.”

,Egyszertsitheti a lebonyolitdst.”

»Néhdny olyan kampdny is megtaldl, amely mdrkdk nem dolgoznak direktben.”

,Kordbban, amikor még ligynékség nélkiil dolgoztam, volt, hogy belementem egy olyan
megdllapoddsba, amibe nagyon nem kellett volna.”

»Nem is lenne idém ezekkel az iligyekkel foglalkozni, igy els6sorban valéban a
tartalomgydrtdsra tudok csak koncentrdlni.”

Az influenszeriigynokségekkel vald egyiittmiikodés hatranyaihoz kothet6 nyilatkozatok
tartalomgyartaéi oldalrél:

,Az ligynbkség részesedése (vagy 6ndllo ligyndkségi dij) miatt az influenszerek szamdra
kifizetett dij ardnyosan kevesebb lehet.”

,Eddig én nem tapasztaltam kifejezett hdtrdnydt, de taldn az, hogy kézvetlentil a céggel nem
tudok kommunikdlni.”

LJutalékot vonnak le a fizetésembdl, kizardlag rajtuk keresztiil miikédhetek egyiitt cégekkel.”
»Az egyetlen hdtrdny, hogy a profit 100 szdzaléka nem kizdrdélag engem illet.”

,» 10bb lehetbség van az informdcidk torzuldsdra a kommunikdcié sordn, sokan vdrunk egymds
leveleire, szigoruak a szerzédések.”

,Bizonyos esetekben nehézkesebb igy a kommunikdcio.”
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4.3 Kozossegimeédia-
platformok szerepe

Influenszertevékenységhez kot6do platformhasznalat

Az influenszerekkel végzett mélyinterjus kutatas altalanos tapasztalatai:

A hazai influenszerek alapvet6en a kdvetkez6 platformokat hasznaljak: Instagram, TikTok
YouTube és Facebook. Az organikusan fejl6d6 tartalomgyartdk esetében tipikusan
azonosithaté ut, hogy els6ként a YouTube-platformon kezdték 6nallé mikodésiiket még lizleti
szempontok és megtérilés nélkil, amely platformon egyre nagyobb, lojdlis kozonségre,
kovetGtaborra tettek szert. Ezt kdvetéen, amennyiben egy nagyobb hirdetével sikeriilt
hosszutavu egylttm(ikodést realizalni, akkor 2-3 éven beliil elérték az Gzleti értelemben is
mUikodéképes (azaz jelentds bevétel hozd) szintet. Mds esetekben (egy nagy hirdet6
folyamatos tdmogatdsanak hianydban) az organikus mikddés alkalmi markatulajdonosi
egylttm(kodésekkel 4-5 év elteltével fordul jelents bevételt termeld vallalkozdssa. Az
Instagram és féként a TikTok-platformok haszndlatat elsésorban az Uzleti egylttm(ikodések,
az Ggynokségi és markatulajdonosi elvarasok indukaltdk a nagyobb elérések teljesitésének
gyorsabb realizalasa érdekében. A jelenlegi markatulajdonosi/ tigynokségi elvarasokban az
Instagram és a TikTok, mint szlikséges platformok rendszerint szerepelnek, és kifejezetten
elvartak. Az influenszerek tobbsége (f6ként, akik sajat termékkel, szolgaltatdssal is
rendelkeznek, illetve organikus tartalmakat is gyartanak) szerint ezekkel szemben mégis a
YouTube az a platform, amelyen a leghatékonyabban épithets lojalis kovetStabor. A
kdzvetleniil a platformtdl szarmazd bevételek szempontjabdl hazai kornyezetben szinte a
YouTube az egyetlen szerepl8, amely szdba johet, és bizonyos megtekintések utan kilén
bevételi forrast is jelenthet egy tartalomgyarté szamara a meginterjuvoltak szerint. A
megkérdezett influenszerek szerint azonban ,,mérheté” bevételt ebbdl itthon csak a
megainfluenszerek tudnak elérni.

A kérddives kutatas eredményei:

A kutatdsban résztvevé hazai influenszerek kozil tartalomgyartasi tevékenységiikhoz
kapcsoléddan legtobben az Instagramot hasznaljak (95 szazalékuk), de jelentésnek mondhaté
a TikTok haszndlata is (78 szazalékos). A YouTube hasznalata mar kicsivel kevesebb mint
felikre jellemzd, a Facebook pedig csak a negyedik legelterjedtebb platform koriikben. A
hazai lakossag korében olyan kevésbé ismert és hasznalt platformok, mint a Threads, Twitch,
X, Snapchat, az influenszerek kérében sem elterjedtek. Az X-et és a Snapchat platformokat
egyetlen influenszer sem jel6lte a tevékenységéhez kotédGen. A kutatasban résztvevd
influenszereket megkértik arra is, hogy az altaluk hasznalt platformok kozil hatarozzak meg
a tevékenység szempontjabdl legfontosabbat is. Ebbdl a szempontbdl nagy kiilonbséggel
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keriilt az els6 helyre a TikTok. A masodik, ill. harmadik helyen a YouTube-ot, ill. az
Instagramot talaljuk, egymashoz viszonyitva kis kiilonbséggel).

PLATFORMOK HASZNALATA
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M1: Az aldbbiak kéziil mely platformokat haszndlja On az influenszer tevékenysége kapcsan? | M2: Es melyik a legjelentésebb platform az On influenszer tevékenysége kapcsédn?

INSPIraieess  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

Az altaldnos platformhasznalati tendencidk nagyon hasonldak a kovetétabor nagysaga
alapjan, mindkét csoportban az Instagramot hasznaljak legtobben. A legjelent6sebbnek
tartott platform esetében mar kirajzolédnak eltérések. Mindkét csoport esetében ugyan a
TikTok a legjelent6sebbnek tartott platform, de a makroinfluenszerek esetében a YouTube a
masodik legfontosabb 34 szazalékos jeloléssel, mig a mikroinfluenszerek minddssze 18
szazaléka jelolte ezt a platformot legjelentGsebbként.

Kozosségimeédia-platformokkal valé egyiittmiikodés

Az interjuk tapasztalatai alapjan rendkiviil ritka, hogy egy adott influenszer barmilyen vitaba,
problémas helyzetbe keriilne egy-egy platformmal. llyenkor elényben vannak az
tgynokségekkel szerz6dott influenszerek, mert az ligynokségek szakemberei nagyobb eséllyel
jutnak el a megfelel6 kontakt személyig. A leggyakrabban (bar sporadikusan) felmeriild
probléma egy-egy fidk letiltasa a platform részérél, amely a megkérdezettek szerint sok
esetben indokolt (pl. nem jogtiszta hanganyagok hasznalata), maskor pusztan az algoritmus
altal tévesen értelmezett informacio kdvetkezménye. Ezen esetek tobbségében ligyndkségi
segitséggel altalaban sikeril reaktivalni a fidkot.

III

Altalanos tapasztalat, hogy problémds esetekben (pl. egy oldal ellopésa vagy , kamuprofi
megjelenése esetén) a Metdnal (Facebook és Instagram) nehéz Magyarorszagrol intézkedni, a
Google-nél valamivel kdnnyebb, mert van magyarorszagi képviselete, a TikTok szintén
problémdsabb, mert a koradbbi, Magyarorszagra dedikalt kapcsolattartd intézményét
felszamoltak.
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A kérddGives kutatds tapasztalatai:
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Az egyes platformok értékelése kapcsan a hazai tartalomgyartok/ influenszerek az altaluk
amugy legelterjedtebben hasznalt Instagrammal a legelégedettebbek is egyben, ez igaz mind
a makro-, mind a mikro- és nanoinfluenszerek csoportjara is. Alapvet6en az Instagram, a
TikTok és a YouTube kapcsan az egytttmUkodést inkabb gordilékenynek és atlathatonak
tartjak. A Facebook esetében mar vegyes képet lathatunk: a kutatasban résztvevé
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tartalomgydartdk 51 szazaléka 5-0s vagy kisebb értéket adott az 1-10-es skalan, vagyis az
influenszerek fele inkabb nem elégedett a platformmal torténd egylittm(ikodéssel. A
ritkdbban hasznalt platformok (Threads, Twitch, X, Snapchat) kapcsan még ennél is
negativabb a megitélés: jelents azok aranya, akik kifejezetten nehézkesnek és
atlathatatlannak tartjak ezek mikodését.
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PLATFORMOKKAL VALO EGYUTTMUKODES ERTEKELESE
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M3: Kérem értékelje az egyes platformokat az azokkal térténé egyiittmiikodés és atlathatésag szempontjdabol. 1-10 skdla!

INSPIra:egss  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

Az egyes platformok lzleti jovedelmez&ségének megitélése kapcsan azt lathatjuk, hogy
ugyan az Instagramot értékelték legjelentésebbnek atlagérték alapjan, a TikTok kapcsan a
legnagyobb a 10-es értéket addk aranya, vagyis a kérdezett influenszerek 55 szazaléka
nyilatkozott Ggy, hogy ezen platformmal valé egylttm{kodés teljes mértékben kifizet6dik
szamukra Uzleti értelemben is. A makroinfluenszerek esetében az Instagram és a TikTok
mellett még a YouTube is azon platformok kozé tartozik, amelyen szamukra lizletileg is megéri
jelen lenni, a mikro- és nanoinfluenszerek szamara ez mar nem egyértelmu. A Facebookon
torténd influenszeri jelenlét lizleti j6vedelmez6sége mar kétséges, csupan 15 szazalékuk
adott 7-es vagy nagyobb értéket az 1-10-es skalan. A kevésbé hasznalt platformok (Twitch,
Threads, X), Snapchat) lzleti jovedelmezGsége a kérdbives vdlaszok alapjan elhanyagolhatd
mértékld mind a makroinfluenszer, mind a mikro- és nanoinfluenszerek korében.
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PLATFORMOK UZLETI JOVEDELMEZOSEGENEK MEGITELESE
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M4: Kérem értékelje az egyes platformokat aszerint is, hogy mennyire ,.éri meg” iizletileg azokon jelen lenni hazai influenszerként. 1-10 skala!

INSPIra:egss  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

A platformokkal valé egytttm(kodés kapcsan felmértiik azt is, hogy a multban eléfordult-e
lemorzsolddas, azaz platform elhagyds valamilyen egytttm(kddési nehézség miatt. A
legnagyobb aranyban a Facebook esetében tértént ez meg, a kutatasban résztvevd
influenszerek csaknem egyharmada ,hagyta ott” a Facebookot, és szlintette meg a
tartalomgyartdi tevékenységét ezen a platformon. A makroinfluenszerek esetében még a
YouTube kapcsan is jelentésebb lemorzsolddas figyelheté meg, csaknem egyharmaduk ezen a
platformon is megsziintette m(ikodését. A mikro- és nanoinfluenszerek esetében a Twitch és
a Snapchat kapcsan lathatunk még jelent6sebb lemorzsolddast.

PLATFORM ELHAGYAS ES OKAI
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33

MS5: Az alabbi platformok kézil volt olyan, melyet elhagyott valamilyen probléma vagy egyittmikodési nehézség miatt?

INSPIraseess;  Bazis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |
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Az influenszerek az egyes platformok kapcsan kiilonb6z6 indokokat fogalmaztak meg a
lemorzsolédas okaként:

Snapchat kapcsdn:
,Nehéz dtldthatdsdg, kényelmetlen kezelés.”

Instagram kapcsan:
,Az Instagramot szerettem volna a privdt tevékenységeimnek megtartani.”

Facebook kapcsdn:

Lldejétmult, és ma mdr csak idésebb generdcio haszndlja.”
,Bonyolult miikédés, drdga hirdetni, idések nézik.”

,» Tul sok politika megy rajta.”

,Az én célcsoportom a Facebookrdl az Instagramra vdandorolt.”

»A Facebook-kéz6sség szamomra rettentben toxikus és demoralizdld.”

Threads kapcsan:
»Nehezen kezelhetd és nem nézik/ nem haszndljdk annyira a magyar emberek.”
,Nincs rajta elérés, nem befolydsold hatdsu, nem trendi a magyarok kézo6tt.”

YouTube kapcsan:
,Inkdbb révidebb videdkat szeretek késziteni, ami nem erre a platformra vald.”
LA ldtogatottsaga/ nézettsége visszaesett.”

X kapcsan:
,Kicsi elérést lehet vele biztositani.”
»Nem tartottam fontosnak ezt a szamomra nehezen kezelhetd platformon a jelenlétet.”

TikTok kapcsan:

»Ezen a platformon elérheté célcsoport nem az én vildgom.”

,@yenge hang és képmindség, eltlinik a hang vagy a felirat.”

»Nem az én miifajom az él6 kézvetités. Jobban szeretem a vdgott videds formdtumot.”
»Nem volt idém megfelelé mennyiségii tartalom gydrtdsdra, és ide arra van sziikség.”

A lemorzsoléddas mellett az Uj platformokon valé megjelenéssel kapcsolatos tervekrdl is
kérdeztiik az influenszereket. A kdzosségimédia-platformok koziil a YouTube-on vald
megjelenésiiket tervezik a legtobben, valdjaban szinte mindenki, aki jelenleg nincs jelen a
platformon (42 szazalék). A TikTok-on 18 szazalékuk, a Twitch-en pedig 16 szazalékuk tervez
jelen lenni a jovében influenszerként. A makroinfluenszerek kérében a Facebook iranyaba
vald nyitds is jelent8s, negyedik tervezi kiterjeszteni a tevékenységét erre a platformra is.
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TELJES MINTA MAKROINFLUENSZER MIKRO ES NANO INFLUENSZER

Youtube- 42 - 35 46
ni TikTok. 18 - 20 17
D Twitch. 16
Facebook. 9
@ Threads. 9 . 15 6
X X(Twitter)l 5
g Snapchatl 5

25 11

M?7: Az alabbi platformok kéziil van olyan, melyeken jelenleg nincs On jelen, de tervezi a kézeljévében a haszndlatdt influenszer tevékenység végzese céljabol? Melyek ezek a platformok?|

INSPIra:sese Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

A tervezett platformok kapcsan kiilonb6z6 okokat fogalmaztak meg az influenszerek:

Instagram kapcsan:
,, 10bb elérést tudok vele generdlni, viszonylag gyorsan tudom a kévetétdbort béviteni.”
»Ma mdr ligyfélelvdards az Instagram, nem kihagyhatd.”

Facebook kapcsan:
,Bizonyos lizenet és informdciok dtaddsdra alkalmas, vagy éppen események kézzétételére.”
,Van olyan idésebb része a célcsoportomnak, akik ezen érhetéek el hatékonyan.”

YouTube kapcsan:

,Volt korabban csatorndm, de elhanyagoltam, ujra tervezem ott a jelenlétet, mert lojdlis
tdabor épithetd.”

,Ldtok benne (izleti lehetéséget.”

,A YouTube-on jobban végig nézik az emberek az akdr 4-5 perces videdkat is, egészen a 15-20
percig.”

,A nézé hosszasan is figyeli a tartalmat, taldn az edukdcio részét jobban ki lehet fejteni ezen a
platformon, azaz részletesebben.”

X kapcsan:
,Valdjaban egy értékes és jo platform, de idbigényes vele foglalkozni.”

TikTok kapcsdan:

LAzt hallom, hogy nagyon pérég, de rengetegen gydrtanak rd mindenfélét, de gondolkodom
rajta.”

LA fiatalok elérésére nagyon hatékony, igy tervezem rajta a jévében a tevékenységet.”
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, To0bb munkatdl is elestem az utobbi idében, mert nincs TikTokom, igy bdr az Instagram
komfortosabb a szdmomra, mégis ugy déntéttem, hogy elkezdem a m(ikédést TikTokon is.”

A platformokkal kapcsolatos el6nyok és hatranyok a mélyinterjus felmérés alapjan:

Facebook: EgyelGre még sok tartalomgyartd jelen van a platformon, de egyesek szerint
kevésbé relevans mar egy-egy influenszerkampany szempontjabdl. Az influenszerek szerint
els6sorban informdacidkozvetitésre alkalmas, 6ndllé monetizacids szerepe nagyon alacsony.
Madsok szerint a Facebook az utébbi években Ujra ,,egy jobban hasznalhaté” platform lett az
influenszerek tevékenysége szempontjabdl, mert nagy elérést tud tovabbra is biztositani,
illetve ugyanazon, mar mas platformra legyartott tartalom atalakitas ezen a fellileten is
publikalhato, és eltéré célkozonségre targetdlhatd. A Facebook kapcsan azonban bizonyos
fenntartdsok is egyre erételjesebbek az influenszerek kérében, f6ként a kommentek tulzott
negativitasa miatt. Tobb influenszer is tart a Facebookos jelenléttdl, elsGsorban annak toxikus
hatasai miatt.

Instagram: Bevett, a markatulajdonosok dltal elvart és elterjedt platform, kihagyhatatlan az
influenszerkampanyokbdl. Az influenszerek altal is kedvelt platform, f6ként a
kiszamithatdsaga, megbizhatdsaga és rugalmassaga miatt. Egy-egy kampany kapcsan
el6zetesen megbizhatéan megbecsiilhetéek a minimalisan garantalt kampanymutatok, ritkan
fordul el6 ebben bizonytalansag vagy kiszamithatatlansag. A szerz6i jogi kérdéskor jobban
atlathatd, kevésbé szigoru, mint mas platformok esetében (pl. videdkhoz zenei alajatszasok
hasznalata). Az influenszerek szerint az Instagram sokat valtozott az elmult években, és egyre
inkabb el6nyben részesiti a statikus posztok helyett a videds formatumokat, féként a Reels-
videdkat. A 2025-0s évre vonatkozdan tovabbi valtozdsokra szamitanak az Instagram kapcsan.
Egyes influenszerek szerint megvaltozott az algoritmusa, és intenzivebb jelenlétet var el a
tartalomgyartoktdl, ellenkezé esetben hatranyba kerilnek.

TikTok: Jelenleg a leginkabb elvart és elterjedt platform, kihagyhatatlan az
influenszerkampdanyokbdl. Az Gigyndkségek, de f6ként a markatulajdonosok altal igencsak
preferalt. Az influenszertevékenységliket 2020-as évek elején kezd6k szamadra ez a kiinduld
platform, ezen kezdték el tartalomgyartoi tevékenyégiiket. Az influenszerek szerint sokszor
indokolatlanul is minden kampanyba ,beleerdltetik” a TikTokot a megbizdk. A
tartalomgyartok szerint a tobbi platformhoz képest bizonytalanabb a platform algoritmusa,
igy a kampdanyokhoz kéthetd garancidk vallalasa is rizikdsabb. Sokak szerint teljesen
kiszamithatatlan, hogy egy adott videé mekkorat ,fut”, nagyon nehéz ezt el6re
prognosztizalni, nem kiismerhet6 a m(ikodése. A TikTok kapcsan a szabalyozasi kbrnyezet is
kevésbé atlathatd, az influenszerek elsésorban tapasztalati Uton jutnak informacidkhoz.

»Néha teljesen kiszamithatatlan, hogy egy-egy vided milyen szaimokat hoz a TikTokon, van,
hogy valami berobban, és tizszeresét hozza annak, mint amit becsliiltiink, mdskor pedig
alulmaradnak a mutatészamok. Ebben nem is Idtni semmi logikdt, mert nem fiigg éssze pl. a
vided kreativitdsdval sem.”

»Az ligyfeleknél a kampdnyelvdrdasokban most mdr mindig benne van a TikTok, teljesen
fixen.”
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»Ha most kezdeném az influenszerkedést, vagy csak egy platformot kéne kivdlasztanom,
akkor csak a TikTokon lennék. Azon hamar lehet berobbanni, nem kell évekig épitkezni.”

YouTube: Az influenszerek altal igen kedvelt platform, a lojalis koz6sségépités legfontosabb
eszkoze. F6ként azok a hazai tartalomgyarték kedvelik, akik még 2020 el6tt kezdték meg
mUkodésiiket, a TikTok hazai el6retorését megel6z6en. Az influenszerek szamara a YouTube
az egyetlen olyan platform, amely hazai kornyezetben a markatulajdonosi és ligyndkségi
Uzleti egylttm(ikodéseken tul addiciondlis bevételt tud generalni, azaz direkt monetizacids
szereppel bir. A YouTube szerepe nemcsak a konkrét megtekintések utan jard bevételi
lehet&ségek szempontjabol érdekes szamukra, hanem kifejezetten hatékonynak tartjak
webshopra ,tereld” funkcidjat is. Emellett az influenszerek azért is kedvelik igazan, mert
sokkal hosszabb, akar egyodras tartalmakat is meg tudnak osztani, relevans kovetéket lehet
elérni és szamukra is kiszdmithatd a platform algoritmusa. Ez utébbi azért fontos szamukra,
mert garanciat tudnak vallalni bizonyos szdmu megtekintésekre.

Az ligyfeleknek kevésbé fontos a YouTube, mert jobban bele kéne mélyedni a statisztikdkba.
Nekik az Instagram és a TikTok fontosabb, hiszen azokkal gyorsabban lehet nagyobb
szdmokat mutatni.”

A YouTube azért is nagyon jo platform, mert azon a kéveték hosszu videdkat is megnéznek,
70 szazalékuk végig is nézi, szemben a TikTok maximum 20-30 szdzalékos ardnydval, ami
amugy mdr nagyon jo eredménynek szamit.”

Azok az influenszerek, akik a 2020-as évek utan valtak aktivva, és tartalomgyartoi
tevékenységiiket alapvet6en mar a TikTokon kezdték meg, jellemz6en kevésbé preferdljak a
YouTube-ot, mivel annak algoritmusat tul bonyolultnak és kevéssé atlathatonak tartjak. A
YouTube kapcsan néhanyan hatranyként emlitették a szigoru irdnyelveket és a zenei
tartalomra vonatkozé ellenérzéseket. Tobben is kaptak emiatt mar elGzetes figyelmeztetést
vagy akar letiltast, de utana korrekten le tudtak rendezni a platformmal.

,En nem is fogom haszndlni a YouTube-ot, mert szdmomra nagyon bonyolult és dtldthatatlan
a miikédése tartalomgyadrtdi oldalrdl.”

Az influenszerek tapasztalati szerint a YouTube is valtoztatott stratégidjan, és a YouTube
Shorts lehet&séget ad rovidebb tartalmakra azoknak, akik nem szeretnének kizarélag a
TikTokon megjelenni a rovid videds tartalmaikkal.

X: Hazai kérnyezetben az influenszerek korében és influenszerkampdanyokban kevésbé
hasznalt platform, nemzetkoézi szinten valamivel elterjedtebb.

Twitch: Nagyon ritkdn haszndlt platform. Ugyan t6bben kiprobaltdak mar, de a tobbségnek
inkabb rossz tapasztalata van vele, f6ként az atlathatatlansaga, bonyolult algoritmusa,
nagyon nehezen monetizalhato tulajdonsagai miatt. A platform nem megfelel6
moderdcidjara is sokan panaszkodtak, a negativ vagy sért6 kommenteket a platform nem
sz(ri kell6 hatékonysaggal.
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monetizacios lehetoségek

A szponzoracio kdzponti szerepe az influenszer bevételekben

A markaszponzoracids egylttmiikodés az influenszerek esetében messze a legnagyobb
bevételi forras, értékben és részaranyaban is.

»Eqy kdzOs bevételi forrds van: a mdrkaszponzordcios egylittmiikédések. Ez minden
influenszernél jelen van. Vannak, akik nyitnak a klasszikus média felé. Nagyon erésen bejott
az influenszerek beszivdrgdsa a tv-be. Bdrmilyen realitynél 2-3 influenszer is van mdr az uj
miisorokban.” (Ugyndkségi vezetd)

Az ligynokségi vezetbk véleménye szerint ma Magyarorszagon valdjaban csak a YouTube az a
platform, ahol a platformtdl szdrmazik bevétele a tartalomgydarténak, azaz a platform fizet a
tartalomgydrtdnak az ott megjelend tartalmakért. Az interjualanyok véleménye szerint ez a
YouTube korai lizleti modelljébdl kdvetkezik, amikor a magas szinvonalu tartalom el8allitasa
érdekében a platform a reklambevételbdl (a bevétel 40-50 szazalékat) juttatott a
youtubernek. Ebben az id6szakban a direkt szponzoracids bevételek gyakorlatilag még nem
[éteztek, és a kovetSi adomanyokbdl, felajanlasokbdl szarmazd bevétel is ismeretlen volt.

Alternativ bevételi forrasok és kihivasaik

Amennyiben a jutalék mértéke pusztan a kuponlet6ltéstdl, illetve a nyereményjatékban
résztvevék szamatdl fligg, ugy ez a monetizacids forma elfogadhatd, de nem preferalt sem az
tgynokségek, sem pedig a tartalomgyartdk részérél (egyszerlien azért, mert a szponzoralt
posztok dltal generalt bevétel biztosabb és jobban tervezhetd).

Mas a helyzet, ha a jutalék mértéke kizardlag a tényleges termékértékesités fliggvényében
alakul. A tényleges termékértékesités utan ajanlott jutalékok 6sszege dltalaban csabitdan
magas, nem ritkan az eladdsok értékének 30-40 szazalékara rug. Masrészt viszont az
Ugynokség és az influenszerek szempontjabdl az értékesitési folyamat nehezen kontrollalhatd
(készletek, adekvat arazas, az ligyfél weboldaldnak miikédési mechanizmusa, stb.), ezért a
ténylegesen elérhetd jutalék mértéke bizonytalan. Ennek ellenére az influenszerek kezdenek
megbaratkozni ezzel a bevételi lehet6séggel, és egyre kevésbé elutasitdak ezzel szemben.

A sajat termék értékesitésébdl szarmazo bevétel csak sporadikusan jellemz6, és tomegesebb
elterjedése ellen hat, hogy ez altalaban feltételez egy sajat Gizemeltetésl webshopot,
amelynek felépitése és m(ikodtetése jelentSs koltséggel és eréforras allokacidval jar. Tehat
ezen bevételi forrds ardnya a teljes bevételbdl szintén alacsony, de az interjualanyok fejl6dé,
novekvd lehetséges bevételi forrasként azonositottak. Természetesen mas a helyzet, ha a pl.
a fizikai vagy online lzlet mar eleve |étezik, és az influenszermegjelenés ezzel
osszekapcsolhato (pl. gym haldzat).




INSPIrAreees 43

A kovetSi adomanyok, felajanlasokbdl szarmazoé bevétel tipikusan a gaming tartalmak esetén
jellemzd. Itt a monetizacié a gamernek a kdvetdk altal juttatott mikroadomanyokkal
kezd6dé6tt, de kés6bb megjelentek és most is jelen vannak az el6fizetéses tartalmak, amelyek
ma mar nem csak a gamer tartalmakra jellemz6k. Ennek a rendszernek jél ,,megdgyazott” az
a tendencia, hogy az emberek, elsésorban a streamingszolgdltatok elterjedésének
kdszonhetGen, elfogadtak az elSfizetéses média- és tartalomfogyasztasi lizleti modelleket.

A tartalomgyarték szempontjabdl az adomanygydjtés azért is kedvelt megoldas, mert
bizonyos értékhatarig adémentes (amennyiben nincs direkt ellentételezés az influenszer
részérdl).

Egyre gyakrabban megjelend ligyféligény, hogy az influenszer a marka altal szervezett
rendezvényeken megjelenve jaruljon hozza a rendezvény és a marka sikeréhez. E tevékenység
aranya a bevételen beliil csekély ugyan, de névekvé tendenciat mutat, és mind az ligynokség
mind pedig az influenszerek altal kedvelt bevételi forma.

Platformok szerepe a monetizaciéban

A YouTube esetében a belépési kiiszob magasabb a tartalomgyartd szdmadra. Az ide készul6
hosszabb videdk kidolgozottabb koncepciodt, esetenként nagyobb raforditast és technikai
felkésziltséget kivannak meg a tartalomgyartoétol.

A YouTube-on jelen vannak a kozosségi finanszirozasra épulé elSfizetéses tartalmak is
YouTube-csatorndk formajaban, amikor a felhaszndald egy bizonyos tartalomgyarto altal
készitett tartalmak hozzaféréséért fizet.

A TikTok felrobbantotta az influenszerpiacot a formatumok és az algoritmus oldalarél, de
monetizacios tekintetben is. A TikTok Magyarorszdgon egyaltaldn nem fizet a tartalomért,
mert a felhasznaldk (és igy a professzionalis tartalomgyartok is), egyébként is megfeleld
szamban gyartanak érdekl6désre szamot tarto tartalmat, amelyet az influenszerek
szponzoracios bevételek révén tudnak monetizalni.

Az interjualanyok véleménye szerint ma egyre kevesebb influenszer ,engedheti meg”
maganak, hogy ne legyen jelen a TikTokon, mert a platform elérései és algoritmusai miatt a
szponzoracios bevételek ezen a fellileten névelhet6k a leggyorsabban és a legnagyobb
mértékben. A TikTok egyértelm( pozitiv hatassal bir a tartalmak min&ségére is (tobb
kameraallasbol rogzitett tartalmak, kifinomult fényezés, vagas és feliratozas, stb.). Ez egyarant
felfelé huzza a mas platformokon megjelend tartalmak és az influenszerektdl elvart vizualis
eredménytermékek mindségét is. A minGségi tartalomel6allitds magasabb koltségekkel jar,
azonban az interjualanyok véleménye szerint az igényes lgyfelek hajlandék megfizetni.

A TikTok a tekintetben is valtozast hozott a monetizacids trendekben, hogy mig kordbban egy-
egy poszt ara leginkdbb az adott influenszer kdvetGszamaval korrelalt, addig a TikTok
esetében nem ritka, hogy egy vided megtekintésszama sokszorosa a tartalomgyarté
kovetbtaboranak. Ezt az Ggyfelek is felismerték, és a kovet6szammal szemben egyre
fontosabba valik az adott posztot megtekinték szama.




INSPIrAreees a4

Az Instagram is egyértelmUien a szponzoraciodra épit, és ma még ez a legnagyobb platform a
szponzordacids bevételek tekintetében, de a TikTok személyében erds kihivora talalt. Az
Instagram a Reels-videdk megjelenésével és az algoritmusok tartalomgyartdknak kedvezé
azonban a TikTok térnyerése ennek ellenére vitathatatlan, és az interjualanyok véleménye
szerint a szponzoracids bevételek tekintetében hamarosan megel6zi majd az Instagramot.

A Facebook szerepe egyre inkdbb csokken. Az 50 év feletti célcsoport elérésében esetenként
még jol teljesit, de az influenszerek szamara monetizacids szempontbdl egyre kisebb
jelent6séggel bir.

»A TikTok sokkal inkdbb berobbant a magyar kézéletbe: itt sokkal kbnnyebb j6 eredményeket
elérni. Azt latjuk, hogy olyan influenszerek, akik néhdny hdnapja még nem is voltak jelen,
tobb szdzezres nézettséget produkdlnak néhdny honap utdn. Az Instagramon a kévetébdzisat
évek alatt kell felépiteni, az egy sokkal nagyobb munka. Aki TikTokon van jelen, az joval
kedvezébb helyzetben van. Minden platform igyekezett felzdrkozni, ennek készénhets, hogy
elterjedtek a Reelsek, a Shortok.” (Ugyndkségi vezetd)

Influenszertevékenységbdl szarmazo bevétel

Az influenszertevékenységbdl szarmazd bevételek teljes jovedelemhez viszonyitott ardanya
nagyon vegyes képet mutat.

A 2023-as és a 2024-es évet Osszevetve az alabbiakat lathatjuk:

Mig 2023-ban az online kérd&ivet megvalaszold influenszerek 31 szdzaléka esetében a teljes
jovedelmiik minimum 50 szdzaléka influenszertevékenységhdl szarmazott, addig 2024-ben ez
arany mar 41 szazalékra nétt. A szinte kizardlag, azaz 100 szazalékban
influenszertevékenységbdl él6k ardnya azonban nem valtozott érdemben (10 és 11 szazalék).
A makroinfluenszerek esetében nyilvan nagyobb bevételi aranyokkal talalkozhatunk,
esetlikben mar 2023-ban is 46 szazalék volt azok ardnya, akiknél a teljes jovedelmiiket
tekintve az influenszertevékenységbdl ered6 bevétel elérte a minimum 50 szazalékot.
Esetlikben ez az arany mar 58 szazalékos volt a 2024-es évet tekintve. A mikro- és
nanoinfluenszerek esetében is ndvekedett a tartalomgyartasbdl szarmazé jovedelem. Jol
[athatdan jelent&sen csokkent a 10 szdzalék alatti influenszertevékenységhdl szarmazo
bevétellel rendelkez6k aranya 2023-rél 2024-re, 38 szazalékrél 18 szazalékra.

A 2025-6s évre vonatkozo varakozasokat tekintve azt lathatjuk, hogy a makroinfluenszerek
kisebb aranyndvekedéssel szamolnak az influenszertevékenységlikbél szarmazé jovedelem
kapcsan, a mikro- as nanoinfluenszerek varakozdasai pozitivabbak. Amig 2024-ben 28
szazalékuk esetében érte el a minimum 50 szazalékos aranyt a tartalomgyartdasbél szarmazé
jovedelem, addig 2025-re 46 szazalékuk var minimum 50 szazalékos aranyt. Ezen belil
jelentGs azok ardnya (17 szazalék), akik 2025-ben kizardlag ezen tevékenységiikb4l szeretnék
megteremteni a teljes bevételiiket. Ez 2024-ben minddssze még csak 8 szazalékuk esetébe
volt jellemzé.
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Az influenszertevékenységhez kotott Uzleti/miikodési modelleket tekintve azt lathatjuk, hogy
a tobbség egyéni vallalkozdként vagy maganszemélyként is végzi a tartalomgyartast (75
szazalék). Negyediik dolgozik tigyndkségen keresztiil (is), azonban ez az arany a
makroinfluenszerek esetében még magasabb: 41 szazalékuk nyilatkozott ugy, hogy
ugynokségen keresztll/ tigynokség révén végzi tevékenységét.

TARTALOMGYARTASBOL/ INFLUENSZER TEVEKENYSEGBOL SZARMAZO JOVEDELEM

~ JOVEDELMENEK HANY %-A SZARMAZIK INFLUENSZER TEVEKENYSEGBOL \
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M10: On jovedelmének koriilbeliil hany szdzaléka szérmazik (szdrmazott) az influenszer tevékenységébél az egyes éveket tekintve? | M11: Az aldbbiak kéziil melyik a legjellemz6bb
miikédési/iizleti modell az On influenszer tevékenységére?

inspira Bazis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

A tartalomgyartdsbol szarmazé bevétellel vald elégedettség kapcsan a kutatdsban résztvevd
influenszerek tobbsége (70 szazalék) inkabb pozitivan nyilatkozott, és csak 15 szazalékuk nem
elégedett az ebbdl a tevekénységbdl szarmazo jovedelmével. A kbvet6tabor nagysaga szerint
nem tapasztalhatd jelentds eltérés. A mikro- és nanoinfluenszerek esetében valamivel
nagyobb aranyban vannak a bevétellikkel kevésbé elégedettek.
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TARTALOMGYARTASBOL/ INFLUENSZER TEVEKENYSEGOL SZARMAZO
JOVEDELEMMEL VALO ELEGEDETTSEG

ATLAGERTEKEK
TELJES MINTA 29 41 11 4 3,81
1
[ ]
MAKROINFLUENSZER 29 39 7 4 3,82
MIKRO ES NANO
30 42 14 4 3,81

INFLUENSZER

M Teljes mértékben elégedett ™ Valamennyire elégedett 1 Kézepesen M Nem igazan M Egyaltalan nem elégedett

M15: Mennyire elégedett Cn jelenleg az influenszer tevékenységbdl szdrmazo bevételével/ jovedelmével? 1-5 skdla!

INSPIra:egss  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

Bevételszerkezet

A bevételi forrasokat tekintve azt lathatjuk, hogy a TOP3 legelterjedtebb bevételi lehet&séget
az aldbbiak biztositjdk mind a makro-, mind a mikro- és nanoinfluenszerek esetében is: 1.
Média-, kommunikdacios vagy influenszeriigynokségi megallapoddsbdl szarmazd bevétel, 2.
Kozvetlen markatulajdonosi meghizasbdl szarmazo bevétel, 3. K6zosségimédia-platformoktdl
szarmazd bevétel. A korabbi abran azt lathattuk, hogy az influenszerek egynegyede esetében
a legjellemz6bb m(ikodési modell az ligynokségekkel valé egylttmikodés, ugyanakkor ennél
lényegesen tobben (75 szazalékuk) dolgoznak egyitt id6rél-id6re valamilyen tgyndkséggel. A
sajat termék vagy szolgaltatds értékesitésébdl szarmazd jovedelem a mikro- és
nanoinfluenszerek esetében jelent&sebb, 39 szazalékuknak volt ebbdl a forrasbél bevétele az
elmult egy évet tekintve. A kovet6i adomanyokbdl, felajanlasokbdl szarmazé bevétel a hazai
influenszerek esetében még nem annyira elterjedt, az 6sszes megkérdezettet tekintve
minddssze 16 szazalékuknak szarmazott ebbdl bevétele az elmult évben. A
makroinfluenszerek esetében valamivel mar elterjedtebb, negyediiknek mar ezen forras is
rendelkezésére all. A kuponletdltések és nyereményakcidk utan jard bevételi forrds sem
tekinthet6 még elterjedtnek, minddssze 11 szazalékuk jeldlte bevételi forrasként.
Merchandisingbdl szarmazé bevételi forrds elsésorban a makroinfluenszerek esetében
mutathato ki, 14 szdzalékuknak volt ebbdl a forrdsbdl bevétele az elmult egy évet tekintve.
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BEVETELI FORRASOK, BEVETELSZERKEZET

TELJES MINTA r MAKROINFLUENSZER MIKRO ES NANO INFLUENSZER

Reklam/kampdny bevétel média-,
kommunikacids vagy influenszer-
ugynokségi megallapodasbal

K
Reklam/kampany bevétel kbzvetleniil - 68
markatulajdonosi megbizashal
— 1

72

2} I
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Ké6z6sségi média platformoktdl
szarmazo bevétel

w
©

w
o

Sajat termék vagy szolgaltatas - 34
értékesitésébdl szarmazo bevétel -
Kdvetdi adomanyok, felajanlasokbaol . 16
szarmazod bevétel

~

-
[

Kupon letoltés vagy nyereményakcik I 11
utan jard bevétel

Merchandising bevétel I 9

|
IS

7

|
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Egyéb

M14: Az aldbbiak kéziil mely bevételi forrdsok dlinak/dlitak az On rendelkezésére az elmuilt egy évet tekintve?

INSPIra:egss  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

A mélyinterjus felmérés alapjan feltart eredmények:

Az interjuk sordn megkérdezett hazai influenszerek egybehangzoé véleménye, hogy a
tartalomgyartashoz kot6dé bevételiik legnagyobb hanyada kampanymegbizasokbdl adédik. A
kozosségimédia-platformokbdl szarmazé jovedelem szamukra ,,elhanyagolhatd” mértékl. A
sajat termék vagy szolgaltatds értékesitésének irdnydba tobben elindultak mar, mig masok
,kacsingatnak” felé: tobben is tervezik, hogy a kdzeljovében sajat webshopot fognak nyitni,
sajat fejlesztésl termékekkel vagy szolgaltatdsokkal. A kdvetdi adomanyokbdl, felajanlasokbdl
szarmazo jovedelemszerzés kevésbé elterjedt forma, de az influenszerek tobbsége pozitivan
tekint erre a bevételi forrasra, és tobben tervezik is a jov6ben ennek kialakitasat.

,Abszolut szeretném a jévében én is bevezetni, csak ahhoz valami extra pluszt is kell nyujtani
az adomdnyozdknak, de ennek a menedzselésére még nem vagyok felkésziilve.”




4.5 Bevételek alakulasa
és a jovobeli varakozasok

A jov6t az Ugynokségi vezetdk és a tartalomgyartok egyarant pozitivan latjak. Elmondtak,
hogy noha maganemberként maguk is szembeslilnek a gazdasagi problémakbdl adédd
nehézségekkel, azonban a sajat lehet6ségeiket és a tertiletben rejl6é potencialt kedvezéen
itélik meg. Az ligynokségi vezetSk a kovetkezd években a piac tovabbi, éves szinten 15-25
szazalékos bGviilésével szamolnak. A névekedést harom parhuzamosan zajlé folyamatnak
tudjak be:

1. Azinfluenszermarketing-blidzsé novekedésének egy-egy marka/ligyfél esetében

48

2. A tartalmakkal szemben tdmasztott minGségi kovetelmények (pl. vizualis megjelenés)

folyamatos emelkedésének, amely magasabb gyartasi koltségekkel jar, és ez felfelé
mozditja a piac atlagos arszinvonalat.

3. A piac extenziv névekedésének, azaz az Ujonnan belépd ligyfeleknek, ill. a
tartalomgyartdi oldalon bG6viil6 kindlatnak.

Bevétellel és kiadassal kapcsolatos valtozasok és prognézisok

Az influenszertevékenységbdl szarmazé bevételi tendencidkat tekintve azt [athatjuk, hogy a
2024-es év kifejezetten sikeres volt, hiszen 40 szazalékuk nyilatkozott ugy, hogy jelent&sen
nétt ezen forrasbdl a bevétele a 2023-as évhez képest, tovabbi 32 szdzalékuk pedig kisebb
novekedést tudott elkdnyvelni. Csokkend tendenciardl nagyon kis ardnyban szamoltak be.
Ehhez képest a 2025-6s évre vonatkozo kildtasok valamelyest mérsékeltebbek, jelentds
bevételnovekedést 31 szazalékuk var, kisebb novekedést pedig 25 szazalékuk. Tehat
Osszesitve az influenszerek fele valamilyen aranyu névekedést var az idei évre is, de 21
szazalékuk szerint az idei éviik a 2024-es évhez hasonldan fog alakulni. Csokkenést 16
szazalékuk prognosztizal. A 2025-6s kiaddsaik kapcsan a tobbség valamekkora névekedésre
szamit (44 szdzalékuk), de jelent8s azok aranya is, akik a tavalyi évhez hasonlé kiadasokkal
szamolnak (42 szazalék).
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BEVETELLEL ES KIADASSAL KAPCSOLATOS TRENDEK ES PROGNOZISOK

. [ | ‘ 2025 - VARHATO KIADASOK, W

[ 2024 - BEVETEL 2023-HOZ KEPEST 2025 — VARHATO BEVETEL KOLTSEGEK

H Jelentdsen néni fog a
2024-es évhez képest 18

m Jelentdsen nétt a o Jelentésen néni fog a

2023-as évhez
képest

m Valamelyest nétt a
2023-as évhez
képest

Hasonléan alakult a
2023-as évhez
képest

Valamelyest
csbkkent a 2023-as
évhez képest

m Valamelyest néni fog

a 2024-es évhez
képest

Hasonléan alakul a
2024-es évhez képest

Valamelyest
csdkkenni fog a
2024-es évhez képest

M Jelent6sen csokkenni

fog a 2024-es évhez
képest

2024-es évhez képest

u Valamelyest néni fog

a2024-es évhez
képest

Hasonléan alakul a
2024-es évhez képest

Valamelyest
csdkkenni fog a
2024-es évhez képest

m Jelentdsen csokkenni

fog a 2024-es évhez
képest

m Jelentbsen csbkkent - m Nem tudom 4 W Nem tudom
a 2023-as évhez
képest d

M16: A 2024-es évet tekintve hogyan alakult az influenszer tevékenységbdl szdrmazd teljes bevétele?
M17: Megldtdsa szerint hogyan fog alakulni a 2025-6s influenszer tevékenységbdl szdrmazo teljes bevétele?
M18: Megldtdsa szerint hogyan fognak alakulni az influenszer tevékenységéhez kothetd kiaddsai, kbltségei a 2025-0s évet tekintve?

INSPIra:egss  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |

A bevételi és kiadasi trendek kapcsan a kdvet6tdbor nagysdga alapjan eltérések
tapasztalhatdak. A 2024-es bevételek kapcsan azt lathatjuk, hogy a mikro- és
nanoinfluenszerek kdnyveltek el nagyobb aranyban jelentds bevételndvekedést a 2023-as
éviikhoz képest (47 szdzalékuk), a makroinfluenszerek korében ez az arany 32 szdzalékos volt.

A 2025-06s évre vonatkozé prognodzisok kapcsan mar nincsen ekkorra eltérés a két csoport
kozott, kozel hasonld tendencidkat l1atunk. A makroinfluenszerek valamivel bizakoddbbak a
2025-6s bevételeik kapcsan a mikro- és nanoinfluenszerekhez képest. Osszességében az
influenszerek tobb mint fele (56 szazalék) valamekkora vagy jelent6s bevételnévekedésben
bizik az idei évet tekintve, egyotodik szamit a 2024-es évhez hasonld eredményre, és csak 16
szazalékuk prognosztizal visszaesést. A makroinfluenszerek esetében magasabb a pozitiv
varakozasokkal rendelkez6k aranya, 61 szdzalékuk szamit bevételeinek ndvekedésére.

Az influenszertevékenységhez kot6d6 koltségek kapcsan a legtobben (44 szazalék) szamitanak
valamekkora vagy akar jelentésebb ndvekedésre is az idei kiadasaikat illetéen, de 42
szazalékuk a 2024-es évhez hasonlé mértékd kiadasokra szamit. A makroinfluenszereknek
csak kisebb ardnya szamit jelentés mértékd koltségnovekedésre, azonban a mikro- és
nanoinfluenszerek 22 szdzaléka szerint nekik jelentés mérték( koltségnovekedésre kell
szamitaniuk 2025-ben.
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BEVETELLEL ES KIADASSAL KAPCSOLATOS TRENDEK ES PROGNOZISOK -
KOVETOTABOR NAGYSAGA ALAPJAN

2025 - VARHATO KIADASOK,
KOLTSEGEK

~

[ 2024 — TELJES BEVETEL [ 2025 — VARHATO TELJES BEVETEL

\ J

J N

TELJES MAKRO MIKRO ES NANO TELJES MAKRO MIKRO ES NANO TELIES MAKRO MIKRO ES NANO

o JelentGsen nétt a W Jelentdsen néni fog a =l W Jelentdsen néni foga
2023-as évhez képest 29 2024-es évhez képest 2 2024-es évhez képest
20 32 5l B B B
47 m Valamelyest néni fog a m Valamelyest néni fog a
= Valamelyest nétt a 2024-es évhez képest 2024-es évhez képest
2023-as évhez képest 26 | 32 M 19
. Hasonléan alakul a Hasonléan alakul a
Hasonléan alakult a e Bl B 2024-es évhez képest 2024-es évhez képest
36 2023-as évhez képest
32 Valamelyest csékkenni Valamelyest csokkenni
27 fog a 2024-es évhez fog a 2024-es évhez

)

Valamelye'st csdkkent képest képest
:.2023'“ évhez m Jelentésen csékkenni B Jelentéisen csokkenni
epest fog a 2024-es évhez fog a 2024-es évhez
o Jelentdsen csokkent a képest képest

2023-as évhez képest 7 LY m Nem tudom g 7 o Nem tudom
"N 1 =
i !

M16: A 2024-es évet tekintve hogyan alakult az influenszer tevékenységbdl szdrmazd teljes bevétele?
M17: Megldtdsa szerint hogyan fog alakulni a 2025-6s influenszer tevékenységbdl szdrmazo teljes bevétele?
M18: Megldtdsa szerint hogyan fognak alakulni az influenszer tevékenységéhez kothetd kiaddsai, kbltségei a 2025-0s évet tekintve?

INSPIra:egss  Bdzis: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban |
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COUPON

= o |4 4.6 Jogi es
szabalyozasi kornyezet:
tendenciak, kihivasok

A szabalyozdi kornyezet vilagos és egyértelmd, bar tobb interjdalany elmondja, hogy a
kotelez6 ,#hirdetés”,  #fizetett egylittmikodés” feliratok megjelenitése jelentésen, kb. 30-40
szazalékkal csokkenti a megtekintéseket, de ezt beépitik a tervezett elvarasokba.

»Szerencsére vdllalkozokként dolgoznak, mi is erre sarkalljuk 6ket. A legtébb influenszer madr
szamlaképes, ami szintén dtlathatobbd teszi a piacot. Ahol ligynékség van a képben, ott
sokkal jobban meg tud valdsulni a jogi szabdlyok betartdsa. Azt Idtjuk, hogy ahol az
influenszer direktben dolgozik a mdrkdval, ott sokkal kevésbé valdsulnak meg ezek a
szabdlyozdsok, a kritériumoknak gyakran nem adnak teret.” (Ugyndkségi vezetd)

Fontos lenne, hogy vildgos legyen pl. a gyermekekre vonatkozo tartalmak kozzétételévél
kapcsolatos minden irdnymutatds, vagy pl. 4j tipusu problémaként merdl fel a mestereséges
intelligencia altal generdlt tartalom, fotd, vided feltiintetésének kérdése (ez jelenleg szintén
rendezetlen teriilet).

LAlkohol, szerencsejdték, az egyébként hogy mehet? Lehet, hogy valahol van, de ott azért
példdul jo lenne bedllitani, hogy 18 felett Idssdk a tartalmat. Az Instdn van ilyen, hogy
bedllitom, de hogy biintetendé-e, hogy bedllitottad vagy nem, azt nem tudom. De mi alapjdn
deriil ki, hogy bedllitottad, vagy nem?” (Ugyndkségi vezetd)

Az el6z6 fejezetben bemutatott inkabb optimista bevételi varakozasokhoz képest a
hétkoznapi mikodés soran felmerilé problémak koziil legnagyobb aranyban (72 szazalék)
mégis a bevételekkel kapcsolatos kiszamithatatlansagot jelolték, féként a kisebb
kovetStaborral rendelkezé influenszerek (76 szazalék). A bevételi kiszamithatatlansag utan a
jogi és szabdlyozasi kornyezettel kapcsolatos bizonytalansagot jelolték még nagyobb
aranyban (42 szazalék), ezt f6ként a makroinfluenszerek (56 szazalék). Az tigyndkségekkel
valod egylttmikodésbdl adodd problémak ezekhez képest mar sokkal kisebb aranyban vannak
jelen a hétkéznapokban, de 20 szazalékuk szamadra okoz azért gondot a mindennapokban. A
kdzosségimédia-platformokkal valé egylittm(ikodéssel kapcsolatos nehézségeket csupdn 8
szazalékuk jel6lte, a markatulajdonosokkal valé kozvetlen egylittm{kodés soran felmerilé
nehézségeket pedig csupan 6 szdzalékuk.

A kutatds soran azt is felmértik, hogy a tartalomgyartédk mennyire érzik magukat
tdjékozottnak az influenszertevékenységgel kapcsolatos jogi és szabalyozasi kornyezettel
kapcsolatban. A tobbségiik (66 szdzalék) inkabb tajékozottnak tartotta magat ezen a
terlleten, 23 szazalékuk kdzepesen, mig 11 szazalékuk egyaltaldn nem vagy inkdbb kevéshé
érzi otthon magat ebben a témaban. A kdvetétabor nagysaga alapjan azt lathatjuk, hogy
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éppen a mikro- és nanoinfluenszerek nyilatkoztak nagyobb mértékben jobb tajékozottsagrol
(71 szazalék), és a makroinfluenszerek bizonytalanabbak ezen a teriileten. Ennek oka, hogy
Gket jobban is érintik a jogi és szabalyozasai kérdések, és gyakrabban is Gtkdznek
problémakba ezen a terileten hétkdznapi mikodésiik soran.

A MINDENNAPI MUKODESSEL KAPCSOLATOS KIHIVASOK

TELJES MINTA MAKROINFLUENSZER MIKRO ES NANO INFLUENSZER

[ HETKOZNAPI MUKODESSEL KAPCSOLATOS PROBLEMAK }

A jogi és szabalyozasi kérnyezettel 2

kapcsolatos bizonytalansag
Egylttm(ikédés az influenszer vagy
média ligynokségekkel

o
-

20

. -

Egylittm(ikddés a kbz6sségi média
platformokkal

-
~
|
S

Egylttmikodés a
markatulajdonosokkal

|
IS
©

| TAJEKOZOTTSAG INFLUENSZER TEVEKENYSEGGEL KAPCSOLATOS JOGI ES SZABALYOZASI KORNYEZETTEL
ATLAGERTEK
na ‘ 3,75

- W N

M19: Melyek azok a teriiletek, amik a legtébb gondot okozzdk Onnek az influenszer tevékenységének hétkdznapi miikodtetése kapcsdn?
M20: Mennyire érzi téjékozottnak magdt az influenszer tevékenységgel kapcsolatos jogi és szabélyozdsi kérnyezettel kapesolatban?

ATLAGERTEK ATLAGERTEK

m 5 - Teljes mértékben

3,77 3,79

INSPIrAas  Bazs: Teljes minta N=128 f6 | Adatok %-ban




53

5. Konkluziok

A napjainkban aktiv tartalomgydrtdk monetizacids lehetdségei nagymértékben fliggnek az
elérési szintjuktdl (nano-, mikro-, makro-, megainfluenszer) és attél, hogy milyen
kozosségimédia-fellileten és milyen tipusu kozonségeket kivannak megszoélitani. Mig a nano-
és mikroinfluenszerek kisebb, de elkotelezett kdvet6taborral rendelkeznek, addig a makro- és
megainfluenszereknek tomeges elérésiik, ambar alacsonyabb elkotelez6dési ratdjuk van.

Reklam- és kampanybevételek

A szponzoralt tartalmak tovabbra is az influenszerek f6 bevételi forrasat jelentik. Egy TikTok-
vagy Instagram-poszt dijazdsa 100-500 ezer forint kozott mozoghat, mig YouTube-videdknal
akar 500 ezer és 1,2 millid forint kozott is lehet. A megainfluenszerek nemzetkdzi piacon egy-
egy posztért 20-50 ezer dollart is elkérhetnek.

A kampanyok értékét ma mar nemcsak a kdvet6szam hatarozza meg, hanem az engagement
(aktivitasi rata), a kozonség relevanciaja és a tartalom minGsége is. A markak egyre inkdbb
hosszu tavu egylittm(ikodéseket keresnek hiteles véleményvezérekkel, és kiillonosen értékelik
azokat az influenszereket, akik hiteles médon tudjak integrdlni a hirdetéseket a sajat
tartalmukba.

Platformbevételek (YouTube, TikTok, Instagram)

A YouTube Partnerprogram, a TikTok Creator Rewards és az Instagram Reels Bonus
lehet6ségek révén kozvetlen platformbevételekre is szert tehetnek az online térben alkotdk.
YouTube-on 1 millié megtekintésért megkozelitéleg 1000-10 000 amerikai dollar kozotti
Osszeg érhetd el, a reklambevételek 55 szdzaléka illeti meg tartalom el6allitdjat. TikTokon és
Instagramon kozvetlen kifizetésekhez jellemz6en nagy aktivitds és magas nézettség
szlkséges.

Fontos trend, hogy a platformok egyre tobb kdzvetlen bevételi lehetdséget kindlnak —
mikdzben a verseny is ng, igy a stabil jovedelem fenntartasahoz folyamatos, mindségi
tartalomkeészités sziikséges a tartalmat eléallitdk oldalarol.

Sajat termékek és kozvetlen értékesités

A sajat markas termékek (pl. ruhdzat, élelmiszer, digitalis tananyagok) értékesitése egyre
népszerlbb a tartalomkésziték korében.

Fontos kiilonbség, hogy mig nano- és mikroinfluenszerek tobbnyire kisebb niche piacokat

céloznak, addig a makro- és megainfluenszerek sajat markakat, termékcsaldadokat épitenek ki
(pl. ruhamarkak, kavébrandek). A sajat termékértékesités elénye, hogy fliggetlen a
platformok algoritmusaitdl és rekldmbevételeitél, kdzvetlen kapcsolatot épit ki a kdvetd
és hosszabb tavon stabilabb jovedelmet biztosithat.

NV
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Kuponos és nyereményjatékos kampanyok

A kuponos, affiliate alapu kampanyok kiléndsen népszerliek a nano- és mikroinfluenszerek
kérében. Ekkor az influenszerek egyedi kuponkddokat vagy linkeket osztanak meg a
tartalmaikban, majd a vasarlasok utan jutalékot kapnak az eladott termékek utan. Ez a
bevételi forma egyrészt valamelyest mérhet6vé teszi a kampdnyok eredményességét a
markdk szdmdra, masrészt a tartalmat el6allité szamdra pluszbevételt jelenhet.

A prémiummarkak is egyre inkabb hasznaljak ezt a modellt, kiiléndsen akkor, ha 0j
célcsoportokat szeretnének tesztelni mikroinfluenszereken keresztiil.

Merchandising

A merchandising, azaz markazott termékek (pl. poldk, bogrék, sapkak) értékesitése mara
kulcselem lett az influenszerek bevételi stratégidjaban. Kezdetben féként YouTube-videdsok
alkalmaztdk, madra az Instagramon és a TikTokon is népszerdvé valt. A TikTok Shop, YouTube
Merch Shelf és Instagram Shop funkcidk lehet6vé teszik a kdzvetlen vasarlast a kozosségi
médids platformokon keresztiil. A merchandising nemcsak pénziigyi bevételt jelent, hanem a
markaépités szempontjabdl is kulcsfontossagu: a kozénség érzelmi kdtédése erésodik a
személyre szabott termékek altal. A merchandising akkor a legsikeresebb, ha (1.) a termék
szorosan kapcsolddik az influenszer személyiségéhez és kozosségéhez, (2.) a kampany limitdlt
elérhetdséget, exkluzivitast kinal, (3.) a kozosségi médiafellileteken nativan és hitelesen
integrdljak az értékesitést.

Ko6zosségi tamogatds (Patreon, YouTube-tagsag, Twitch-donacidk)

A kozosségi tamogatds egyre stabilabb bevételi forrassa valik a tartalomgyartdk szamara.
A Patreon, YouTube-csatornatagsagok, Twitch-donacidk rendszeres, havi szinten tervezheté
jovedelmet biztositanak, amely fliggetlen a markaktél és szponzoracidktol.

A tamogatdk motivacidi kozé tartozik példaul az exkluziv tartalomhoz valé hozzaférés, a
kdzvetlen kommunikacid lehet8sége az influenszerrel és az alkotdi kozosség tamogatasanak
érzése. Mikroinfluenszereknél havi 30.000-400.000 forint, makroinfluenszereknél akar havi 1-
2 millié forint bevétel is elérheté ebbdl a forrasbdl.

Osszegezve tehat a tartalomgyartdk sikeres monetizacids stratégija a bevételi forrasok
kombindlasan alapszik: rekldmbevételek, platformbevételek, sajat termékek, affiliate
marketing és kdzOsségi tamogatas egylittes haszndlata teremthet stabil és skalazhato
jovedelmet.

A jov6ben a hangsuly még inkabb a kdzvetlen kbzonségkapcsolaton, a sajat markaépitésen és
a tartalom mindségi, kovetkezetes el&allitdsan lesz.

A hazai influenszerek platformhasznalata

A kutatdsban részt vevé hazai influenszerek kozil tartalomgyartasi tevékenységlikh6z
kapcsoléddan legtobben az Instagramot hasznaljak (95 szazalékuk), de jelentésnek mondhaté
a TikTok haszndlata is (78 szadzalékos). A YouTube hasznalata mar kicsivel kevesebb mint
felikre jellemzd, a Facebook pedig csak a 4. legelterjedtebb platform koriikben. A hazai
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lakossag korében olyan kevésbé ismert és hasznalt platformok, mint a Threads, Twitch, X,
Snapchat, az influenszerek kérében sem elterjedtek itthon.

Mind a mikroinfluenszerek, mind a makrioinfluenszerek esetében tartalomgyartoi
mUkodésiik szempontjabdl jelenleg ugyan a TikTok a legjelentésebbnek tartott platform, de a
makroinfluenszerek esetében a YouTube a masodik legfontosabb. Sokan koziliik els6ként a
YouTube-platformon kezdték onallé mikodésiket még lizleti szempontok és megtériilés
nélkil, amely platformon évek alatt egyre nagyobb és lojalis kozonségre, kovet6taborra tettek
szert.

Az egyes platformok értékelése kapcsan a hazai tartalomgyartdok/ influenszerek az altaluk
amugy legelterjedtebben hasznalt Instagrammal a legelégedettebbek is egyben. Alapvetéen
a kilonbo6z6 kozosségi platformok kapcsan az egylittm(ikodést inkdbb gordiilékenynek és
atlathatonak tartjak.

Az egyes platformok Uzleti jovedelmezGségének megitélése kapcsan azt [athatjuk, hogy
ugyan az Instagramot értékelték legjelent6sebbnek, de a TikTok kapcsan is a kérdezett
influenszerek 55 szdzaléka nyilatkozott Ugy, hogy ezen platformmal vald egylittm(ikodés teljes
mértékben kifizet6dik szamukra Gzleti értelemben is. A makroinfluenszerek esetében az
Instagram és a TikTok mellett még a YouTube is azon platformok kozé tartozik, melyen
szamukra Uzletileg is megéri jelen lenni.

Ko6zosségi platformok szerepe és megitélése a hazai influenszerek véleménye alapjan:

Facebook: Egyel6re még kihagyhatatlan, de egyesek szerint kevésbé relevans mar egy-egy
influenszerkampany szempontjabdl. A Facebook egyre inkdbb marginalizalédik. Az 50 év
feletti célcsoport elérésében esetenként még jol teljesit, de az influenszerek szamara
monetizacios szempontbdl egyre kisebb jelent&séggel bir.

Instagram: Bevett, elvart és elterjedt platform, kihagyhatatlan az influenszerkampdanyokbdl.
Az influenszerek altal is kedvelt platform, f6ként a kiszamithatdsaga, megbizhatdsaga és
rugalmassaga miatt. Egy-egy kampdany kapcsan el6zetesen megbizhatéan megbecsiilhetbek a
minimalisan garantalt kampanymutatdk. Az Instagram is egyértelm(ien a szponzordaciora épit,
és ma még ez a legnagyobb platform a szponzoracids bevételek tekintetében, de a TikTok
személyében erds kihivdra taldlt. Az Instagram a Reels-videdk megjelenésével és az
algoritmusok tartalomgyartéknak kedvezd korrekcidjaval sikeresen fékezte a felhasznaldk és a
tartalomgyartdk migracidjat a TikTokra, azonban a TikTok térnyerése ennek ellenére
vitathatatlan, és az interjualanyok véleménye szerint a szponzoracids bevételek tekintetében
hamarosan megel6zi majd az Instagramot.

TikTok: Jelenleg a leginkabb elvart és elterjedt platform, kihagyhatatlan az
influenszerkampdanyokbdl. Az ligyndkségek, de f6ként a markatulajdonosok altal igencsak
preferdlt. Az influenszertevékenységliket 2020-as évek elején kezd6k szdmdra mar ez a
kiinduld platform, ezen kezdték el tartalomgyartoi tevékenyégliket. A TikTok itthon is
felrobbantotta az influenszerpiacot a formatumok és az algoritmus oldalardél, de monetizacids
tekintetben is. A TikTok Magyarorszagon egyaltalan nem fizet a tartalomért, mert a
felhasznaldk (és igy a professzionalis tartalomgyartok is), egyébként is megfelel6 szamb
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gyartanak érdekl6désre szamot tartd tartalmat, amelyet az influenszerek szponzoracios
bevételeik révén tudnak monetizalni. A tartalomgyartok szerint a tobbi platformhoz képest
bizonytalanabb a platform algoritmusa, igy a kampdnyokhoz kéthetd garanciak vallaldsa is
rizikdsabb. Ezzel egylitt az interjualanyok véleménye szerint ma egyre kevesebb influenszer
,engedheti meg” maganak, hogy ne legyen jelen a TikTokon, mert a platform elérései és
algoritmusai miatt a szponzoracidés bevételek ezen a fellileten novelhet6k a leggyorsabban és
a legnagyobb mértékben.

YouTube: Az influenszerek altal igen kedvelt platform, a lojalis koz6sségépités legfontosabb
eszkoze. F6ként azok a hazai tartalomgyarték kedvelik, akik még 2020 elétt kezdték meg
mUkodésiiket, a TikTok hazai el6retorését megel6z6en. A hazai meginterjuvolt influenszerek
szerint szinte a YouTube az egyetlen olyan platform, amely hazai kbrnyezetben a
markatulajdonosi és ligynokségi lzleti egylittm(ikodéseken tul addicionalis bevételt tud
indukalni, azaz 6nallé monetizacids szereppel is bir. A YouTube szerepe nemcsak a konkrét
megtekintések utan jaré bevételi lehet6ségek szempontjabdl érdekes szamukra, hanem
kifejezetten hatékonynak tartjdk webshopra ,terel6” funkcidjat is.

Bevételszerkezet:

Az influenszertevékenységbdl szarmazd bevételek teljes jovedelemhez viszonyitott aranya
kapcsan azt lathatjuk, hogy mig 2023-ban a kérd&ivben megkérdezett influenszerek 31
szazaléka esetében a teljes jovedelmiik minimum 50 szadzaléka influenszertevékenységhbdl
szarmazott, addig 2024-ben ez ardany mar 41 szazalékra n6tt. Az influenszertevékenységhbdl
szarmazé bevételi tendencidkat tekintve azt [athatjuk, hogy a 2024-es év kifejezetten sikeres
volt, hiszen 40 szazalékuk nyilatkozott gy, hogy jelent6sen nétt ezen forrdsbdl a bevétele a
2023-as évhez képest, tovabbi 32 szdzalékuk pedig kisebb ndvekedést tudott elkdnyvelni.
Ehhez képest a 2025-6s évre vonatkozé kilatasok valamelyest mérsékeltebbek, jelentds
bevételnovekedést 31 szazalékuk var, kisebb névekedést pedig 25 szdzalékuk.

A bevételi forrasokat tekintve azt lathatjuk, hogy a TOP3 legelterjedtebb bevételi lehet8séget
az aldbbiak biztositjdk mind a makro-, mind a mikro- és nanoinfluenszerek esetében is:

1. Média-, kommunikacids vagy influenszeriigynokségi megdllapodasbodl szarmazo bevétel
2. Kozvetlen markatulajdonosi megbizasbdl szarmazoé bevétel,
3. Kozosségimédia-platformoktdl szarmazo bevétel.

A sajat termék vagy szolgaltatas értékesitésébdl szarmazé jovedelem a mikro- és
nanoinfluenszerek esetében jelent&sebb, 39 szazalékuknak volt ebbdl a forrasbdl bevétele az
elmult egy évet tekintve. A sajat termék értékesitésének tomegesebb elterjedése ellen hat,
hogy ez altalaban feltételez egy sajat lzemeltetés(i webshopot, amelynek felépitése és
mUikodtetése jelentGs koltséggel és erGforras-allokacidval jar.

A kovetSi adomanyokbdl, felajanldasokbdl szarmazé bevétel a hazai influenszerek esetében
még nem annyira elterjedt, az 6sszes megkérdezettet tekintve minddssze 16 szazalékuknak
szarmazott ebbdl bevétele az elmult évben. A makroinfluenszerek esetében valamivel ma
elterjedtebb, negyediiknek mar ezen forrds is rendelkezésére all.
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A kuponletoltések és nyereményakcidk utan jard bevételi forras sem tekintheté még itthon
elterjedtnek, minddssze 11 szazalékuk jel6lte, mint bevételi forras.

Merchadisingbodl szarmazo bevételi forras elsGsorban a makroinfluenszerek esetében
mutathato ki, 14 szdzalékuknak volt ebbdl a forrasbdl bevétele az elmult egy évet tekintve,
de ezzel egyltt az interjualanyok egy fejl6d6, ndvekvd lehetséges bevételi forrasként
azonositottdak.

Egylittm(ikodési nehézségek:

A hétkoznapi m(ikodés sordn felmeril6 problémak kozil a megkérdezett influenszerek
legnagyobb aranyban (72 szazalék) a bevételekkel kapcsolatos kiszamithatatlansagot jelolték,
féként, akik kisebb kdvet6taborral rendelkeznek (76 szazalék). A bevételi kiszamithatatlansag
utan a jogi és szabalyozasi kornyezettel kapcsolatos bizonytalansagot jelolték még nagyobb
aranyban (42 szazalék), ezt f6ként a makroinfluenszerek (56 szazalék). Az ligyndkségekkel
vald egylttm(kodésbdl adddd problémak ezekhez képest mar sokkal kisebb aranyban vannak
jelen a hétkdéznapokban, de 20 szazalékuk szdmdra okoz azért gondot a mindennapokban. A
kozosségimédia-platformokkal valé egylttmiikodéssel kapcsolatos nehézségeket csupdn 8
szazalékuk jeldlte, a markatulajdonosokkal vald kozvetlen egylttmUikodés soran felmerilé
nehézségeket pedig csupan 6 szadzalékuk.

Az lGgynokségi vezetbk és tartalomgyartdk tobbsége Ugy latja, hogy az ligynokségek
mUkddése el6nyos az Gzleti folyamat valamennyi szerepl6je szdmara. A tartalomgyartok
jelent6s része nem érzi magat kompetensnek a projektekhez kapcsolddd adminisztratiy,
pénzligyi, jogi és compliance folyamatokban, és nem feltétleniil jartas az
tgyfélkommunikaciéban (a markatulajdonosok irdnyaba), illetve a markatulajdonosi brief
valds aktivitdssa konvertalasdban. A kozvetit6 Gigynokség bevondsa elény0s a tartalomgyartd
szamara azért is, mert az influenszert , kiajanlja” az ligyfelek szamara, és ezzel folyamatos
bevételi forrast biztosit a tartalomgyartd szamara.
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