Tartalomfogyasztési szokasok és trendek a magyar Facebookon 2021-24 kozott

Jelen tanulmany az eddig készilt legatfogobb jelentés a magyar tartalmak fogyasztasarél a Facebookon.
A top300 legnagyobb magyar tartalomszolgaltatd Facebook oldal 2021 és 2024 kozotti kozel
harommillié bejegyzésének, és a kapcsolddé mintegy 84 milli6 megosztasnak és 86 millié
hozzaszélasnak, valamint kozel egymilliard reakcionak az elemzésén keresztlil mutatja be a platformon
zajl6 tartalomfogyasztas és -disztriblcio legfontosabb jelenségeit és trendjeit. A posztok és interakciok,
illetve topikmodellezés segitségével a témak elemzése a Sentione social listening eszkdzzel készilt el,
a halozatelemzés pedig az R programmal és a Gephi halozatelemzé szoftverrel. A magyar és
tartalomszolgaltato oldalak sziirése és kivalogatas a Donacio alapu digitalis adatgyiijtés kutatas adatai,
valamint Sentione kulcssz6 alapi keresés segitségével tortént, végiil a kdvetdszam szerinti legnagyobb
300 oldal 3 tipusba (Média, Nativ és Személyiség) és 7 kategdriaba (Eletmdd, Gasztro, Hirek, Humor,
Sport, Szbrakoztatd, Zene) kerlilt.

A tanulmany megerdsiti és alatdmasztja a médiapiaci forrasokbol is ismert folyamatot,
miszerint a magyar média és nyilvanossag formalasaban a Facebook rendkiviil jelentds szerepet tolt be.
A platformon k6z6lt és megosztott tartalmak, azok strukturdja, forrasai, kategoriai, tipusai, formatumai
is rendkivil véltozatosak. Jelen vannak a platformon — tébbek kozott — tradicionalis médiavallalatok,
influenszerek, zenészek, és meg rengeteg tovabbi tartalomszolgaltato. Ezek a legkllonfélébb tipusd
oldalak a legkllonfélébb ritmusban és mennyiségben kdzolnek tdbbféle kategdriaba sorolhato
tartalmakat a receptektdl kezdve kiskutyak képein at a hirekig, szamos formatumban (szoveg, kép,
vided). Mindezek a nagyon kiilonb6z6 tartalmak a fogyasztoi oldalon egyetlen feedben versenyeznek a
felhasznalo figyelméért.

A facebookos tartalomszolgaltatok egy sziik halmaza felelds a kozzétett posztok (és kapcsolodo
reakciok, interakciok) jelent6s részéért. A top5 legtobb posztot kzzétevo oldal a bejegyzések 18%-4t,
a top10 oldal a bejegyzések 32%-at, mig a top20 oldal az 6sszes kdzzétett bejegyzés 52%-at adja ki. Az
oldalak tartalomszolgaltatasa gyakorlatilag reggeltdl estig folyamatosan zajlik, hétvégén figyelhetd
csak meg kisebb mennyiségi visszaeseés.

A tiz legnagyobb oldalbol nyolc rendelkezik egymillio feletti kovetdszammal. Ezeknek az
oldalaknak egy része azonban mar nem meghatarozo: ujabb és relative kisebb szereplok vezetik a
legaktivabban posztold és a legtobb interakciot kivalto oldalak toplistait. A 300 oldalbél a legtdbb (125
db, 42%) a Személyiség (egy adott személyhez kot6do oldalak kdre) tipusba sorolhatd be. A Média (a
Facebookon kivili entitasok, példaul kiaddk altal miikodtetett oldalak) tipus aranya 36%, a Nativ (vagy
sajat, kozvetleniil a Facebookra elballitott posztokat k6z16, vagy transzparens kiadoi hattér nélkiili
oldalak) tipusé 23%. A Személyiség tipusi oldalak nem csak mennyiségileg dominalnak, de 6k a
legsikeresebbek a felhaszndlok bevonasaban is: a legmagasabb &tlagos interakciés mutatoval
rendelkez6 top20 oldal harom oldal kivételével mind ebbe a tipusba tartozik.

Osszességében és egyben a Hirek kategdriaban a legtobb posztot a 24.hu kézolte a vizsgalt
idészakban: 127 ezer 318 darabot. Osszességében és egyben az Eletmodd kategoriaban a legtobb
megosztast a ,,\Wegera a kommunikator” generalta, 6sszesen 3 millié 896 ezer 487 darabot. A legtobb
Osszreakciot (a hat reakcidtipus Osszesen: tetszik, imadom, hitha, vicces, szomoru és diihitd) a sport
kategoriaban a Nemzeti Sport Online érte el (54 millié 887 ezer 524). A legtdbbet kommentelt oldal a
Telexé 6 705 773 kommenttel. A legtobbet megosztott posztot a ,,\Wegera a kommunikator” k6zolte (38
ezer 633), a legtdbb Osszreakciot elért poszt az M4 Sporte volt (167 ezer 223). A legtobbet kommentelt
poszt Kajdi Csabaé. A legmagasabb atlagos dsszinterakcio (azaz dsszreakcio, megosztas és komment
egyuttesen) Sebestyén Baldzs oldalan volt (egy posztra atlagosan 11 ezer 970), az 4tlagos megosztashan
Somogyi Andras (2 ezer 223 posztonkénti atlagos megosztas), az atlagos kommentszamban Kajdi
Csaba az els6 (448 komment posztonként).

A posztok mennyisége és az egy posztra jutd atlagos interakcids érték negativan korreldl:
jellemzden a sok posztot kozzétevé oldalakon az atlagos interakcios érték alacsony. llyenek tipikusan
a Média oldalai, és kiilondsen a Hirek kategoriaba tartozo tartalmak. A témakra érkezett atlagos reakcios
értékek szerint a sportra jon kiugréan a legtébb interakcio valtozo, a legtébb komment a politikai
témakra, a legtobb megosztas pedig a receptekre. A reakciotipusok koziil kiemelhetd, hogy a legtdbb
imadom reakci6 a sportra, a legtébb diihos reakcié a gazdasag témara, majd szorosan a masodik helyen
a politikara érkezett — amely téméra egyben magasan a legtobb nevet6 reakci is érkezett.
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Ha a reakcidk és interakciok altal kiugroan jutalmazott posztok, témakorok konkrét tartalmait
vizsgaljuk meg, akkor egy olyan kép rajzolodik ki a Facebook izlésvilagarol, amiben a kdvetkezo
tartalmak sikeresek: az élethez és halalhoz kapcsolddo nagy bejelentések és hirek; hirességek botranyai,
érzelmi kitarulkozasai, tragédiai; a hétkdznapi élet, munkanap, munkavégzés ritmuséahoz kapcsol6dd
mémek; sportolokhoz, magyar sikerekhez és rajongott sportcsapatok sikereihez kapcsolodé anyagok;
zenei el6addok bejelentései, vallomasai; olcsd, konnyen hozzaférhetd alapanyagokbol, gyorsan és
egyszerien elkészithetd ételek receptjei; szivszoritd, meghatd torténetek beteg allatokrol vagy
emberekr6l; a nagy vallasok tanitasai helyett ezoterikus, self-help tartalmak és bolcsességek, idézetek.

A platformon szinte minden szempontbél a szérakoztat6 tartalmak dominalnak. A Zene, mint
méasodik leggyakoribb tartalmi kategdéria a Spotify-YouTube-on dominalé izlésvilaghoz képest
(amelyben a hip-hopot, vagy hip-hop hatast popot jatszo, fiatal eléadok a legnépszertibbek) radikalisan
mas képet mutat, melynek fontos karaktere a nosztalgia. Féleg mar régdta a palyan 1évo eldadokrol van
sz0, akik karrierjében kulcsfontossagii szerepet jatszott elsdsorban a kereskedelmi televizio. A
streaming top20 listakrol ismert, ma népszerti hip-hop eléadok hianyoznak. A jelenleg legnépszeriibb
magyar kdnnylzenei el6add, Azahriah oldala még a top300 listara sem fért fel.

A posztolt tartalmak egy részét nem egyetlen alkalommal posztoljak ki, hanem szdmos
alkalommal, sokszor parhuzamosan tobb csatornan. A top20 leggyakrabban megosztott link
legnagyobb része az eqyszerugyorsreceptek.com oldalrél szarmazik. A leggyakrabban megosztott link
egy fahéjas pudingos rud receptjére mutat, melyet 4 kiilonb6z6 Facebook oldal Osszesen 287
alkalommal osztott meg a vizsgalt idéintervallum soran. A tartalmak megosztasanak és fogyasztasanak
halézatdban nem csak a tartalmi parhuzamok jatszanak szerepet: kiemelked6en fontos az egy
tulajdonban 1év6 vagy egymassal mas modokon 6sszekapcsolddo, a tartalomkdozlésiiket 6sszehangolo
oldalak dinamikéja. A tradicionalis online médiavallalatok kozdétt a legnagyobb volumenben a Centrél
Meédiacsoport teriti a tartalmait a Facebookon. Oldalai ko6ziil kiemelend6 a 24.hu meghatéroz6 szerepe,
amely szorosan kapcsolodik mas oldalkategoriaja, de szintén a Centrdl Médiacsoporthoz tartozo
oldalakhoz, mint az nlc.hu, National Geographic, Startlap, HaziPatika, VVezess és Nosalty.

Sajatos modja a facebookos tartalomterjesztésnek az, amikor olyan oldalak is rendszeres
gyakorisaggal terjesztik egy masik oldal tartalmait, amellyel nincsen jelzett kapcsolatuk, vagy ha van,
a két oldal cime, elnevezése nem egyezik meg. Ilyen ,,spinoff-oldalakon” a tradicionalis kiadok és méas
facebookos terjesztok tartalmai is megjelennek.

A f6leg szponzoralt tartalmakat terjeszt6 politikai tartalomkésziték (mint példdul a Megafon
arcai) nem fértek be a top300 oldalba, ezért az altaluk kdzolt tartalmak sem szerepelnek a mintaban. A
top300 oldal kordli diskurzusokban a politika egyébként sem tartozott a legnépszeriibbek kozé: a
,Politika” témahoz sorolt bejegyzések aranya 11,9% szazalék volt.

A, digitalis szolgaltatasok egységes piacardl és a 2000/31/EK iranyelv modositasarol (digitalis
szolgaltatasokrol szol6 rendelet)”, azaz DSA 2023. augusztus 25-én valt alkalmazhatéva az an. online
oriasplatformokra (melyek kdzé a Facebook is tartozik). A DSA alkalmazhatosagat kdvetden az atlagos
Facebook posztmennyiség, dsszreakcid, az atlagos kommentszam, illetve az atlagos megosztas (tehat
az Osszinterakcio) érték is enyhe csokkenést mutat. Azonban ez nem tulajdonithaté egyértelmiien a
szabalyozas hatdsanak: az adatok inkabb azt mutatjak, hogy a csokkenés mar 2022 nyaran elindult, tehat
joval a DSA szabalyozas hatalyba lépése elott.
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