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Az EU-s platformszabdlyozdsok hazai
rekldmpiacra vonatkozo varhatoé
hatdsainak felmérése

Tanulmdany az NMHH Szabdlyozasi Igazgatésag, Online Platformok
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Hirkozlési Hatdsag

2022-ben hatdlyba lépett két fontos EU-s szabdlyozds. A digitdlis szolgaltatasokrol
sz016 rendelet (DSA') és a digitdlis piacokrdl sz616 jogszabdly (DMA2), mint kombinalt
szabdlyozdasi csomag Utt6ré szerepet tolt be a digitdlis platformok szabdlyozdasaban,
amelyek alapveté fontossagiva valtak tarsadalmunk és gazdasdgunk szamara.

2024 elsé negyedévére mindkét jogszabdly - néhdny kivételtdl eltekintve - 6sszes
kotelezettsége betartandé minden érintett szolgdltaté szamdara, érintve ezzel az
Eurépai Unid interneten elérhetd lakossagat és vallalkozasait, illetve az dket célzd
digitdlis szolgaltatasokat.

A Nemzeti Média- és Hirk6zlési Hatésdg (NMHH), mint a DSA szerinti digitdlis
szolgdltatdsi koordindtor, a jogszabdly életbe Iépése utani elsé év reklampiaci
hatasainak felmérését tizte ki célul.

A felmérés és elemzés a Whitereport kézremikodésével valdosult meg 2024
szeptembere és 2025 janudrja kézt az NMHH Online Platformok Féosztdlya szamara,

illetve az NMHH onlineplatformok.hu oldali kozzététel céljabdl.

Kézirat tartalmilag lezdarva: 2025. janudr 13., véglegesitett verzid: 2025. janudr 29.

1 Az Eurépai Parlament és a Tandcs (EU) 2022/2065 rendelete (2022. oktdber 19.) a digitdlis
szolgdiltatdsok egységes piacdrdl és a 2000/31/EK irdnyelv médositasardl (digitdlis szolgdltatdsokrdl szold
rendelet)

2 Az Eurdpai Parlament és a Tandcs (EU) 2022/1925 rendelete (2022. szeptember 14.) a digitdlis dgazat
vonatkozdsdban a versengd és tisztességes piacokrdl, valamint az (EU) 2019/1937 és az (EU) 2020/1828
irdnyelv modositdsdardl (digitdlis piacokrdl sz6ld jogszabdly)
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Vezetdi 6sszefoglald

Célok
1. Az NMHH sz&mdra készUlt tanulmdny tdrgya az EU-s platformszabdlyozdasok
reklampiacra vonatkozé szabdlyok varhaté hatasanak felmérése. A
tanulmany ésszefoglalja a téma piaci-szabdlyozdasi hatterét, feldolgozza a 2024
6szén zajlott szakértdi mélyinterjukbdl  dllé  felmérést az NMHH  dltal
megfogalmazott 4 témdban, és javaslatokat fogalmaz meg.
2. A tanulmdny fékuszdban az aldbbi kérdések alinak:
a) Az online platformok profilozdson alapuld, gyerekeket célzé reklamok
kivezetésére vonatkozd kotelezettségének vald megfelelés hogyan hat
a hazai rekldmszakmdra, a hazai influenszerek tevékenységére, illetve a
médiapiacra?
b) Ugyanez az érzékeny adatokon alapulé (célzott) hirdetések
kivezetésére vonatkozo kdtelezettségére.
c) Milyen hatdssal lesznek a hazai rekldmpiacra a kapudrék, illetve online
oridsplatformok atlathatésagi kotelezettségei
d) A hazai rekldmpiaci szerepldk mennyire dllnak készen, milyen
stratégidkat fognak kovetni a Google 3. feles cookie-k (third-party
cookies, azaz 3PC) kivezetésének végleges torlése kapcsdn?e3
3. Az online kampdnyok platformokon térténd  targetdldsdnak  és
franszparencidjdnak a vizsgdlata egyéni interjk formdjdban tértént, amit
kiegészitettink kvantitativ modellezéssel és szakértdi interpretdciokkal.

Piaci és szabdlyozdsi kontextus
4, Az internet Uj, hatdrokon dativeld, globdlis szolgdltatdsokat tett lehetévé,
amelyeknek kdsz&nhetéen az elmult hdrom évtizedben dtalakult, hogy hogyan
informdlédunk, hogyan kapcsoldédunk mdsokhoz, hogyan szérakozunk,
vasdrolunk, sportolunk stb. Az internetkorszak Uj jelenségei kdzé tartoztak a
keresémotorok, kdzdsségi média platformok, webdruhdzak és egyéb online
platformok4, melyek a fizikai piacok jelentés datalakuldsdt hoztdk a

3 A Google és mds kereséplatformok targetdldsi valtozdsai az eurdpai adatvédelmi szabdyozds
vdltozdsdval kezdddtek, amelyet a DSA és a DMA tovdbb drnyalt, azonban a tanulmdny lezdrdsdig
nem megoldoftt kérdés a Google, illetve dltaldban az Alphabet-platformok targetdldsi gyakorlatdnak
megfelelése az eurdpai szabdlyozdsoknak. Tanulmdanyunk fékuszdban a piaci reakcidk dlinak, nem
célunk jogi elemzésekbe bocsatkozni. Megjegyezzik, hogy a project induldsakor még a 3. feles cookie-
k Google Chromebdl vald kivezetés volt a Google terve, azonban a szakértdi interjuk 2024 &szén mdr az
aktudlis helyzetet vizsgdiltdk, azaz a kivezetés végleges eltdrlésének hatdsait a hazai rekldmpiacra.

4 ,,Olyan tdrhelyszolgdiltatds, amely a szolgditatds igénybe vevéjenek kérésére informdcidkat tarol és
nyilvanosan terjeszt, kivéve, ha ez a tevékenység egy mdasik szolgdltatds kisebb vagy kizardlag kiegészitd
eleme, vagy a fé szolgdiltatds kisebb funkcionalitdsa, amely objektiv és technikai okoklbdl nem
haszndlhatd az emlitett mdsik szolgdltatds nélkll, és az ilyen elem vagy funkcionalitds mdsik
szolgdltatdsba vald integrdcidja nem a rendelet alkalmazhatésdgdnak elkerllésére szolgdl™ Forrds: DSA.
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tartalompiacon is, és vdltak a tartalomszolgdltatok partnereivé  és
versenytdrsaivd (,frenemy”-jeévés) rekldmpiaci és kdzdnség téren egyardnt.

5. Az analdg vildghoz képest a digitdlis korban keletkezd oridsi adatmennyiség és
mélység Uj Uzleti lehetéségeket is hozott: a digitdlis reklamkampanyok
célozhatésdga messze megelozi a tomegmédiumokét, ezdltal Uj értékteremtési
és rekldmpiaci monetizaldasi lehetdség jott [étre. E | szuperprofilozds” egyértelm’
versenyelényt jelentett a platformok szdmdra a rekldmpiacon, és a nagyon
részletes digitdlis Idbnyom adatok rekldmcéll felhaszndldsa képezi a preciz
targetdldast, a rekldmokkal térténd célzdas alapjait. A digitdlis személyes adatok
ma mar hivatalosan is egy nemrég hivatalossd lett Uj fogalom, az adatvagyon
részének tekinthetdk. A platformok aszimmetrikus adat-, verseny- és gazdasagi
elénye azonban Uj szabdlyozdsi igényeket hivott eld.

6. Mindekdzben a reklampiacon (mds terUletek mellett) az online platformok
megkerilhetetlen szereplékké valtak.

7. Az Eurépai Unid digitalizacios programokkal segiti a fejlédést: a 2020-as éveket
Digitdlis Evtizednek tekintve digitalizacios stratégiat és akcidtervet vezetett be,
felismerve a digitdlis atalakulds komplex gazdasagi és tarsadalmi elényeit.

8. Emellett azonban a 2010-es évek masodik felétdl aktiv szabdlyozdsi
tevékenység kezdddott, hogy az EU dllampolgdrait és vallalkozasait védje és
tdmogassa.

9. Az elsé nagyhatdsu EU-s jogszabdly, az 2018-ban életbe Iépett dltaldnos
adatvédelmi rendelet (GDPR¢) kezdte a reformokat, amelyeket tébbek kdzt a
tanulmdanyunk fékuszdban dllé Uj digitdlis jogszabdlyok (a DSA-DMA-csomag)
kdvettek, érintve a rekldmpiaci célzds egyes terUleteit és Uj rekldmpiaci
szolgdltatdsokat.

Kutatdsi eredmények (szakértdi interjik piaci szerepldkkel)

10. A felmérést érdeklédéssel és pozitivan fogadtdk a felkért szakemberek — a
témafelvetés is nyitottsdgra taldlt, és az interju végén tovdbbi érdeklédésiket
fejezték ki a témdk irdnt.

11. A targetdlds dltaldnos trendjeinek  felmérése azt mutatta, hogy
Magyarorszdgon az online rekldmkampanyok online médiumokon futé része
sok esetben elérés-maximalizaldasrol és presztizsrdl szél, mig a performance-
kampdnyok’ a platformokon futnak. A célzott programmatic kampdnyok
ardnya nemzetkdzi 6sszehasonlitdsban alacsony.

12. A résztvevék arra hivtdk fel a figyelmet, hogy hdrom adatvildg Iétezik a hazai
piaci szereplék szdmdra, amelyre jelenleg rekldmozdsi gyakorlat epll. A
nagyobb hirdetdk sajat, Ggynevezett elséfeles vagy first party adatai (o GDPR

5 Egyszerre friend, azaz bardt és enemy, azaz ellenség

¢ Az Europai Parlament és a Tandcs (EU) 2016/679 rendelete (2016. dprilis 27.) a természetes
személyeknek a személyes adatok kezelése tekintetében torténd védelmérdl és az ilyen adatok szabad
dramldsdrdl, valamint a 95/46/EK ir&nyelv hatdlyon kivil helyezésérdl (altaldnos adatvédelmi rendelet)
7 https://szotar.iab.hu/performance-marketing
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betartdsa melletti limitekkel), az online kiadék adatai (o GDPR betartdsa
melletti limitekkel), és a plafformok adatai (az EU-s szabdlyozdsok ndvekvd
alkalmazdsdval. Ez a hdrom adatvildg pdrhuzamosan mUkddik, de az online
platformok adatmennyisége mellett minden mds eltérpll a vélemények szerint.
(Fontos megjegyezni, hogy adatvagyon szempontjdbdl a nagyobb e-
kereskedelmi cégek az online médidval versenyképesek, azonban 2024 2.
felében ezen adatok kiakndzdsa és az Ugynevezett retail media® még
gyerekcipdben jart és a megkérdezettek ezért 6ndlld, a gyakorlatban Iétezd
ondllé szegmensként még nem emlitették az e-ker cégek adatvagyondra
épuld elsd digitdlis rekldmszolgdltatdsokat.)

13. A felmérésben szerepldk szerint egyre inkdbb az a trend, hogy az
adatszegmensek taldlkoz(za)nak, adatalapu egyittmUkddések jonnek 1étre —
még ha ez Magyarorszagon feltehetdleg gyerekcipdben is jar a nyugati
piacokhoz képest.

14. A targetdlds és rekldmtranszparencia ndvekedés platformokon torténd
vdltozdsai, amelyeket az Uj digitdlis szabdlyok hatdsaként vizsgdltunk, arra
hivtak fel a figyelmet, hogy a GDPR és belsé céges megfontolasok miatt a piac
nagyhirdetbi-igynokségi szegmense mar sajat maga korldtozta az érzékeny
adatokra, illetve kiskorbakra célzé reklamkampdanyokat, mar a DSA
bevezetése elétt. Emiatt a DSA ezen megkdtései nem jelentenek vdaltozdst, igy
2025-6s fontossagukat is alacsonynak itélték a résztvevdk. A felmérés
ugyanakkor nem terjedt ki a kkv-szektorra, ahol egyes szegmensekben
becslésiink szerint okozhat fennakaddst a valtozas (legaldbbis addig, amig az
Al-alapuy, gyorsan tanuld Uj rekldmeszkdzdk mdas mddon valtjdk ki ezen érzékeny
adatok haszndlatdat).

15. A lenti dbra mutatja, hogy a transzparencia-noéveld szolgdltatasok irant
nagyobb (és nd) a piaci szereplok érdeklodése, ahogy megismerkednek az Uj
lehetéségekkel. Es bdar a Google 3PC-k kivezetése nem valdsul meg, az
adatmennyiség-csokkenés egyéb okaihoz kapcsoléddé téma adatstratégiai
megkozelitésben igen fontosnak tinik 2025-re vonatkozélag a lenti ,,h&fok-
teszt" eredmények szerint.

8 ,Digitdlis kiskereskedelmi eladdshelyi hirdetési lehetéségek és adatvagyon™.

Forrds: https://iab.hu/2url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FI AB-HU-
RETAIL-MEDIA-Szakmai-
Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20HuUNgary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%200%C C%88sszefoglalo%CC%
81%202024&index=1&pdfID=21584
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https://iab.hu/?url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FIAB-HU-RETAIL-MEDIA-Szakmai-Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20Hungary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%20O%CC%88sszefoglalo%CC%81%202024&index=1&pdfID=21584
https://iab.hu/?url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FIAB-HU-RETAIL-MEDIA-Szakmai-Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20Hungary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%20O%CC%88sszefoglalo%CC%81%202024&index=1&pdfID=21584
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Erzékeny adatok Kiskoruak Transzparencia Google 3PC

16. A Google 3. feles cookie-k kivezetésének végleges elmaraddsdra adott
reakciok kapcsadn a megkérdezett hirdetdk jellemzéen két csoportba oszthatd
reakciét mutattak a 2024 nyardn elédllt Uj helyzettel kapcsolatban. Bar
mindenki megkdnnyebbilt, egy részik O0gy véli, most nincs tennivalé. Mas
részUk ugyanakkor azt gondolja, hogy annak ellenére, hogy vége a
3PCkivezetési bizonytalansdgnak, és elvileg minden marad arégiben a Google
Chrome-ban, de valéjaban a piac mégis valtozik, egyre kevesebb 3. feles adat
lesz, igy fontos a cégeknek sajat adatstratégiat épiteni. A cégméret és ipardg
azonban jelentésen befolydsolja a vdllalatok reakcidjat: adatstratégiai
feladatokra azok a vdllalatok képesek vagy nyitottak elsésorban, ahol
nagyobb bUdzsék (és szakértelem) dll rendelkezésre, és a fogyasztokkal vald
digitdlis kapcsolatok révén sok adat keletkezik.

17. A médiatulajdonosi- online sales house-oldalrdl — legaldbbis a megkérdezett
nagy szerepldék — tisztdban vannak azzal, hogy adatfronton fejleszteni kell.
Tébben is emlitették, hogy egy, a hazai online médiaszolgdltatok dltal kbzdsen
nyUjtott egykapus felhaszndldi rendszer? segitség lehetne az dridsplatformokkal
szembeni versenyben a rekldmbevételek megtartdsa (még csak nem s
feltétlenUl ndvelése) érdekében.

Kovetkeztetések, javaslatok
18.Tébb informdcioét, ipardagi tdjékoztatast és egyeztetést szeretnének a
hatdsagtdol-hatdésdggal a megkérdezettek, mert az NMHH tudja, mi térténik
szabdlyozdsi oldalrdl.
19. Fejlesztési projectek NMHH dltali tdmogatdsanak igényét is emlitette tébb
médiaoldali szerepld, amelyek a piaci szerepldk kdzds versenyeldnyét
hozhatjdk, vagy lemaraddsuk csdkkenését.

? Ez alatt azt értették a megkérdezettek, hogy jelenleg a sok online kiadd egyesével kis adatvagyona
nem versenyképes az oridsplatformokéval, azonban ha sok kiadd &sszekapcsolddhatna annyira, hogy
egy internetezé bdrmelyik weboldalon keresztUl belép (regisztrdcid utdn) e kdzos , térbe”, akkor a sok-
sok online kiadé adatvagyona kdzdsen sokkal értékesebb fogyasztdi és igy hirdetési adatokkal tudna
szolgdini.

Svdjci példa (nem az interjalanyok emlitették, de hasonld rendszer): https://theaudiencers.com/a-
single-account-across-switzerland-how-onelog-is-changing-the-registration-game-for-digital-publishers-

and-readers/
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20.

21.

22.

A felmérésben néhdny megkérdezett kilon kitért a kkv-k edukdaciéjanak
fontossdgdra is orszdgos szinten, mivel a nagyhirdetsi kordk, szakmai
szervezetek jellemz&en Budapesten mikddnek.

Mivel jelen felmérés a kkv-piacot csak érintélegesen vizsgdlta, de egy
jelentésen eltérd szegmensnek t0nik DSA-hatds szempontjabdl is, érdemes
lenne mind a médiacégek, mind a hirdetd cégek kdzt a kkv-, kUIGnos tekintettel
a mikrovdllalati szegmenst vizsgdini. Feltételezzik, hogy a GDPR kevésbé
kdzponti jellege, az ardnyaiban nagy platformkdltés a kkv-szektorban, és
nemzetkdzi hattér hidnya miatt ket erételiesebben és hatrdnyosabban érintik
a DSA érzékeny adatokra és kiskorUakra vonatkozd célzdsi valtozdsai is, nem
beszélve adatstratégiai  témdk kezelésér6l a  Google-valtozasokkal
kapcsolatban.

Messzire mutatd felvetés, de felmerll a kérdés, hogyan tdmogatjdk a
médiahatdsdgok, Magyarorszdgon az NMHH a tartalompiaci szereplék
fennmaraddsat a rekldmpiac terén, tekintettel az online média tovdbbra is
elsédlegesen hirdetési bevétel alapu mikddésére.
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1. A tanulmdny tdrgya

Célok

Az NMHH szdmdara készUlt jelen tanulmdny célja az EU-s platformszabdlyozdsok hazai
rekldmpiacra vonatkozé varhatd hatdsainak felmérése a ,,Vizsgdlando terlletek”-ben
az aldbb definidltak szerint.

A felmérés a reklmpiacon érintett gyakorlati szakemberekkel folytatott egyéni
mélyinterjkat és azok elemzését, a relevans piaci és szabdlyozdsi kontextus
Osszegzését, valamint javaslatok megfogalmazdsdt jelenti tudatositdé kampdnyokra
vagy a szabdlyozds fejlesztésére vonatkozdlag.

Vizsgdlandé teriletek
Az NMHH az aldbbi terlletek vizsgdlatdt fogalmazta meg MUszaki kdvetelményei kdzt:
1. Online platformok érzékeny adatokon alapulé (célzott) hirdetések kivezetésére
vonatkozd kotelezettségének vald megfelelés hogyan fog hatni a hazai
rekldmszakmara, hazai influenszerek tevékenységére, illetve a médiapiacra?2®

2. Rekldmpiacra vonatkozd szabdlyok vdarhatd hatdsdnak felmérése. Online
platformok profilozason alapuld, gyerekeket célzé reklamok kivezetésére
vonatkozd kotelezettségének vald megfelelés hogyan fog hatni a hazai
rekldmszakmdra, hazai influenszerek tevékenységére, illetve a médiapiacra?!

3. Milyen hatdssal lesz a hazai rekldmpiacra - a kapudrdk atlathatésagi
kdtelezettsége miatt — a Google, Meta esetében a hirdetési transzparencia
novekedése?'?, 13

4. A Google Chrome 3. feles cookie-k kivezetésének végleges elhalasztdsa
hogyan hat a targetdldasra, a rekldmpiacra Magyarorszadgon?e'4

10DSA, 26. cikk (3):,,Az online platformot Gzemeltetd szolgditatdk nem jelenithetnek meg az (EU) 2016/679
rendelet 4. cikkének 4. pontjdban foglalt fogalommeghatdrozds szerinti profilalkotdson alapuld
hirdetéseket a szolgdltatdsok igénybe vevdi szdmdra a személyes adatoknak az (EU) 2016/679 rendelet
9. cikkének (1) bekezdésében emlitett kUldnleges kategdridinak felhaszndldséval.”

11 DSA, 28. cikk (2): ,,(2) Az online platformot Uzemeltetd szolgdltatdk nem jelenithetnek meg az (EU)
2016/679 rendelet 4. cikkének 4. pontjdban szerepld fogalommeghatdrozds szerinti, a szolgdltatds
igénybe vevdinek adatait felhaszndld profilalkkotdson alapuld hirdetéseket interfészeiken, ha kell
bizonyossdggal tudatdban vannak annak, hogy a szolgdltatds igénybe vevdije kiskoru.

12DSA, 26 és 39. cikk — teljes hivatkozds a mellékletben

13DMA, (45) és 5. cikk (9), 6. cikk (8) — teljes hivatkozds a mellékletben

14 Az eredeti kérdés az volt, hogy a Google dltal 2024-re tervezett 3. feles cookie kivezetés a Chrome
bdngész&bdl hogyan hat a hazai rekldmpiacra. A Google déntése nyomdn, miszerint végleg felhagy a
3. feles cookie-k kivezetésének tervével, azt vizsgdltuk, az Uj helyzetre hogyan reagdinak a piaci
szereplék.
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2. A project felépitése

1. Avizsgdlt témdk hattérfolyamatainak bemutatdsa a rendelkezésre alld ipardgi

adatok és szabdlyozdsok alapjdn.
2. A piaci szereplék véleményének felmérése szakértdi interjuk formdajdaban.

Kiegészité kvantitativ elemzés a piaci hatdsok sulydnak becslésére.
4. Konkluzidk, javaslatok megfogalmazdsa. c

w
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3. Piaci és szabdlyozasi kontextus

A digitdlis transzformacio kora

Az internet Uj, hatdrokon dativeld, globdlis szolgdltatdsokat tett lehetéve,
amelyeknek kdszonhetben az elmult hdrom évtizedben dtalakult, hogy hogyan
informdalddunk, hogyan kapcsolddunk mdsokhoz, hogyan szérakozunk, vasarolunk,
sportolunk stb's. A gazdasdag és a tarsadalom szinte minden terGlete atalakuldsban
van.'é

A vdltozdas elsédleges motorja a technolégiai fejlédés. Az ipari forradalmaknak
nevezett folyamatos vdltozds, amely 1764-t61 a fond- és gézgépekkel'” indult a
gyartds teriletén, megdllithatatlan. A nyomdagép 1800-as évekbeli megjelenése,
és ezzel a tdbmeges nyomtatds tdmegkommunikdcids korszaka o6ta az ipari
forradalmak média- és kommunikdcids oldala is meghatdrozd, hiszen a nyomtatott
lapok, a mozi, a radidzds és a televizidzds és azok piacai mind-mind az adott kor
technoldégiaiinnovdacidoknak készdnhetdek. 1990-t81, a vildghdld feltaldlasaval'é lett
lehetséges az is, hogy «az interneten tartalomszolgdltatds, online
médiaszolgditatdsok induljonak el, amelyek a vildg bdrmely pontjardl
fogyaszthatdk, szemben a kordbban a fizikai disztribUcid keretei kdzé szoritott
tartalomterjesztéssel (mind a lappiacon, mint az audiovizudlis média piacdn).

Az internetkorszak Uj jelenségei kozé tartoztak a keresémotorok, webdruhdazak,
kozosségi média és egyéb online plafformok!?, melyek a fizikai piacok jelentds
atalakuldsat hoztdk a tartalompiacon is: sajat tartalom nélkil valtak a
tartalomszolgdltatok partnereivé és versenytarsaiva (,.frenemy”-jévé).

A technoldgiai fejlédés megdllithatatlan, és mig a szabdlyozds a platformpiacot
igyekszik utolérni, a jelenleg is zajlé 4. ipari forradalomban a fizikai, biolégiai és
digitdlis vildgok 6sszekapcsoléddasa Ujabb radikdlis valtozasokat eredményez.

15 hitps://www.friendsofeurope.org/insights/the-dsa-and-dma-proposals-ground-breaking-rules-for-
digital-platforms-serving-both-consumers-and-companies/

16 hitps://www.friendsofeurope.org/insights/the-dsa-and-dma-proposals-ground-breaking-rules-for-
digital-platforms-serving-both-consumers-and-companies/

17 Szellemi Termékek Nemzeti Hivatala: Taldimdanyok listéja az . II. és lll. lpari forradalombal:
https://www.sztnh.gov.hu/hivatalrol/IP_oktatas/kozoktatas/oravazlatok/mellekletek/2014/tortenelem/tor
12 talalmanyok/tort2 talalmanyok talalmanyok listaja.pdf

18 Szellemi Termékek Nemzeti Hivatala: Taldimdanyok listéja az . II. és lll. lpari forradalombdl:
https://www.sztnh.gov.hu/hivatalrol/IP_oktatas/kozoktatas/oravaziatok/mellekletek/2014/tortenelem/tor
12 talalmanyok/tort2 talalmanyok talalmanyok listaja.pdf

19 ,Olyan tdrhelyszolgdltatds, amely a szolgditatds igénybe vevéjének kérésére informdcidkat tarol és
nyilvanosan terjeszt, kivéve, ha ez a tevékenység egy mdsik szolgdltatds kisebb vagy kizdrélag kiegészitd
eleme, vagy a fé szolgdiltatds kisebb funkcionalitdsa, amely objektiv és technikai okokbdl nem
haszndlhaté az emlitett mdsik szolgdltatdas nélkul, és az ilyen elem vagy funkcionalitds mdsik
szolgdltatdsba vald integrdcidja nem a rendelet alkalmazhatdsdgdnak elkerllésére szolgdl” Forrds: DSA
Rendelet (EU) - 32022R2065, 3. Cikk, i.

A fenti rendeletre ezentll DSA-ként hivatkozunk.

2 Egyszerre friend, azaz bardt és enemy, azaz ellenség
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Az Eurdépai Unid digitalizdcids programokkal segiti a fejlédést: a 2020-as éveket
Digitdlis Evtizednek tekintve digitalizdcids stratégiat és akcibtervet vezetett be,
felismerve a digitdlis atalakulds komplex gazdasdagi és tarsadalmi elényeit?!.

Ipari forradalmak 6sszegzése. Forrds: Az eurépadi ipar digitalizalasa?2

IPAR 4.0

IPAR 3.0

Kiberfizikai rendszerek,
Automatizacio, dolgok internete,
Tomegtermelés, szamitogép és halézatok
gyartosor, elektronika

villamos energia

IPAR 1.0

Gépesités,
gbzenergia,
szovégép

1784 1870 1969 NAPJAINK

Ekdzben Uj digitdlis szabdlyozasok kialakitasa mellett dontott az Eurdpari Bizottsag.
A GDPR2 2018-as hatdlyba lépésével induld szabdlyozasi hulldmnak része az
online platformok szabdlyozdasa is, amelynek kézéppontjaban a DSA és a DMA All.
Emlitésre mélté emellett az Al Act??, a DGA?25, a Data Act2 és szamos egyéb mar
elfogadott, hatdlyba 1épé vagy készild jogszabdly, amely Uj szabdlyozdsok a
digitdlis kor kihivasaira igyekeznek vdlaszt adni az Eurépai Unié lakéinak,
gazdasdagdanak, tarsadalmi és kulturdlis értékeinek védelmében.

21 https://digital-strategy.ec.europa.eu/hu/policies/europes-digital-decade

22 hitps://www.ecda.europa.eu/Lists/ECADocuments/SR20 19/SR_digitising EU industry HU.pdf

23 Az Eurdpai Parlament és a Tandcs (EU) 2016/679 rendelete (2016. Gprilis 27.) a természetes
személyeknek a személyes adatok kezelése tekintetében torténd védelmérdl és az ilyen adatok szabad
dramldsdrdl, valamint a 95/46/EK irdnyelv hatdlyon kivil helyezésérdl (altalanos adatvédelmi rendelet)
24 Az Eurdpai Parlament és a Tandcs (EU) 2024/1689 rendelete (2024. junius 13.) a mesterséges
intelligencidra vonatkozé harmonizdlt szabdlyok megdilapitdsdrdl, valamint a 300/2008/EK, a
167/2013/EU, a 168/2013/EU, az (EU) 2018/858, az (EU) 2018/1139 és az (EU) 2019/2144 rendelet, tovdbbd
a 2014/90/EU, az (EU) 2016/797 és az (EU) 2020/1828 irdnyelv mddositdsdrdl (a mesterséges
intelligencidrdl szold rendelet)

25 Az Eurdpai Parlament és a Tandcs (EU) 2022/868 rendelete (2022. mdijus 30.) az eurdpai
adatkormdnyzdsrél és az (EU) 2018/1724 rendelet mddositdsdardl (adatkormdnyzdsi rendelet)

26 Az Eurdpai Parlament és a Tandcs (EU) 2023/2854 rendelete (2023. december 13.) a méltdnyos
adathozzdférésre és -felnaszndldsra vonatkozd harmonizdlt szabdlyokrdl, valamint az (EU) 2017/2394
rendelet és az (EU) 2020/1828 irdnyelv mddositdsdrdl (adatrendelet)
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A technolégiai fejlédés jellemzben elséként piaci hatdsban mutatkozik meg, amit
késdbb kdévet a szabdlyozds. Mire a verseny-, fogyasztovédelmi, adatvédelmi és
egyéb hatdsdgi bintetések, politikai természetd adatbotranyok (pl. a Cambridge
Analytica botrany) felhivtidk a figyelmet egyes online platformok globdlisan
domindns gazdasdgi, politikai és tarsadalmi pozicidjdra - amire a 2020-as évek
kérnyékétdl indult szabdlyozdsi hulldm volt a reakcidé - addigra az online
oridsplatformok mdar megkerUlhetetlen gazdasdgi és tdrsadalmi, sét politikai
szerepldkké ndtték ki magukat.

Lathatd tehdt, hogy vdltozdsokban, globdlis és EU-szint0 hatdsokban gazdag
idészakban mukoddik a hazai rekldm- és médiapiac. Jelen tanulmdny ezen
atalakulasnak egy specifikus, de fontos szeletét hivatott vizsgdini: az Uj digitdlis
szabdlyozds hatdsat a rekldmpiacra.

Online platformok és hatdasuk a rekldmpiacra
Amint fentebb mdar jeleztUk, az online platformok mind mUkdédésUkben, mind

szabdlyozdsukban eltérnek a médiaszolgdltatdsoktdl. Az online platformok

,a tevékenységek széles kéret fedik le, beleértve az online piactereket, a
k6z6ssegi medidat, a kreativ tartalmakat arusito Uzleteket, az alkalmazds-
aruhdzakat, az dr-6sszehasonlitd weboldalakat, a k&zdsségi gazdasdg
platformjait, valamint a keresémotorokat. Névelik a fogyasztok vdlasztdsi
lehetdségeit, javitidk az ipar hatékonysdgdt és versenyképességét, és
fokozhatigk a civil tarsadalmi részvételt. Az online platformok olyan
kulcsfontossdgu jellemzdkkel rendelkeznek, mint példdul az informdcids és
kommunikdacids technoldgidk haszndlata a felhaszndlok kézotti interakciok
megkdnnyitése érdekében, az ilyen interakciokra vonatkozd adatok
gydjtése és felhaszndlasa, valamint a hdldzati hatdsok. Ezek a hdlozati
hatdsok teszik a legtébb felhaszndldval rendelkezd platformok haszndlatdt
a legértékesebbé a tébbi felhaszndld szamdara.”?7

Az online keresé- és kozosségi média platformok 0 formatumi, és minden
eddiginél célzottabb és alacsonyabb belépési kiiszobU hirdetési lehetéségeket
fejlesztettek ki és mikodietnek a 2000-es évekidl a hirdeték szamara.
Demokratizaltdk a médiatervezés és -vasarlast mds hirdetési eszk6zokhdz képest
azzal, hogy kUldndsebb szakmai tudds nélkil, egyszerGen haszndlhatd,
felnaszndldbardt online hirdetési rendszereket alakitottak ki rekldmbevételeik
maximalizdldsa érdekében. Az online platformok igy nem csak disztribUtorai lettek
a médiaszolgdltatéknak, hanem rekladmpiaci értelemben versenytarsai, sét a
Google digitdlis reklampiaci szolgaltatasai révén a kiadéknak partnerei is.

27 https://digital-strategy.ec.europa.eu/hu/policies/online-platforms
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A keresépiacon monopolhelyzetben? levé Google rekldmtechnoldgiai
monopolhelyzetének vizsgdlata is folyamatban van?. A rekldmpiacon
legmeghatdrozobb Google és Facebook (illetve egyéb platformjaik miatt az
Alphabet és a Meta) ellen szdmos eljdrds indult a vildg kUlénbdzé pontjain,
ugyanakkor piaci jelentdéségUk miatt a hirdeték és Ugyndkségek szédmdara a
kampdnyok elmaradhatatian szerepldi tovabbra is.

A ,platformhatdas” sokféleképpen vizsgdlhatd® a média- és rekldmpiac esetében.
Tanulmdnyunk fokuszanak megfeleléen az aldbbiakat emeljik ki.

A kb6zbnség viselkedésének vdltozdsa

A Reuters Institute nemzetkdzi dsszehasonlitd éves felmérése szerint 2024 elején’' a
magyarorszagi lakossdg 78%-a értestlt online hirekrdl, ezen belUl 52% kdzdsségi
média platformokon keresztll. A felmérésben a vdlaszaddk kevesebb mint fele
(44%) nevezte meg a televiziét heti hirforrdsként, a nyomtatott Ujsdgok heti elérése
pedig 6% a felmérés szerint .32

Az NMHH internetezési szokd&sokra vonatkozéd felmérésébdl is Iathatd, hogy a
magyar lakossdg sokféle tevékenységet végez az interneten, k&ztUk

tartalomfogyasztdsiakat is.
Az elm0lt fél évben, az adott tevékenységet legaldbb napi fél érdban végzdk ardnya.
Forras: NMHH Internethaszndlati szokdasok, digitdlis média- és tartalomfogyasztass3?
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28 hitps://www.justice.gov/opa/pr/justice-department-statements-us-district-court-district-columbias-
decision-us-v-google

29 hitps://www.theverge.com/23869483/us-v-google-search-antitrust-case-updates

30 Lasd példdul a Magyar Rekldm Szévetség 2021-es Globdilis platformok hatdsa a magyar
kommunikdcids iparra cimd tanulmdnydt:

https://mrsz.nu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ_Platform_Hatastanulmay MediaDigitalHungary 20210616.pdf

31 Az online kérdéives felmérés 2024 janudr-februdrban zajlott.
32 hitps://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/hungary
33 hitps://nmhh.hu/dokumentum/247213/internetes felmeres 2023.pdf
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A hazai ipardgi kdzdnségmérés, a Gemius-EDME online kdzdnségadatai alapjdn
készUl6 rendszeres NMHH elemzések is azt jelzik, hogy 2024 &szén a kilfoldi
szereplok szegmense domindl mind a weboldalak, mind az applikacidk kozt.

KUlfoldi és magyar weboldalak, illetve applikdcidk szegmensszint( adatai, Real users (napi
atlag) - Gemius-EDME, 16-75 év, belféld — 2024. szeptember - NMHH-publikacié34
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A fentiekbdl lathaté tehdt, hogy az online platformok jelentdés kdzdnseget
vonzanak és piacvezetdik tunéttek a hazai vezetd tartalomszolgdltatdk
kbzdnségelérésén és ldtogatottsdgdn.

Rekldmkditések

A mdsik fontos indikator a rekldmkéltések alakuldsa. Globdlis és hazai trendek
szerint is az online platformok szegmense domindl.

Netnet rekldmkaltés média tipusok szerint, 2019-2023. Forrds: MRSZ
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Az analdg vildghoz képest a digitdlis korban keletkezd adatmennyiség és mélység
Uj Uzleti lehetéségeket is hozott: a digitdlis rekldmkampdnyok célozhatésdga
messze megeldzi a tdomegmédiumokét, ezdltal Uj értékteremtési és rekldmpiaci
monetizdldsi lehetéség jott 1éfre. E ,szuperprofilozds” egyértelmi versenyelényt
jelentett a platformok szadmdra a reklampiacon, és a nagyon részletes digitdlis

34 hitps://nmhh.hu/cikk/248764/Az online_mediater_kozonsege 2024 szeptember
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Idbnyom adatok rekldmcély felhaszndldsa teszi lehetévé a preciz targetdlast,
rekldmokkal térténé célzast.
Az adatok azért is nagyon fontosak a platformok sz&mdara, mert ezt monetizdljdk a
rekldmpiacon. A gazdasdgi érték a platformokndl ugyanis azdltal jon Iétre, hogy
a hozzdjuk irdnyuld oridsi forgalom (Iasd kdzdnségadatok fentebb) elosztdiként, az
infernet kapujaként [nem &sszetévesztve a DMA Kapudr definicidjavall] mUkddve
minden mads szereplénél jelentésebb forgalomra és technoldgiai tuddsuk
(,techcraft3s) és a szabdlyozdsi aszimmetridkbdl fakadd lehetdségeik révén
egyedUldllé adatvagyonra tettek szert. Erre mdr egy évtizede, 2013-ban felhivta a
figyelmet egy PwC-tanulmany:
A Google (beleértve a kapcsolt oldalait, példaul a Youtube-ot) és
Facebook a megkérdezettek szerint kiemelt, belépési kulcspozicidt foglal el
a magyar tartalomfogyasztd bdéngészési szokdsaiban. A nagy globdlis
szereplék olyan bdngészési kapuként is funkciondlhatnak, amely dltal a
hazai szerepldk szadmdra az online tartalomfogyasztok egy része lényegében
Iathatatlannd valhat. Az értéklancban az eredeti (nem k&zdsségi) tartalmak
elérésének & vezérlibje sok esetben a keresémotorok, kd&zdssegi
aggregdtoroldalak keresési- és megjelenitési motorjainak figgvénye. 3¢
Egy 2021-es OECD tanulmdany igy fogalmaz:
.A tageken, login-eszkbzEkén, plugin-eken és interakcids gombokon
keresztUl a digitdlis platformok értékes adatokat gydjtenek a tartalmat
fogyasztd, és a hirkiaddk webhelyein és alkalmazdsaiban interakcioba lépd
végfelhaszndlokrol. A digitdlis platformok a hirkiaddk szamdra biztositott
hirdetéstechnoldgiai  termékeken  keresztUl is hozzdférhetnek a
végfelhaszndldi adatokhoz.”
A Vildggazdasagi Férum 2021-ben publikdlta, hogy a digitdlis személyes adatok a
jové er6forrdsa, és azokat Uj eszkdzosztdlynak, 'adatvagyonnak’ [data assets]
tekintik.3” Az amerikai kereskedelmi tévék hd&skordbdl szarmazd, de a digitdlis
platformokkal kapcsolatban is haszndlt ,,fogyasztévédelmi” mondds is ehhez a
value gaphez is kapcsolddik: ,,Ha valami ingyen van, az aru te magad vagy”.

35 Data as assete The measurement, governance, and valuation of digital personal data by Big Tech -

Kean Birch, DT Cochrane, Callum Ward, 2021 (sagepub.com)

36 A globdlis online aggregdtorok mikddésének hatdsa a hazai tartalomszolgdltatds ipardgi
folyamataira, Z6ld kdnyv - készitette a PwC a Magyar Tartalomszolgdltatdk Egyestlete megbizdsabdl,
2013. december

37 Data as assete The measurement, governance, and valuation of digital personal data by Big Tech -

Kean Birch, DT Cochrane, Callum Ward, 2021 (sagepub.com)



https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/20539517211017308#table1-20539517211017308
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/20539517211017308#table1-20539517211017308
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/20539517211017308#table1-20539517211017308
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/20539517211017308#table1-20539517211017308
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Az elmUlt nagysagrendileg két évtizedben a platformoknak a rekldmbevétel volt a

legjelentdsebb bevétele: 2023-ban a Meta esetében a rekldmbevételek aranya

97,8%%8, az Alphabet esetében pedig 77,4%% volt a globdlis bevételekbdl.

A Google hirdetési beveételenek a hdatterében az adatok mellett a Google

ingyenes szolgdltatdasait kell megemiliteni:
»Miert ad a Google olyan terméekeket, mint a béngészd, az alkalmazdsai és
az Android operdcids rendszer mobiltelefonokhoz2 Bdrmi, ami néveli az
internethaszndlatot, végsé soron gazdagitia a Google-t... mivel az internet
haszndlata a Google haszndlata nélkdl olyan, mintha az In-N-Outban
étkezne hamburger rendelése nélkdl, a tébb szemgolyd az interneten
menthetetlenUl t6bb hirdetéseladast eredményez a Google szamara.”4°
»A hirdetések eladdsa nem csak nyereséget termel; rengeteg adatot is
generdl a végfelhaszndlok iziesérdl és szokdsairdl, olyan adatokat,
amelyeket a Google datvizsgdl és feldolgoz, hogy eldre jelezze a fogyasztok
jovébeli viselkedését, megtaldlja a maodjat termékei fejlesztésének, és tébb
hirdetést adjon el. Ez a Googlenomics szive és lelke. Ez egy dllandod
6nelemzés rendszere: egy adatalapu visszacsatoldsi hurok, amely nemcsak
a Google jévéjét hatdarozza meg, hanem mindenki j6vdjét, aki online Uzletel.
4]

A keresédplatformok jelenleg elsésorban search, vagyis a keresésekkel 6sszefiggd

rekldmbevételek, a kdz6sségi média platformok pedig display rekldmbevételek

formdjadban  monetizdljgk  forgalmukat, és  egyedUlallé  részletessegl

adatvagyonukat.

Szabdlyozdsi igény

Szdmos versenyhivatali“z és ipardgi elemzés, adatvédelmi, szerzbi jogi és egyéb
megkodzelitésbdl készUlt elemzés kifogdsolta a platformok eréfodlényét a rekldm- és
médiapiacon.

A 2010-es évek 2. felére megsziletett azigény Uj jogi keretrendszerek bevezetésére
az Eurdpai Unidban és szamos mds regidban.

Az EU digitdlis szolgaltatasokrol és digitdlis piacokrdl sz6l6 szabdlyozasa
A DSA és a DMA
A digitdlis dtalakulds szadmos elénye mellett tehdt az eurdpai jogalkotdk felismerték,

hogy

38 Meta Platforms, Inc., https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1326801/000132680124000012/meta-
20231231.htm#ibbcdb?a98fd34a92b3add929872a8009_76 103. oldal

32 Alphabet Inc., FORM 10-K, https://abc.xyz/assets/43/44/675083d7455885¢c4615d848d52a4/goog-10-k-
2023.pdf, 35.0ldal

40 Secret of Googlenomics: Data-Fueled Recipe Brews Profitability | WIRED,

41 Secret of Googlenomics: Data-Fueled Recipe Brews Profitability | WIRED,

42 Példdul a brit versenyhivatal: CMA Online Platforms and Digital Advertising market study presentation



https://www.wired.com/2009/05/nep-googlenomics/?currentPage=all
https://www.wired.com/2009/05/nep-googlenomics/?currentPage=all
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5f6df85be90e0747c22710b2/CMA_Online_Platforms_and_Digital_Advertising_market_study_presentation__web_.pdf
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+E platformok némelyike dltal megszerzett domindns pozicid nem csak
jelentds elénydket biztosit szdmukra a versenytdrsakkal szemben, de
indokolatlan befolydst is gyakorol a demokrdcidra, az alapvetd jogokra, a
tdrsadalmakra és a gazdasagra. Gyakran a platformok hatdrozzak meg a
jévébeli innovaciokat vagy a fogyasztdi vdlasztdsokat, és Uugynevezett
kapudrként szolgdlnak a vdllalkozdsok és az internetfelhaszndlok kbzott. 43
Ennek az egyensUlyhianynak a megolddasa érdekében jott létre az EU-ban a
digitdlis piacokrdl szél6 jogszabdly (DMA) és a digitdlis szolgdltatasokrdl szélé
jogszabdly (DSA), amelyek bevezetésével korszerUsiteni szandékoznak a digitalis
szolgaltatasokra vonatkozo jelenlegi szabdlyokat, EU-szint( egységes szabdlyokat
hozva létre.
Ahogy Christel Schaldemose, a Digital Services Act vezetd Eurdpai Parlamenti
képviseldje fogalmazott:
»A technoldgiai oridsok tul sokdig profitdltak a szabdlyok hidnydbdl. A
digitdlis vildg egyfajta vadnyugattd vdalt, ahol a legnagyobbak és a
legerésebbek hatdrozzdk meg a szabdlyokat. De van egy Uj seriff a
varosban - a DSA. Mostantdl megerdsédnek a szabdlyok és a jogok. 44

Az online platformok tipusai (EU)
B&r az EU-ban tébb mint 10.000 platformcég mUkddik, ezek 90%-a kkv45, és piaci
sUlyuk elenyészd a pdr piacvezetdhdz képest. Az Uj platformszabdlyozds egyik
legfontosabb része ugyanis az, hogy kiemeli azokat az éridgsplatformokat, amelyek
domindns poziciéval rendelkeznek és plusz kdtelezettségeket rd rdjuk, mert
»Az online dridsplatformok és nagyon népszerd online kereséprogramok kiemelt
kockdzatot jelentenek a jogellenes tartalmak terjesztése és a tdrsadalmi
kdrokozds tekintetében.” Ezek legaldbb a 10%-at elérik az Eurdpdban élé
450 millié fogyasztonak.46
Az, hogy milyen tipusU szolgdltatdsokra vonatkozik a DSA és a DMA, az

aldbbiakban bemutatjuk be.

Platformcsoportok a DSA definiciok szerint4?

43 https://www.europarl.europa.eu/topics/en/article/20211209STO19124/eu-digital-markets-act-and-
digital-services-act-explained

44 https://www.europarl.europa.eu/topics/en/article/20211209STO19124/eu-digital-markets-act-and-
digital-services-act-explained

45 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-
services-act/europe-fit-digital-age-new-online-rules-platforms _en

46 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-
services-act hu

47 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-
services-act hu



https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act/europe-fit-digital-age-new-online-rules-platforms_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act/europe-fit-digital-age-new-online-rules-platforms_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
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LOP¥
VLOSE**

Online platformok

Tarhelyszolgdltatdsok

Kd&zvetitd szolgdltatdsok

*VLOP: Very Large Online Platform, magyarul: online éridsplatform
** VLOSE: Very Large Online Search Engine, magyarul: nagyon népszerd online
kereséprogram

Altaldnossédgban az online platformok, példdul online piacterek, alkalmazds-
druhdzak, kdzosségi gazdasagi portdlok és kdzdsségi média felUletek kapcsolatot
teremtenek az eladdk és a fogyasztok kdzott .48

»A tdrhelyszolgdltatdsok kézé  tartoznak  példdaul a  felhdalapl és  webes
tarhelyszolgdltatdsok (az online platformokat is ideértve).”4?

A hdlozati infrastruktirdt  kindlé  kdzvetitd  szolgditatdsok: internet-hozzdférési
szolgdltatdst  nyujtd  szolgdlitatdk és  doménnév  regiszirdtorok (a  tdrhely
szolgdltatdsokat is ideértve).”0

Az aldbbiakban bemutatjuk az Uj jogszabdly szerint regiszirdlt platformok adatait,
amelyekbdl Iathaté, hogy a hazai rekldmpiac legnagyobb szerepldiként ismert
Alphabet és Meta platformjai  EU-szinten is piacvezetdk kdzdnseégadatok
szempontjabdl.

A kijelolt online éridsplatformok és nagyon népszerl keresGprogramok dnbevallott havi aktiv
atlagos felhaszndalészam-adatai az EU-ban, 2024. december 17. 5

48 hittps://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age /digital-
services-act hu

49 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age /digital-
services-act hu

30 hitps://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age /digital-
services-act _hu

51 https://digital-strategy.ec.europa.eu/hu/policies/list-designated-viops-and-vioses
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https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_hu
https://digital-strategy.ec.europa.eu/hu/policies/list-designated-vlops-and-vloses
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DMA: a piaci verseny erdsitése a platformpiacon

A pdros szabdlyozdsbdl a DMA célja, hogy 6sztdon6zze az innovdciot, a névekedést és
a versenyképességet, és segitse a kisebb vdllalatokat és az indulé vallalkozasokat,
hogy versenyezzenek a nagyon nagy szerepldkkel.

A digitdlis piacokrdl szold jogszabdly meghatdrozza a nagy online platformok
kapudrként vald azonositdsanak kritériumait is, €s felnatalmazza az Eurdpai Bizottsadgot
piaci vizsgdlatok lefolytatdsara, lehetévé téve a kapudrok kdtelezettségeinek szikség
szerinti frissitését, és a rossz magatartds szankciondldasat.

A kapudrdk és szolgdltatdsaik abrdjan Iathatd, hogy az Alphabet, az Amazon, az
Apple, a ByteDance, a Meta, és a Microsoft tartoznak a kiemelt piaci sullyal
rendelkezdok szUk kérébe.

Kapudrok, 2024. majus. Forrds: Europai Bizottsags2

Ko’zo§seg| !ntermedlqi Ads Keresdmot |Operdacios Vldgomeg Browser N-IICS
meédia ion or rendszer oszio
Google
Maps,
Google Google Google
Alphabet Play, Google Search Android Youtube |Chrome
Google
Shopping
Amazon
Amazon Marketpla [Amazon
ce
iOS, .
Apple App Store Pados Safari
Booking.
Booking ooKing.co
m
ByteDance |Tiktok
Meta
Meta Facebook Marketpla |Meta IWIEISERI2)
Instagram Messenger
ce
. . Windows,
Microsoft LinkedIn PC OS

N-IICS: szadmfUggetlen személykdzi kommunikdcids szolgdltatdsok

Magyarorszadgon a Gazdasdgi Versenyhivatal (GVH) a DMA-felelés hatdsdgs, mig a
DSA-koordindtori feladatokat az NMHH t6lti be.

DSA: Biztonsagosabb digitdlis ter

A digitdlis szolgdltatasokrol szolé jogszabdly, a DSA lehetové teszi az emberek
szamdara, hogy jobban szabdlyozzak, mit Iatnak az interneten: a felhaszndlék jobban
tdjékozédhatnak arrél, hogy miért ajanlanak szamukra bizonyos tartalmat, és
vdlaszthatnak olyan lehetéséget, amely nem tartalmazza a profilalkotast.

52 hitps://digital-markets-act.ec.europa.eu/gatekeepers engpreflang=hu
33 hitps://www.gvh.hu/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2023-as-sajtokozlemenyek/ujabb-szakaszaban-az-
uj-digitalis-piacszabalyozas-az-europai-bizottsag-megnevezte-a-kapuoroket



https://digital-markets-act.ec.europa.eu/gatekeepers_en?prefLang=hu
https://www.gvh.hu/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2023-as-sajtokozlemenyek/ujabb-szakaszaban-az-uj-digitalis-piacszabalyozas-az-europai-bizottsag-megnevezte-a-kapuoroket
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Tilos a célzott reklamozds kiskordak szamadra, és nem engedélyezett az olyan
érzékeny adatok felhaszndldsa, mint a szexudlis irdnyultsag, valldsi vagy etnikai
hovatartozdas.>

A DSA dltal szabdlyozott terUletek kdzGl tanuimdnyunkban a rekldmpiaci
érintettségUekre fokuszalunk.

A DSA elsé reklampiaci hatdsainak felmérése

A DSA (és a DMA) életbe Iépésével felmerllt a kérdés, hogyan hatnak az Uj
szabdlyozds rekldmpiaci érintettségl elemei a hazai piacra. Az NMHH, mint digitdlis
szolgdltatdsi  koordinator®®, a DSA-rendelet értelmében felel a rendelet
végrehajtasaért.

Az NMHH 2024 nyardn elinditotta jelen piaci felmérés elbkészitéset. Az NMHH
megbizasdbdl a Whitereport 2024 &szén végezte el a project fieldworkjét (a szakeértdi
interjUkat), a tanulmdany pedig 2025 janudridban készUlt el.

Jelen tanuimdny az NMHH https://onlineplatformok.hu/ oldaldn érheté el.

54 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-
services-act_hu

55 https://onlineplatformok.hu/cikk/az-online-platformok-felugyelete-a-hazai-digitalis-szolgaltatasi-
koordinator-feladatai
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4. Piaci felmérés és elemzése

2024 szeptember-oktdberi idészakdban 17 piaci szakértdt

Kategéria , .. o, v . , . v
Nemi,kazimédiuﬁgynak,ég kérdeztunk meg: a vevdi oldalrdl 6 Ugyndkseget és 5 hirdetdf,
SEO/PPC Ugyndkség a reklémértékesités eladdi oldaldrdl pedig 6 vezetbt.

Hazai médialigynokség . . o ORI . ;.

Hazai digitdlis Igynskség Vevdi oldalon marketingvezetdk, mediatgyndksegi vagy

Nemzetkoziinfluencer

T digitdlis vezetdk, valamint online sales house-ok vezetdi vettek
iigyndkseg

részt egyéni mélyinterju jellegl beszélgetésekben, online
videodhivdsok formdjdban.
Az aldbbiakban a velUk készUlt, egyenként egyords, sztenderd

Influencer igyntkség

Hirdeté gyerekcélcsoporttal

Hirdeté fiatal célcsoporttal

Hirdeté érzékeny adattal kérdéseket tartalmazd mélyinterjuk eredmeényeit foglaljuk
Hirdeté hipertargetalt .. . . ey, , . , .
K amkal Ossze. Az idézeteket anonimizdlva, a megkérdezetti kategdria
Hideto hipedargelal megjeldlésével adjuk kdzre.

kampannyal

Online kiadé (print+online)
Online kiadé (print+online)
Online kiadé (csak online)

Online sales House

Platform SH
Plaiform SH

Bevezetd kérdés: Hogyan latjdk a megkérdezettek az online reklamtargetdldsi
trendeket?

Minden beszélgetés belemelegitd kérdése az volt, hogy az adott szakember hogyan
|&tja a hazai online rekldm targetdldsi trendeket.
A mélyinterjUk sordn a megkérdezettek arrdl szdmoltak be, hogy a targetalt
kampdnyok csak a megjelenések egy részét teszik ki, és az idéalapU vasarldas
(példaul Index nyitéoldalon hirdetés egy napon at) is jellemzé az online médiumok
reklamfeliletein. Tudomdsunk szerint nincs szdmszerd piaci adat arra vonatkozdlag,
hogy mekkora az idéalapon elkdltétt online hirdetések mértéke, azonban ez az dllitds
6sszhangban van a programmaticsé rekldmkéltés alacsony hazai ardnydval.
Az elhangzottak szerint az online médiatervezés a hagyomdnyos médiumok,
elsésorban a domindns tévés szektor logikdjat koéveti, és sok esetben
szociodemogrdfiai célcsoportban o6lt testet, mikdzben ettdl IEnyegesen tébb adat dll
rendelkezésre az online médiumokndal:
,Ha tavolrdl inditunk, ott van a probléma, hogy eleve milyen célcsoportot
hatdroznak meg?e Az nem a rendelkezésre Gllé adatok alapjdn térténik, hanem
a gombhoz varrjuk a kabdtot: kor, nem, statusz a potentat vevdnk, és hiaba

56 Forrdss: |1AB Szotdar, https://szotar.iab.hu/programmatic-advertising

»A hirdetési fellletek megvdasarldsat és a kampdnyok megjelenését automatizdld rendszer. A
programmatic célja, hogy megkdnnyitse a rekldmfelUletek értékesitését, optimalizdlja a kampdnyokat,
névelve a hatékonysdgot és atlathatésagot mind a hirdetd, mind a kiadd szempontjdbdl. Ennek
érdekében gépi tanuldssal és mesterséges intelligencidval tdmogatott szoftveres megolddssal
helyettesiti az emberi targyaldst és alkut. A rendszer képes valds idejl aukcidk lebonyolitdsdra, melynek
keretében a hirdetések akkor kerUlnek értékesitésre, amikor a felhaszndld betdlt egy weboldalt.”
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jelent meg egyes multikndl a persona alapu célcsoport, nehéz visszaforditani
arra, hogy milyen tartalmat fogyasztanak.” (Online sales house)
A targetdldas a hazai szerepléknél igy irhatd le az egyik online sales house vezetdje
szerint:
,rargetdldsnak olyasmit gondolunk, ami adatalapon térténik — taldn — de az
adatalapu vasarlds a hagyomanyos szerepldknél [online kiaddk] kisebb szelet.
Ha idéalapon van [a kampdny], ki van zarva a szdrés. Ha tematikus alapon szdr,
minden kiaddnak vannak csomagjai és a prémium rovatok dragdbb AV [Ad
View]-csomagokba kerllnek, az egész kiadd inventory-jan futhat barhol a
hirdetés. Az egész téma nem olyan komplex a magyar valésagban.” (Online
sales house)
Ez az dllitds dtvezet a beszélgetésekben a tébb szakérté dltal is felvdzolt
fejlédéstorténethez, melynek lényege, hogy ,hiperperszonalizalds” jellemzéen az
online plafformokon zajlik (hirdetési és tartalom értelemben is), mig az online média
ezt az igényt a programmatic jellegli kampanyokkal tudja kiszolgdlni. Ennek mértéke
2023-ban 7,2 milligrd Ft volt az IAB Hungary reklédmtorta-publik&cidja szerint, ami nem
éri el a 4%-ot a teljes digitdlis rekldmkoltésen belUl, és a display hirdetések 95 millidrd
Ft-nyi piacdn is csupdn 7,6%-os ardanyt képvisel. Osszehasonlitdsképp: az eurdpai Gtlag
50% foloétt van¥. Ennek azért van jelentéseége, mert a platformokkal vald célzdsi
versenyben a nagyobb programmatic ardnyuU piacok jobb helyzetben vannak, illetve
az adatalapu mUkddés sokkal jellemzébb a platform szegmensre.
Ez egyUttal azt is jelenti (amit tdbben meg is fogalmaztak a beszélgetések sordn), hogy
két nagyon eltérd online rekldmpiaci szegmensrél van szé6 Magyarorszégon, amelyben
a platformok folyamatos és globdlis vagy legaldbbis EU-szintd regiondlis valtozasai,
fejlesztései, vagy épp szigoritdsok, egy 6ndlld logika szerint térténnek (még akkor is, ha
a két domindns szerepld, a kapudr Meta és Google, eltérd stratégidkkal mikddnek).
Ennek a jelenségnek, hogy Magyarorszdgon alacsony a részletes adatokon alapuld
rekldmkoltés az eurdpai atlaghoz képest, lehet azonban egy olyan magyardzata is,
hogy mig az online média szegmensrdl jellemzéen Ugy gondolkozik a piac vasarléi
oldala, hogy markaépitésre, reach épitésre haszndlja dket, és a platformokra tervezik
a jobban célzott, Ugynevezett 'performance’ kampdanyokat. Utébbiak a platformok
adatvagyonra épuld, fentebb 6sszefoglalt Uzleti modellje révén jott [étre a hirdetési
piacon. A kkv-k megszdlitdsdval alacsony belépési kiszdb mellett Uj, demokratikusabb
megolddsokat hoztak az online platformok, hiszen a részletes célzds kdvetkeztében
kisebb befektetést igényldéen és lokdlisan, téma/kulcsszd vagy egyéb szempont szerint
precizebben lehet hirdetéseket venni, és azokat végig kdvetni a platformok nyujtotta
felUleteken.

57 Forrds: https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/IAB-Europe AdEx-Benchmark-2023-Report.pdf, 42.
oldal. Megjegyezzik, hogy eblben az IAB Eurépa jelentésben Magyarorszag 14%-os ardnnyal szerepel,
utolsé helyen végezve a kontinensen, ami nem dll ésszhangban a hazai publukdciéval. De akdrhogyan
is van, a lényeg, hogy Magyarorszdg nem egy , programmatic nemzet”.



https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2023-Report.pdf

Nemzeti Média- és WHITEREPORT
Hl'l'l(azlési Hatéség CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE

A megkérdezettek vdlaszai alapjan felvdzoltunk egy ,szubjektfiv’ online
targetdldsi fejlédéstorténetet, amelyet az aldbbi dbrdba sdritettink.

Targetdldsi evolUcié az interjuk alapjan

[ Algoritmus + Al célzas

i ) | L | Algoritmus-alapu célzas | | kosodd plath k|
A digitalis media | | Adszerverek —celzas hirdeté/ogyn. P Glfeié%s;n ggp;?e %ngg
réteg-médiumként | | napszak, frekvencia, | felugyelettel: Narrow | | dontésy
indult || idgjards stb. alapjan targeting”, i
e : M hiperperszonalizdlas | | »Broad targeting,

auvtomatizdlva”

A trendek kdzt emlitették a megkérdezettek, hogy jelenleg is atalakuléban van a piac
a célzas szempontjabdl, mivel a platformok hiperperszonalizdlds jellegld, mdasképp
»narrow targetingnek” (,,sz0kkord célzdsnak™) tekintett korszaka utdn a GDPR-ral indult
Uj szabdlyozdsi hulldm, valamint az Al-eszk6zok 2023-t6l kezdédé felfutdsa révén az
automatizalt platformhirdetések Ujabb eszkoztara jelent meg.
Ezt Ogy irtdk le, hogy egyes célzdsi lehetdéségek megszinésével a platformok
»ontanuld” kampdnyainak kdsz&nhetéen nem emberi fellgyelet és Ujra optimalizalas
dltal mennek bizonyos kampdnyok, hanem ezt a funkciét egyre jobban d&tveszik az
automatizdltan mUkddd rendszerek, és ezdltal szélesebb célzdssal indulnak a
kampdnyok, amik menet kdzben tanulnak, és korrigdljdk adatalapon a hirdetések
kiszolgdldsat.
~Nem lehet tudni, mi térténik a hattérben adatfronton az algoritmusban, de az
a megszokott, hogy broad targeting, és majd az algoritmus hozza a KPI-okat.
Ezért a targetdlas atkerdlt az algoritmus oldaldra, ezzel a szakemberek feladata
is valtozott... Ez nem jelenti, hogy a teljes piacon elérhetd, de a Meta 2023-ban
mondta, hogy a futé kampdnyok 50%-aban mar alkalmazzak ezt az Al-alapu
algoritmust - ha ez igaz Magyarorszagra (Advantage Plus a Metdndi,
Performace Max a Google-nél), akkor a kampdnyok 30-50%-a igy fut
valdszinlGleg Magyarorszdgon is.” (Ugynékség)

A targetdldsi frendek témdjdban a megkérdezett szakemberek e kérdés kapcsdn azt
is emlitették, hogy az elmult években megnétt a nagyobb hirdetéknél a sajat,
Ugynevezett elsofeles vagy first party adatok mennyisége is, illetve az erre valé
térekvés. Osszességében tehdt 3 adatvildg mikddik pdrhuzamosan, és egyre inkdbb
az a trend, hogy ezek taldlkoznak, adatalapl egyittmUkddések jdnnek létre — még
ha ez Magyarorszagon feltehetdleg gyerekcipdben is jar a nyugati piacokhoz képest.
Az elmondottak szerint aldbb vizualizdlt adatszegmensek mérete csak jelzésértékd,
valdjaban a platformoknak éridsi adatvagyona van, amelyhez képest elmaradnak az
online média szerepldi. Az egyes hirdetdi adatvagyonok jellemzéen kisebbek lehetnek
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az online médiatulajdonosok és a sales house-ok dltal képviseltektdl, de ezek az
informdcidk Uzleti titkot képeznek.
A felmérésben szerepldk altal emlitett f6bb adatszegmensek 2024 §szén

Online média:

idéalapu targetdlds Online platformok:
+ tematikus + 1st adatalapu targetdlas
party adatok,
perszéna

(MegjegyezzUk, hogy adatvagyon szempontjdbdl a nagyobb e-kereskedelmi cégek
az online médidval versenyképesek, azonban 2024 2. felében ezen adatok kiakndzdsa
és az ugynevezett retail media®® még gyerekcipdben jart és a megkérdezettek ezért
ondllo, a gyakorlatban létezd 6ndlld szegmensként még nem emlitették az e-ker
cégek adatvagyondra épuld elsé digitdlis rekldmszolgdltatdsokat.)

A rekldmpiaci valtozasok hatasainak felmérése és a témak ,héfok-atlaga”

A felmérés négy konkrét témdra fokuszdlt: egyrészt téma volt a targetdlds valtozdsa a
platformokon az érzékeny adatok terén, mdsrészt a kiskorUak platformok dltali
célzdsanak kivezetése, harmadrészt a rekldmpiaci transzparencia ndvekedése, végul
pedig a Google Chrome 3. feles cookie-k kivezetésének végleges elmaraddsa utdni
helyzetben a téma fontossdga a megkérdezettek napi gyakorlatdban.

A mélyinterjukban mind a 4 konkrét téma kapcsdan kérdeztUk, hogy hallott-e az adott
szakember a vdltozdsrdl, mennyire érinti az dltala képviselt céget és milyen
terGleteken, illetve egyfajta témafontosség-fokméréként egy étfoku skdldn értékelje a
témat, ahol az 1-es jelenti, hogy az adott téma nem relevans szadmukra, 5-6s érteket
pedig akkor kell adjanak, ha top prioritds az adott téma.

58 | Digitdilis kiskereskedelmi eladdshelyi hirdetési lehetéségek és adatvagyon”.

Forrds: https://iab.hu/2url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FI AB-HU-
RETAIL-MEDIA-Szakmai-
Osszefoglalo.pdf&title=lAB%20HUNgary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmdi%200%C C%88sszefoalalo%CC%
81%202024&index=1&pdfID=21584



https://iab.hu/?url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FIAB-HU-RETAIL-MEDIA-Szakmai-Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20Hungary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%20O%CC%88sszefoglalo%CC%81%202024&index=1&pdfID=21584
https://iab.hu/?url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FIAB-HU-RETAIL-MEDIA-Szakmai-Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20Hungary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%20O%CC%88sszefoglalo%CC%81%202024&index=1&pdfID=21584
https://iab.hu/?url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FIAB-HU-RETAIL-MEDIA-Szakmai-Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20Hungary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%20O%CC%88sszefoglalo%CC%81%202024&index=1&pdfID=21584
https://iab.hu/?url=https%3A%2F%2Fiab.hu%2Fwp-content%2Fuploads%2F2024%2F08%2FIAB-HU-RETAIL-MEDIA-Szakmai-Osszefoglalo.pdf&title=IAB%20Hungary%20RETAIL%20MEDIA%20Szakmai%20O%CC%88sszefoglalo%CC%81%202024&index=1&pdfID=21584
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Minden témdra vonatkozdan megkérdeztUk:

= Hol dlinak most a felkészUléssel egy idedlis szinthez képest 2024-ben?

*» Hol tartanak szerintUk a versenytdrsaik 2024 8szén?e

*  Mennyire lesz prioritds a cégUknél az adott téma 2025-ben?
Nem egy nagymintds megkérdezést végeztink, hanem a mélyinterjik végén az
atbeszélt témdak héfok-tesztjét kivantuk elvégezni, hogy kiderUljén a témdak egymdshoz
képesti fontossaga.
Amint a lenti 8sszefoglald grafikon mutatja a ,,héfok-atlagokat”, a Google targetdldsi
témadjaval kapcsolatos Uj helyzet foglalkoztatta leginkdbb a megkérdezetteket, és
2025-ben ez fokozddni fog.
Szintén novekvd érdeklddésre tart szamot a rekldmpiaci transzparenciaeszkdzok
megismerése és kihaszndldsa, mig a platformok célzdsvaltozasai kevésbé forrd téma.
Hofok-teszt a vizsgdlt 4 témdban, az adott téma felkészilésére, a versenytarsak
felkésziltségére és az adott téma cégen belili prioritasanak értékelésére 5-fokl skdlan a
szakértdi interjuk soran

5 FelkészUltség 2024 &szén

D ~ 4 Versenytdarsak felkésziltsége 2024 Sszén

o m Prioritds 2025-ben

23 3

20

D v

: 2

s

= 0

o B B
0

Erzékeny adatokra  KiskorGakra targetdlds Transzparenciandveld  Google 3PC-stétusz
targetdlas kivezetése kivezetése intézkedések

Elsé téma: Az online platformok érzékeny adatokon alapulé (célzoft) hirdetési
lehetéségének kivezetése

A vdaltozds jelentdsége: héfok-teszt hatterfolyamatokkal

Az aldbbiagkban egyesével tdargyalunk minden vizsgdlt témdat, nagyjdbdl azonos
szerkezetben.

Elséként azt elemezzik, hogy az online platformok érzékeny adatokra célzdsdnak
kivezetésére hogyan reagdltak a hazai szerepldék.

Ahogyan az a héfok-tesztbdl is 1atszik a fenti dbrdn, az, hogy az online platformok nem
szolgdltathatnak  ezentdl  célzott  rekldmkampdnyokat — érzékeny  adatok
felhaszndldsaval, nem hozott érdemi vdltozdst.

A vdlaszokbdl kiderUlt, hogy a DSA ezen pontjGnak nincs tul nagy gyakorlati
relevancidja, mivel a nagyobb hirdetécégek madr a GDPR miatt énkorlatozasokat
vezettek be a célzasok terén (hidba volt rd lehetéség a platformokon, pl. fejfdjdsra
sokan eleve nem céloztak). Ezért a DSA hatdsa nem szamottevd a legtdbb szerepld

sz&dmdara.
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»A fejlett nyugati piacokra volt jellemzd Németorszagtol nyugatra [érzékeny
adatokra célozni], ahol a fél orszag multikulti, és fontos, hogy ne nyomjak
keresztény imarendet a buddhistaknak. [...] Az egészségUgyi adatokra a
jogdszok nagyon erzékenyek, egészsegugyi infok alapjan nem mernek célozni
[a hirdetd8k], mert feljelentgetik egymdst.” (Ugyndkség)

Digitdlis Ugynoksegi vezetdék elmonddsa alapjan egyes specidlis szektorokat és
hirdetéket azonban negativan érint a vdaltozds. Ez kUIondsen a kkv-szektorbdl jovoket
jelenti, akiknek az online keresémotor és/vagy kdzdsségi média platformokon hirdetés
az elsédleges hirdetési aktivitasuk.

Ahogyan egy online sales house vezetdje fogalmazott az eurdpai szabdlyozds
kapcsdan felmerUlt kérdésekrdl, a magyarorszagi online médiatulajdonosok kérében az
adatalapl gondolkodds nem mindenutt jellemzé:

"Hirdetési szempontbdl népszerd csoportok vannak kialakitva (5-20), és azokra
lehet kampdnyt rendelni, ergo az érzékeny adatokra targetdldst nem kell kivezetni.
Ahhoz érzékeny adatokat kellett vonal gydjteni [...]. Nagyon kevés hazai [online
média-] szerepld van, aki adattal foglalkozik, vagy a webshopok, azokat jobban
érinti.” (Online sales house — sajdt terlletUkrdl, nem a platformokrdl beszél)

Ennek az oka egy olyan hazai piaci struktira, amelyben az adatalapu, programmatic
rekldmozds jelentdsen kisebb sullyal szerepel, mint mds eurdpai piacokon.

SWOT-elemzés

Az aldbbi elénydket, hatrdnyokat, lehetdségeket és veszélyeket azonositottuk be az 1.
téma, az érzékeny adatokra célzds kivezetése kapcsdn.
SWOT-analizis az érzékeny adatokra célzds kivezetésére a platformokon

Elény Hatrany

e Céges szinten nem jelenik meg elény e Kisebb vagy digitdlis Ugyndkségek

e FErkdlcsi szempontbdl magdnemberként a Ugyfélkérére  nézve  negativabb  lehet
szakérték nagyobb része egyetértett a (nagyokat jellemzéen és szdmottevéen Ugy
megszoritd intézkedésekkel tUnik az elmondottakbdl, nem érint)

Lehetéség Veszély

Néhdny megkérdezett lehetdséget lat az | ¢  Nincs szdmottevd veszély a nagyobb hirdeték

online médiumok szdmdra a vdltozdsban - szdmdra, mert a GDPR miatt mdr régebben

mert kézelednek egymdshoz adatfronton az korldtozdsokat vezettek be

online platformokkal, még ha kicsit is e A kisebb hirdeték szdmdra jelent célzdsi
nehézségeket, pl. munkaerékozvetitési
hirdeték vagy kisebb egészségUgyi jellegl
hirdeték

e Versenyelényt jelenthet igazsdgtalanul a
szabdlyok nem betartdsa  (lassu  vagy
eredménytelen felugyelet, végrehajtds
esetén).
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A becsult szdmszerUsitett hatds

Az interjUk alapjén kiderUlt, hogy a nagy hirdetdi és igynokségi szereplék szamdara
nem relevans a DSA ezen megszoritdsa a GDPR és egyéb, koradbban mar bevezetett

Potencidlis érintett hirdetdi kategoriak onkorlatozasai miatt.
reklamkoltése 2024. 1. félévben A kisebb, digital-first hirdeték és
- 14000 16% = Ugynokségek szegmensében a
0 Je Je ,
£ 12000 4% 4% = DSA érzékeny adatalap¢
12% = sy s 7 o e
510000 ]0%% celzasanak szigoritasa azonban
D Je P 7 7 yé .
;;: 8000 sz =  erzékelheto hatranyt jelenthet.
[iF] .
5 6000 ¢n = Azaz makroszinten ,nem nagy
k4 .. " . . . .
g 4000 4% £ 0gy”, de pdr niche piacon igen.
T c ., ;. .. . .
g 2™ - % =  Ezek alapjan készitettUk az dbrdn
g o ; 0% 5 . .
g ore Munkaerspiac ek g bemutatott becslést. Az elvileg
g AKantar Media Hungary dital monitorozott 5 érzékeny adatokra célzo
Kiamkattes-kategoniak T i
= rerdmikeTieskaegond £ kategoridk kdzt az OTC (,over the
mmm fecsil neinet rekdamkGités anfar bnn) 5 counter” Qzaz Vény I’]é”(U|
—Becsil neinet rekl@mkiHiés platformokra (WR) K hat . , K
—% Kantar bnn.en baldl apharo gyogyszerexk,

gyoégyszernek  nem  mindsuld
gyogyhatdsu készitmények, vitaminok), a munkaerdépiac és a jaték kerUlt szoba. Az
OTC ¢ridsi kategdria, a Kantar becsult netnet rekldmkéltési adatok szerint a teljes mért
piac 13%-a, a platformokon vald koltésekre azonban csak 3%-0s részesedést
becsUlUnk. A munkaerd- és jatékpiacon azonban forditott ardnyt feltételezink, azaz
nagyobb ardnyt a platformkdltéseken belll, mint a hagyomdnyos médiumokon
torténd rekldmkoltések terén, ezért &ket relative jobban érintheti a platformok
targetdldsi megszoritdsa — ha helyes a felmérésbdl szdrmazdi indikacié, hogy a kkv-
szektor érintettebb, mivel nincsenek olyan énkorldtozd, policy jellegd megszoritdsai,
mint a nagy és kdzepes, sok esetben nemzetkdzi hdttérrel rendelkezd hirdetdknek.

Masodik téma: Online plafformok profilozason alapuld, gyerekeket célzé rekldmok
kivezetése

A vdltozds jelentdsége: héfok-teszt hdttérfolyamatokkal

A platformok kiskorUakra vald célzdsanak megszinése sem rdzza meg a piac nagy
részét a szakértdi interjuk alanyai szerint, mert a nagyobb cégek mar a GDPR miatt
onkorlatozasokat vezettek be a célzasok ezen teriiletén is. Egy terilet kivétel: az
influenszer Ggynokségeknél a Youtube-szereplbk esetében ez plusz odafigyelést
igényel.
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Héfok-teszt atlaga az online platformok kiskorbak célzdsa kivezetése témajaban
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Erzékeny adatokra | KiskorOakra targetdlas Yanszparencianéveld  Google 3PC-statusz
targetdlds kivezetése kivezetése intézkedések

Otfoky skdla az
értékeléshez

Az aldbbiakban hirdeték vdlaszabdl idézink, akik egymdstdl fuggetlendl hasonlo
céges belsé dnszabdlyozdsokrdl beszélnek:
JA ... s a ... cégnél dolgoztam kordbban, és egyik cég sem engedte meg
maganak, hogy gyerekekre célozzon, ez az 6nszabdlyozds része.” (Hirdetd)
4A ...cégben és a ...-benis alapelv, hogy kiskoriaknak nem rekldmozunk, nem
csak online, de tévében sem. Mi mindig a szUl6knek céloztunk. ... A gaming
ndlunk relevdns lenne, de leginkdbb személyes etikai okok miatt nem
haszndltunk eddig, és e-sporteseményt sem tdmogattunk. Ami eléfordul, hogy
olyan kontentet gydrtunk, hogy szerintUnk oké a fiataloknak, de gyereket
egyedil nem lehet mutatni 14 év alatt a képen stb. Az ORT is nagyon odafigyel
ezekre.” (Egy masik hirdetd)
»NekUnk mindig is korhatdros volt a célzds. Az életkor minden orszagban
valtozik, minimum 13 év alatt nem célozhatunk, de a UK-ban 16 alatt nem
célozhatunk. Itt az a vezérelv, hogy ezeket a fogyasztokat dedikdlt Uzenetekkel
nem célozzuk, €s ahol nincs ennek a kiszdrésére lehetdség, akkor egy minimum
%-ot dllapitunk meg a kozénségbdl kitett ardnyra, és ezt folyamatosan
szigoritjuk. Ezt az elhelyezés segitsegével tudjuk jobban kikerlini, és ez az élé
kitelepUlésekre is j6 példa, pl. influenszerekkel”. (Egy harmadik hirdetd)
Online sales house-oldali és Ugyndkségi szakemberek az aldbbiakat emelték ki a
témaban:
»A Tiktok nagyon genZ, illetve Alfa kategodrids, és mindendtt 18+ targetdldsi
opcié van, minden platformon igy kezeljik. Didkmunka és toborzd
kampdanyokndl inkdbb szajhagyomany utjan érik el a 16 éveseket, de a mi
célzasunk 18+. (Online sales house)
,Van pdr hirdetd, akinek ez létfontossagu, a jatékgyartoknak ez fejfdjast okoz,
mert az igényt bennlk [a gyerekekben] keltik fel, és az mas dolog, hogy a szUlé
veszi meg. A szUlI6 soha nem Iatta a terméket, de megveszik eqgy idd utdn. Ez a
korosztdly kiesik, és csak a szUlSket lehet célozni, és akkor visszajutunk a 2000-es

5 Onszabdlyozd Rekldm Testilet
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évek elejére, ahol dltaldnos awareness kampdnyt kellett futtatni, hogy van
zenélés Barbie. De igy a linedris csatorndk felértékelddnek.” (Ugyndkség)

SWOT-elemzés

SWOT-analizis a kiskor0akra vonatkozé célzds kivezetésére a platformokon

ElGny

Erkdlesi  szempontbdl, magdn  emberként
kifejezetten orUlt a szakérték nagyobb része a
megszorité intézkedéseknek, és még tdébbet
vdarna (nem csak hirdetési téren)

LehetGség

e Felelésebb framework kialakitdsa,
hogyan kommunkdljunk a fogyasztdkkal

e Felkészlltebben lehet varni a vdltozdsokat,
nem csak jogi és etikai szempontbdl, hanem
az infrastruktura és a targetdlds
szempontjabdl is szigoroddsra kell
berendezkedni

hogy

Hatrany

Kisebb vagy digitdlis Ugyndkségek Ugyfélkdrére
nézve negativabb lehet (nagyokat jellemzben és
szdmottevéen Ugy tlnik az elmondottakbdl, nem
érinti)

Veszély

e Nincs szdmottevé veszély a nagyobb hirdetdk
szdmdra, mert a GDPR és etikai okok miatt
mdr korldtozdsokat vezettek be

e A kisebb hirdeték szdmdra jelent célzdsi
nehézségeket, pl.  munkaerékdzvetitési
hirdeték

e A net ,s6tét zuga” erésddnet, szdmukra

versenyelényt jelenthet igazsdgtalanul a
szabdlyok nem betartdsa

~SWOT?2 Lehetdség az, hogy felelésebben prébdlunk viselkedni, a framework
létezik, es tudjuk, hogyan kommunikdljunk a fogyasztokkal. A lehetdség az,
hogy felkészlltebben vdarjuk a vdltozdsokat, nem csak jogi és etikai
szempontbdl, hanem az infrastruktura és a targetdlds mdr eleve erre van
berendezkedve.” (Hirdetd)

A becsult szamszerUsitett hatds

Az elvileg gyerekcélcsoportot célzé kategdridk kdzt szdmos kategdria (Uditdk,
édességek, ruhdzat, jatékok, munkaerdpiac stb.) csak egy kis része olyan, aminek
kiskorUakra célzé kreativ anyaga és Uzenete van. Az interjuk alapjdn azonban a nagy
hirdetdi és Ugyndkségi szerepldk szdmdra nem relevans a DSA ezen megszoritdsa.

Harmadik téma: Hirdetési transzparencia névelésére vonatkozo intézkedések hatasa
A vdaltozds jelentdsége: héfok-teszt hattérfolyamatokkal

Az elsé két témdahoz képest nagyobb, és ndvekvd érdeklddés mutatkozik az Uj
transzparencia eszkdzdk irdnt.  Akik szdmdra a platformok Uj hirdetési adattarai (,,Ad
Library-k™) 1éte nem volt ismert az interjUu el6tt, &k is érdeklédtek, vagy egyes hirdeték
azt mondtdk, elsésorban az Ugyndkségeiktdl varidk az ilyen eszkdzok ismeretét és
haszndlatat.
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Erzékeny adatokra  KiskorGakra targetdlds Transzparenciandveld]| Google 3PC-stétusz

targetdlds kivezetése kivezetése

SWOT-elemzés

intézkedések

Az aldbbi elénydket, hatranyokat, lehetdségeket és veszélyeket azonositottuk be a 3.

téma kapcsan.

SWOT-analizis a hirdetési transzparencia névelésére a platformokon

ElGny

Versenyelény annak, aki tfud réla és haszndlja

LehetGség

Szolgdltatdknak lehetéség lehet (pl. Kantar Media
vagy Ugyndkségek, ha sajat APIl-vel elkezdenek
dolgozni)

Hirdetéi megfontoldsok:

Hatrany

Még nincs benne a napi rutinban

Veszély

Nem csak a megkérdezettek latjgk a
versenytdrsakat, hanem forditva is — nem
mindenki akar transzparens lenni, kGlonféle okok
miaftt.

~Nem foglalkoztunk a témdadval, és a kompetencia-k&zpontunk szadmdra sem
merUlt fel. Ha a transzparencia kétoldalu, az j6 lenne. Mi, mint compliant médon
mUkéds  értékes mdrka semmitdl sem kell tartsunk, a mi kommunikdcids
muUkédésink nem tartalmaz semmi olyasmit, amit rejtegetnink kellene.”

(Hirdetd)
Ugyndkségi megfontoldsok:

»Versenytdrs-elemzésre jo lenne, a hirdetéknek jo lenne, ha az Ggyndkségeknek
lenne értelmesebb stratégidja. Most az Adrealt haszndljuk a versenytdrs-
elemzésre szoftverpanellel és hogy a ... hirdeté hdany impressiont vett a
YouTube-on, mert ezt a Kantarnak sem fogja lejelenteni a YouTube. Igény van
ra, a hirdeték nagyon szeretik Iatni, ebbe az irdnyba is megy a piac, és mivel a
bUdzsékrdl a Google-nél keywords-alapon lehet kéltést nézegetni, és ha csak
részadat is van, mindenképp jobb lenne a stratégia kialakitasakor.”

(Ugynékség)
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Sales house oldali véleményekeo:

,En személy szerint fontosnak tartom a hirdetések transzparencidjat a hirdetdi
adat szempontjabdl. Akar még tébbre is vagynak a hirdetdk, ez nekik jo, ha a
versenytdrsaikat Iatjdk, mit csindl az ipardguk. Es pont ezek a nagy platformok
sokkal inkabb fekete dobozok, mint a media... Ebben is lehetnek hirdetdoldali
érdekek. Pl. a Temu és bardtai kéltését nagyon draft becsléssel lehetett Iatni -
mi volt az a nagy reklamtarolds - a versenytdrsaik té6bbet szeretnének Iatni, de
a Temu minél kevesebbet szeretne mutatni. Es ezek még a legdlis szerepldk,
ennél sokkal problémdsabb hirdetések is vannak. A transzparenca a politikai
kommunikdcié kapcsan még fontosabb, és mint dllampolgar  full
franszparencidat szeretnék.” (Sales House)

ElIméletileg egyszerd, mert ha a jogszabdly eldirja, akkor meg kell felelni. Az
adatok, azok  rendelkezésre dlinak  platformoldalon, hiszen a
KnowYourCustomer policy miatt pontosan tudjak, hogy kik a hirdetdk stb.

Negyedik téma: A Google 3. feles cookie-k kivezetésének végleges elhalasztasa -
ennek hatdsa a targetdlasra

A vdltozds jelentdsége: héfok-teszt hdttérfolyamatokkal

A téma mindenki szadmdara ismert volt, bdr a szakemberek szerint kiegettség jellemzd a
témdaban a Google tébbéves folyamata miatt, amelyben tébbféle verziot mutattak
be globdlisan, és vartdk a piaci szerepldk reakcidjat.

Héfok-teszt atlaga
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Erzékeny adatokra  Kiskorakra targetdlas Transzparencianévelé | Google 3PC-stdtusz
targetdlas kivezetése kivezetése intézkedések

OtfokU skdla az
értékeléshez

Bar a brit versenyhivatal globdlis jogkorrel felrundzvas! 2021 ota felugyeli a Google
Privacy Sandbox¢2 alakulasat, amelynek a 3. feles cookie-k Chrome bdéngészébdl vald
kivezetése is része volt, a hazai szereplék kodzUl senki nem emlitette, hogy nemzetkdzi
tesztelési folyamatban részt vett volna. A szakemberek Ugy élik meg a helyzetet, hogy

60 Megjegeyzzik, hogy a kérdezettek vdlaszai tébbféle jogszabdlyt is érintettek, a DSA-n tUl s, példdaul
politikai hirdetésekre vonatkozdlag: https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2024/900/0j

61 hitps://www.gov.uk/government/news/cma-secures-improved-commitments-on-google-s-privacy-
sandbox

62 https://privacysandbox.com/intl/en us/
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nincs beleszdldsuk, és teljesen kitettek a Google-nek: ,,Amit a Google mond, Ugyis az
lesz”.

A Metdndl is ugyanerrdl a kiszolgdltatottsdg miatti teljes elfogaddsrdl adtak
tanubizonysdgot a megkérdezettek: ,,Egyirdnyl az egész, €s muszdj haszndinunk, nincs
vdlasztasi lehetéségink”.

Bdr jelen felmérésben a vdlaszok egy része hazai sajagtossagnak tekintendd, ez a
reakcid nem hazai jelenség, amit joI mutat, hogy a US vs Google perben az egyik
globdlis médialgyndkségi csoport globdlis vezetdje Uugy nyilatkozott, hogy a search
hirdetések és a display hirdetések nem helyettesitik egymdst egy rekldmkampdnyban,
s6t azt dllitotta, hogy a kereséhirdetések egyenesen kbételezbéek minden
rekldmkampdnyban sajdatos szerepUknek kdszonhetdenss.

Részlet Joshua Lowcock, az IPG globdlis igyvezetdjének tanivallomdasabdl a US vs Google
antitrészt eljaras sordn készilt publikus birésagi anyagbolé4

Q. Mr. Lowcock, could you explain the differences in your mind
between “search” and “display” and whether or not they are
substitutable from your perspective in your business?

A. Display advertising is primarily to drive awareness, what we
would call brand advertising. Search advertising is lower funnel,

I primarily intended to capture intent. | would not consider them

substitutable.

-a * k *
Lowcock ) )
Gloval chief Media Q. Mr. Lowcock, could you please explain whether you consider any

Officer particular ad inventories or platforms to be must haves for an
G online ad campaign?
A. | would go so far as search would be mandatory in any
advertising campaign.

Tr. Testimony

REDACTED FOR PUBLIC FILING

Tr. 3824:20-3825:3, 3826:11-15 (Lowcock (IPG)).

A peranyag publikus részébdl az is kiderUl, hogy a Google search-szempontbdl nem
értékelte a Facebook-hirdetési piacot versenytarsnakss. A 2024 augusztusi itéletbdl
pedig tudjuk, hogy ,A Google egy monopdlium, és akként is viselkedett, hogy
fenntartsa monopolhelyzetét” a keresémotor-piacon.é¢ Ez azt jelenti, hogy ha az USA-
ban dolgozé vilagcégek is kitettek a Google Search (és mas, az EU-ban kapudr
mindsitésl) online platformoknak, akkor értheté a hazai szerepldk kiszolgaltatottsagi
érzése egy joval kisebb orszagban, és ezek a zart 6koszisztémak (walled gardenek)
domindns piaci szerepikbdl kifolydlag kevésbé vetették ald magukat a nem-platform
szereplokhoz képest példaul az adatvédelmi elvardsoknak a sajat izleti érdekeik

63 hitps://www.justice.gov/d9/2024-05/421661.pdf, United States & Co-Plaintiff States: US v. Google LLC.
Plaintiffs’ Closing Statement, Search Advertising. REDACTED FOR PUBLIC FILING, 50. oldal

64 hitps://www.justice.gov/d9/2024-05/421661.pdf, United States & Co-Plaintiff States: US v. Google LLC.
Plaintiffs’ Closing Statement, Search Advertising. REDACTED FOR PUBLIC FILING, 50. oldal

65 hitps://www.justice.gov/d9/2024-05/421661.pdf, United States & Co-Plaintiff States: US v. Google LLC.
Plaintiffs’ Closing Statement, Search Advertising. REDACTED FOR PUBLIC FILING, 33. oldal

6 hitps://www.nytimes.com/2024/08/05/technology/google-antitrust-ruling.html
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miatt - mikézben a piaci szereplok szamdra nélkilozhetetlenné és nem
helyettesithetévé valtak a reklampiacon. Emellett a Google bonyolult reklédmpiaci
jelenléte a 3. feles cookiek kivezetésének szdmos kockdzatdt vetette fel, és veti fel az
Uj megolddsra vonatkozolag is.¢7
A megkérdezett szakemberek Udvozolték a 2024 jolius 22.-i Google bejelentésétss,
miszerint a Google nem vezeti ki a Chrome béngészébdl a 3. feles cookie-kat.
,En 6rilék a déntésnek. Arra jé volt [a tébbéves project, hogy kideriljén], hogy
van-e mads technoldgiai lehetéség. De ha a cégnek, aki a piac 2/3-a a
béngészépiacon, aki a vildg legnagyobb médiacége, nem sikerllt, akkor ez
egy olyan orosz rulett lett volna, ami tébb kdrt okozott volna, mint az elmult évek
csiki-csuki dllapota.” (Digitdlis Ugyndkseg)

A megkérdezett szakemberek jellemzéen két csoportba oszthatd reakcidt mutattak a
nydron elédllt Uj helyzettel kapcsolatban. Bar mindenki megkdnnyebbilt, egy részik
Ugy véli, most nincs tennivalé. Mds részik ugyanakkor azt gondolja, hogy annak
ellenére, hogy vége a 3PC-kivezetési bizonytalansagnak, és elvileg minden marad a
régiben a Google Chrome-ban, de valéjaban a piac mégis valtozik.
»Maximdlisan foglalkoztat [hogy mi lesz a Google déntés utdn]. ... Mivel madr
fudjuk, hogy az elefant itt van a szobdban, az adblocking magas ardnyd, tehat
a felhaszndldi szokdsok valtozdsat fogja indukdini. Es most az Ggyfélnek muszdj
adatot szerezni, adatbdzist épiteni, jogosultsagot kérni, tehdt az adatok
mennyiségi s mindségi gyUjtésének igénye nem vdltozott. De a globdlis
drasztikus hatdsok igy enyhébbek, mert amugy ténkre tette volna a piaci
szerepléket, ami mar a Google-nek sem érdeke.” (Digitdlis Ggyn&kseg)
,Orilék, hogy feliétt ez a téma, mert ha mdsok dltal gyJjtétt adat nincs [olyan
sok, mint kordbban], akkor a sajat adatok fontosakkd vdlnak. Ezzel az
Ugyfélbeszélgetések is magasabb szintlek lettek, ezzel az Ugyndkségek végre
a tandcsaddi szerepet fel tudjdk venni, hogy ne csak végrehajtok legyink.”
(Ugynékség)

A cégméret és ipardg azonban jelentésen befolydsolja a reakcidkat, és igy a
versenyképességet is:
.Erre a legfejlettebb bank-, telképiac mozdult rd [sajdt adatstratégia
kialakitdsdra], ahol nagy a bidzsé. Es autdipar, ahol egy kis autd 15 millié forint.
Tehat ami eddig is fejlett és nyitott hirdetdi kbr volt. Utana jén a mainstream, és
az FMCG®® kezd az elsék k6zé feljdnni, hipertérugrdst ugrottak, mint Afrikadban a
mobilinternet.” (Ugynékség)
,Az 6rdég a részletekben rejlik, és én veszélyt Iadtok, hogy a kkv-k rosszabbul
jarnak [a kiadok koézt]. A nagy szerepldket kevésbé féltem, de mig aki

7 https://www.thecurrent.com/google-third-party-cookies-deprecation-chrome-identity-privacy
8 hitps://privacysandbox.com/news/privacy-sandbox-update/
6% Fast Moving Consumer Goods, azaz gyorsan forgd, hétkdznapi termékek, példdaul éleimiszer
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olvasnivalét ad az embereknek, és nem nyuUjt csak kontentet, azok lehet, hogy
versenyhdtrdnyba kerllnek.” (Online sales house)

E mdasodik megdllapitast tdmasztja ald tébb nemzetkdzi becslés is, kdztUk az Emarketer
becslése, mely szerint jelentds adatcsdkkenés varhatd a bongészékbdl. A nehézségek
kozt emilitik, hogy bdr a targetdlds, retargeting €s meérés nem vdltozik a 3. feles cookie-
k maraddsaval a Chrome bdngészében, a ndvekvd adatvédelmi hatdsok miatti egyre
kevesebb adat dll rendelkezésre (mivel a fogyasztdk egyre tudatosabbak,
szigorUbbak, ami a kapudrokdn kivali vildgot is érinti). Az elséfeles adatstratégia
kialakitdsdhoz szikséges tudds, kapacitas és pénz nem feltétleniil all rendelkezésre a
kkv-méreti hirdetéknél a nemzetkdzi szakirodalom szerint sem.

Az Emarketer el6rejelzése szerint a browserek nagy része cookiementessé valhat hosszitavon.

1 Cookie nélkili bdngészdk
1 Becsillt cookie nélkili béngészd

u Béngészd cookie-val 87.0%

37.1%

2024 julius El6rejelzés

A Google Uj megolddsa a ,privacy-problémdara” nem mindenkit foglalkoztatott a

megkérdezettek k6zUl. Akit igen, azok az aldbbiakra hivtdk fel a figyelmet:
,AZ egy létezé megoldas, ami a Google mostani megolddsa, letilthatom a 3rd
party cookie-t. Es nem véletlen, hogy nem tolja elétérbe ezt. Ha mindenki
tudatos felhaszndld lenne, akkor a Google-nek sem lenne j6.” (Online sales
house)
»Gmail haszndldként ott adod meg a felhaszndldshoz a hozzdjdruldst a Google-
nak. a tartalomszolgdltatoi szerep csak egy kiszolgdltatott szerep, olyanra kérek
a sajat useremtdl hozzdjdruldst, amire nincs raldtdsom, hogy a Google hogyan
tdrolja az adatait. Ez eleg &sszetett, és egy hétkéznapi felhaszndlonak ezt a
bonyolultsdgot nem kell megértenie. Amikor azt mondtdk, hogy vigydzzanak a
személyes adataikra [a GDPR kapcsdn], mindenki nyomta a ,,nem” gombot [a
consentnél], de nem tudjdk a részleteket. En itt érzek teljes tudathasaddsos
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dllapotot, hogy elfogadjuk a consentet egy helyen, de mdsutt meg nem.”
(Online sales house)

A médiatulajdonosi — online sales house-oldaltdl a szakértdi interjuk soran az derUlt ki,
hogy — legaldbbis a megkérdezett nagy szerepldk — tisztGban vannak azzal, hogy
adatfronton fejleszteni kell, és egy kdzdsen nyujtott egykapus felhaszndldi rendszer
seqitség lehetne az dridsplatformokkal szembeni versenyben.

Ez a megkérdezettek szerint az egyes jelenlegi sales house-okon tUl egy kdzds
adathalmazt jelentene, amely minden csatlakozé kiadd portfdlidjdn  tudna
hirdetéseket kiszolgdini Uj, részletesebb adatok alapjdn:

,Lehetne egy nagy &sszefogds magyar kiadok kézt, IAB-szinten vannak errdl
beszélgetések - nyilvén itt a kis kiaddk jobban érdekeltek, hogy
becsatlakozzanak. De nekUnk is jo lenne, példdul ndlunk nem olyan erds az
ondemand-adat, de ha a Professional becsatlakozna, akkor dllidskeresdket
tudndnk azonositani az ésszes kiadd szamdara. Es ha Google-szinty transzparens
adatokhoz lehetne jutni, akkor az szuper lenne, akkor nem a G-nél hirdetnék,
hanem azt akarndm, hadd haszndliam a Google dltal tdrolt felhaszndloi
adatokat — és ha ez a Google béngészdjében van, akkor én is Idssam, ne csak
a Google tudjon erre ratekinteni.” (Online kiadd sales housea)
,Osszességében, amit mi tudunk kis hazdnkban, hogy kialakitunk egy DMP-t
[Data Management Platformot], hogy targetdini lehessen rugalmasan, és
ehhez minél tébben csatlakozzanak, vagy mi csatlakozzunk. Erre van egy
munkacsoport, hogy elkeriljik a bevételkiesést. Es az érdekes, hogy azért
invesztdlunk, hogy ne veszitsink — ez érdekes helyzet. ... Valdszinlleg a
sajdtunkat nem fogadndk el DMP-ként [a tébbi kiadd], de nemzetkbzileg madr
van olyan szolgdltatd, akik mdr &sszehoztdk mdsutt a piacot, és ez utdna fog
bdviini azokndl.” (Egy masik kiaddi online sales house)

SWOT-elemzés

Az aldbbi elénydket, hatranyokat, lehetdségeket és veszélyeket azonositottuk be.
SWOT-analizis a Google 3. feles cookie-k nem-kivezetése utdani targetalds témajaban

Elény

Hatrany

= Aki energiat fektetett a felkészllésbe (a | = Teljes kiszolgdltatottsdig
kivezetésre vonatkozdan), az elérébb tart a | = Kodosités folytatddik

sajat adatstratégidjaval = Az Ugynokségek renoméjdt csdkkenti, hogy
= A 3PC-kivezetés kordli huzavona nem uralijdk a helyzetet, és nem tudjdk a
felgyorsitotta az elsé feles adatgydjtést hirdeték érdekeit képviselni

= Kiaddi inveszticid kell a bevételek szinten
tartdsdhoz is, nem csak a névekedéshez

= A nem Direct-to-Consumer (DTC)-cégek
hdtrdnyban vannak (pl. FMCG, ahol a
disziribUtor oft van kdzte és a fogyasztd
koz6t)
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Lehetdség

Elére menekUlés alternativ vonalon

Képben lenni, és annak megfeleléen
fejleszteni adatvonalon mind hirdetdi, mind
kiaddi fronton

K6zo6s kiaddi adatbdzis, mint lehetdség
Néhet a kontextudilis hirdetések jelentésége
(kiaddknak, hirdetéknek j6)
Hirdetéknél  kUlsé  partnerekkel
sharing/matching

data

WHITEREPORT

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE

Veszély

Tovdbb né a kitettsége a hazai szerepldknek,
kicsiknek és nagyoknak is

Hidnyzik a tudatossdg a fogyasztdi oldalon,
nem értik, mit fogadnak vagy utasitanak el,
és hogy nekik mi lenne valdjdban az érdekik
Romolhat a felhaszndléi  élmény, ha
szigorUbbak a fogyasztdk az
adathozzdjdruldsaikkal

Tdjékozddasi szokdsok

Az aldbbi fébb valaszcsoportok merUltek fel a szakértdi interjUk sordn arra a kérdésre,
hogyan tajekozédnak szakmai, szabdlyozdsi informdciokrol:

Cégen, cegcsoporton belil — nagy kildnbség van a nemzetkdzi hatterd és
magyar cégek kozt tdjékozottsdgban, jogi és egyéb hattérszakmai tdmogatds
meglétében

A hirdeték az Ugyndkségeiktdl is kérnek tdjéekoztatdst, a céges policykrdl az
Ugynoksége elvileg briefet kap

Szaklapok, rendezvények

Hazai, nemzetkdzi hirlevelek

Szakmai szervezetek (amelyik komolyabban tevékenykedik)

Hatdsag

,»Mindegyik témdban fontos, hogy expondljuk magunkat, de hat van, amit nem
szabdlyoz a rekldmtérvény, rekldmetikai kodex, tehdt fontos az NMHH
véleménye, piacformdld szerepe, és hogy az egylUttmUik&dést segitse. A fébb
ipardgi szerepldk bevondsdval egy ilyen orkeszirdld szerepe kellene legyen [az
NMHH-naK]. [...] Az Al-rdl nem beszéltink. Egyre jobban azt IGtom, hogy annak
az alkalmazdsi terdletét, hogy hogyan kezeljik, nemcsak a tartalomgyartdsban
hanem mindenben nagyon fel kell gyorsulni. Persze van Al Act julius 12. 6ta, de
kézben megylnk eldre is rettenetesen, sok vakfolt van, de szerintem
sebességben és ipardgi egyeztetésben fel kell gyorsulni.” (Hirdetd)

Mit varnak a megkérdezett piaci szakemberek az NMHH-161?

A megkérdezettek hasonld valaszokat adtak az elvardsaikat illetéen. Ezek az aldbbi

csoportokba oszthatdk:

1. Tébb informdciot, iparagi tajekoztatdst szeretnének a hatdsagtol, mert az NMHH
tudja, mi térténik szabdlyozasi oldalrdl.
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,Az NMHH-nak a szaktuddsdt meég inkdabb, minél gyakrabban tegyék
elérhetévé. Biztos vannak esemeényex, szakmai  szervezetekkel
egyUttmuikodések, de még sokkal tébb edukacio kellene. ... Egy egyeztetett
roadmap, eseménynaptdr kellene kézésen, és lehet, hogy az NMHH miatt
kevésbé mennének el, de ha kbzbsen szerveznék valakikkel, akkor nagyobb
lenne a figyelem.” (Sales house)

2. Egyeztetéseket ipardgi szinten. Ez azt jelentené, hogy az NMHH legyen aktivabb
olyan témdkban, amelyekhez kapcsolddik és valtozdsok vannak.

,Az edukdcidé tudhat abban is segiteni, hogy a hirdeték szdmara milyen
kontrollok léteznek, ez a nemzetkdzi versenytdrsakra is igaz. Ezzel azt akarom
mondani, hogy lehet hirdetd, aki fehérseg és feketeseg hatdardan haszndlja ki a
platformok nyuUjtotta lehetdségeit, valtozd a cégek mikddési helyszine, orszdga
— nagy hirdetdk, csak nem olyan ismert madrkdk, és feketében jatszanak.”
(Online sales house)

,JO lenne kialakult dlldsfoglalds egy-egy témdban, kUlén kiaddkra — mert
szokott olyan probléma lenni, hogy az NMHH dltaldnos dllidsfoglaldst ad, de
minél specializaltabban kellene &sszefoglaldknak érkeznilk, az megkdnnyitené
a dolgunkat. Példdul  alkoholos  hirdetések  esetében olyan
megfogalmazdsokkal taldlkozunk, hogy a cimlapon mit lehet — de van olyan
online termék, ami csak 1 oldal — akkor ez most cimoldal vagy sem?2” (Online
sales house)

3. Edukaciot a hirdetécegek tizezrei szamdara. Ezt csupdn pdran emlitették, de &k ugy
gondoljdk, nem csak a nagy cégek hirdetdi és az Ugyndkségi korei fontosak,
hanem a kkv-k tgjekoztatasa és edukdldsa is.

4. White papereket: bizonyos témdkban kérdések felvetését, elemzést, dlldsfoglaldst,
egyes esetekben akdr technoldgiai szintl specifikdcidval.

»Segitseég lehet egy white paper, ha j6n egy szabdlyozds, hogy ez mit jelent? A
jogdszok értik, 1 hdnap utdn Ugyndkségi belsé guideline, de nem tudom, errdl
mit gondolnak a versenytdrsaink. White paper + kibeszélé event, one-pager a
hirdetének, megmondok ajanidasa, sokszor ez hidnyzik. Nem volt atbeszélve a
DSA, DMA.” (Ugyn&kség)

»Nyilvdn j6 lenne egy tech-megoldds vendorfiggetlendl, univerzdlisan. Valami
direktiva, ami pontositia, hogy mi a kifogds a 3rd party technolégidval
szemben? Technoldgiai leirdsok kellenének, hogy kiaddi oldalon mit lehetne
haszndlni, egzaktan leirva, mi a kifogds azzal kapcsolatban, hogy mit nem lehet
hasznalni2” (Online sales house)

5. Fejlesztési projectek tamogatdsat, példdul a tébb online sales house dltal is emlitett
k&z8s kiadoi adatszolgdltatd/rekldmkiszolgdld innovdaciot.

,Ha tdmogatnd azt a tdrekvést, hogy anyagilag vagy bdarhogy a kézds
adatfelhaszndldst valahogy segitené — mindamellett, hogy szeretnénk piaci
alapon dénteni, és nem nemzeti alapon, Ugy, hogy hagyjanak minket
dolgozni.”
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5. Javaslatok

A mélyinterjikbdl szarmazé javaslatok

A mélyinterjukbdl szarmazé javaslatok tébb terlletre is kiterjedtek. Ezeket réviden az

aldbbiakban foglaljuk &ssze a fent leirtak alapjan.

1. Tobb informdacidt, ipardgi tajékoztatdst szeretnének a hatdsagtol, mert az NMHH
tudja, mi térténik szabdlyozasi oldalrdl.

2. Egyeztetéseket ipardgi szinten. Ez azt jelentené, hogy az NMHH legyen akfivabb
olyan témdkban, amelyekhez kapcsolddik és valtozdsok vannak.

3. Edukdcidét a kkv-k szdmdara is, orszdgos szinten (a nagyhirdetdi kordk, szakmai
szervezetek jellemz&en Budapesten mikddnek).

4. White papereket: U] témdkban, vdltozdsokkor kérdések felvetését,
helyzetelemzést, dlldsfoglaldst, egyes esetekben akdr technoldgiai szintd
specifikacioval.

5. Fejlesztési projectek tdmogatdsdt, amelyek a piaci szerepldk kdzds versenyeldnyét
hozhatjdk, vagy lemaraddsuk csdkkenését.

A Tandcsado javaslatai
Altaldban

6. Jelen felmérést érdeklédéssel és pozitivan fogadtdk a felkért szakemberek, pedig
elfoglalt vezetdkrdl van sz6. Ez arra utal, hogy a témafelvetés is nyitottsagra taldlt,
és az interju végén (pedig a kérdezettek beszéltek, nem a Whitereport képviselsi)
tovdabbi érdekl6désiket fejezték ki a témdk irdnt. Ebbdl azt a javaslatot
fogalmazzuk meg, hogy érdemes lenne tdbb hasonld projectet inditani, mivel igen
sok a valtozds.

Tartalmi jellegy javaslatok

7. Jelen felmérés a kkv-piacot csak érintélegesen vizsgdlta. Erdemes lenne mind a
médiacégek, mind a hirdetd cégek kozt a kkv-, kUIdnos tekintettel a mikrovallalati
szegmenst vizsgdini e felmérés kérdéseiben, mert azt feltételezzik, hogy a GDPR
kevésbé kdzponti jellege, az ardnyaiban nagy platformkdltéstk és nemzetkdzi
hattér hignya miatt 8ket erételjesebben és hatrdnyosabban érintik a DSA érzékeny
adatokra és kiskoruakra vonatkozd célzdsi vdaltozdsai.




-0

Nemzeti Média- és WHITEREPORT

H irkaz[ési Hatéség CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE
Kommunikdcids jellegl javaslatok

8. A felmérésben résztvevd vezetdk dltal megfogalmazottakat (Iasd elézd alfejezet)
valds igenynek, és egyuttal jO lehetéségnek gondoljuk az NMHH és a piaci
kdzeledésére, tuddascseréjére.

Policy jellegu javaslatok

9. Tdmogatdsi rendszer kiterjesztése technoldgiai innovdciok tdmogatdsdra -
hasonldan példdul a radidk és televizidok mUsorgydrtdsi tmogatdsdhoz, minimum
annak nagysdgrendjében.’0

10. A média-, rekldm és online platform piac radikdlis és gyors &talakuldsban van
jelenleg. A szabdlyozdsi valtozdsokon tUl a technoldgiai innovdciok, a klimavdalsag
miatti fenntarthatdsdgi keretrendszerek valtozdsa, valamint a megélhetési valsag
jelentik a legfontosabb kUlsé hatdsokat — nem csak a Whitereport megitélése
szerint, de a WEF 2024 janudri felmérése szerint is.”! Ezt azt jelenti, hogy minden
szervezetnek — sajat hatdskdrén belll - szUkséges e szempontokat értékelnie sajat
Uzletpolitikdja kialakitasakor, frissitésekor.

11. Messzire mutatd felvetés, de a szabdlyok betartatdsdn tUl sok hatdsdg Eurdpdban
mar az innovdacié tdmogatdsat is szerepkdre részének tekinti. Az ex-ante
szabdlyozdsokkal és a nemzetkdzi gyakorlat alakuldséaval a médiahatdsagokndl is
felmerUl e kérdés, hogyan tdmogatjdk a tartalompiaci szereplék tulélését.

12. A szabdlyozdsok fragmentdltsdga komoly probléma a digitdlis korhoz térténd
érdemi felzarkézdsban, és a szabdlyok betartdsdban egyardnt, ezért ezittal is
felhivjuk az NMHH figyelmét legaldbb a GVH, a NAIH és SZTNH szervezeteivel
torténd egyUttmUkddések fontossdgdra (€s majd a MI-terUlet kapcsdn az Al Actet
képviseld Uj hatdsagi egységgel is).

13. Bdr tudjuk, hogy a szerzdi jogi kérdéseket a DSA kizdrta’?2, megjegyezzik, hogy az
EU Copyright Directive’s, és annak hazai alkalmazdasa sem mikddik a gyakorlatban
- pedig a generativ Al-felhaszndldst még nem is kezeli —, mikdzben részben
ugyanazokrdl a platformszerepldkrdl van sz, mint a DSA-ndl, akikkel szemben az
eurdpai szabdlyozdk védeni kivanjak a lakossagi és vdllalati szerepléket a
régidban.

70 https://nmhh.hu/szakmai-erdekeltek/filmkeszites/musorkeszitesi-tamogatasok: rddids tdmogatds évi

keretdsszege: 360.000.000 Ft, A téves tadmogatds evi keretdsszege: 520.000.000 Ft

7V https://www.weforum.org/stories/2024/01/global-risks-report-2024/

72

“(11) Tisztdzni kell, hogy ez a rendelet nem érinti a szerzéi jogrél és a szomszédos jogokrdl szold unids
jogot, tobbek kdzo6tt a 2001/29/EK (21), a 2004/48/EK (22) és az (EU) 2019/790 (23) eurdpai parlamenti
és tandcsi irdnyelvet, mert ez a jog olyan konkrét szabdlyokat és eljdrdsokat hatdroz meg,
amelyeket érintetlenUl kell hagyni.”. Forrds: Rendelet - 2022/2065 - EN - EUR-Lex

73 Az Eurépai Parlament és a Tandcs (EU) 2019/790 irdnyelve (2019. aprilis 17.) a digitdlis egységes piacon
a szerzdi és szomszédos jogokrdl, valamint a 96/9/EK és a 2001/29/EK ir&nyelv mddositdsdrdl (EGT-
vonatkozdsy szbveg.)



https://nmhh.hu/szakmai-erdekeltek/filmkeszites/musorkeszitesi-tamogatasok
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065#ntr21-L_2022277HU.01000101-E0021
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065#ntr22-L_2022277HU.01000101-E0022
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065#ntr23-L_2022277HU.01000101-E0023
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065
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MELLEKLETEK

1.sz. Melléklet: Hosszabb jogszabadlyi hivatkozasok részletei

DSA: 26 és 39. cikk

»26. cikk Hirdetés az online platformokon (1) Az online platformot Uzemeltetdé azon
szolgdltatdknak, akik online interfészikdn hirdetéseket jelenitenek meg, biztositaniuk kell, hogy
a szolgdltatdsok igénybe vevdi szdmdra - az egyes igénybe vevéknek megjelenitett minden
egyes hirdetés vonatkozdsdban - vildgosan, tdméren, egyértelmlien és valds idében
feltUntessék a kdvetkezdket: a) az informdcid hirdetésnek mindsul; ezt tébbek kdzott feltiind
megjeldlésekkel kell biztositani, amelyek a 44. cikknek megfeleléen egységesithetdk; b) mely
természetes vagy jogi személy nevében kerUlt sor a hirdetés megjelenitésére; c) a hirdetést
mely természetes vagy jogi személy finanszirozta, amennyiben e személy eltér a b) pontban
emlitett természetes vagy jogi személytdl; d) melyek a szolgdltatds hirdetéssel megcélzott
igénybe vevdjének meghatdrozdsdra szolgdld paraméterekkel kapcsolatos érdemi
informdcidk - amelyeknek kdzvetlenll és kdnnyen hozzaférnetének kell lennitk a hirdetésbdl -,
és adott esetben az, hogy hogyan lehet mdédositani e paramétereket. (2) Az online platformot
Uzemeltetd szolgdltatdknak biztositaniuk kell a szolgdltatds igénybe vevdi szimdra egy olyan
funkcidt, amely lehetévé teszi annak bejelentését, hogy az dltaluk szolgdltatott tartalom
kereskedelmi tdjékoztatdsnak mindsul-e, vagy tartalmaz-e ilyet. Amikor a szolgdltatds igénybe
vevlje benyljt egy e bekezdés szerinti nyilatkozatot, az online platformot Uzemeltetd
szolgdltatdnak gondoskodnia kell arrdl, hogy a szolgdltatds mds igénybe vevdi vildgos és
egyértelmU modon, valds idében - tébbek kdzbtt olyan feltind megjeldlések alapjdn, amelyek
a 44. cikknek megfeleléen egységesithetdk - megdllapithassdk, hogy az emlitett nyilatkozatban
foglaltak szerint a szolgdltatds igénybe vevéje dltal szolgdltatott tartalom kereskedelmi
tdjékoztatasnak mindsul vagy ilyen tdjékoztatdst tartalmaz. (3) Az online platformot Uzemeltetd
szolgdltatdk nem jelenithetnek meg az (EU) 2016/679 rendelet 4. cikkének 4. pontjdban foglalt
fogalommeghatdrozds szerinti profilalkotdson alapuld hirdetéseket a szolgdltatdsok igénybe
vevdiszdmdra a személyes adatoknak az (EU) 2016/679 rendelet 9. cikkének (1) bekezdésében
emlitett kUlbnleges kategdridinak felhaszndldsdval.

»39. cikk Az online hirdetések tovdbbi atlathatdsdga (1) Az online interfészUkdn hirdetéseket
megjelenitd online dridsplatformot vagy nagyon népszerl online kereséprogramot Uzemeltetd
szolgdltatdk sszedllitidk és online interfészUk egy meghatdrozott részében nyilvanosan
hozzaférnetévé teszik egy kereshetd és megbizhatd, tobb szempontl lekérdezést lehetbvé
tevd eszkdz segitségével, és alkalmazdsprogramozdsi fellleteken keresztll, a (2) bekezdésben
emlitett informdcidkat tartalmazd adattdrat a hirdetés dltaluk vald megjelenitésének teljes
idétartama alatt, majd egy évig azt kdvetden, hogy az adott hirdetés utoljdra jelent meg az
online interfészUkon. Biztositick, hogy az adattdr ne tartaimazza a szolgdltatds olyan igénybe
vevdinek személyes adatait, akik szdmdra a hirdetés megjelenitésre kerUlt vagy kerUlhetett
volna, és észszer( erbfeszitéseket tesznek annak biztositdsdra, hogy az informdacidk pontosak és
teliesek legyenek. (2) Az adattdr tartalmazza legaldbb az &sszes aldbbi informdciét: a) a
hirdetés tartalma, beleértve a termék, a szolgdltatds vagy a mdrka nevét és a hirdetés targydt;
b) mely természetes vagy jogi személy nevében kerllt sor a hirdetés megjelenitésére; c) mely
természetes vagy jogi személy fizette a hirdetést, amennyiben e személy eltér a b) pontban
emlitett személytdl; d) mely idészakban kerUlt sor a hirdetés megjelenitésére; e) azt, hogy vajon
a hirdetés a szolgdltatdst igénybe vevdék kifejezetten egy vagy tébb adott csoportjiinak
kivantdk-e megjeleniteni, és ha igen, az erre a célra haszndlt fébb paramétereket, beleértve
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adott esetben az egy vagy tébb ilyen meghatdrozott csoport kizardsdra haszndilt fébb
paramétereket is; f) az online drigsplatformokon kdzzétett és a 26. cikk (2) bekezdése szerint
azonositott kereskedelmi tdjékoztatdsok; g) a szolgdltatds elért igénybe vevdinek teljes sz&dma,
és adott esetben a hirdetés dltal konkrétan megcélzott igénybe vevék egy vagy tébb
csoportjanak dsszesitett szdma a tagdllamok szerinti bontdsban. (3) A (2) bekezdés a), b) és ¢)
pontjat illetéen, amennyiben az online ¢&ridgsplatformot vagy nagyon népszer( online
keres6programot Uzemeltetd szolgdltatd egy konkrét hirdetést feltételezett jogellenesség vagy
a szerzédési feltételekkel vald Osszeegyeztethetetlenség miatt eltdvolitott vagy megszintette
annak hozz&férnetéségét, az adattdr nem tartalmazhatja az emlitett pontokban emlitett
informdcidkat. Ebben az esetben az adattdrnak az adott hirdetés tekintetében tartalmaznia
kell - esettél fuggden - a 17. cikk (3) bekezdésének a)-e) pontjdban vagy a 9. cikk (2) bekezdése
a) pontjdnak i. alpontjdban emlitett informdcidkat. A Bizottsdg a Testllettel, a 40. cikkben
emlitett megfeleld ellendrzdtt kutatdkkal és a nyilvénossdggal folytatott konzultdciot kdvetben
irdnymutatdsokat adhat ki az e cikkben emlitett adattdrak szerkezetére, szervezetére és
funkcidira vonatkozéan.”

DMA, (45) ,,Azok a feltételek, amelyek mellett a kapudrdk online hirdetési szolgdltatasokat
nyUjtanak az Uzleti felhaszndldk részére, a hirdetdket és a hirdetés-kdzzétevéket egyardnt
beleértve, gyakran nem d&tldthatdk és homdlyosak. Ez az dtldthatatlansdg részben néhdny
platform gyakorlataival dll 6sszeflGggésben, ugyanakkor a modern kor programozott
hirdetéseinek bonyolultsdga is okozza. Ugy t0nik, hogy az emlitett dgazat az Uj adatvédelmi
jogszabdlyok bevezetését kdvetdben még kevésbé atiathatd lett. Ez gyakran oda vezet, hogy
a hirdeték és a hirdetés-kdzzétevdék nem rendelkeznek informdcidkkal és ismeretekkel a
megvdsdrolt online hirdetési szolgdltatdsok feltételeirdl, és alddssa azon képességlket, hogy
vdltsanak az online hirdetési szolgdltatdsokat nyuUjtd vdllalkozdsok kdzdtt. Tovdbbd ilyen
feltételek mellett az online hirdetési szolgdltatdsok kédltségei varnatdéan magasabbak lesznek,
mint egy tisztességesebb, dtldthatdbb és fokozottabban versengd platformkdrnyezetben
lennének. E magasabb koltségek valdszinlleg az drakban is megjelennek, amelyeket a
végfelhaszndlok az online hirdetési szolgdltatdsok haszndlatdra tdmaszkodva szdmos
mindennapi termékért és szolgdltatasért fizetnek. Atldthatdsdgi kdtelezettségként ezért eld kell
imi a kapudrdk sz&dmdra, hogy azon hirdetéket és hirdetés-kdzzétevéket, amelyeknek online
hirdetési szolgdltatdsokat nyUjtanak, kérésre dijmentesen olyan informdcidkkal Idssdk el,
amelyek lehetévé teszik mindkét fél szamdara, hogy atldssdk arelevans hirdetési értékldnc részét
képezd minden egyes kUldnb6zd online hirdetési szolgdltatdsért fizetett drat.

Ezt az informdcioét kérésre az egyes hirdetések szintjére lebontva kell a hirdeté rendelkezésére
bocsdtani, megadva az adott hirdetének felsz&mitott drat és dijakat, valamint - a hirdetés
megjelenitésének helyén a hirdetési portfélidval rendelkezd hirdetés-kdzzétevd egyetériésével
- d hozzdjdruldsdt add hirdetés-kdzzétevd dltal kapott dijazdst. Ezen informdcidk napi szintd
rendelkezésre bocsdtdsa lehetévé teszi majd a hirdeték szdmdra, hogy kellbéen részletes
informdcidkat kapjanak ahhoz, hogy &sszehasonlitsdk a kapudrdk online  hirdetési
szolgdltatdsai igénybevételének koltségeit az alternativ vdllalkozdsok online hirdetési
szolgdltatdsai igénybevételének koltségeivel. Amennyiben egyes hirdetés-kdzzétevék nem
jarulnak hozzd a relevdns informdcidknak a hirdetével valdé megosztdsdhoz, a kapudbrnek az
emlitett hirdetés-kdzzétevék daltal az érintett hirdetésekért kapott napi dtlagos dijazdsrdl kell
tdjékoztatnia a hirdetdét. Az online hirdetési szolgdltatdsok nyujtdsdval kapcsolatos relevans
informdcidk megosztdsdnak ugyanilyen kotelezettségét és elveit a hirdetés-kdzzétevdk
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kéréseire is alkalmazni kell. Mivel a kapudrék kilonbdzd drképzési modelleket alkalmazhatnak
a hirdetéknek és a hirdetés-kdzzétevSknek nyUjtott online hirdetési szolgdltatdsok tekintetében,
példdul megjelenésenként, megtekintésenként vagy bdrmely egyéb kritérium szerint mds drat,
a kapudréknek meg kell adniuk minden egyes dr és dijazds kiszdmitdsdnak a mddszerét is.

5. cikk.: ,,(9) A kapudrnek mindazon hirdetének, amelyeknek online hirdetési szolgdltatdsokat
nyUijt, illetve a hirdeték dltal felhatalmazott harmadik feleknek a hirdetd kérésére dijmentesen
és napi szinten tdjékoztatdst kell nydjtania a hirdetd dltal feladott minden egyes hirdetésre
vonatkozdan, nevezetesen az aldbbiak tekintetében:

a) az adott hirdetd dltal fizetett ar és dijak - beleértve az esetleges levondsokat és potdijakat is
- a kapudér dltal nyUjtott minden egyes érintett online hirdetési szolgdltatdst illetéen;

b) a hirdetés-kdzzétevd dltal kapott dijazds - beleértve az esetleges levondsokat és pdtdijakat
is - amennyiben a hirdetés-kdzzétevd hozzdjarul ehhez; és

c) azok a mérdszamok, amelyek alapjdn az egyes drakat, dijakat és dijazdsokat kiszamitjak.
Amennyiben egy hirdetés-kdzzétevd megtagadija a kapott dijazdssal kapcsolatos informdcidk
megosztdsdhoz vald, az elsé albekezdés b) pontjdban emlitettek szerinti hozzdjdruldst, o
kapudrnek minden egyes hirdetét dijmentesen tdjékoztatnia kell az adott hirdetés-kdzzétevd
dltal az érintett hirdetések vonatkozdsdban kapott napi dtlagos dijazdsrédl, beleértve az
esetleges levondsokat és potdijakat is.

(10) A kapudrnek mindazon hirdetés-kdzzétevének, amelyeknek online hirdetési
szolgdltatasokat nyujt, illetve a hirdetés-kdzzétevdk dltal megbizott harmadik feleknek a
hirdetés-kdzzétevd kérésére dijmentesen és napi szinten tdjékoztatdst kell nyljtania a hirdetés-
kozzétevd portfdlidjdban szerepld minden egyes kbdzzétett hirdetésre vonatkozdan,
nevezetesen az aldbbiak tekintetében:

a) az adott hirdetés-kdzzétevd dltal kapott dijazds és az dltala fizetett dijak - beleértve az
esetleges levondsokat és poétdijakat is - a kapudr daltal nyljtott minden egyes érintett online
hirdetési szolgdltatdst illetéen;

b) a hirdetd dltal fizetett ar - beleértve az esetleges levondsokat és pdtdijakat is - amennyiben
a hirdeté hozzdjdrul ehhez; és

c) azok a mérdszadmok, amelyek alapjdn az egyes drakat és dijazdsokat kisz&mitjdk.
Amennyiben egy hirdeté megtagadja az informdcidk megosztdsdhoz vald hozzdjdruldst, a
kapudrnek minden egyes hirdetés-kdzzétevét dijmentesen tdjékoztatnia kell az adott hirdetd
dltal az érintett hirdetések vonatkozdsdban fizetett napi atlagos arrdl, beleértve az esetleges
levondsokat és potdijakat is.”

DMA, 6. cikk: ,,(8) A kapudrnek a hirdetdk és a hirdetés-kdzzétevdk, valamint a hirdetdk
€s a hirdetés-kdzzétevdk dltal felhatalmazott harmadik felek kérésére dijmentes
hozzaférést kell biztositania szadmukra a teljesitménymérd eszkdzeihez, valamint a
hirdetési portfolio fUggetlen értékelésének a hirdetdk és a hirdetés-kdzzétevdk altali
elvégzéséhez szUkséges adatokhoz, beleértve az dsszesitett és a nem dsszesitett
adatokat is. Ezeket az adatokat oly mddon kell rendelkezésre bocsdtani, amely
lehetévé teszi a hirdetdk és a hirdetés-kdzzétevdk szdmdara, hogy sajat ellendrzési
és mérési eszkdzeiket futtassdk a  kapudrdk  dltal  nydjtott  alapvetd
platformszolgdltatasok teljesitményének értékelése céljgbdl.”
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2.sz. Melléklet: Linkek gyUjteménye a reklamszempontbdl kiemelt fontossagu online
platformok transzparencianévelé weboldalaihoz

Platform szolgdltatéja Platform neve Ad Transparency Database Link
Google Search, Youtube, Google|Ads Transparency Center
Alphabet Maps, Google Shopping (google.com)

hitps://www.facebook.com/ads/lib
rary

About the Meta Ad Library | Meta
Business Help Centre
Meta Facebook, Instagram (facebook.com)

Bing Microsoft Ad Library
Microsoft Linkedin Linkedin's Ad Library | LinkedIn Help|

ByteDance Tiktok Hirdetéstar



https://adstransparency.google.com/?region=HU
https://adstransparency.google.com/?region=HU
https://www.facebook.com/ads/library
https://www.facebook.com/ads/library
https://www.facebook.com/business/help/2405092116183307?id=288762101909005.
https://www.facebook.com/business/help/2405092116183307?id=288762101909005.
https://www.facebook.com/business/help/2405092116183307?id=288762101909005.
https://adlibrary.ads.microsoft.com/
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a1517918
https://library.tiktok.com/ads

