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Tartalomgyartok monetizacios lehetoségei az
online platformokon

Osszegz6 tanulmany

1. Bevezetés

Az influenszerek és kozosségimédia-tartalomgyartok napjainkra nemcsak a kommunikacios
tér alakitoi, hanem a digitalis gazdasag szereplbivé is valtak. A platformokon megosztott
tartalmaikon keresztil képesek befolydsolni a fogyasztdi dontéseket, termékek iranti
keresletet generalni, és jelent8s jovedelemre szert tenni — akar egyéni vallalkozoként, akar
sajat személyes brandet épitve. Mindez gyors alkalmazkodast kivan nemcsak a hirdet6ktdl,
hanem az iparagi szabalyozoktdl is. A kozonséglikkel fenntartott kozvetlen kapcsolat, a
tartalom személyes hangvétele és a platformok technikai lehetdségei egyarant hozzajarulnak
az influenszer piac térnyeréséhez.

2. Mddszertan

A kutatas célja az volt, hogy feltarja a magyarorszagi influenszerek bevételi lehetGségeit, a
piac szerkezetét, valamint a jov6beli mikodésre vonatkozo varakozasaikat. Az elvégzett
vizsgdlat két f6 pillérre épllt: egy desk research elemzésre, amely hazai és nemzetkozi
témaval foglalkozo cikkeket, szakirodalmakat és iparagi jelentéseket dolgozott fel, valamint
egy, a magyar influenszerek és influenszermarketing szektorban dolgozdk kdrében készilt
kvantitativ és kvalitativ kutatdsra. A kvantitativ szakaszban 128 influenszer toltott ki online
kérdGivet, mig a kvalitativ szakaszban 21 félig strukturalt mélyinterju készilt hazai
tartalomgyartokkal és influenszerligynokségek vezetGivel, szakért6kkel (fontos megjegyezni,
hogy a kutatas nem reprezentdlja a teljes magyarorszagi influenszerkdzosséget).
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3. A desk research eredményei

A nemzetkozi trendek alapjan az influenszer piac dinamikusan bévil, és vilagszinten tobb
tizmilliard dollaros iparagga nétte ki magat. A kozosségi platformok — éliikon a YouTube,
TikTok és Instagram — mdr nem csupan tartalomterjeszt6 csatornak, hanem 6nalld
monetizacids lehetdségek is. Az online platformok sajat bevételmegosztd rendszereket
Uzemeltetnek (pl. YouTube Partnerprogram, TikTok Creator Rewards), mikdzben egyre tobb
lehetGség kinalkozik a kozonségi tamogatdsra (pl. Patreon), termékeladdsra (pl.
merchandising), el6fizetéses modellekre és affiliate marketingre egyarant. A nemzetkozi
influenszerek jelentGs része mar sajat markat is épit: legyen az kavé, ruhazat vagy digitalis
szolgdltatas. A monetizacio egyre inkabb tobb Iabon allé modellként miikodik: a szponzoralt
tartalmak mellett a kozvetlen értékesités, a kozosségi tamogatas és a digitalis termékek is
jelent6sen erésodtek az utébbi évek soran.

4. Attekintés a hazai influenszerpiac miikodésérél és tendenciairdl

A hazai influenszerpiac szereplGinek tevékenysége fokozatosan professzionalizalédik. Egyre
gyakoribb, hogy az influenszerek tudatosan épitenek személyes markat, hosszu tavu uzleti
stratégiat dolgoznak ki, és dedikalt platformokon keresztiil alakitjak ki kozosségliket.

Mig a nano- és mikroinfluenszerek jellemz&en kisebb, de erésen elkotelezett kozonséggel
rendelkeznek, igy szamukra a hitelesség és a kdzvetlen kapcsolat jelent Uzleti értéket, addig a
makroinfluenszerek ezzel szemben mar tomegeléréssel dolgoznak, gyakran menedzserrel
vagy lgynokséggel egyluttm(ikodve.
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A piacon novekvé igény mutatkozik a hiteles, értékalapu egytttmikodésekre. A markak egyre
inkdbb az elkdtelez6dés minGségét (kommentek, megosztasok, visszajelzések) vizsgaljak, nem
csak a nyers kovetdszamot. A kreativ, edukativ és hosszabb tdvi kampdanyok elterjedése
figyelhet6 meg a piacon.

5. Az influenszeriigynokségek szerepe

A kozvetitdi szerepl6k — menedzserek és influenszerligynokségek — kiemelt szerepet jatszanak
az influenszer piac professzionalizaléddsaban. Az ligynokségek tdmogatdst nyujtanak az
egylttm(kodések megszervezésében, az drazdsban, szerz6déses kérdésekben, valamint a
kampanyok lebonyolitasaban és utékovetésében. A kutatas soran megkérdezett hazai
influenszerek mintegy harmada szamolt be arrél, hogy rendszeresen dolgozik egyitt
valamelyik Uigynokséggel vagy menedzserrel. Ez az arany magasabb a makroinfluenszerek
kérében, mig a nano- és mikroinfluenszerek gyakran még kdzvetleniil, sajat maguk
koordinadljak az egylttm(ikodéseiket. A professzionalis képviselet noveli az atlathatdsagot,
megkonnyiti a kapcsolattartast a markakkal és biztositja a kampanyok adminisztrativ és
stratégiai hatterét.

Az interjuk alapjan két modell rajzolédott ki. Az egyik modellben az ligynokség kizarélagos
szerzGdést kot a tartalomgyartdval. A kizarolagossagért cserébe az ligynokség igyekszik
megfelel6 szamu és értékld megrendelést kdzvetiteni a tartalomgyarto felé, aktivan ajanlja az
influenszert a megbizoknak (amennyiben az influenszer profilja, kdvetétabora, személye és
személyisége jol illeszkedik a kommunikacids és markaépitési célokhoz). Az ligynokség
jellemzG6en atvdllalja az ligyfélkapcsolattartdssal, jogi és pénzligyi adminisztracidval (pl.
szerz6déskotés) jard feladatokat. A masik modellben az ligyndkségnek nincsenek
kizardélagosan szerz6dott influenszerei, hanem az adott tigyfélbriefhez igazodva keres
megfelel tartalomgyartot a rendelkezésére allé adatbazisban. Kozos, hogy az
influenszerligynokség szerzédik a megbizé ligyféllel (markatulajdonos vagy kommunikdcids
tgynokség), a szerz6désben szerepld vallalasi dij megfelel§ szazalékat fizeti ki az
influenszernek.

6. A kvantitativ kutatas fébb eredményei

A kutatasban résztvevé hazai influenszerek kozil tartalomgyartasi tevékenységiikhoz
kapcsoldddan legtobben az Instagramot hasznaljak (95 szazalékuk), de jelent8s a TikTok
hasznalata is (78 szdzalékos). Az egyéni interjuk alapjan kiderilt, hogy a tobbség els6sorban a
kiszamithatdsaga, megbizhatdsaga és rugalmassaga miatt kedveli az Instagrammot, valamint
a szerzGi jogi kérdéskor jobban atlathato, kevésbé szigord, mint mas platformok esetében.

A markatulajdonosok altal elvart TikTok kampany kapcsan az influenszerek véleménye, hogy
sokszor indokolatlanul is minden kampanyba ,beleerdltetik” a TikTokot a megbizok. A
tartalomgyartok szerint a tobbi platformhoz képest bizonytalanabb a platform algoritmusa,

igy a kampanyokhoz kéthet6 garanciak vallalasa is rizikdsabb. Sokak szerint teljesen
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kiszamithatatlan, hogy egy adott vided mekkorat ,fut”, nagyon nehéz elGre prognosztizalni,
nem kiismerhet6 a mikodése.

A YouTube haszndlata mar kicsivel kevesebb mint a kérdGivet megvalaszoldk felére jellemz6,
féként azok a hazai tartalomgyartdk kedvelik, akik organikus tartalommal még 2020 el6tt
kezdték meg mikodésiket. Az influenszerekkel készitett interjukbdl kiderilt, hogy a YouTube
szerepe nemcsak a konkrét megtekintések utan jaro kdzvetlen platformtél szarmazé bevételi
lehet8ségek szempontjabol érdekes szamukra, hanem kifejezetten hatékonynak tartjak
webshopra ,terel6” funkcidjat is. Az influenszerek azért is kedvelik igazan, mert hosszabb,
akar egyoras tartalmakat is meg tudnak osztani.

A Facebook nem annyira népszer( a koriikben, utdbbi platformot hagytdk el a legnagyobb
aranyban az elmult évek soran. A Facebook-kal kapcsolatos fenntartasok is egyre
erbteljesebbek az influenszerek kérében, féként a kommentek tulzott negativitasa miatt.
Tobb influenszer is tart a Facebookos jelenléttdl, elsésorban annak toxikus hatasai miatt.

A kutatasban résztvevd influenszereket megkértiik arra is, hogy az altaluk hasznalt
platformok koziil hatarozzak meg a tevékenységiik szempontjabdl legfontosabbat is. Ebbdl a
szempontbdl nagy folénnyel kerlilt az els6 helyre a TikTok. A masodik, ill. harmadik helyen a
YouTube-ot, ill. az Instagramot taldljuk, egymashoz viszonyitva kis kiildnbséggel. Az
interjualanyok véleménye szerint ma egyre kevesebb influenszer ,engedheti meg” maganak,
hogy ne legyen jelen a TikTokon, mert a platform elérései miatt a szponzoracios bevételek
ezen a fellleten névelhet6k a leggyorsabban és a legnagyobb mértékben.

PLATFORMOK HASZNALATA
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Az online kérdGives kutatasban megkérdezett hazai influenszerek a leggyakrabban hasznalt

Instagrammal a legelégedettebbek is egyben, ez igaz mind a makro-, mind a mikro- és
nanoinfluenszerek csoportjara. Alapvetéen az Instagram, a TikTok és a YouTube kapcsan
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egylttmkodést inkabb gordiilékenynek és atlathatonak tartjak. A Facebook esetében mar

vegyes képet [athatunk, az influenszerek fele inkabb nem elégedett a platformmal térténd
egyuttm(kodéssel. Az interjukbdl az is kiderilt, hogy az egyéb platformok, igy példaul az X
kevésbé hasznalt influenszerkampdanyok soran, a Twitch-et ugyan tébben kiprébaltak, de a

tobbségnek inkabb rossz tapasztalata van a platformmal, féként az atlathatatlansaga,

bonyolult algoritmusa, nagyon nehezen monetizalhato tulajdonsagai miatt.
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A bevételek alakuldsa kapcsan azt tapasztaljuk, hogy mig 2023-ban az influenszerek 31

szazaléka esetében a teljes jovedelmik minimum 50 szazaléka influenszertevékenységhbdl
szarmazott, addig 2024-ben ez ardny mar 41 szazalékra nétt. A szinte kizardlag, azaz 100
szazalékban influenszertevékenységhdl él6k aranya azonban nem valtozott érdemben. A
makroinfluenszerek esetében mar 2023-ban is 46 szdzalék volt azok aranya, akiknél a teljes

jovedelmiiket tekintve az influenszertevékenységhbdl eredd bevétel elérte a minimum 50

szazalékot. Esetiikben ez az ardny mar 58 szazalékos volt a 2024-es évet tekintve. A mikro- és

nanoinfluenszerek esetében is ndvekedett a tartalomgyartasbdl szarmazé jovedelem.
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A 2025-06s évre vonatkozé varakozasokat tekintve azt lathatjuk, hogy a makroinfluenszerek
kisebb aranynévekedéssel szamolnak az influenszertevékenységlikb8l szarmazo jévedelem
kapcsan, a mikro- as nanoinfluenszerek varakozasai pozitivabbak. Amig 2024-ben 28
szazalékuk esetében érte el a minimum 50 szdzalékos aranyt a tartalomgyartasbdl szarmazoé
jovedelem, addig 2025-re 46 szazalékuk var minimum 50 szazalékos aranyt. Ezen belil
jelentGs azok ardnya is (17 szazalék), akik 2025-ben kizardlag ezen tevékenységlikbdl
szeretnék megteremteni a teljes bevételiket.

Az influenszertevékenységhez kotott tizleti/miikodési modelleket tekintve azt lathatjuk, hogy
a tobbség egyéni vallalkozdoként vagy maganszemélyként is végzi a tartalomgyartast (75
szazalék). Negyediik dolgozik igynokségen keresztiil (is), azonban ez az arany a
makroinfluenszerek esetében még magasabb (41%).

A TOP3 legelterjedtebb bevételi lehetGséget az alabbiak biztositjak: 1. Média-,
kommunikacids vagy influenszerligynokségi megallapodasbdl szarmazo bevétel, 2. Kozvetlen
markatulajdonosi megbizasbdl szarmazé bevétel, 3. K6zosségimédia-platformoktdl szarmazo
bevétel. A legtobben (77 szdzalékuk) dolgoznak egyitt id6rél-idére valamilyen ligyndkséggel,
a sajat termék vagy szolgaltatas értékesitésébdl szarmazo jovedelem a mikro- és
nanoinfluenszerek esetében jelentdsebb, 39 szazalékuknak volt ebbdl a forrasbdél bevétele az
elmult egy évet tekintve. A kutatasban meginterjuvolt influenszerek egybehangzé véleménye,
hogy a tartalomgyartashoz k6t6dé bevétellk legnagyobb hanyada kampanymegbizasokbdl
szarmazik. A kovet8i adomanyokbdl, felajanlasokbdl szarmazé bevétel a hazai influenszerek
esetében még nem annyira elterjedt, az 6sszes megkérdezettet tekintve minddssze 16
szazalékuknak szdrmazott ebbdl bevétele az elmult évben. A makroinfluenszerek esetében
valamivel mar elterjedtebb, negyediiknek mar ezen forras is rendelkezésére all. A

kuponletoltések és nyereményakcidk utan jard bevételi forras sem tekinthetd még
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elterjedtnek, minddssze 9 szazalékuk jelolte bevételi forrasként. Merchadisingbdl szarmazo

bevételi forrds els6sorban a makroinfluenszerek esetében mutathatd ki, 14 szazalékuknak

volt ebbdl a forrasbdl bevétele az elmult egy évet tekintve.
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A szponzoracié mellett egyre tobb tartalomgyartd foglalkozik sajat termékek értékesitésével,

legyen az digitalis (sablonok, PDF-ek, kurzusok) vagy fizikai (ajandékdobozok, bogrék,

ruhdzat). A TikTok Shop és a platformba agyazott vasarlas lehetfsége Uj dimenzidkat nyitott

meg. A kdzonségi tdmogatasok, mint a Patreon vagy YouTube-tagsagok féként a kisebb, de

elkotelezett kozosséggel rendelkez6 alkoték korében mikddnek sikeresen. Az interjikban

arra is ramutattak az influenszerek, hogy kovet8i adomanyok, felajanlasokbdl szarmazé

bevétel tipikusan a gaming tartalmak esetén jellemzd. Az egyéni beszélgetések soran tébben

ramutattak, hogy a kozeljov6ben sajat webshopot fognak nyitni, sajat fejlesztési termékekkel

vagy szolgaltatdsokkal. Emellett egyre tobb hazai influenszer térekszik hosszu tavon sajat

marka kialakitasara, ami lehetévé teszi szamukra a hirdet6ktdl valo fliggetlenedést és az

uzleti 6nallésag megerdsitését. Emellett megfigyelhetd, hogy a bevételi szerkezet atalakul: a

tartalomgyartok kozil sokan mar nem egy-egy szponzoracidra épitenek, hanem stabil,

diverzifikalt monetizacios stratégiat alkalmaznak.

Az ligynokségi vezetbk a kdvetkezd években a piac tovabbi, éves szinten 15-25 szazalékos

béviilésével szamolnak. A novekedést leginkabb a tobb platformon vald jelenlét, a

kdzonségbazis bévilése és a sajat termékek, szolgaltatasok fejlesztése adja. A

makroinfluenszerek valamivel bizakoddbbak a 2025-6s bevételeik kapcsan a mikro- és

nanoinfluenszerekhez képest. Osszességében az influenszerek tdbb mint fele (56 szazalék)

valamekkora vagy jelent8s bevételndvekedésben bizik az idei évet tekintve, egydtddik szamit

a 2024-es évhez hasonld eredményre, és csak 16 szazalékuk prognosztizal visszaesést.
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6. Jogi és szabalyozasi kérnyezet

A kozosségimédidaban megjelend promdcios tartalmak szabalyozasa és atlathatésaga
kiemelten fontos téma, amely az utdbbi években egyre nagyobb figyelmet kap. A Gazdasagi
Versenyhivatal mar tobb iranymutatast adott ki az influenszerek és hirdet6k szamara a
reklammegjeldlések kotelezettségeirdl, és folyamatosan vizsgalja a piac szerepl8inek
megfelelését. A vdlaszaddk korében ugyanakkor jelentds eltérés mutatkozott abban, hogy
mennyire ismerik és alkalmazzak a jogszabdlyokat. A kdvetStabor nagysaga alapjan azt
lathatjuk, hogy éppen a mikro- és nanoinfluenszerek nyilatkoztak nagyobb mértékben jobb
tajékozottsagrol (71 szazalék), és a makroinfluenszerek bizonytalanabbak ezen a teriileten.
Ennek oka, hogy 6ket jobban is érintik a jogi és szabalyozasai kérdések, és gyakrabban is
utkdznek problémakba ezen a teriileten hétkéznapi mikddésiik soran.

A jov6ben varhato, hogy nemcsak a tartalomgyarték, hanem maguk a platformok is jobban
automatizaljak és ellen6rzik a szponzoralt tartalmak megjelolését. A szabalyozas célja a
transzparens m(ikodés és a fogyasztok megtévesztésének elkeriilése. A piac hosszu tavu
fenntarthatdsagahoz elengedhetetlen a szabalyok kdvetkezetes alkalmazasa, kiilondsen
akkor, amikor a k6zonség nemcsak fogyasztd, hanem sok esetben mar pénziigyi tamogato is.




