
 
 
 

¢ŀǊǘŀƭƻƳŦƻƎȅŀǎȊǘłǎƛ ǎȊƻƪłǎƻƪ Şǎ ǘǊŜƴŘŜƪ ŀ 
ƳŀƎȅŀǊ CŀŎŜōƻƻƪƻƴ нлнмπнп ƪǀȊǀǘǘ 

 
 

YŞǎȊƝǘŜǘǘŜ  
! bŜƳȊŜǘƛ aŞŘƛŀπ Şǎ IƝǊƪǀȊƭŞǎƛ IŀǘƽǎłƎ ƳŜƎōƝȊłǎłōƽƭ  

 

¢ƽŦŀƭǾȅ ¢ŀƳłǎΣ aƻƎȅƻǊƽǎƛ tłƭƳŀΣ YƴŀǇ #ǊǇłŘ Şǎ YƳŜǘǘȅ ½ƻƭǘłƴ 
 
 
нлнп 

  



 2 

Tartalomjegyzék 

1. VezetŖi ºsszefoglal·................................................................................................................................ 4 

2. A tanulmány legfontosabb állításai ....................................................................................................... 7 

3. Bevezetés .............................................................................................................................................. 14 

4. Adatok és módszertan .......................................................................................................................... 15 

4.1. AdatgyŤjt®s .................................................................................................................................. 15 
ElsŖ megkºzel²t®s: ĂDon§ci· alap¼ digit§lis adatgyŤjt®sò kutat§s ............................................................ 16 
Második megközelítés: Sentione kulcsszó alapú keresés ......................................................................... 17 

4.2. Adattisztítás .................................................................................................................................. 17 

4.3. A témák azonosítása és topikmodellezés ....................................................................................... 18 

4.4. Az oldalak hálózatának elemzése ................................................................................................. 19 

4.5. Limitációk .................................................................................................................................... 19 

4.6. Az adatok ismertetése ................................................................................................................... 20 
A vizsgált adatok mennyisége és eloszlása ............................................................................................. 20 
Oldalkategória és típus változók ............................................................................................................. 22 
A posztok formátuma ............................................................................................................................. 25 
További gyakran használt fogalmak: Facebook összreakció és interakció ................................................ 25 

5. A Facebook helye és hatása a digitális média-ökoszisztémában ......................................................... 26 

5.1. A gazdaság és a digitális tartalom platformizációja ...................................................................... 26 

5.2. Facebook: óriásplatform, média, oligopólium .............................................................................. 27 
A Facebook globálisan ........................................................................................................................... 27 
A Facebook Magyarországon ................................................................................................................. 28 
A Facebook és a magyar médiapiac ........................................................................................................ 29 

5.3. Tartalomfogyasztás a Facebookon ............................................................................................... 30 
Hírfogyasztás a Facebookon................................................................................................................... 34 
A Facebookon zajló hírfogyasztás trendjeinek magyarázatai és kontextusa ............................................. 37 

5.4. A DSA és a Facebook .................................................................................................................. 38 

5.5. A Facebook ®s a tartalom: elŖ§ll²t§s, disztrib¼ci·, fogyaszt§s ...................................................... 39 

6. Elemzés: Tartalomfogyasztás a magyar Facebookon ......................................................................... 41 

6.1. Oldalak elemzése.......................................................................................................................... 42 
Top oldalak kºvetŖsz§m ®s posztok mennyis®ge alapj§n ......................................................................... 42 
Top oldalak reakciós értékek és oldalkategóriák szerint .......................................................................... 50 

6.2. A posztok elemzése ....................................................................................................................... 59 
A legtºbb megoszt§st el®rŖ posztok........................................................................................................ 59 
A legtºbb reakci·t el®rŖ posztok ............................................................................................................ 61 

6.3. Posztokra érkezett reakciók és interakciók ................................................................................... 66 
Oldalak teljesítménye a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében......................... 66 
Oldalak teljesítménye a reakciós értékek tekintetében, összességében és bontásokban ............................. 73 

6.4. A posztok eredete ......................................................................................................................... 78 
Megosztott k¿lsŖ hivatkoz§sok megjelen®se ........................................................................................... 78 
Reakciós értékek alakulása bontásokban................................................................................................. 80 
Legtºbbet megosztott k¿lsŖ hivatkoz§sok oldalkateg·ri§k szerint ........................................................... 81 
Facebook oldalak hálózata a közös hivatkozás megosztás alapján ........................................................... 96 
Hivatkozott domainek gyakoris§ga ®s kapcsolatai az Ŗket megoszt· oldalak szerint .............................. 101 

6.5. Posztok ®s reakci·k idŖbeli alakul§sa ........................................................................................ 108 



 3 

Posztok közzétételének vizsgálata ........................................................................................................ 108 
Kommentek idŖbeli alakul§sa .............................................................................................................. 109 

6.6. A posztok témái .......................................................................................................................... 125 
Témák ismertetése ............................................................................................................................... 125 
Témák megjelenése ............................................................................................................................. 132 
Témákra érkezett reakciók ................................................................................................................... 134 
Politikai tartalmak és oldalak ............................................................................................................... 137 

6.7. Tartalomfogyasztási változások a DSA szabályozás tükrében ..................................................... 138 
A tartalommennyiség és a reakciómennyiség változása a DSA tükrében ............................................... 139 

7. Hivatkozások...................................................................................................................................... 143 

8. Melléklet ............................................................................................................................................ 150 

9. Ábra- és táblajegyzék......................................................................................................................... 168 

Ábrajegyzék ........................................................................................................................................ 168 
Táblajegyzék ....................................................................................................................................... 170 

 

 

  



 4 

1. ±ŜȊŜǘǃƛ ǀǎǎȊŜŦƻƎƭŀƭƽ 
 

Jelen tanulmány az eddig készült legátfogóbb jelentés a magyar tartalmak fogyasztásáról a 

Facebookon. A top300 legnagyobb magyar tartalomszolgáltató Facebook oldal 2021 és 2024 

közötti közel hárommillió bejegyzésének, és a kapcsolódó mintegy 84 millió megosztásnak és 

86 millió hozzászólásnak, valamint közel egymilliárd reakciónak az elemzésén keresztül 

mutatja be a platformon zajló tartalomfogyasztás és -disztribúció legfontosabb jelenségeit és 

trendjeit. A posztok és interakciók, illetve topikmodell segítségével a témák elemzése a 

Sentione social listening eszközzel készült el, a hálózatelemzés pedig az R programmal és a 

Gephi h§l·zatelemzŖ szoftverrel. A magyar és tartalomszolgáltató oldalak szŤr®se és 

kiválogatása a Don§ci· alap¼ digit§lis adatgyŤjt®s kutat§s adatai, valamint Sentione kulcsszó 

alapú keresés segítségével történt, végül a kºvetŖsz§m szerinti legnagyobb 300 oldal 3 típusba 

(Média, Natív és Személyiség) és 7 kategóriába (Életmód, Gasztro, Hírek, Humor, Sport, 

Szórakoztató, Zene) került.     

A tanulm§ny megerŖs²ti ®s al§t§masztja a m®diapiaci forr§sokb·l is ismert folyamatot, 

miszerint a magyar m®dia ®s nyilv§noss§g form§l§s§ban a Facebook rendk²v¿l jelentŖs szerepet 

tölt be. A platformon közölt és megosztott tartalmak, azok struktúrája, forrásai, kategóriái, 

típusai, formátumai is rendkívül változatosak. Jelen vannak a platformon ï többek között ï 

tradicionális médiavállalatok, influenszerek, zenészek, és még rengeteg további 

tartalomszolgáltató. Ezek a legkülönfélébb típusú oldalak a legkülönfélébb ritmusban és 

mennyis®gben kºzºlnek tºbbf®le kateg·ri§ba sorolhat· tartalmakat a receptektŖl kezdve 

kiskutyák képein át a hírekig, számos formátumban (szöveg, kép, videó). Mindezek a nagyon 

k¿lºnbºzŖ tartalmak a fogyaszt·i oldalon egyetlen feed-ben versenyeznek a felhasználó 

figyelméért. 

A facebookos tartalomszolg§ltat·k egy szŤk halmaza felelŖs a kºzz®tett posztok (®s 

kapcsol·d· reakci·k, interakci·k) jelentŖs r®sz®®rt. A top5 legtºbb posztot kºzz®tevŖ oldal a 

bejegyzések 18%-át, a top10 oldal a bejegyzések 32%-át, míg a top20 oldal az összes közzétett 

bejegyzés 52%-§t adja ki. Az oldalak tartalomszolg§ltat§sa gyakorlatilag reggeltŖl estig 

folyamatosan zajlik, h®tv®g®n figyelhetŖ csak meg kisebb mennyis®gi visszaes®s. 

A t²z legnagyobb oldalb·l nyolc rendelkezik egymilli· feletti kºvetŖsz§mmal. Ezeknek 

az oldalaknak egy r®sze azonban m§r nem meghat§roz·: ¼jabb ®s relat²ve kisebb szereplŖk 

vezetik a legaktívabban posztoló és a legtöbb interakciót kiváltó oldalak toplistáit. A 300 

oldalból a legtöbb (125 db, 42%) a Személyiség (egy adott szem®lyhez kºtŖdŖ oldalak köre) 

típusba sorolható be. A Média (a Facebookon kívüli entitások, például kiadók által mŤkºdtetett 

oldalak) típus aránya 36%, a Natív (vagy saját, közvetlenül a Facebookra elŖ§ll²tott posztokat 

kºzlŖ, vagy transzparens kiad·i h§tt®r n®lk¿li oldalak) típusé 23%. A Személyiség típusú 

oldalak nem csak mennyis®gileg domin§lnak, de Ŗk a legsikeresebbek a felhaszn§l·k 

bevon§s§ban is: a legmagasabb §tlagos interakci·s mutat·val rendelkezŖ top20 oldal h§rom 

oldal kivételével mind ebbe a típusba tartozik.  

Összességében és egyben a Hírek kategóriában a legtöbb posztot a 24.hu közölte a 

vizsg§lt idŖszakban: 127 ezer 318 darabot. ¥sszess®g®ben ®s egyben az £letm·d kateg·ri§ban 

a legtöbb megosztást a ĂWegera a kommunikátorò generálta, összesen 3 millió 896 ezer 487 

darabot. A legtöbb összreakciót (a hat reakci·t²pus ºsszesen: tetszik, im§dom, hŤha, vicces, 

szomor¼ ®s d¿h²tŖ) a sport kateg·ri§ban a Nemzeti Sport Online érte el (54 millió 887 ezer 

524). A legtöbbet kommentelt oldal a Telexé 6 705 773 kommenttel. A legtöbbet megosztott 

posztot a ĂWegera a kommunikátorò közölte (38 ezer 633), a legtöbb összreakciót elért poszt 

az M4 Sporté volt (167 ezer 223). A legtöbbet kommentelt poszt Kajdi Csabáé. A legmagasabb 

átlagos összinterakció (azaz összreakció, megosztás és komment együttesen) Sebestyén Balázs 

oldalán volt (egy posztra átlagosan 11 ezer 970), az átlagos megosztásban Somogyi András (2 

https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/telexhu
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/549152273912244/posts/761710292656440
https://facebook.com/161706905766988/posts/757770569493949
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
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ezer 223 posztonkénti átlagos megosztás), az átlagos kommentszámban Kajdi Csaba az elsŖ 

(448 komment posztonként). 

A posztok mennyisége és az egy posztra jutó átlagos interakciós érték negatívan 

korrel§l: jellemzŖen a sok posztot kºzz®tevŖ oldalakon az §tlagos interakci·s ®rt®k alacsony. 

Ilyenek tipikusan a Média oldalai, és különösen a Hírek kategóriába tartozó tartalmak. A 

témákra érkezett átlagos reakciós értékek szerint a sportra jön kiugróan a legtöbb interakció 

változó, a legtöbb komment a politikai témákra, a legtöbb megosztás pedig a receptekre. A 

reakci·t²pusok kºz¿l kiemelhetŖ, hogy a legtºbb im§dom reakci· a sportra, a legtöbb dühös 

reakció a gazdaság témára, majd szorosan a második helyen a politikára érkezett ï amely témára 

egyben magasan a legtºbb nevetŖ reakci· is ®rkezett. 

Ha a reakciók és interakciók által kiugróan jutalmazott posztok, témakörök konkrét 

tartalmait vizsgáljuk meg, akkor egy olyan kép rajzolódik ki a Facebook ízlésvilágáról, amiben 

a kºvetkezŖ tartalmak sikeresek: az ®lethez ®s hal§lhoz kapcsol·d· nagy bejelentések és hírek; 

hírességek botrányai, érzelmi kitárulkozásai, tragédiái; a hétköznapi élet, munkanap, 

munkavégzés ritmusához kapcsolódó mémek; sportolókhoz, magyar sikerekhez és rajongott 

sportcsapatok sikereihez kapcsol·d· anyagok; zenei elŖad·k bejelentései, vallomásai; olcsó, 

kºnnyen hozz§f®rhetŖ alapanyagokb·l, gyorsan ®s egyszerŤen elk®sz²thetŖ ®telek receptjei; 

sz²vszor²t·, meghat· tºrt®netek beteg §llatokr·l vagy emberekrŖl; a nagy vall§sok tan²t§sai 

helyett ezoterikus, self-help tartalmak és bölcsességek, idézetek. 

A platformon szinte minden szempontból a szórakoztató tartalmak dominálnak. A Zene, 

mint második leggyakoribb tartalmi kategória a Spotify-YouTube-on domináló ízlésvilághoz 

k®pest radik§lisan m§s k®pet mutat, melynek fontos karaktere a nosztalgia. FŖleg m§r régóta a 

p§ly§n l®vŖ elŖad·kr·l van sz·, akik karrierj®ben kulcsfontoss§g¼ szerepet j§tszott elsŖsorban 

a kereskedelmi telev²zi·. A streaming top20 list§kr·l ismert, ma n®pszerŤ hip-hop elŖad·k 

hi§nyoznak. A jelenleg legn®pszerŤbb magyar kºnnyŤzenei elŖadó, Azahriah oldala még a 

top300 listára sem fért fel.  

A posztolt tartalmak egy részét nem egyetlen alkalommal posztolják ki, hanem számos 

alkalommal, sokszor párhuzamosan több csatornán. A top20 leggyakrabban megosztott link 

legnagyobb része az egyszerugyorsreceptek.com oldalról származik. A leggyakrabban 

megosztott link egy fah®jas pudingos r¼d receptj®re mutat, melyet 4 k¿lºnbºzŖ Facebook oldal 

ºsszesen 287 alkalommal osztott meg a vizsg§lt idŖintervallum sor§n. A tartalmak 

megosztásának és fogyasztásának hálózatában nem csak a tartalmi párhuzamok játszanak 

szerepet: kiemelkedŖen fontos az egy tulajdonban l®vŖ vagy egym§ssal m§s m·dokon 

összekapcsolódó, a tartalomközlésüket összehangoló oldalak dinamikája. A tradicionális online 

médiavállalatok között a legnagyobb volumenben a Centrál Médiacsoport teríti a tartalmait a 

Facebookon. Oldalai kºz¿l kiemelendŖ a 24.hu meghatározó szerepe, amely szorosan 

kapcsolódik más oldalkategóriájú, de szintén a Centrál Médiacsoporthoz tartozó oldalakhoz, 

mint az nlc.hu, National Geographic, Startlap, HáziPatika, Vezess és Nosalty.  

A facebookos tartalomterjesztés sajátos módja, amikor olyan oldalak is rendszeres 

gyakorisággal terjesztik egy másik oldal tartalmait, amellyel nincsen jelzett kapcsolatuk, vagy 

ha van, a két oldal c²me, elnevez®se nem egyezik meg. Ilyen Ăspinoff-oldalakonò a tradicion§lis 

kiadók és más facebookos terjesztŖk tartalmai is megjelennek.  

  A fŖleg szponzor§lt tartalmakat terjesztŖ politikai tartalomk®sz²tŖk (mint p®ld§ul a 

Megafon arcai) nem fértek be a top300 oldalba, ezért az általuk közölt tartalmak sem 

szerepelnek a mintában. A top300 oldal körüli diskurzusokban a politika egyébként sem 

tartozott a legn®pszerŤbbek kºz®: a ĂPolitikaò t®m§hoz sorolt bejegyz®sek ar§nya 11,9% 

százalék volt. 

Az Európai Parlament és a Tanács (EU) 2022/2065 rendelete (2022. október 19.) a 

digitális szolgáltatások egységes piacáról és a 2000/31/EK irányelv módosításáról (digitális 

szolgáltatásokról szóló rendelet) (a továbbiakban: DSA) 2023. augusztus 25-én vált 

https://www.facebook.com/kajdicylaofficial
https://egyszerugyorsreceptek.com/
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/NatGeoMagazineHU
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/HaziPatika
https://www.facebook.com/vezess
https://www.facebook.com/Nosalty
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065
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alkalmazhatóvá az ún. óriásplatformokra (melyek közé a Facebook is tartozik). A DSA 

alkalmazhatóságát kºvetŖen az §tlagos Facebook posztmennyiség, összreakció, az átlagos 

kommentszám, illetve az átlagos megosztás (tehát az összinterakció) érték is enyhe csökkenést 

mutat. Azonban ez nem tulajdon²that· egy®rtelmŤen a szab§lyoz§s hat§s§nak: az adatok ink§bb 

azt mutatják, hogy a csökkenés már 2022 nyarán elindult, tehát jóval a DSA hatályba lépése 

elŖtt.  
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2. A tanulmány legfontosabb állításai 
 

A magyar nyilvánosság platformizációja 

A glob§lis platformok alapvetŖen meghat§rozz§k a magyar kultur§lis ipar§gak ®s a m®dia 

mŤkºd®s®t, a magyar média és nyilvánosság struktúrájának formálásában pedig a Facebook tölt 

be rendk²v¿l jelentŖs szerepet. A tanulmány tartalomforgalomra vonatkozó adatai is 

megerŖs²tik és alátámasztják ennek a médiapiaci forrásokból is ismert és látható folyamatnak a 

jelentŖs®g®t, legalább három szempontból. EgyfelŖl látható, hogy a hazai média, 

szórakoztatóipar és kulturális élet jelentŖs szereplŖi aktívan jelen vannak a platformon: nem 

csak a piaci szereplŖk, hanem az §llami szereplŖk, mint például a közmédia is. M§sfelŖl ezek a 

szereplŖk a Facebookon kifejtett aktivit§suk sor§n alkalmazkodnak a platform szabályaihoz és 

formátumaihoz. Olyan, a platformra szabott tartalmakat közölnek, amelyeket a Facebookon 

aktív közönség a legval·sz²nŤbben fogyaszt ®s lép interakcióba. Harmadrészt úgy közlik, 

terjesztik a tartalmakat, ahogy azt a platform logikája diktálja: nagy volumenben, akár több 

párhuzamos csatornán keresztül, a leginkább támogatott formátumokban és keretezéssel. 

 

Top300 oldal: 3 millió poszt, közel egymilliárd reakció 

A tanulmányban a 300 legnagyobb magyar tartalomszolgáltató Facebook-oldal 2 millió 993 

ezer 179 posztját elemeztük. Ez a közel három millió bejegyzés mintegy 84 millió megosztást 

és 86 millió hozzászólást ért el, és összesen 967 millió 685 ezer 580 reakciót. A Facebook 

reakci·k kºz¿l a Ătetszikò reakci·t haszn§lt§k a legtºbben, a vizsg§lt bejegyz®sekre tºbb mint 

690 millió ilyen reakció érkezett. A második leggyakoribb reakció a nevetés volt, több, mint 

124 milliós számban. Az elemzett Facebook posztok 82%-ban tal§ltunk k¿lsŖ forr§sra mutat· 

linket, ami azt jelenti, hogy a legtöbb poszt valamilyen, Facebookon kívüli tartalom beemelése 

és megosztása a platformon. 

  

Kev®s szereplŖ visz sokat 

Hasonlóan a gazdaság más területeihez és más platformok dinamikájához, a Facebookon is az 

jellemzŖ, hogy a kev®s szereplŖ has²tja ki a legnagyobb szeletet minden szempont szerint. A 

top5 legtºbb posztot kºzz®tevŖ oldal a bejegyz®sek 18%-át, a top10 oldal a bejegyzések 32%-

át, míg a top20 oldal az összes közzétett bejegyzés több, mint a felét (52%-át) adja ki. Tehát a 

300 legmagasabb kºvetŖsz§mmal rendelkezŖ oldalnak egy szŤk halmaza felelŖs a kºzz®tett 

posztok jelentŖs r®sz®®rt. Az interakci·k kiv§lt§sa hasonl· egyenlŖtlens®get mutat: az ºt 

legtöbb interakciót kiváltó oldal az összes interakció 21%-át, a top10 oldal a 34%-át, míg a 

top20 oldal az összes interakció 47%-§t gener§lta. Ennek egyfelŖl az a jelentŖs®ge, hogy 

demonstr§lja a Facebookon is jelen l®vŖ struktur§lis erŖviszonyokat, m§sfelŖl pedig az, hogy 

ennek alapj§n kijelenthetŖ, hogy a top300 oldal alapj§n tett meg§llap²t§sok nagyon nagy 

val·sz²nŤs®ggel ®rv®nyesek a magyar facebookos tartalom-ökoszisztéma egészére is. 

  

Folyamatos fŖmŤsoridŖ 

A Facebookon gyakorlatilag egyfolytában folyik a tartalom. A vizsgált oldalakon közzétett 

posztok mennyisége alig változik a h®tkºznapok sor§n, egyed¿l a h®tv®gi idŖszakban figyelhetŖ 

meg csökkenés a bejegyzések közzétételében. Bár a legtöbb posztot délután 4 óra és 7 óra között 

teszik ki, valójában reggel 8 óra és este 7 óra között sincs jelentŖs visszaes®s, az oldalak 

tartalomszolg§ltat§sa reggeltŖl estig folyamatosan zajlik.  

 

A top10 legnagyobb oldal nem a top10 legmeghatározóbb oldal 

A tíz legnagyobb oldalból nyolc rendelkezik egymilli· feletti kºvetŖsz§mmal. A legnagyobb 

oldal ĂHAVASIò azaz Havasi Bal§zs zongoristáé, 1 milli· 390 ezer 52 kºvetŖvel, Ŗt kºveti a 

Receptneked (1 millió 274 ezer 374), Norbi (korábban Norbi és az Update) oldala (1 millió 247 

https://www.facebook.com/HAVASI
https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/update1
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ezer 825), Tibi atya (1 millió 241 ezer 475), a Nosalty (1 millió 142 ezer 454), Kasza Tibor (1 

millió 85 ezer 736) Imre Fejes Photographer (1 millió 35 ezer 313), a Paramount Network 

Hungary (1 millió 34 ezer 813), végül Mága Zoltán (999 ezer 988) és a Csodás Magyarország 

998 ezer 492 kºvetŖvel. Ezeknek az oldalaknak a nagy része azonban vagy aránylag ritkán 

posztol, vagy jelentŖs h§nyadban nem magyarok kºvetik Ŗket, vagy a posztjaik nem v§ltanak 

ki kiemelkedŖen magas interakci·kat vagy reakci·kat. A Ăk®t Tibor interneteò, azaz a kºzel 

egy évtizeddel korábban Tibi Atya és Kasza Tibor által dominált Facebook korszaka már véget 

®rt, ®s ¼j szereplŖk vett®k §t a kºzbesz®d vezet®s®t a platformon. A kºvetŖk szerinti top10-be 

tartozó legnagyobb oldalak jellemzŖen ezért nem szerepelnek már sem a legaktívabban 

posztoló, sem a legtöbb interakciót kiváltó oldalak toplistáin.  

 

A személyiségek uralják a Facebookot 

A 300 oldalból a legtöbb (125 db, 42%) a Személyiség típusba sorolható be. A Média típusú 

oldalak aránya 36%, a Natív oldalaké 23%. Az ilyen oldalak nem csak mennyiségileg 

domin§lnak, de Ŗk a legsikeresebbek a felhasználók bevonásában is: a legmagasabb átlagos 

interakciós mutatóval rendelkezŖ top20 oldal három oldal kivételével mind Személyiség 

típusú.  

 

A legtöbbet posztoló oldal: 24.hu 

¥sszess®g®ben a legtºbb posztot a 24.hu kºzºlte a vizsg§lt idŖszakban: 127 ezer 318 darabot. 

Ezzel egyben a Hírek kategória legtöbbet posztoló oldala is. A posztok száma alapján az 

életmóddal foglalkozó oldalak közül a Life.hu (55 ezer 881), Gasztro kategóriában a Nosalty 

(36 ezer 851), Humor kategóriában Tibi Atya (7340), a Sport területén a Nemzeti Sport Online 

(57 ezer 396) vezet. A Szórakoztató kategóriájú oldalak esetében a legtöbb posztot a Blikk  

közölte (86 ezer 682), a Zene kategóriában pedig az I Ǆ ZENE (7 227). 

 

A legtöbb megosztást generáló oldal: ĂWegera a kommunikátorò 

Összességében és egyben az Életmód kategóriában a legtöbb megosztást a ĂWegera a 

kommunikátorò generálta, összesen 3 millió 896 ezer 487 darabot. A gasztronómiai oldalak 

közül kiugró megosztást ért el a Receptneked (2 millió 690 ezer 364). Megosztásszámok 

tekintetében a Hírek kategóriában a Telex.hu vezet (2 millió 387 ezer 972), Humor kategóriában 

a leggyakrabban megosztott posztokat Somogyi András posztolta (931 ezer 258). A sport 

f·kusz¼ oldalak kºz¿l a legmagasabb megoszt§s ®rt®keket el®rŖ posztokat az M4 Sport (1 millió 

230 ezer 618). A Szórakoztató oldalak kºz¿l a legtºbb megoszt§st el®rŖ oldal a Megaport 

keresŖ port§l (3 millió 304 ezer 676), Zene kategóriában pedig a Retro Disco Zenék Oldala 

Magyarország (981 ezer 604).  

 

A legtöbb reakciót kiváltó oldal: Nemzeti Sport Online 

A legtöbb összreakciót (a hat reakciótípussal összesen: tetszik, im§dom, hŤha, vicces, szomor¼ 

®s d¿h²tŖ) a Sport kategóriában a Nemzeti Sport Online érte el (54 millió 887 ezer 524). Az 

Életmód kategóriában a legtöbb Facebook reakciót a ĂWegera a kommunikátorò (24 211 958), 

a gasztronómiai oldalak közül a Receptneked (7 249 617), a Hírek kategóriában a Telex.hu (51 

182 890), a Humor kategóriában Tibi atya (28 190 158), a Szórakoztató oldalak közül a Blikk  

(17 854 224). Végül a Zene kategóriában ebben a tekintetben Majka oldala váltotta ki a legtöbb 

reakciót (6 360 813). 

 

A legtöbbet kommentelt oldal: Telex 

A kommentek összmennyiségét tekintve a Telex oldala az elsŖ, 6 millió 705 ezer 773 

kommenttel. A második legtöbb kommentet a 24.hu oldala halmozta fel (4 millió 555 ezer 127), 

a harmadik pedig az ATV oldala, 4 millió 297 ezer 653 kommenttel. 

https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/ImreFejesPhotographer
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary
https://www.facebook.com/MagaZoltanHegedumuvesz/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/csodasmagyarorszag?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/life.hu
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/ILOVEZENE?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/M4Sport.hu
https://www.facebook.com/megaport.hu
https://www.facebook.com/megaport.hu
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/atv.hu
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A legtöbbet megosztott poszt: ĂWegera a kommunikátorò 

A legtöbbet megosztott posztot a ĂWegera a kommunikátorò oldal tette közzé, 38 ezer 633 

megosztással. A poszt egy örökbefogadókra váró kutya bántalmazásait írja le részletesen. A 

második legmegosztottabb posztot 31 ezer 867 share-rel Vuji ty Tvrtko publikálta az orosz-

ukrán háborúról, a harmadikat Szikra László humorista (31 ezer 608). 

 

A legtöbb reakciót kapó poszt: M4 Sport 

A legtöbb, 167 ezer 223 összreakciót elért Facebook posztot az M4 Sport tette közzé. A poszt 

egy vide·r·l sz·l, melyen egy idŖs magyar p§r t§ncol a V§rosligeti MŤj®gp§ly§n. JelentŖs 

mennyis®gŤ reakciót kapott Rúzsa Magdolna posztja (162 ezer 475), melyben bejelenti, hogy 

hármasikreket vár, valamint a Paramount Network Hungary Jim Carrey-t születésnapja 

alkalm§b·l kºszºntŖ poszt is (154 ezer 23). 

 

A legtöbbet kommentelt poszt: Kajdi Csaba 

A legtöbbet kommentelt poszt az egyben a Szórakoztató oldalkategóriában is vezetŖ poszt, (a 

Cyla néven is ismert) Kajdi Csabáé, mely 49 ezer 277 kommentet halmozott fel. A második és 

harmadik legkommentáltabb posztot (Zene oldalkategóriában) is Rúzsa Magdolna közölte: az 

egyik poszt 31 ezer 650 kommenttel a h§rmasikrei megsz¿let®s®rŖl, m²g a m§sik 24 ezer 911 

kommenttel a v§rand·ss§g bejelent®s®rŖl sz·lt.  

 

A legtöbb átlagos interakció, megosztás és komment: Sebestyén Balázs, Somogyi András 

és Kajdi Csaba 

Egy Facebook-oldal közönég-aktivizálási potenciáljának az egyik legfontosabb mutatója, hogy 

egy posztra átlagosan mennyi interakció érkezik. Sebestyén Balázs Hivatalos oldalán a 

legmagasabb az átlagos összinterakció (azaz összreakció, megosztás és komment együttesen) 

mennyisége, az oldalon egy posztra átlagosan 11 ezer 970 darab interakció érkezik. Ez az 

összesített átlagos interakciós érték szintén 11 ezer feletti Frei Tamás, Somogyi András és 

Hosszú Katinka oldalán. Az egy posztra számított, átlagos megosztás szerint messze az elsŖ 

Somogyi András oldala (2 ezer 223 posztonkénti átlagos megosztással). Az egy posztra ®rkezŖ 

kommentek átlagában a Kajdi Csaba oldala vezet, posztonként átlagosan 448 kommenttel. A 

top oldalak között megosztás és komment szempontjából nem azonosítható egy domináns 

kategória, az azonban megállapítható, hogy az Életmód és a Zene kategóriájú oldalak 

bejegyzéseire érkezik átlagosan a legtöbb ilyen típusú reakció. A Natív oldalak inkább a 

magasabb megosztás értékek kapcsán, míg a Személyiség típusú oldalak inkább a magasabb 

kommentszám esetében jelennek meg. A Média típusú oldalak alul teljesítenek ebben a két 

dimenzióban. 

 

Ha sok a poszt, akkor kevés az interakció: a tradicionális online média elárasztja a 

Facebookot, de nem ösztönöz interakcióra  

A posztok mennyisége és az egy posztra jutó átlagos interakciós érték negatívan korrelál: 

jellemzŖen a sok posztot kºzz®tevŖ oldalakon az §tlagos interakci·s ®rt®k alacsony. Tipikusan 

ilyenek a híroldalak, például a 24.hu, a Startlap vagy az Origo, illetve általánosságban a Média 

típusú oldalak. Ezzel szemben a Személyiség típusú oldalak lényegesen kevesebb tartalmat 

írnak, ugyanakkor azok igen magas interakciós értékeket generálnak.  

 

Radikális tartalomkeveredés, inkonzisztens és instabil források 

A Facebookon közölt és megosztott tartalmak, azok struktúrája, forrásai, kategóriái, típusai, 

formátumai is rendkívül változatosak. Jelen vannak a platformon ï többek között ï tradicionális 

médiavállalatok, influenszerek, zenészek, és még rengeteg további tartalomszolgáltató. Ezek a 

https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/256628579156706/posts/501700851316143
https://www.facebook.com/608479387303870/videos/1460683544329248
https://facebook.com/549152273912244/posts/761710292656440
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/161706905766988/posts/757770569493949
https://facebook.com/217845773041107/posts/497390971753251
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/katinkahosszu
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/kajdicylaofficial
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/OrigoHirek
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legkülönfélébb típusú oldalak a legkülönfélébb ritmusban és mennyiségben közölnek többféle 

kategóriába sorolható tartalmakat a receptektŖl kezdve a cic§s k®peken §t a h²rekig, számos 

formátumban (szöveg, kép, videó). Mindezek a nagyon k¿lºnbºzŖ tartalmak a fogyasztói 

oldalon egyetlen feed-ben versenyeznek a felhasználó figyelméért. Mindez az eleve radikálisan 

soksz²nŤ tartalomk²n§lat sok esetben inkonzisztens módon jelenik meg a felhasználóknál. Vagy 

az oldal c²me meglehetŖsen §ltal§nos ®s t§g, emellett az oldal által posztolt tartalmaknak sincs 

semmilyen fókusza. Vagy az oldalnak a neve egy bizonyos típusú tartalmat sugall, de a posztok 

következetesen másról szólnak. Ennek az egyik jellemzŖ megval·sul§sa amikor egy bizonyos 

nevŤ oldal posztjai egy m§s elnevez®sŤ domainre ir§ny²tanak ï amely domain ismét egy másik 

t®makºrhºz kºtŖdik. Mindezek a gyakran elŖfordul· jellemzŖk, ötvözve a mindent egyetlen 

helyre gyŤjtŖ hírfolyammal mint a tartalomfogyaszt§s fŖ helyszínével, minden bizonnyal 

hozzájárulnak ahhoz az általános tájékozódási és információs bizonytalansághoz, ami a 

facebookos tartalomfogyasztást jellemzi. Ilyen például a fake news és dezinformáció és 

propaganda sikeres terjedése, a hírek és információk forrásainak az összekeverése vagy nem 

tudatosulása, illetve a hiteles források azonosításának nehézsége. 

 

Sírva vigadunk és vitatkozunk a politikán, szeretjük a sportot, megosztjuk a recepteket  

Az egy posztra érkezett átlagos reakciós értékek megmutathatják, hogy egy adott oldaltípus, 

kateg·ria vagy ®ppen t®ma jellemzŖen milyen reakciókat váltanak ki a felhasználókból. A 

Személyiség típusú oldalak szinte az összes érték esetében kiemelkednek, az ilyen típusú 

oldalak posztjaira érkezett átlagos interakció, komment, megosztás, tetszik és imádom értékek 

kimagaslóak. Mindeközben a Média típusú oldalak posztjai generálták átlagosan a legtöbb 

szomorú, hŤha ®s d¿hös reakciót is. Ez az eredmény nem meglepŖ annak ismeret®ben, hogy a 

Hírek kategóriájú oldalak 95%-a Média típusú ï noha ez csupán 18 db oldalt jelent az összesen 

107 db Média oldalból. A Natív típusú oldalak a vicces reakció tekintetében emelkednek ki, 

ezekre a bejegyzésekre érkezett átlagosan a legtöbb ilyen reakció. A gasztro oldalak azzal 

emelkednek ki, hogy ï egyedüliként az összes kategória és reakció között ï az ilyen oldalak 

posztjaira közel nulla dühös reakció érkezett. A témákra érkezett átlagos reakciós értékek 

szerint a sportra jön kiugróan a legtöbb interakció, a legtöbb komment a politikai témákra, a 

legtöbb megosztás pedig a receptekre. A reakci·t²pusok kºz¿l kiemelhetŖ, hogy a legtöbb 

imádom reakció a sportra, a legtöbb dühös reakció a gazdaság témára majd szorosan a második 

helyen a politikára érkezett ï amely t®m§ra egyben magasan a legtºbb nevetŖ reakci· is 

érkezett. 

 

Amit szeretünk a Facebookon: szívszorító, olcsó, ezoterikus 

Ha a reakciók és interakciók által kiugróan jutalmazott posztok, témakörök konkrét tartalmait 

vizsgáljuk meg, akkor egy olyan kép rajzolódik ki a Facebook ízlésvilágáról, amiben a 

kºvetkezŖ tartalmak sikeresek: az élethez és halálhoz kapcsolódó nagy bejelentések és hírek, 

születés és halál; hírességek botrányai, érzelmi kitárulkozásai, tragédiái; a hétköznapi élet, 

munkanap, munkavégzés ritmusához kapcsolódó mémek; sportolókhoz, magyar sikerekhez és 

rajongott sportcsapatok sikereihez kapcsolódó anyagok; zenei elŖad·k bejelentései, vallomásai; 

olcs·, kºnnyen hozz§f®rhetŖ alapanyagokb·l, gyorsan ®s egyszerŤen elk®sz²thetŖ ®telek 

receptjei; sz²vszor²t·, meghat· tºrt®netek beteg §llatokr·l vagy emberekrŖl; a nagy vallások 

tanításai helyett ezoterikus, self-help tartalmak és bölcsességek, idézetek.  

 

Középpontban a szórakoztatás  

A platformon szinte minden szempontból a szórakoztató tartalmak dominálnak. A vizsgált 300 

oldalból jelentŖs mennyis®gŤ, 91 db (30%) Szórakoztató kategóriájú. A Szórakoztató 

kategóriájú oldalak nagy mennyiségben vannak jelen mind a posztok mennyisége, mind az 

átlagos interakciós értékek szerinti top20-ban. A legtöbb bejegyzést az ebbe a kategóriába sorolt 
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oldalak tették közzé, több mint 1,1 milliót. Emellett az általánoságban is a legnagyobb szeletet 

kihas²t· 20 legmagasabb kºvetŖsz§mmal b²r· oldal legnagyobb r®sze (8 darab) is ebbe a 

kategóriába esik. A Szórakoztató oldalak vezetnek a legmagasabb átlagos interakciójú top20-

as listába is, a Zene kategória mellett (7-7 oldal). A Szórakoztató kategóriájú oldalak nagy 

mennyiségben vannak jelen mind a posztok mennyisége, mind az átlagos interakciós értékek 

szerinti top20-ban. Az összes oldal hálózatának a magjában is a szórakoztató oldalak foglalnak 

helyet. A hálózatban k®t Facebook oldal akkor kapcsol·dik ºssze, ha legal§bb egy k¿lsŖ 

hivatkozást együttesen megosztottak saját oldalukon. A csomópontok annál nagyobbak, minél 

magasabb a másokkal való közös linkmegosztás mennyisége. Ennek következményeképpen 

több oldal erŖsebben kapcsol·dik ºssze, m²g mások marginalizálódnak. A szórakoztató 

tartalmak a posztok leggyakoribb témáiban is dominálnak. Topikmodellezés segítségével 11 

nagy, átfogó témát azonosítottunk a Facebook bejegyzésekben, ezeknek nagyjából 30 

százalékát szórakoztató témák teszik ki. A legnagyobb téma a posztok 17.1 százalékát öleli fel, 

ez az Ă£rdekess®gek ®s sz·rakoztat· tartalmakò. A ĂBulv§r h²rek, szt§rvil§gò, az ĂAj§nl§sok, 

tippek, ºtletekò, valamint a ĂMeglepŖ, tragikus, dr§mai h²rek, balesetekò t®m§k is hasonló 

arányban jelentek meg (13-14%).  

 

Zene: streaming sztárok helyett nosztalgia, tévésztárok és tradicionális média 

A Zene, mint második leggyakoribb tartalmi kategória (66 darab oldallal, 22%) egy, a Spotify-

on és YouTube-on domináló ízlésvilághoz képest (amelyben a hip-hopot, vagy hip-hop hatású 

popot j§tsz·, fiatal elŖad·k a legn®pszerŤbbek) radik§lisan k¿lºnbºzŖ szereplŖket vonultat fel. 

A Facebookon uralkodó zenei ízlés egyik fontos karaktere a nosztalgia. Továbbá a szereplŖk 

leggyakoribb közös vonása, hogy r®g·ta a p§ly§n l®vŖ, ®s olyan elŖad·kr·l van sz·, akik, ha 

jelen is vannak az interneten, de karrierjükben kulcsfontosságú szerepet játszott és játszik a 

tradicion§lis m®dia, elsŖsorban a kereskedelmi telev²zi·. A zenészek mellett tradicionális zenei 

médiumok, rádiók és tévék is szerepelnek az oldalak között. Végig tekintve a top100-ban l®vŖ 

összes zenei oldalon ï Havasi, Mága Zoltán, Majka, két rádió: a 89.5 Music Fm és Rádió 1, 

majd LL Junior, Tóth Gabi, Nótár Mary, MTV Hungary, Retro Disco Zenék Oldala 

Magyarország, Rúzsa Magdolna, Children of Distance, Molnár Ferenc Caramel, Irigy 

Hónaljmirigy, Horváth Tamás, Bódi Guszti és a Fekete Szemek, Szandi ï látható, hogy a 

streaming top20 list§kr·l ismert, ma n®pszerŤ hip-hop elŖad·k hi§nyoznak. A jelenleg 

legn®pszerŤbb magyar kºnnyŤzenei elŖad·, Azahriah oldala m®g a top300 list§ra sem f®rt fel. 

Az elsŖ, a streaming platformokon (azon bel¿l is ink§bb a YouTube-on) n®pszerŤ zen®szek a 

100. hely ut§n tŤnnek fel elŖszºr a list§n, p®ld§ul Curtis és ESSEM a 102. és 103. helyeken, 

vagy G.w.M a 128. helyen. A streaming (különösen a Spotify) toplisták és a Facebook zenei 

toplist§inak elt®r®se legval·sz²nŤbben a platformok elt®rŖ funkcióival, illetve k¿lºnbºzŖ 

felhasználói demográfiáival magyarázható. A Facebook elsŖdlegesen nem zenei c®l¼ kºzºss®gi 

felület, illetve platform, ez®rt az ¼jabb szereplŖk jelenl®te aktivit§sa m§r nem f·kusz§l a 

Facebookra, emellett a Facebook felhaszn§l·i kºr®ben fel¿lreprezent§lt az idŖsebb koroszt§ly 

a streaming platformokhoz képest, így ennek a korosztálynak a preferenciái domborodnak ki 

leginkább. Ezt a különbséget minden bizonnyal a Facebooknak az a jellegzetessége is 

kidomborítja, hogy ï szemben például a Spotify havi átlagos hallgató mutatójával ï az egy adott 

idŖszakban felhalmozott like-ok megmaradnak az oldalon, sokszor egy m§r nem akt²v kºvetŖi 

közösség lenyomataként.  

 

A 287-szer megosztott fahéjas pudingos rúd: a virális posztok valójában poszt-sorozatok  

A posztolt tartalmak egy részét nem egyetlen alkalommal posztolják ki, hanem számos 

alkalommal, sokszor párhuzamosan több csatornán. A top20 leggyakrabban megosztott link 

legnagyobb része az egyszerugyorsreceptek.com oldalról származik. A leggyakrabban 

megosztott link egy fah®jas pudingos r¼d receptj®re mutat, melyet 4 k¿lºnbºzŖ Facebook oldal 

https://onlineplatformok.hu/cikk/a-magyar-popularis-zene-a-globalis-platformokon
https://onlineplatformok.hu/cikk/a-magyar-popularis-zene-a-globalis-platformokon
https://www.facebook.com/HAVASI
https://www.facebook.com/MagaZoltanHegedumuvesz/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/musicfmhungary
https://www.facebook.com/radio1hungary
https://www.facebook.com/lljunior
https://www.facebook.com/tothgabimusic
https://www.facebook.com/notarmaryproduction
https://www.facebook.com/mtvhungary
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/ruzsa.magdolna
https://www.facebook.com/childrenofdistance
https://facebook.com/caramelmusic.hu
https://www.facebook.com/mirigy
https://www.facebook.com/mirigy
https://www.facebook.com/horvathtamasmusic
https://www.facebook.com/BodiGusztihivatalos
https://www.facebook.com/szandihivatalos
https://www.facebook.com/Curtis4ker
https://www.facebook.com/ESSEMM112
https://www.facebook.com/GWMMUSIC?locale=hu_HU
https://egyszerugyorsreceptek.com/


 12 

ºsszesen 287 alkalommal osztott meg a vizsg§lt idŖintervallum sor§n. A m§sodik 

leggyakrabban közzétett link szintén egy süteményreceptre mutat (joghurtos meggyes), mely 

hivatkoz§st 257 alkalommal osztotta meg szint®n 4 k¿lºnbºzŖ Facebook oldal.  

 

Kiadói csomópontok és Ăspinoff-oldalakò 

A tartalmak megosztásának és fogyasztásának hálózatában nem csak a tartalmi párhuzamok 

j§tszanak szerepet: kiemelkedŖen fontos az egy tulajdonban l®vŖ vagy egym§ssal m§s m·dokon 

összekapcsolódó, a tartalomközlésüket összehangoló oldalak dinamikája. A tradicionális online 

médiavállalatok között talán a legnagyobb volumenben a Centrál Médiacsoport teríti a 

tartalmait a Facebookon. Oldalai közül kiemelendŖ a 24.hu meghatározó szerepe, amely 

szorosan kapcsolódik más oldalkategóriájú, de szintén a Centrál Médiacsoporthoz tartozó 

oldalakhoz, mint az nlc.hu, National Geographic, Startlap, HáziPatika, Vezess és Nosalty. A 

Ringier kiadó is hasonló stratégiát alkalmaz: a Blikk tartalmait a Blikk, Noizz és Blikk Rúzs 

oldalai is megosztják, ahogyan a Blikk Rúzs tartalmait pedig a Blikk Rúzs, a Kiskegyed és a 

Blikk  oldalai is. Ezeknek a h§l·zatoknak az ºsszet®tel®bŖl is l§tszik, hogy Facebookon posztolt 

t®m§k, mŤfajok kateg·ri§i §tny¼lnak az egyes m®diaterm®kek hagyományos témáin: nagyon 

sokféle oldal osztja meg nagyon sok más féle oldal linkjeit. Az elsŖdleges nem a tematikus 

közelség, hanem az oldalak kiadói összekapcsolódása. Egy nagyon sajátos módja a facebookos 

tartalomterjesztésnek az, amikor olyan oldalak is rendszeres gyakorisággal terjesztik egy másik 

oldal tartalmait, amellyel nincsen jelzett kapcsolatuk, vagy ha van, a két oldal címe, elnevezése 

nem egyezik meg. Ilyen Ăspinoff-oldalakonò a tradicion§lis kiad·k ®s m§s facebookos 

terjesztŖk tartalmai is megjelennek. (Mint például Ablak-zsiráf oldalon, amely nem 

gyermekeknek szóló történeteket, hanem fŖleg Origo-, Ripost-, és Borsonline linkeket oszt.) A 

szélesebb körben ismert kiadók mellett hatalmas felhasználói tömegeket érnek el oldalaikon 

keresztül olyan, kiad·szerŤen mŤkºdŖ entit§sok is, amelyek a felhasználók nagy része számára 

val·sz²nŤleg teljesen ismeretlenek, mint például a Maculatura Professzorok Korlátolt 

FelelŖss®gŤ T§rsas§g vagy a Ketkes, illetve további olyan ï jellemzŖen a Nat²v t²pusba sorolt 

ï szereplŖk, akiknek a val·s kil®t®rŖl, c®ges h§tter®rŖl nem §ll rendelkez®sre inform§ci·. 

 

A politikai tartalomelŖ§ll²t·k ®s rekl§mkampányok nem teremtettek nagy közösségeket 

A hazai politika ®let nagy r®sze ma m§r a Facebookon zajlik, ²gy a politikai ®let szereplŖinek 

(politikusok, pártok) oldalai Orb§n Viktort·l Magyar P®terig hatalmas kºvetŖt§borral 

rendelkeznek a platformon. Azonban, ha a nyíltan p§rtaffili§ci·val nem rendelkezŖ politikai 

tartalomelŖ§ll²t·k oldalainak pozícióját nézzük, akkor jelentŖsen más kép rajzolódik ki. Bár az 

utóbbi években (2019 és 2023 között) 10 milliárd forintot költöttek el a magyar politikai 

szereplŖk a Facebookon, ennek legnagyobb r®sz®t pedig a kormány(párt), illetve a hozzá 

kºthetŖ szereplŖk, ®s az ²gy fizetett ¿zenetek sokmilli· emberhez ®rtek el a Meta platformjain, 

²gy a Facebookon kereszt¿l is, de a szponzor§lt tartalmakat terjesztŖ politikai tartalomk®sz²tŖk 

(mint például a Megafon arcai) oldalai nem építettek ez§ltal jelentŖs kºvetŖi kºzºss®get. 

Olyannyira nem, hogy a top300 oldalba messze nem fért be egyetlen Megafonos sem. 

Összehasonlításképpen: a mintában a 300-ik legnagyobb oldalnak (Az élet igazságai) 154 ezer 

694 kºvetŖje van, a legn®pszerŤbb Megafonos, De§k D§niel oldala jelenleg 116 ezer kºvetŖvel 

rendelkezik, Bohár Dániel pedig mindössze 70 ezerrel. A top300 oldal körüli diskurzusokban a 

politika egy®bk®nt sem tartozott a legn®pszerŤbbek kºz®: a ĂPolitikaò t®m§hoz sorolt 

bejegyzések aránya 11.9% százalék volt. 

 

A DSA ®letbe l®p®s®t kºvetŖen is csökkent az összinterakció   

Az Eur·pai Parlament ®s Tan§cs §ltal kiadott Ăa digit§lis szolg§ltat§sok egys®ges piac§r·l ®s a 

2000/31/EK ir§nyelv m·dos²t§s§r·l (digit§lis szolg§ltat§sokr·l sz·l· rendelet)ò, röviden DSA 

2023 augusztus 25-én vált alkalmazhatóvá a legalább 45 millió uniós havi átlagos 

https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/NatGeoMagazineHU
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/HaziPatika
https://www.facebook.com/vezess
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/NOIZZ.hu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/kiskegyed
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/abzsiraf
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felhaszn§l·val rendelkezŖ, úgynevezett online óriásplatformokra. Ebbe a kategóriába tartozik 

a Meta, azon belül a Facebook is. A vizsgált top300 oldalon közzétett posztok mennyiségét 

tekintve gyenge csökkenés látható 2023 augusztusa után. A DSA alkalmazhatóságát kºvetŖen 

az átlagos Facebook posztmennyiség nagyon enyhe, stagnálásközeli csökkenést mutat, 

miközben az összreakció, az átlagos kommentszám, illetve az átlagos megosztás (tehát az 

összinterakció) értéke is enyhe csökkenést mutat. Azonban ez nem tulajdon²that· egy®rtelmŤen 

a szabályozás hatásának: az adatok azt mutatják, hogy a csökkenés már 2022 nyarán elindult, 

teh§t j·val a DSA szab§lyoz§s hat§lyba l®p®se elŖtt.  
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3. Bevezetés 
 

ĂValójában sok Big Data adatforrás, például a Facebook, gyakran a digitális igazságszérum 

ellentéte. A közösségi médiában, akárcsak a k®rdŖ²ves felmérésekben, nem ösztönöz minket 

semmi arra, hogy igazat mondjunk. A közösségi médiában ï még inkább, mint a k®rdŖ²ves 

felmérésekben ï nagy a csábítás, hogy jó színben tüntessük fel magunkat. Az online jelenlétünk 

végülis nem névtelen: udvarlunk a közönségnek, és elmondjuk barátainknak, 

családtagjainknak, kollégáinknak, ismerŖseinknek és az idegeneknek, hogy kinek is gondoljuk 

magunkatò ï fogalmazta meg véleményét a közösségi média mint adatforrás egyik általa vélt 

limitációjáról Seth Stephens-Davidowitz a Google volt adattudósa a New York Times 

bestsellerlistájára is felker¿lŖ Mindenki hazudik: Mit mondhat el az internet arról, hogy 

valójában kik vagyunk c²mŤ kºnyv®ben (Stephens-Davidowitz 2017: 114). A szerzŖ szerint a 

Facebookkal szemben a Google szolgáltatja azokat a nagy adathalmazokat, amelyeken 

keresztül igazán meg lehet érteni, hogyan és mit gondolnak az emberek.  

Ez a korlát valóban érvényes lehet, amennyiben az emberi gondolkodás és vélekedések 

jobb megértése a cél. Azonban, ha a cél az emberi viselkedés és a nyilvánosság, a média 

mŤkºd®s®nek ®s t®m§inak jobb megértése, akkor a közösségi média és különösen a Facebook 

a legfontosabb és legértékesebb adatforrás. A Meta vállalatcsoportjához tartozó Facebook 

jelenleg a világ egyik legnagyobb globális platformja ï a DSA (DSA 2022) 

megfogalmazásában online óriásplatform (Very Large Online Platform, VLOP) ï, amely a 

magyarországi digitális média-ºkosziszt®m§nak is meghat§roz· szereplŖje, a magyar online 

nyilvánosság és közbeszéd egyik legfontosabb formálója.  

Ebben a tanulmányban, amely az eddig készült legátfogóbb jelentés a magyar tartalmak 

fogyasztásáról a Facebookon, a top300 legnagyobb magyar tartalomszolgáltató Facebook-oldal 

2021 és 2024 közötti közel hárommillió bejegyzésének, és a kapcsolódó mintegy 84 millió 

megosztásnak és 86 millió hozzászólásnak, valamint közel egymilliárd reakciónak az 

elemzésén keresztül szeretnénk egy betekintést adni a magyar online nyilvánosság legfontosabb 

témáiba, a platformon zajló tartalomfogyasztás és -disztribúció legfontosabb trendjeibe. A 

tanulmányban egyfelŖl azt vizsg§ljuk, hogy mely tartalmak voltak a legtºbbet megosztottak ®s 

legtºbb reakci·t kiv§lt·ak ebben az idŖszakban, és hogy milyen tartalomdisztribúciós 

mintázatokat, folyamatokat lehet megfigyelni. M§sfelŖl azt, hogy milyen tartalomfogyaszt§si 

trendek, szereplŖk, t®m§k, t®makºrºk voltak az uralkod·ak ebben az idŖszakban. Harmadrészt 

pedig azt, hogy a DSA hatályba lépése milyen megfigyelhetŖ hatással volt a Facebook-

aktivitásra.  

Hogy megfelelŖen fel lehessen m®rni ezeknek a tartalomfogyaszt§si trendeknek a 

jelentŖs®g®t, a k®rd®sek megv§laszol§s§ban ®s az eredm®nyek bemutat§s§ban a szab§lyoz§si 

háttér mellett a társadalmi, kulturális és médiapiaci kontextust is figyelembe vesszük az elmúlt 

évtized fontosabb fejleményeinek tükrében. Ezért a tanulmány adatainak és módszertanának 

ismertetés®t kºvetŖen bemutatjuk a platformizáció folyamatát, valamint a Facebook által 

dominált digitális média-ºkosziszt®ma mŤkºd®s®nek glob§lis ®s hazai kontextusát, 

legfontosabb szempontjait. Ezután ismertetjük az adatelemzés részleteit és a kirajzolódó 

tartalomfogyasztási trendeket. 
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4. Adatok és módszertan 
 

4.1. !ŘŀǘƎȅǼƧǘŞǎ 
 

Annak érdekében, hogy képet kapjunk a hazai Facebook tartalmak témáiról, a tartalmak 

megjelenési dinamikájáról, illetve a kiváltott reakciókról, a 300 legnagyobb hazai 

tartalomszolgáltatók oldalait vesszük alapul és vizsgáljuk meg tartalomgyártásukat mennyiségi 

®s minŖs®gi szempontok alapj§n. Az adatgyŤjt®s a 2021. j¼nius 25. ®s 2024. j¼nius 25. közötti 

idŖszakot fedi le. A Facebook oldalak tartalmainak legyŤjt®s®re és a tartalmak elemzésére a 

Sentione social listening eszközt használtuk. A Sentione lehetŖs®get biztosít a közösségi média 

oldalakon (Facebook, YouTube, Instagram, TikTok) zajló publikus diskurzusok, emellett 

fórumok és egyéb internetes oldalak (híroldalak) nyilvános tartalmainak elemzésére, valamint 

az online tartalmak monitorozása mellett azok kulcsszavas keresésére. A tartalmakhoz az elmúlt 

3 évre vonatkozóan lehet hozzáférni. 

A célunk az volt, hogy a Facebookon zajló magyar tartalomfogyasztás legfontosabb 

trendjeit és mintázatait vizsgáljuk meg, és egy valós, átfogó képet adjunk arról, mit és hogyan 

fogyasztunk a platformon. Azt, hogy mindezt hogyan tudjuk megtenni, dºntŖen meghat§rozz§k 

a platform saj§toss§gai ®s a hozz§f®rhetŖ adatok kºre. Ak§rcsak m§s nagy, a mindennapi 

®let¿nket meghat§roz· platform eset®ben, a Facebookn§l is ®rv®nyes az ¼gynevezett Ăfekete 

dobozò (Nguyen & Beijnon 2023) jelenség: azaz az adatoknak csak egy nagyon szŤk kºr®hez 

lehet hozz§f®rni a kutat·knak, ®s ezt is jellemzŖen csak kºzvet²tŖkºn kereszt¿l ï mint 

esetünkben a Sentione ï lehet megtenni. 2024 e tekintetben is egy saj§tos §tmeneti idŖszak, 

mert az eddig az egyik legfontosabb ilyen kºzvet²tŖt, a CrowdTangle-t (TechCrunch 2024) 

bez§rta a Meta, az ¼j, hely®re l®pŖ Meta Content Library viszont (még) nem nyújtja 

ugyanazokat a funkciókat. 

Ebben a kontextusban hogyan hat§roztuk meg a Ămagyarò tartalmakat? A Facebook egy 

globális platform, ahol gyakorlatilag bármilyen országból mindenféle nyelven lehet tartalmat 

létrehozni. Ezek kºz¿l a magyar nyelvŤ tartalmakat kiszŤrni m§r csak a m®ret miatt sem 

lehetséges. M®g ha hozz§f®rhetŖ is lenne a teljes ®s mindenkori glob§lis Facebook-

tartalomtermés (de egyébként nem az), ebbŖl az ·ri§si adatmennyis®g miatt nem tudn§nk 

kiválogatni a magyar nyelvŤ tartalmakat. Egy m§sik m·d lehetne erre, ha a platformon vagy az 

oldalak földrajzi lokációja, vagy az egyes országokból származó felhasználók aktivitása alapján 

lehetne l§tni, milyen oldalak mŤkºdnek ®s hogyan áramlanak a tartalmak egy-egy országhoz 

kºtŖdŖen. Ezek miatt a limitációk miatt tehát nincs m·dunk a Ămagyarò (magyar nyelvŤ vagy 

Magyarorsz§ghoz kºtŖdŖ) tartalmak egys®ges kiszŤr®s®re a glob§lis tartalom ºsszess®g®bŖl. 

Ezért azt a megközelítést választottuk, hogy a magyar vonatkozású tartalom 

legfontosabb elŖ§ll²t·inak ®s terjesztŖinek, azaz a legnagyobb magyar Facebook oldalak 

tartalmaiból indulunk ki. Ebben az a legnagyobb nehézség, hogy ezen a téren sem áll 

rendelkezésre arra vonatkozó adat vagy toplista, hogy mely hazai Facebook oldalak 

rendelkeznek a legmagasabb kºvetŖt§borral, ez®rt két k¿lºnbºzŖ megkºzel²t®sben 

azonosítottuk az elemzésbe bevont tartalomszolgáltató oldalakat.  

Ennek a folyamatnak a r®szletes bemutat§s§t megelŖzŖen viszont itt érdemes kitérni 

arra, mit jelent a Ătartalomò, a Ătartalomszolg§ltat·ò ®s mi®rt csak ezeket az oldalakat 

vizsgáljuk? A Facebookon egyfelŖl hatalmas mennyis®gŤ inform§ci· el®rhetŖ, ami 

mŤkºd®sm·dj§t ®s funkci·j§t tekintve nem tartalom: ide tartoznak p®ld§ul az esem®nyek, 

kuponok, akciók, a marketplace hirdetések posztjai, reklámok és még megannyi m§s. M§sfelŖl 

pedig ï a platformizáció globális folyamatának velejárójaként ï szintén hatalmas mennyis®gŤ 

olyan tartalom is kering a Facebookon, aminek nem tartalomszolgáltatási célból kerül a 

rendszerbe, hanem valami más funkciója van. Erre talán a legnagyszabásúbb példát a 

platformiz§lt kort§rs politika adhatja: szinte minden politikus ®s politikai szereplŖ r®szt vesz a 

https://sentione.com/
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Facebook h²rfolyam§nak bŖv²t®s®ben, abban a rem®nyben, hogy ez§ltal beker¿lhet a 

fogyasztók látóterébe. Az elm¼lt ®vtized leggyorsabban nºvekvŖ hazai politikai jelens®ge, 

Magyar P®ter is ilyen jellegŤ posztokkal éri el közönségét a globális platformon keresztül 

(Tófalvy 2024b). Tartalomnak ezért ebben a tanulmányban azokat a szöveges, képi, illetve 

audiovizuális tételeket tekintjük, amelyeket a közönség a tartalomért magáért fogyaszt el. 

Tartalomszolg§ltat·nak pedig azokat a szereplŖket, amelyek ezeket a tartalmakat elsŖsorban 

azzal a c®llal §ll²tj§k elŖ ®s juttatj§k el a kºzºns®g¿khºz, hogy a tartalomfogyasztókat bevonják, 

informálják vagy szórakoztassák. 

A mediatizált és platformizált politika ï és mellettük még többek között a márkák, 

vállalatok, közületek ï tartalmainak azonban a c®lja elsŖsorban a mozgósítás, fogyasztói 

attitŤdºk alak²t§sa vagy ®ppen ®rt®kes²t®s. Hogy kiszŤrj¿nk az ilyen ®s ehhez hasonl· oldalakr·l 

nagyon nagy sz§mban elŖ§ll· prom·ci·s ®s (nagyrészt) szponzorált, pártpolitikai vagy 

kormányzati kommunikációkat, és ezáltal egy letisztultabb k®pet kapjunk a legn®pszerŤbb 

magyar oldalakról és tartalmakról, ezért nem általánosságban a top300 legnagyobb magyar 

oldal, hanem a top300 tartalomszolg§ltat·nak minŖs²tett oldal list§j§t §ll²tottuk ºssze, két 

megközelítés ötvözésével. 

 

 

9ƭǎǃ ƳŜƎƪǀȊŜƭƝǘŞǎΥ α5ƻƴłŎƛƽ ŀƭŀǇǵ ŘƛƎƛǘłƭƛǎ ŀŘŀǘƎȅǼƧǘŞǎέ ƪǳǘŀǘłǎ 
 

Kiindulásként a Társadalomtudományi Kutatóközpont Számítógépes Társadalomtudomány 

Kutat·csoport ĂDon§ci· alap¼ digit§lis adatgyŤjt®sò c²mŤ kutat§s§nak (HUN-REN 2021-24) 

eredményeit használtuk fel. A facebookozókra reprezentatív kutatásban pontos képet kapunk 

arról, hogy a kutat§sban r®szt vevŖk milyen oldalra adtak k¿lºnf®le reakci·kat. Egy olyan listát 

vettünk alapul, melyre azok az oldalak kerültek fel, amit legalább 10 ember kedvelt vagy 

követett. Megnéztük, hogy 2020 óta hány reakció érkezett ezekre az oldalakra, és azt is, hogy 

2020 óta hány ember reagált legalább egyszer az oldalra, ezen értékek átlaga alapján 

rangsoroltuk is azokat. 

A kºvetkezŖ l®p®sben a Sentione social listening eszkºz adatbázisának információi 

segítségével kieg®sz²tett¿k a megl®vŖ adatainkat, így az oldalak harmad§hoz kºvetŖsz§mot is 

társítottunk, eszerint rangsoroltuk az oldalakat. A tartalomszolgáltatókat e két rangsor alapján 

válogattuk ki: mindk®t szempont szerint a top 1600 oldalt vizsg§ltuk meg ®s ellenŖrizt¿k le. A 

v§logat§s sor§n kiz§rtuk a kºvetkezŖ Facebook oldalakat: 

 

¶ C®gek, kereskedŖk, m§rk§k oldalai (pl.: Lidl, T¼r· Rudi), kiv®ve, ha az adott c®g vagy 
márka összefonódik egy médiaszemélyiséggel (pl.: a korábban az Update-et is 

nev®ben viselŖ (Schobert) Norbi oldala), vagy ha az adott márka háttérben van és az 

oldal kimondottan tartalomszolgáltatást végez (pl.: Kert TV, Sütnijó) 

¶ Politikai pártok oldalai 

¶ Politikusok oldalai 

¶ Közületek, hivatalok, helyszínek hivatalos oldalai 

¶ Promóciós, kuponos oldalak 

¶ Egyházak oldalai 

¶ Nemzetközi entitások lokalizált oldalai 

¶ Idegen nyelvŤ oldalak 

 

A v§logat§s sor§n megtartott oldalak a kºvetkezŖkkel jellemezhetŖk: 

 

¶ Médiamárkák, médiafelületek oldalai (pl.: Telex, Index) 
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¶ Tartalomgy§rt·k, influenszerek, azaz elsŖdlegesen a kºzºss®gi m®diafel¿letekre 

optimaliz§lt tev®kenys®gŤ szereplŖk (szem®lyek vagy kollekt²v§k)  

¶ M®diaszereplŖk (kºz®leti szem®lyis®gek, elŖad·k, zenekarok, sportolók, csapatok) 

oldalai, illetve ezek rajongói oldalai 

¶ Kºzºss®gek, ®rdeklŖd®si ter¿letek kºr¿l szervezŖdŖ oldalak (h²rek, politika, eg®szs®g, 

gasztronómia, sport, kultúra, humor, stb.) 

 

Az adott oldalakat egyedileg ®rt®kelŖ és az azok által közölt tartalmak jellegét is figyelembe 

vevŖ válogatás végére 959 magyar tartalomszolgáltatót azonosítottunk. Ezek olyan magyar 

nyelvŤ Facebook oldalak, amelyek elsŖdleges funkci·ja a szºveges, k®pi vagy audiovizu§lis 

tartalmak ®s/vagy azokhoz vezetŖ linkek kºzl®se, sz·rakoztat§s, t§j®koztat§s vagy mŤv®szi 

közösségi értékek közvetítése céljából. 

 

Második megközelítés: Sentione kulcsszó alapú keresés 
 

A második megközelítés célja az volt, hogy biztosra menjünk, hogy minden releváns, nagy, sok 

Facebook kºvetŖvel rendelkezŖ oldalt azonos²tottunk. Ehhez a Sentione rendszerét használtuk, 

mely lehetŖs®get biztos²t teljes Facebook oldalak, valamint online tartalmak kulcsszavas 

keresésére és letöltésére. Az elsŖ megkºzel²t®sben azonos²tott oldalakat betºltºtt¿k a Sentione 

rendszer®be, ²gy le tudtuk gyŤjteni azokat a tartalmakat, amiket a kiv§logatott oldalak tettek 

közzé 2023-tól. Megvizsgáltuk, hogy mik azok az általános kifejezések, amik megjelennek a 

tartalmakban, és amikkel egy hipotetikus helyzetben az oldalak közel 100%-át megtalálnánk. 

Ezek alapján a Sentione-ba olyan általános kulcsszavakat töltöttünk be (pl.: Ăvide·ò, Ăsportò, 

Ăh²rekò, Ăv§laszt§sò, Ăbulv§rò, Ăpolitikaò, Ăreceptò, Ăfrissò, Ăbar§tò, Ăszerelemò, stb.), amik jó 

es®llyel jelennek meg egy oldal valamely posztj§ban. A Sentione seg²ts®g®vel legyŤjtºtt¿k 

azokat a tartalmakat, amik említik valamely kulcsszót, így újabb oldalakkal egészítettük ki a 

megl®vŖ list§nkat. Ezen a ponton m§r csak azokat az oldalakat vett¿k figyelembe, amik 

kºvetŖsz§ma el®rte az elsŖ megkºzel²t®sben legyŤjtºtt oldalakn§l tal§lt legalacsonyabb 

kºvetŖsz§mot, és még nem szerepeltek a listánkban. Az ²gy elŖ§llt 215 oldalt ugyanazok 

v§logat§si szempontok ment®n n®zt¿k §t, ahogy az elsŖ megkºzel²t®sben tett¿k. 

 A két forrásból származó, egyesített v®gsŖ oldallist§b·l kiv§lasztottuk a 300 

legmagasabb kºvetŖsz§mmal rendelkezŖ Facebook oldalt. Ezeket az oldalakat ismét betöltöttük 

a Sentione-ba ®s legyŤjtºtt¿k az §ltaluk kºzz®tett tartalmakat a 2021. j¼nius 25. 00:00 ®s 2024. 

j¼nius 25. 00:00 kºzºtti idŖszakra. 

 

4.2.  Adattisztítás 
 

A Sentione rendszer®bŖl legyŤjtºtt nyers adatb§zist egy algoritmiz§lt, tºbbl®pcsŖs 

adatelŖk®sz²t®si folyamat seg²ts®g®vel tiszt²tottuk ®s k®sz²tett¿k elŖ az elemz®sre. A kºvetkezŖ 

preparációs lépéseket R-ben és Pythonban végeztük el: 

¶ Duplik§ci·szŤr®st a tartalmakban 

¶ A szöveges adatok tisztítását (pl.: speciális karakterek eltávolítása a posztokból, 

emojik dekódolása) 

¶ Névelemek keresését (több szóból álló entitások azonosítása és összevonása) 

¶ Szöveges adatok lemmatizálását (ragozott, toldalékolt szavak szótövének, lemmájának 

azonosítása) 

¶ Szignifikáns tri- és bigramok keresését (olyan szókapcsolatokat azonosítása, melyek 

gyakran szerepelnek egymás mellett) 
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¶ K¿lsŖ tartalmat linkelŖ posztok szºveg®nek kieg®sz²t®sét a k¿lsŖ tartalom szºveg®vel 

(ak§r a posztban, ak§r kommentben tºrt®nŖ megoszt§s eset®n, amennyiben 

rendelkezésre állt az adott tartalom) 

 

Ezután magát az adatbázist tisztítottuk, aminek során: 

¶ Kitöröltük azokat a bejegyzéseket, amiket nem az oldal maga tett közzé saját oldalán, 

hanem más Facebook felhasználók  

¶ Összevontuk azokat a szerzŖi neveket, amik ugyanarra az oldalra mutatnak, csak 

m·dos²tott§k a vizsg§lt idŖszak sor§n Facebook oldaluk elnevezését. P®ld§ul: ĂDr. 

Nov§k Hunorò, ĂDr. Nov§k Hunor - Kroki mag§n gyermekrendelŖ ®s laborò, ĂDr. 

Novák Hunor - Kroki mag§n gyermekrendelŖò 

¶ Az adatb§zisb·l tºrºlt¿k azokat a posztokat, amik bejelºlt®k (Ăbetaggelt®kò) a vizsg§lt 
oldalt saját bejegyzésükben 

 

Az így létrejött adatbázis a vizsgált 300 Facebook oldalról összesen 2 993 179 posztot 

tartalmaz. 

 

4.3.  A témák azonosítása és topikmodellezés 
 

Annak érdekében, hogy a posztok tartalmáról is kapjunk információt, az elemzés során 

topikmodellezési eljárással csoportosítottuk a bejegyzéseket. A topikmodellezés egy olyan 

felügyelet nélküli tanulással dolgozó eljárás, ami csoportosítja az egymáshoz szemantikai 

szempontból hasonló szöveges tartalmakat, jelen esetben a posztokat. A topikmodellezés egy 

számítás-ig®nyes folyamat, amihez elengedhetetlen a megfelelŖ hardver. EbbŖl a limit§ci·b·l 

ad·d·an a modellt elŖszºr nem a teljes korpuszon futtattuk, hanem egy kisebb, 20.000 

dokumentumot tartalmazó mintán. Ezen a mintán topik diagnosztikai eljárásokkal megkerestük 

a legideálisabb topikszámot ï vagyis azt az értéket, ahány kategóriába a legoptimálisabban 

kerülhetnek a dokumentumok. Végül egy 60 topikból álló modellt készítettünk, melyet 30 

topikra csökkentettünk. A folyamat végére elkészült a tanító adatbázis, mely Facebook 

posztokat és a hozzájuk tartozó topikcímkét tartalmazta. Ezt egy klasszifikáló modell 

betanítására használtuk fel, mely a maradék, közel 3 millió szöveget hozz§fŤzte a megl®vŖ 

csoportjainkhoz. (A modell tanítása az R fastText csomag használatával történt. A modell 

teljes²tm®ny®re vonatkoz· §tlagos ®rt®kek a kºvetkezŖk: training loss (tanulási veszteség: 

megmutatja, hogy a modell mennyire pontosan illeszkedik a tanuló adathalmazhoz a tanítás 

során, amely folyamat során a veszteség csökkentése a cél): 0.145; F1 (a precizitás és a 

visszahívás harmonikus átlaga): 0.630; precision (precizitás: annak aránya, hogy a modell által 

pozitívnak jelölt elemek közül hány valóban helyes): 0.665; recall (visszahívás: annak aránya, 

hogy a valóban pozitív elemek közül hányat jelölt helyesen a modell): 0.612.) A kºvetkezŖ 

l®p®sben a 30 topikot kvantitat²v ®s kvalitat²v m·don interpret§ltuk ®s az elemezhetŖs®g 

érdekében 8 témába csoportosítottuk. Fontos megjegyezni, hogy a szövegeket klasszifikáló 

eljárások alapvetŖen hosszabb szövegek csoportosításakor teljesítenek jól, a rövidebb 

szövegeken ï amilyenek sokszor a Facebook posztok is ï, bizonytalanabbul mŤkºdnek. Szintén 

kihívást jelent, hogy a szövegek gyakran nem foglalják magukba explicit módon a tartalmat, 

sokszor felhívás-, vagy v®lem®nyszerŤek. Ennek kik¿szºbºl®s®re az adatok elŖk®sz²t®se sor§n 

azoknál a posztoknál, ahol link megosztása történt (82%), ha volt lehetŖs®g rá, olyan szöveget 

használtunk fel, ami nem csak a bejegyzés szövegét foglalja magába, hanem annak a cikknek a 

tartalmát is, melyre hivatkozik. A kºvetkezŖ id®zet egy példa Facebook poszt arra az esetre, 

amikor felhasználtuk egy Facebook posztban megosztott link szövegét. Az eredeti bejegyzés a 

kºvetkezŖk®pp n®z ki: 
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ĂA Telex heti h²rlevel®t Vincze Barbara szerkesztette, aki rendszeresen meg 

szokta n®zni, h§ny ember van a vil§gŤrben ȱ 

(Telex.hu Facebook, 2022. október 14.) 

 

A Facebook posztban a kºvetkezŖ hivatkozást linkelték: 

https://telex.hu/after/2022/10/14/telex-neked-83-tanarok-haboru-inflacio-dijak-magyar-

pisztacia. Ennek megfelelŖen a topikmodellhez a linkelt eredeti cikk szövegét használtuk fel, 

tisztított és lemmatizált formában. A szºvegbŖl egy r®szletet id®z¿nk: 

 

Ăitt telex heti h²rlev®l okt·ber 6. okt·ber 12. kºzºtti fontos tºrt®n®s m§r 

cs¿tºrtºkºnk®nt szeret megkap telex_neki h®tºsszegzŖ h²rlevel net§n 

szívesen tud titok telexes ez_vagyunk_mi interjúsorozat kicsi le megtalál 

link kattintva feliratkozhat vincze_barbara kºnnyŤ ºssze tud foglal t®ma 

nem_foglalkozik eddig telex ahol 2020 szilveszter jelenik elsŖ cikk gazdas§g 

sport szerencse például nem egészen mostanáig techtéma sem most épp 

dolgozik nagyon j·l sz·rakozik ismer (...)ò 

Végül, a kvantitatív és kvalitatív eszközöket egyaránt felhasználó tisztítási és interpretációs 

feladatok után 8 koherens, egymástól jól elváló témához sikerült csoportosítani a vizsgált 

Facebook bejegyzéseket. 

 

4.4. Az oldalak hálózatának elemzése 
 

Az elemzés részét képezi egy hálózatelemzés, melyben megvizsgáljuk, hogy a Facebook 

oldalak hogyan kapcsol·dnak ºssze a kºzºsen megosztott k¿lsŖ hivatkoz§sok szintj®n. A 

h§l·zatelemz®shez az R programot ®s a Gephi h§l·zatelemzŖ szoftvert alkalmaztuk. 

 

 

4.5. Limitációk 
 

A kutatás szempontjából nehézséget jelentett, hogy nem áll rendelkezésre egy naprakész lista a 

hazai top Facebook oldalakról ï sem kºvetŖsz§m, sem kedvelés, sem posztok mennyisége 

szerint. B§r tºbb ir§nyb·l is k²s®rletet tett¿nk a legnagyobb kºvetŖsz§mmal b²r· oldalak 

azonos²t§s§ra, elŖfordulhat, hogy a lista elt®r a val·st·l. Az adatgyŤjt®sbŖl ad·d·an tºbb 

limitációja is van a kutatásnak. Noha a Sentione jól lefedi a hazai Facebook oldalakat, 

elŖfordulhat, hogy egy oldalra nincs megfelelŖ, naprak®sz r§l§t§sa, mivel az adatgyŤjt®s nem 

val·s idŖben tºrt®nik. A rendszer¿kºn kereszt¿l keresett ®s el®rt Facebook posztokat a Sentione 

index§lja, ez§ltal kereshetŖv® ®s elŖh²vhat·v§ teszi, azonban egy idŖ ut§n m§r nem friss²ti a 

posztokra vonatkozó adatokat. Emiatt elŖfordulhat, hogy az export§lt adatb§zisban egy posztn§l 

a reakci·s ®rt®kek elmaradnak a val·s ®rt®kektŖl. Azt mondhatjuk azonban, hogy a 

rendelkezésre álló adatok a nagyságrendeket és tendenciákat jól tükrözik. További limitáció, 

hogy az eddig leírt okok miatt nem lehetséges a hazai közönség §ltal fogyasztott Ămagyarò ®s 

Ănemzetkºziò tartalmak dinamik§j§t ºsszevetni. EgyfelŖl mert a top300 oldal posztjainak 

adatbázisában csak a magyar oldalak tartalmait és az azokhoz kapcsolódó reakciókat és 

interakciókat látjuk. M§sfelŖl, mert bár az adatdonációs adatbázisban láthatóak nem magyar 

oldalak is, azonban a nemzetközi oldalak globális interakciótºmeg®bŖl m§r nem lehets®ges 

leszŤrni azok Ămagyarorsz§giò vonatkoz§sait, interakcióit, fogyasztási mintázatait. A használt 

módszereknek szintén következménye és limitációja, hogy azokat az esetlegesen elŖfordul· 

oldalakat, amelyek Ămagyarokò, de nem vagy ar§nyaiban nagyon kevesen kºvetik Ŗket 

https://www.facebook.com/100054073007151/posts/740942394369318/
https://telex.hu/after/2022/10/14/telex-neked-83-tanarok-haboru-inflacio-dijak-magyar-pisztacia
https://telex.hu/after/2022/10/14/telex-neked-83-tanarok-haboru-inflacio-dijak-magyar-pisztacia
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Magyarországról, azok emiatt nem kerültek be például az adatdonáció mintájába, így ezeket 

nem látjuk. Egy ilyen oldalról van tudomásunk, György Ádám (Adam Gyorgy) New Yorkban 

®lŖ zongoramŤv®sz oldal§r·l, amelynek jelenleg egymilli· kºvetŖje van. 

Adathiánnyal jár, hogy a Sentione nem gyŤjti a Facebook oldalakra kirakott Ăreelsò 

formátumú, rövid videós tartalmakat. Az adatveszteség mértékének feltárásához a data365.co 

platform social media API-j§t haszn§ltuk, amely seg²ts®g®vel letºltºtt¿k a vizsg§lt idŖszak 

utolsó 100 posztját 286 vizsgált Facebook oldalról. Az API a posztok és hagyományos videók 

mellett a reels tartalmakat is gyŤjti ï tehát az így legyŤjtºtt posztmennyis®g ®s az elemzett 

adatbázisunk posztmennyisége közötti különbséggel megállapítható a reels típusú videók 

száma. A számolást azoknál az oldalaknál végeztük el, ahol a tartalommennyiség nagyobb vagy 

egyenlŖ volt az adatb§zisunkban tal§lhat· posztmennyisséggel (ez 202 oldalt érint). Azt 

találtuk, hogy az utolsó (maximum) 100 poszt alapján az adatveszteség átlagosan 5.7%, és 153 

oldal eset®ben 5% alatti vagy 0% (ebbŖl 112 oldal eset®ben 0%, mert ezeken az oldalakon nem 

jelentek meg reels tartalmak). Az adathiány a Retro Kabaré Videók oldal (94%), a Gondoltad 

volna? oldal (80%) és Kiss Ramóna (72%) oldala esetében a legmagasabb, ezek az oldalak nagy 

mennyiségben tesznek közzé reels típusú tartalmakat más formátumok rovására. Érdemes 

figyelembe venni, hogy az adatveszteség kalkulációját a legfrissebb tartalmak alapján végeztük 

el. A reels formátumot globálisan 2022 februárjában vezette be a Facebook. Feltételezve, hogy 

a formátum haszn§lata v®lhetŖleg a vizsg§lt idŖszak m§sodik fel®ben terjedt el, a kor§bbi 

idŖszakra n®zve alacsonyabb adatvesztes®ggel számolhatunk. 

 A Sentione alapvetŖen 6 reakci·t monitoroz a Facebookon, melyek a kºvetkezŖk: 

Ătetszikò, Ăim§domò, ĂhŤhaò, Ăviccesò, Ăszomor¼ò, Ăd¿h²tŖò. A 2020-ban megjelent, angolul 

Ăcareò vagy Ăsupportò, magyarul Ăºlel®sò reakci·s ®rt®keket nem gyŤjti. Hogy képet kapjunk 

ennek a reakci·t²pusnak a volumen®rŖl, a data365.co platform social media API-jának 

segítségével megvizsgáltuk, mekkora hányadot tesz ki a hiányzó reakciótípus az összes 

reakcióból. Ehhez az API seg²ts®g®vel legyŤjtºtt¿k a vizsg§lt idŖszak utols· (maximum) 100 

posztját 286 vizsgált Facebook oldalról. Azt találtuk, hogy egy posztnál átlagosan az összes 

reakció 2%-a Ăºlel®sò. Ez az ar§ny azonban jelentŖsen változhat Facebook oldalanként. 

Egy®rtelmŤen l§tszik, hogy az §llatokkal kapcsolatos oldalakon gyakrabban haszn§lj§k ezt a 

reakciót, így például ĂWegera a kommunikátor oldalánò az Ăºlel®sò reakci· ar§nya 23%, az 

ĂImádom a kutyámò oldalon 17%, m²g az ĂÁllatbarátok klubjaò oldalon 15%. ĂA magyar 

lányok a legszebbekò oldalon a reakci· ar§nya szint®n igen magas, 27% (noha a magas ar§ny 

az alacsony reakci·mennyis®gbŖl is ad·dik). Ezzel párhuzamosan bizonyos oldalakon a 

reakciótípust egyáltalán nem használják (Cosmopolitan Hungary, I Ǆ ZENE, Ablak - Zsiráf). 

Az eredményeket a fent bemutatott limitációk fényében lehet értelmezni. 

 

4.6. Az adatok ismertetése 
 

A vizsgált adatok mennyisége és eloszlása 
 

A kutatás során közel 3 millió Facebook posztot és azok tartalmát elemeztük. Az alábbi táblázat 

ismerteti, hogy a posztok mennyisége éves szinten hogyan változott. Fontos megjegyezni, hogy 

a 2021-es és a 2024-es évek csonka évek, így a posztok száma alacsonyabb a másik két, teljes 

évhez viszonyítva. A vizsgált bejegyzések 34%-át 2022-ben tették közzé. A táblázat a posztok 

száma mellett bemutatja a Facebookon alkalmazható interakciós és reakciós értékeket 

összesítve és éves bontásban is. A vizsgált közel 3 millió Facebook bejegyzés ~84 millió 

megoszt§st ®s ~86 milli· hozz§sz·l§st ®rt el. A Facebook reakci·k kºz¿l a Ătetszikò (=kedvel®s) 

reakci·t haszn§lt§k a legtºbben, a vizsg§lt bejegyz®sekre tºbb mint 690 milli· Ătetszikò reakci· 

®rkezett. A Ăviccesò reakci· haszn§lata szint®n jellemzŖ volt a vizsg§lt posztokn§l. 

 

https://www.facebook.com/RetroKabareVideok
https://www.facebook.com/gondoltad
https://www.facebook.com/gondoltad
https://www.facebook.com/kissramonaofficial
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/imadomakutyam
https://www.facebook.com/allatibarat
https://www.facebook.com/legszebbek
https://www.facebook.com/legszebbek
https://www.facebook.com/CosmopolitanHungary
https://www.facebook.com/ILOVEZENE?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/abzsiraf
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1. táblázat: Elemzett tartalmak és reakciók mennyisége 

 Összesen 2021 2022 2023 2024 

Posztok száma 2 993 179 518 537 1 020 349 991 531 462 762 

Megosztások és kommentek 

Megosztások 83 969 921 17 325 978 34 753 965 22 582 342 9 307 636 

Kommentek 86 132 337 17 689 439 37 160 424 22 618 870 8 663 604 

Facebook reakciós értékek 

Tetszik 690 095 208 143 873 504 282 794 534 188 277 667 75 149 503 

Imádom 52 977 689 10 083 005 19 595 275 16 124 858 7 174 551 

IǼƘŀ 19 632 737 3 831 208 8 931 171 5 276 684 1 593 674 

Vicces 124 153 734 26 385 992 55 827 024 28 853 334 13 087 384 

Szomorú 53 658 734 8 956 602 23 513 979 17 011 358 4 176 795 

5ǸƘƝǘǃ 27 167 478 5 752 015 11 672 471 6 733 678 3 009 314 

Összreakció 967 685 580 198 882 326 402 334 454 262 277 579 104 191 221 

 

 

Az alábbi ábrán az elemzett Facebook posztok havi szintŤ mennyis®g®t mutatjuk be. Az 

adatgyŤjt®s három ®vre kiterjedŖ intervallum§b·l ad·d·an a 2021-es és a 2024-es évek csonka 

évek. A közzétett posztok számában 2022 márciusában (90 613 db) és 2023 márciusában (92 

488 db) is kiugrást mértünk. A diagram alapján kiolvasható egyfajta szezonalitás az adatokból, 

a ny§ri idŖszakban ugyanis kevesebb Facebook bejegyz®s sz¿letett a vizsg§lt oldalakon. 

 

 
1. ábra: Facebook posztok havi mennyisége 

 
 
A 2022-es kiugr§st feltehetŖen a febru§r v®gi orosz inv§zi·val kezdŖdŖ orosz-ukrán háborúhoz 

kapcsolódó hírek és tartalmak okozták. Ezt megerŖs²tik a 6.7 fejezetben látható adatok is, ahol 

oldalkategóriák és témák mentén is bemutatjuk a tartalommennyiség változását ï a Hírek és a 
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ĂPolitikaò kateg·ri§ban jól látszik a kiugrás. Az egy ®vvel k®sŖbbi, 2023 márciusi kiugrás oka 

már nem ilyen egy®rtelmŤ. FŖleg a Szórakoztató és a Humor oldalkategóriákban (az 

Ăoldalkateg·riaò defin²ci·ja a kºvetkezŖ alfejezetben tal§lhat·) látható kiugrás, illetve több 

témában is. A ĂBulvár hírek, sztárvilágò témában sok a Sztárban Sztár Leszek mŤsorral 

kapcsolatos tartalom, a ĂFilm, zene, kultúraò témában az Oscar-díjjal kapcsolatos posztok, míg 

a ĂMeglepŖ, tragikus, dr§mai h²rek, balesetekò témában a balesetekkel foglalkozó hírek száma 

nŖtt meg a vizsgált hónapban. 

 
 

Oldalkategória és típus változók 
 

Az elemzés során két kategóriarendszert használunk az eredmények bontott elemzéséhez. Az 

egyik ilyen az Ăoldalkateg·riaò, ami megmutatja, hogy a vizsg§lt Facebook oldal alapvetŖen 

milyen témával foglalkozik. A lehetŖ legkisebb sz§m¼ olyan gyŤjtŖkategória kialakítását 

céloztuk, amely magában foglalja az összes top300 oldal által érintett összes témát. Az oldalak 

§ltal megjelen²tett, kºzvet²tett t®m§k ºsszegyŤjt®se, csoportos²t§sa majd hierarchi§ba rendez®se 

után végül 7 oldalkategóriákba soroltuk be az oldalakat: Életmód, Gasztro, Hírek, Humor, 

Sport, Szórakoztató, Zene. A kategóriákat a top300 oldal címeinek és (a legutóbbi három 

hónap) tartalmainak áttekintése, összevetése és értékelése során alakítottuk ki. A mindezeket a 

szempontokat egy¿ttesen figyelembe vevŖ módszerre azért volt szükség, mert bár vannak olyan 

oldalak, amelyeknek már a címe világosan jelzi, milyen tartalmat szolgáltat az oldal (ilyenek 

p®ld§ul jellemzŖen a h²roldalak: a 24.hu, Index, HVG, vagy a Telex), de nagyon sok esetben a 

c²m nem ad elegendŖ inform§ci·t a besorol§shoz, vagy m®g sz®lsŖs®gesebb esetben egyenesen 

f®lrevezetŖ. 

A kategoriz§ci· sor§n elŖszºr azonos²tottuk az egyes oldalak fontosabb t®m§it, majd 

ezek csoportosításával alakítottuk ki azokat a kategóriákat, melyekbe kivétel nélkül be lehetett 

sorolni az oldalak által közvetített, egymáshoz kapcsolódó témákat. Így az Életmód kategóriába 

tºbbek kºzºtt olyan, gyakran megjelenŖ t®m§k alapj§n ker¿ltek be az oldalak, mint például az 

ezotéria, pozitív gondolatok és motiváció, egészség, állatok, hobbi, utazás, barkácsolás, 

®rdeklŖd®si területek, vallás vagy politikai szimpátia. Hasonlóképpen, a Szórakoztató 

kateg·ri§t p®ld§ul a bulv§r, ismeretterjesztŖ tartalmak, celebek, vegyes ®rdekess®gek, 

sz²vmelengetŖ ®s meghat·, kedves történetek, tartalmak is alkotják. A Gasztro kategóriát 

egyrészt a receptek, másrészt az alapanyagokkal és ételekkel, italokkal, fŖz®ssel ®s s¿t®ssel, 

vagy tágabban értelmezett gasztronómiával kapcsolatos tartalmak alkotják. A Hírek kategória 

az aktu§lis esem®nyekrŖl besz§mol·, jellemzŖen a m®diav§llalatokt·l sz§rmaz· tartalmakb·l 

áll, a Zene kategória zenészek és együttesek vagy zenei médiumok tartalmaiból áll, a Sport 

kategória a legkülönfélébb sportágakhoz és sporttevékenységekhez, testmozgáshoz kapcsolódó 

témákkal foglalkozó oldalakat fog össze. Végül a Humor a humoros, vicces tartalmakat, 

m®meket kºzlŖ oldalak kateg·ri§ja.  

Számos tartalom természetesen átnyúlhatnak az egyes kategóriákon ï ezzel a 

besorol§ssal elsŖsorban az oldalak legjellemzŖbb témáit, irányultságát, arculatát igyekeztünk 

egymáshoz viszonyítva megállapítani. 

Az elemz®s sor§n haszn§lt m§sik kateg·riarendszer a Ăt²pusò, mely szerint az oldalakat 

három nagyobb csoportra osztottuk: Média, Natív, és Személyiség néven. Az oldalak típus 

szerinti felosztása által egyfelŖl t¿krºzni k²v§ntuk a Facebookon jelenl®vŖ tartalomszolg§ltat· 

oldalaknak a jellemzŖ eloszl§s§t, v§ltozatoss§g§t. Megvizsgálva a top300 oldalt három, bár 

szintén egymással akár §tfedŖ, de jegyeik alapján világosan elkülön²thetŖ karakterŤ 

tartalomszolg§ltat· entit§s fordul elŖ. M§sfelŖl ennek a jelentŖs®ge az, hogy ï mint az az 

elemz®sbŖl l§that· is lesz ï ezek az entit§sok jellemzŖen m§sfajta tartalmat ®s m§sk®ppen 

szolg§ltatnak a kºvetŖiknek. Melyek a h§rom oldalt²pus fŖbb ismertetŖjegyei, jellegzetess®gei?  

https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Indexhu
https://www.facebook.com/hvghu
https://www.facebook.com/telexhu
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A legkºnnyebben azonos²that· ®s felismerhetŖ t²pus minden bizonnyal a Szem®lyis®g: 

ez a típus olyan oldalakat foglal magában, amelyeket egy-egy ismert archoz, celebhez, 

mŤv®szhez, teh§t személyhez vagy éppen több személyhez lehet kötni. Az utóbbi szempont 

okán például a zenekarokat egységesen ehhez a kategóriához soroltunk. A típushoz tartozó 

oldalak egyik (de nem kizárólagos ®s nem csak r§juk jellemzŖ) jellemzŖje, hogy sokszor 

rajongókhoz szólnak, kapcsolódnak, tartalmaik inform§lisak, szem®lyesek, elsŖsorban a 

kºtŖd®st, kºzºns®g®p²t®st, szem®lyes m§rka®p²t®st szolg§lj§k. Mivel ezeknek az oldalaknak 

egy részét valóban egy-egy szem®ly gondozza, ez®rt tov§bbi jellemzŖje a t²pusnak a m§sik k®t 

típushoz viszonyítva ï relatíve ï kevesebb poszt. Ilyen oldalra példa Majka, Szabó Péter, Kasza 

Tibor vagy Vujity Tvrtko oldala. 

A Média t²pushoz olyan oldalakat soroltunk, amelyek mºgºtt egy®rtelmŤen l§that· ®s 

feltüntetett módon egy olyan, Facebookon kívüli entitás található, amelynek a 

tartalomszolgáltatását az oldal megvalósítja, támogatja. Ez az entitás a legegy®rtelmŤbb 

esetekben egy médiavállalat vagy médiafelület ï de ugyanígy lehet egy egyesület, alapítvány, 

kivételes esetben más vállalat vagy márka is. Az utóbbi eset kivételességét az magyarázza, hogy 

a vállalati, illetve m§rkaoldalakat (pl. T¼r· Rudi) kivett¿k a mint§b·l, mivel jellemzŖen nem 

tartalomszolgáltatást végeznek. Ugyanakkor van példa olyan vállalati és márkamegjelenésekre 

a Facebookon, amelyek bár egy v§llalathoz vagy m§rk§hoz kºtŖdnek, de a kapcsolat kºzvetett, 

®s a tartalomszolg§ltat§si funkci·juk az elsŖdleges. Ilyen oldalakra lehet p®lda a Sütnijó, amely 

a Dr. Oetker márka gondozásában készül, de maga márka a háttérben van, és a tartalmak bár a 

term®k rekl§mjak®nt is mŤkºdhetnek §tt®telesen, de ºn§ll·an is ®rtelmezhetŖek. Vagy a Kert 

TV, amely McMenemy Márk saját oldala, és bár közvetetten értékesítés-támogatást is folytat, 

de a csatorna rendszeres ®s nagy mennyis®gŤ ettŖl r®szben f¿ggetlen tartalomszolg§ltat§st is 

végez. 

A harmadik, Natív típus talán a legkomplexebb, de egyben a Facebook tartalomlogikáját 

legink§bb reprezent§l· kateg·ria. A Nat²v oldalaknak az egyik fontos jellemzŖje lehet, hogy 

azok az inform§ci·k, amelyek a m®diav§llalatokn§l hagyom§nyosan el®rhetŖk ®s l§that·ak, 

teljes mértékben hiányoznak vagy nagyon hiányosak. Például vagy nincs impresszum, vagy ha 

igen, akkor nem t¿ntet fel neveket, c²met vagy el®rhetŖs®get. Vagy az jellemezheti az ebbe a 

típusba tartozó oldalakat, hogy a tartalomszolgáltatásuk jellemzŖen nem a Facebookon k²v¿li 

linkek megosztására alapoz, hanem a platformon belül nat²v m·don elŖ§ll²tott tartalmakb·l §ll, 

p®ld§ul a Facebookra §ltaluk posztolt szºvegekbŖl, k®pekbŖl vagy vide·kb·l. A legtipikusabb 

Nat²v oldalak azok, amelyek a fenti k®t jellemzŖvel egy¿ttesen b²rnak (mint p®ld§ul az ĂÖrökké 

Szeress " és mindig boldog leszel.ò (sic!), Ötletek az életre, Igaz szív), de vannak olyanok, 

amelyek sok linket osztanak meg, ²gy m®diav§llalatk®nt mŤködnek, de a médiavállalatok 

formai keretei nélkül (mint p®ld§ul a ĂRemember me..'ò (sic!) amely a tudnodkell.info linkjeit 

osztja meg, de sem a Facebook oldalon, sem a megosztott oldalon nincs sem impresszum, sem 

információ az oldal mögött állókról.) Ennek a csoportnak egy nagyon ritka változata, amikor 

nem csak nincsen információ, de a médiavállalkozás jelleg és a mindenféle szabályozhatóságra 

utaló akár körülmény is explicit módon tagadva van, mint például a ma.hu oldal leírásában: ĂA 

ma.hu Facebook oldal a Facebook szab§lyzata szerint mŤkºdik, nem sajt·term®k. M§sok 

szerkesztik, mint a magyar ma.hu internetes oldalt és kizárólag nem magyar állampolgárok 

szerkesztik, kizárólag nem Magyarországról.ò És vannak olyan oldalak is, amelyek 

rendelkeznek el®rhetŖ c®gadatokkal ®s inform§ci·kkal, de tartalomszolg§ltat§suk jellege natív, 

mert fókuszában a saját posztok állnak (például: Tibi Atya).  

Azokban az esetekben, ahol egy-egy oldal akár több típusba is besorolható lett volna ï 

p®ld§ul egy erŖs szem®lyis®g §ltal is meghat§rozott m®diaoldal, vagy ®ppen natív oldal ï a 

meghatározóbbnak ítélt vonások alapján soroltuk be az oldalt. Elemzésünkben tehát egy oldalt 

kiz§r·lag egy kateg·ri§ba ®s egy t²pusba soroltunk be. A kºvetkezŖ t§bl§zat ismerteti a 

besorolást. A vizsgált 300 oldalból 91 db (30%) Szórakoztató kategóriájú, ilyen például a 

https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/szabopetermotivacio?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/vujitytvrtko
https://www.facebook.com/sutnijo.hu
https://www.facebook.com/otthonakertbentv
https://www.facebook.com/otthonakertbentv
https://www.facebook.com/OtletekAzEletre
https://www.facebook.com/1714940928750549
https://www.facebook.com/510454529297159
https://tudnodkell.info/
https://www.facebook.com/maponthu
https://www.facebook.com/tibiatya
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Mindenegyben blog, vagy a Csodás Magyarország elnevez®sŤ Facebook oldal. A második 

leggyakoribb kategória a Zene (66 db, 22%), ahova olyan oldalakat soroltunk, mint például 

HAVASI  és Mága Zoltán. A harmadik legjellemzŖbb oldalkateg·ria az Életmód (59 db, 20%), 

amely kategóriába tartozik például Norbi és az Update oldala, valamint Kasza Tibor oldala. A 

300 oldalból a legtöbb oldal Személyiség típusú (125 db, 42%). A Média típusú oldalak aránya 

36%, a Natív oldalaké 23%. 

 
2. táblázat: A vizsgált 300 oldal besorolása oldalkategória és típus szerint 

 Média Natív Személyiség Összesen 

Életmód 27% (16) 44% (26) 29% (17) 100% (59) 

Gasztro 58% (14) 13% (3) 29%  (7) 100% (24) 

Hírek 95% (18) 0% (0) 5%  (1) 100% (19) 

Humor 14%  (4) 41% (12) 45% (13) 100% (29) 

Sport 50%  (6) 8% (1) 42%  (5) 100% (12) 

Szórakoztató 44% (40) 27% (25) 29% (26) 100% (91) 

Zene 14%  (9) 2% (1) 85% (56) 100% (66) 

Összesen 36% (107) 23% (68) 42% (125) 100% (300) 

 

A legtöbb bejegyzést a Szórakoztató kategóriájú oldalak tették közzé, több mint 1,1 milliót. A 

Hírek t²pus¼ oldalakon is jelentŖs mennyis®gŤ bejegyz®st ²rtak, tºbb mint 945 ezret a vizsg§lt 

idŖszak alatt. Ezzel szemben az Életmód típusú oldalaknál az összes bejegyzés száma 

lényegesen alacsonyabb, körülbelül 430 ezer. 

 
3. táblázat: Facebook posztok mennyisége oldalkategória szerint (ºsszesen szerinti csºkkenŖ 

sorrendben) 

 2021 2022 2023 2024 Összesen 

Szórakoztató 174 092 374 203 385 666 179 849 1 113 810 

Hírek 163 178 323 791 315 673 142 601 945 243 

Életmód 87 548 154 915 131 391 57 653 431 507 

Gasztro 45 189 78 759 74 896 43 167 242 011 

Sport 28 390 51 431 51 640 25 167 156 628 

Zene 16 467 28 420 24 659 9 678 79 224 

Humor 3 673 8 830 7 606 4 647 24 756 

 
 

 

https://www.facebook.com/Mindenegybenblog
https://www.facebook.com/csodasmagyarorszag?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/HAVASI
https://www.facebook.com/MagaZoltanHegedumuvesz/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/update1
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A posztok formátuma 
 

Az elemzett közel 3 millió poszt túlnyomó többsége, 83%-a szöveg formátumú. A képek aránya 

14%, a videók aránya csupán 3%. A videók alacsony aránya részben a korábban ismertetett 

limit§ci·nak kºszºnhetŖ, annak, hogy a Sentione nem veszi figyelembe a reels rövidvideó 

formátumban posztolt tartalmakat. Oldalkateg·ri§k ment®n azonban jelentŖs k¿lºnbs®gek 

figyelhetŖk meg az ar§nyokban. Az ºsszes posztban m®rt form§tum ar§nyokhoz viszony²tva az 

Életmód és Sport oldalakon lényegesen magasabb a képek aránya (29% és 25%). Ez még 

inkább igaz a Humor és Zene kategóriájú oldalak esetében, mely kategóriákban minden 

második poszt kép formátumú (56% és 47%). Ezeken az oldalakon a videók aránya is 

lényegesen magasabb (18% és 23%). A Hírek oldalak esetében a szöveges formátumú tartalmak 

dominanci§ja figyelhetŖ meg (96%). A Gasztro és Szórakoztató oldalkategóriákban a posztok 

formátum-megoszlása hasonlóan alakul, mint az összes bejegyzés esetében. 

 
4. táblázat: Posztok formátuma oldalkategóriák szerint 

 Szöveg Kép Videó 

Életmód 68% 29% 3% 

Gasztro 85% 11% 4% 

Hírek 96% 2% 2% 

Humor 26% 56% 18% 

Sport 69% 25% 6% 

Szórakoztató 85% 13% 2% 

Zene 30% 47% 23% 

Összesen 83% 14% 3% 

 

 
További gyakran használt fogalmak: Facebook összreakció és interakció 
 

A posztokn§l a kºvetkezŖ reakci·s ®rt®kek ismertek: Ămegoszt§sò, Ăkommentò, Ătetszikò, 

Ăim§domò, ĂhŤhaò, Ăviccesò, Ăszomor¼ò ®s Ăd¿h²tŖò, illetve Ăºlel®sò. (Ezek eredeti elnevezései 

angolul: share, comment, like, love, wow, haha, sad, angry, care) Annak érdekében, hogy a 

posztokra érkezett reakciókat összességében is vizsgálni tudjuk, és ezzel fel tudjuk mérni, 

mennyire Ămozgatta megò az internetezŖket a poszt, a reakci·s ®rt®keket k®t ¼j v§ltoz·ba 

tömörítettük. A ĂFacebook ºsszreakci·ò változó az ®rzelmeket kifejezŖ reakci·s ®rt®kek 

ºsszeg®bŖl jºn l®tre: 

 

ĂFacebook ºsszreakci·ò = Ătetszikò + Ăim§domò + ĂhŤhaò + Ăviccesò + Ăszomor¼ò + 

Ăd¿h²tŖò 

 

Az ĂInterakci·ò változó az ®rzelmi v§laszt kifejezŖ reakci·k, a kommentek ®s a megoszt§sok 

ºsszeg®bŖl tevŖdik ºssze: 

 

ĂInterakci·ò = ĂFacebook ºsszreakci·ò + Ămegoszt§sò + Ăkommentò 
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5. A Facebook helye és hatása a digitális média-ökoszisztémában 
 

5.1. A gazdaság és a digitális tartalom platformizációja 
 

A világgazdaság egészében, így a globális digitális média-ºkosziszt®m§ban is az ut·bbi bŖ 

évtized legmeghatározóbb folyamata a platformizáció, vagy más néven platformosodás volt 

(Nieborg & Poell 2018; Poell, Nieborg & van Dijck 2019). A platformizáció legalább két, 

egym§ssal ºsszefon·d· trendet foglal mag§ban. EgyfelŖl azt jelenti, hogy az ¼gynevezett 

platformok (vagy technológiai, röviden Ătechò v§llalatok) s¼lya, ereje, jelentŖs®ge egyre nŖ a 

világgazdaságban. Jelenleg a tíz legnagyobb piaci kapitalizációjú vállalat között öt platform 

található, a teljes listát az Apple vezeti (hárombillió, azaz háromezer milliárd dollár feletti 

értékkel), rajta kívül a Ăbig fiveò tov§bbi n®gy tagja is szerepel, a Microsoft, Alphabet (Google), 

Amazon ®s a Meta (Facebook) (FinanceCharts 2024). M§sfelŖl a platformiz§ci· abban 

nyilv§nul meg, hogy a platformmŤkºd®s a vil§ggazdas§g egyre tºbb ter¿let®re terjed ki, 

miközben egyre több iparágban a platformlogika válik meghatározóvá (Andersson Schwarz 

2017). Milyen mechanizmusokat foglal mag§ban a platformmŤkºd®s és -logika?  

B§rmennyire is sokf®l®k lehetnek a platformok, de a mŤkºd®s¿kben jellemzŖen kºzºs 

pont, hogy egy digitális infrastruktúra, keretrendszer felkínálása által változatos piacokon a 

kereslet ®s a k²n§lat kºzºtti ºsszekºtŖk®nt, kºzvet²tŖk®nt jelennek meg (Langley és Leyshon 

2017; Helmond, Nieborg, és van der Vlist 2019). Ez a kºzvet²tŖi tev®kenys®g a vend®gl§t§st·l 

kezdve a személyszállításon keresztül egészen a zene- és pornóiparig megjelenik, és formálja a 

piacokat. Az AirBnB vagy a Booking.com lehetŖv® teszi fºldrajzilag egym§st·l messze esŖ 

ingatlanok ®s b®rlŖk ºsszekºt®s®t, az Uber a sofŖrºk ®s utazni v§gy·k egym§s fel® kºzvet²t®s®t, 

a Spotify az elŖad·k, kiad·k ®s kºzºns®gek kºzºtt vált meghat§roz· szereplŖvé (NMHH 

2023b), a PornHub vagy az OnlyFans pedig a felnŖtt tartalmakat elŖ§ll²t·k ®s azokat fogyaszt·k 

kºz® ®kelŖdik be. Ami kºzºs mindezekben az egym§st·l t§vol esŖ ipar§gakban ®s piacokban, 

az az, hogy az adott szegmens platformjai megkerülhetetlenné, olykor teljesen 

egyeduralkodóvá válnak, oligop·liumk®nt vagy monop·liumk®nt mŤkºdnek az adott piacon 

vagy piacokon (Srnicek 2016). Avagy ĂkapuŖrºkk®ntò, a fogalom két legfontosabb értelmében 

egyaránt. A fogalom egyrészt a platform-szakirodalomban olyan meghatározó szereplŖt jelent, 

amely kontrollálni tudja a nyilvánosság felé áramló információk körét (Barzilai-Nahon 2008). 

Másrészt a DSA párjaként megjelent, az Európai Parlament és a Tanács (EU) 2022/1925 

rendelete (2022. szeptember 14.) a digit§lis §gazat vonatkoz§s§ban a versengŖ ®s tisztess®ges 

piacokról, valamint az (EU) 2019/1937 és az (EU) 2020/1828 irányelv módosításáról (digitális 

piacokról szóló jogszabály) (a továbbiakban: DMA) felfogásában a kapuŖrºk a legnagyobb, 

digitális szolgáltatásokat nyújtó globális platform-szereplŖk. A nagy meghatározó platformok 

globális hatókörének velejárója, hogy a keresleti oldalon a fogyasztók, felhasználók 

alapértelmezetten ezeken a felületeken keresik a termékeket, szolgáltatásokat, a kínálati oldal 

pedig amennyiben el kíván jutni a célközönségéhez, már nem kerülheti meg ezeket a digitális 

kºzvet²tŖket. A platformok m§ra megk®rdŖjelezhetetlen glob§lis vezetŖ szerep®nek az is 

sajátos következménye, hogy belépve az egyes lokális piacokra, azokat is átrendezik, vagy 

be®kelŖdve a helyi szereplŖk kºz®, vagy lev§ltva azokat, ®s ez§ltal a helyi javak, szolg§ltat§sok, 

tartalmak forgalmát, cseréjét, fogyasztását is a globális digitális infrastruktúrára terelik ï ahogy 

ez megtörtént Magyarországon is. 

A platformok mŤkºd®si mechanizmusai közül a tartalomfogyasztás szempontjából 

fontosabbak közé tartozik például az Ăadatos²t§sò, azaz a felhaszn§l·i tev®kenys®g adatokk§ 

átfordítása, és azoknak a lehetŖ legsz®lesebb kºrŤ gyŤjt®se ï amely jellemzŖen a felhaszn§l·k 

sz§m§ra val· ingyeness®g felt®tele. Az adatgyŤjt®s vagy a szolg§ltat§sok szem®lyre 

szab§s§hoz, vagy a c®lzott hirdet®sek ®rt®kes²t®s®hez (vagy egyes platformokn§l mindkettŖhºz) 

szükséges. Továbbá a kommodifik§ci·, az interakci·k ®s egy®b tev®kenys®gek ®rt®kes²thetŖ 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R1925
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R1925
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32022R1925
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termékké tétele, illetve a szelekció, melynek során a platform formálja a kínálat megjelenését 

az egyes felhasználók, felhasználói csoportok számára (Dijck és mtsai 2018). Ehhez 

kapcsolódik még a Ăsúrlódásmentességò, azaz folyamatos, akad§lymentes, kºnnyed 

felhasználói élmény biztosítása, algoritmusok és mesterséges intelligencia által, illetve az a 

szándék, hogy a platform benntartsa a felhasználókat a saját szolgáltatásrendszerében, azaz 

vállalati ökoszisztémájában (Nerbel et al 2023). 

A Facebook, mint az egyik legnagyobb platform, hasonl·k®ppen mŤkºdve tºlt be imm§r 

központi szerepet lassan egy évtizede a világ és Magyarország gazdas§g§ban, elsŖsorban a 

média, a szórakoztatóipar, a kommunikáció és tartalomfogyasztás területén. 

 

5.2. Facebook: óriásplatform, média, oligopólium 
 

A Facebook globálisan 
 

A Metához tartozó Facebook jelenleg a világ egyik legnagyobb platformja, és a legnagyobb 

közösségi hálója (social network) és médiafelülete. A cég legutóbbi éves jelentése szerint 2023-

ban több, mint hárommilliárd (pontosan 3,07 milliárd) aktív havi felhasználóval, amely 3%-os 

nºveked®st mutat az elŖzŖ ®vhez k®pest (Meta 2024). A Meta teljes portf·li·j§nak ï amely 

tartalmazza a WhatsApp ®s Messenger ¿zenetk¿ldŖ szolg§ltat§sokat, valamint az Instagramot 

és a 2023 júliusában elindított Threads-et (Meta 2023) is ï havi aktív felhasználói (Family 

Monthly Active People, MAP) mennyisége a világ lakosságának csaknem felét teszi ki, közel 

n®gymilli§rd (3,98 milli§rd) fŖvel, amely 6 sz§zal®kos nºveked®st mutat az elŖzŖ ®vhez k®pest 

(Meta 2024).  

Ezzel a mérettel és növekedéssel párhuzamosan a Facebook demográfiája folyamatosan 

ºregedik, fŖleg a glob§lis ®szakon (Eur·p§ban ®s az Egyes¿lt Ćllamokban, l. Pew 2024). Ez 

részben összefüggésben áll magának a platformnak a korával, amely 2024 februárjában lett 20 

éves, illetve azzal is, hogy olyan újabb platformok is megjelentek, mint például a Snapchat, de 

leginkább a TikTok, amelyek korfájában a fiatalabb korosztályok szerepelnek 

hangsúlyosabban.  

A Facebook 2004-ben indult el közösségi hálózatként, fŖ funkci·ja ekkoriban az 

ismerŖsºk ºsszekºt®se ®s a kºzºtt¿k val· kommunik§ci· biztos²t§sa volt (Boyd & Ellison 

2007). A News Feed (hírfolyam) 2006-os bevezet®se volt a Facebook elsŖ §tfog· struktur§lis 

§talak²t§sa: a felhaszn§l·k ettŖl kezdve m§r nem puszt§n kapcsolatot tudtak építeni a felületen, 

hanem egy val·s idŖben friss¿lŖ h²rfolyamon kereszt¿l kºvethett®k az ismerŖseik §ltal kºzz®tett 

státuszfrissítéseket, tartalmakat. A felhasználói tartalmak elŖ§ll²t§s§nak ®s fogyaszt§s§nak 

t§mogat§s§val egyre hangs¼lyosabb§ v§lt a Facebook ma m§r egy®rtelmŤen elsŖdleges ®s 

domináns médiavállalati funkciója: a tartalomszolgáltatás és -disztribúció, amely a platform 

felhaszn§l·i ®s Ătradicion§lisò tartalmakat egyar§nt kºzvet²tŖ hírfolyam-felületén keresztül 

®rhetŖ el ma is a felhasználók milliárdjai (és magyarok milliói) számára is.  

 2009-ben jelent meg a platformon a ĂLikeò gomb (Brügger 2015), ami két szempontból 

jelentett ¼jabb radik§lis v§ltoz§st a Facebook addigi mŤkºd®s®hez viszony²tva. EgyfelŖl az 

addig a webtŖl ar§nylag elszigetelten mŤkºdŖ kºzºss®gi h§l·t szervesen ºsszekapcsolta a rajta 

k²v¿l el®rhetŖ m®diatartalmak, weboldalak milli§rdjaival: a weboldalakon rendkívül gyorsan 

elterjedŖ Ăsocial pluginò-eken keresztül kihelyezett like gombok gyakorlatilag a Facebook 

ingyenes ®s vir§lis hirdetŖfel¿leteiv® v§ltak. M§sfelŖl a mindenhol megtalálható like gombok a 

súrlódásmentes platformlogika akkori formájában arra voltak alkalmasak, hogy azonnal 

beemeljék a felhasználó feedjébe (tartalomfolyamába) az általa like-olt tartalmakat. Ez tovább 

növelte a Facebook forgalmát, és egyben a rajta keresztül áramló tartalmak mennyiségét is. A 

like-ok mellé 2016-ban lépett be a további öt Ăreakcióò (love, haha, wow, angry, és sad), majd 

a koronavírus-járvánnyal 2020-tól a care (ölelés) reakció. 
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A Facebook Magyarországon 
 

Hasonlóképpen a globális arányokhoz, a Facebook Magyarországon is a legnagyobb, nagyjából 

a teljes népesség felét a felületén tudó platform, és az egyik legnagyobb digitális 

tartalommegosztó és tartalomszolgáltató a Google és a YouTube mellett. Ahogy az NMHH egy 

2023-as jelentése fogalmaz: ĂNem lehet el®gg® hangs¼lyozni a Facebook jelentŖs®g®t a magyar 

online szf®r§ban: nem csak a kºzºss®gi m®dia funkci·kat, de a szorosan hozz§ kºtŖdŖ 

kommunikációs alkalmazást, a Messenger-t is rendk²v¿l sokan, a netezŖk mintegy kétharmada 

haszn§lja napi szintenò (NMHH 2023). Az NMHH legfrissebb adatai szerint (NMHH 2024) a 

Facebook a t²z legtºbb internetezŖt el®rŖ alkalmaz§s kºzºtt a m§sodik, 4 milli· 622 ezer 708 

havi Ăreal userò-rel (a 16ï75 év közöttiek körében, 2024 júliusi állás szerint),amely képet 

árnyalja, hogy ebben a kategóriában a szintén Meta-term®k Messenger az elsŖ (4 milli· 751 

ezer 976), és még további két Meta-szolgáltatás szerepel a top10-ben: a hatodik Instagram (1 

millió 921 ezer 408) és a tizedik WhatsApp (1 milli· 225 ezer 972). A t²z legtºbb internetezŖt 

el®rŖ oldal kºzºtt a Facebook a második a Google után, 4 millió 718 ezer 860 havi Ăreal userò-

rel. Emellett a Facebook a leghosszabb ideig látogatott alkalmazás is, és a leglátogatottabb 

média is az átlagos napi látogatások szerint, mobilon és asztali számítógépen.  

A rendelkezésre álló adatok szerint a Facebook magyarországi felhasználóinak száma 

szemben a globális trendekkel, az utóbbi évhez viszonyítva stagnál, ugyanakkor 

demográfiájában, hasonlóképpen az amerikai egyesült államokbeli és európai trendekhez, a 40 

év feletti felhasználói tömegek a meghatározóak (Lévai 2024). Az Oxfordi Egyetem Reuters 

Institute-j§nak ®ves Digital News Report orsz§gjelent®s®nek k®rdŖ²ves adatai (Reuters Institute 

2024) szerint is a Facebook a legn®pszerŤbb kºzºss®gi m®diafel¿let Magyarországon, melyet 

§ltal§nos c®llal az internetezŖk 70%-a használ. A sorban második a YouTube 66%-kal, 

harmadik a Messenger 59%-kal, a negyedik az Instagram 30%-kal, az ötödik a TikTok 27%-

kal. Ez némi visszaesést mutat az egy évvel korábbi számokhoz képest (Reuters Institute 2023), 

amikor a Facebook 76%-on, a YouTube 72%-on, a Messenger 65%-on, az Instagram 34%-on, 

a TikTok 28%-on állt (Reuters Institute 2023). 

A magyar digitális média-ökoszisztémában a Google (és a szintén az Alphabethez 

tartozó YouTube) mellett a Facebook mint ma egyeduralkodó platform (egyeduralmát jelen 

kutatás is alátámasztja) megjelen®s®t kºvetŖen rendk²v¿l gyorsan foglalta el m§ig vezetŖ 

poz²ci·j§t. A Facebook 2006 szeptember®tŖl v§lt hozz§f®rhetŖv® a felhaszn§l·k sz®les kºrei 

sz§m§ra, ®s b§r ekkor m®g alapvetŖen az angolsz§sz vil§gban volt ismert az oldal, az internet 

sajátoss§gainak kºszºnhetŖen m§r volt lehetŖs®g magyar felhaszn§l·k regisztr§ci·j§ra is. K®t 

®vvel k®sŖbb, 2008 november®ben indult el az oldal magyar nyelvŤ verzi·ja, amellyel az akkori 

hazai internetezŖk nagyobb tºmegeinek is l§t·ter®be ker¿lt a Facebook. Innen indult meg az 

oldal robban§sszerŤ nºveked®se: 2010 tavasz§ra m§r tºbb, mint egymilli· felhaszn§l·ja volt 

Magyarországon, az év októberére már több, mint kétmillió. 2011 januárjában ez a szám már 

átlépte a 2 és fél milliót, júliusra pedig 3,8 milliót (Tóth 2012, 39). A 2011-es év nem pusztán 

e kiemelkedŖen gyors nºveked®si ¿tem miatt fontos, hanem az®rt is, mert ebben az ®vben vette 

§t az addig legnagyobb magyarorsz§gi kºzºss®gi oldal, a hazai fejleszt®sŤ iWiW elŖtt a vezet®st 

a Facebook (Tofalvy 2024). A p§rhuzamos piaci jelenl®t innentŖl kezdve mindºssze h§rom ®vig 

tartott: 2014-ben az iWiW tulajdonosa, a Magyar Telekom bezárta az oldalt, ezzel a globális 

szereplŖ maradt az egyetlen Magyarorsz§gon akt²van haszn§lt kºzºss®gi h§l·. (Ha nem is az 

egyetlen, mert például a MyVIP létezik, de tényleges szerepe már nincs a médiapiacon.) 

 A Facebook magyar demogr§fi§j§nak §talakul§sa az ezt kºvetŖ bŖ ®vtizedben nagyj§b·l 

azt az utat járta be, mint amit a globális Facebook felhasználói köre is, és mint amit jellemzŖen 

az ¼jonnan megjelenŖ, elŖszºr szŤkebb kºzºns®get el®rŖ, majd mainstreammé váló platformok 

járnak be. Ez a jelenség a platform Ăelºreged®seò, ami nem azt jelenti, hogy az oldalt kezdetben 
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csak fiatalok, k®sŖbb csak idŖsebbek haszn§lj§k, hanem azt, hogy a felhaszn§l·i korcsoportok 

ºsszet®tel®ben az ar§nyok egyre ink§bb az idŖsebb koroszt§lyok fel® tol·dnak el. 2011-ben a 

Facebook m®g a fiatalabbak kºr®ben volt a legn®pszerŤbb: janu§rban a felhasználók 35 

százaléka volt 18ï24 év közötti, és 30 százalékuk tartozott a 25ï34 éves korosztályhoz (Tóth 

2012, 39). 2013 ®s 2015 kºzºtt az oldal tov§bbi nºveked®se sor§n m§r elkezdŖdºtt a 

felhaszn§l·k kºr®nek §trendezŖd®se: tulajdonk®ppen Ăfelcser®lŖdºtt a 18 alatti és az 55 év 

fºlºtti felhaszn§l·k sz§maò: a 2013-ban még 580 ezres 18 alatti korosztály 2015-re 440 ezer 

fŖre csºkkent, mikºzben az 55 feletti koroszt§ly l®tsz§ma 430 ezerrŖl 620 ezerre nŖtt. 2014 

októbere és 2015 márciusa között pedig az addig nºvekvŖ 18-24 éves korcsoport aránya 

stagnálni kezdett (Origo 2015). 2023-ra pedig m§r egy®rtelmŤen a 40 év felettiek dominálják a 

felhasználói kört: a Facebook app felhasználóinak korfájában a 16-39 évesek köre kicsivel több, 

mint 40 százalékot tesz ki, míg a 40-75 évesek közel 60 százalékát teszik ki a demográfiának 

(Lévai 2024). 

 

A Facebook és a magyar médiapiac 
 

A Facebook folyamatos ®s gyors nºveked®se a magyar piacon egybeesett azzal az idŖszakkal, 

amikor a kºzºss®gi h§l· §tfog· m®diaplatformm§ alakult §t, ®s ebben a minŖs®g®ben 

agresszívan terjeszkedni kezdett a globális hirdetési piacon. Világszinten az online 

hirdetésekbŖl befoly· bev®telek 75%-a platformoknál jelennek meg, legnagyobb mértékben a 

Google-nél, második helyen a Facebooknál (KPMG 2021). 

A platform magyar m®diapiacon val· terjeszked®se hasonl·an robban§sszerŤen zajlott 

le ï és zajlik máig ï mint ahogyan a tºbbi riv§lis szereplŖ kºzºtt a felhaszn§l·sz§m-növekedése. 

A Magyarországi Tartalomszolgáltatók Egyesületének megbízásából a PwC tanácsadócég 

k®sz²tette el az elsŖ olyan jelent®st (PwC 2013), amely azzal foglalkozott, hogy az ï akkor 

Ăglob§lis online aggreg§toroknakò nevezett ï platformok, elsŖsorban a Google ®s a Facebook 

milyen módon jelenik meg a magyar piacon és ennek milyen hatásai vannak.  

 A jelentés egészen 2008-ig visszatekintve a magyar digitális reklámpiac alakulására már 

akkor megállapította, hogy a Ămagyar online reklámpiacot meghatározó egyik legfontosabb 

trend a glob§lis szereplŖk nºvekvŖ t®rnyer®seò. A becsl®sek szerint 2008-ban 3,6 milliárd 

forintos bevételt realizálhattak, ezzel egy megkºzel²tŖleg 17%-os részesedést az online 

szegmensbŖl, ez 2012-re m§r 15 milli§rd forintra nŖtt, amivel a szegmensen bel¿li 

részesedésüket 42%-osra növelték. Ennek a növekedési trendnek egy fontos ellenpontja, hogy 

mikºzben a glob§lis szereplŖk bev®telei ugr§sszerŤen nŖttek (®vente re§l®rt®ken 38,2%-kal) 

addig a hazai tartalomszolgáltatók bevételei átlagos csökkentek, 0,5%-al. Ekkor már elindult 

az a trend, hogy a digit§lis tortaszelet nºveked®s®bŖl elsŖsorban a Google ®s a Facebook 

profitál, ®s elsz²vja a bev®teleket a hazai szereplŖktŖl. A Facebook magyar reklámpiacon való 

megjelen®s®nek elsŖ f§zis§ban m®g a hirdetési piac kisebb szereplŖi (mint például a kis- és 

középvállalkozások) jelentek meg a platformon, mivel a Facebook a kisebb b¿dzs®jŤ hirdet®sek 

tömeges kiszolgálását hatékonyan tudta megoldani, az ezt kºvetŖ idŖszakban azonban m§r a 

nagyobb szereplŖk is rendszeres kºltŖkk® v§ltak. 

 A kºvetkezŖ ®vekben a platformok hazai térnyerése exponenciális ütemben folytatódott. 

A folyamatban legalább három nagy fordulópontot lehet azonosítani. 2015-ben vált a 

rekl§mtort§ban elŖszºr a Ădigitálisò a legnagyobb szeletté. A Magyar Reklámszövetség 

(MRSZ) 2015-ös Reklámtortájának adatai szerint (MRSZ 2016) a 2014-es 24,9 %-ról 2015-re 

27,6%-ra nŖtt a digit§lis szelet ar§nya, megelŖzve az addig vezetŖ telev²zi·t. Ennek a szeletnek 

a becsl®sek szerint nagyj§b·l a fel®t adt§k ki a glob§lis szereplŖk (amely akkor nagyj§b·l 

szintén fele-fele arányban a Google-t ®s a Facebookot jelentette). A kºvetkezŖ k®t fordul·pont 

már ugyanabban az évben következett be, 2021-ben, amikor egyrészt a digitális szelet már több, 

mint a fel®t tette ki a rekl§mtort§nak, m§sr®szt a glob§lis szereplŖk m®g nagyobb arányban 
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r®szes¿ltek a megnºvekedett szeletbŖl, ®s ezzel m§r ºn§ll·an is a legnagyobb szelet®t has²tott§k 

ki a tortának. Az MRSZ (2022) adatai szerint az évben 51,1 százalékot tett ki a digitális szelet 

(155,9 milli§rd forintot) a glob§lis szereplŖk 33,4 sz§zal®kos, 101,8 milliárd forintos 

részesedésével. (A televízió 24,6 %-ával 75 milliárd forinttal a második.) Az alábbi ábrán ezt a 

folyamatot, illetve a folyamatnak kontextust adó Magyarországi reklámpiaci változásokat lehet 

látni.  

 
2. ábra: A reklám- majd médiatorta szeletek arányainak változása (2000-2023). forrás: MRSZ (2024) 

 
 

 

A jelenleg legfrissebb, 2023-as adatok szerint (MRSZ 2024) a reklámtorta arányai a 

kºvetkezŖek: a teljes torta 351,1 milli§rd forint, ebbŖl 52%-ot tesz ki a digitális szelet 182,6 

milli§rddal, a glob§lis szereplŖk ar§nya 34,3 sz§zal®k, azaz 120,4 milliárd forint.  

 A Facebook tehát a globális és magyar digitális piacon is azon nagyon kevés és nagyon 

nagy szereplŖ kºz® tartozik, amelyek szinte kiz§r·lagosan uralj§k a piac dinamikáját. Ezáltal 

fŖleg az Alphabet (Google, YouTube), és kisebb mértékben a többi, a digitális piacokról szóló 

jogszabály (DMA) által is meghatározott, további öt nagy kapuŖr (mint a ByteDance (TikTok), 

vagy a kevésbé médiafókuszú Amazon, Apple és Booking [DMA 2023]) mellett, oligopol 

pozícióban van (Conyon et al (2022). Ez a pozíció t¿krºzŖdik a digitális tartalomfogyasztásban 

betöltött szerepében is. 

 

5.3. Tartalomfogyasztás a Facebookon  
 

A Facebooknak egyre nagyobb súlya van tehát a médiaiparban, globálisan és Magyarországon 

is. Ennek az egyik velej§r·ja, hogy hatalmas mennyis®gŤ tartalom jelenik meg ®s keletkezik a 

Facebook rendszer®ben. De m®gis milyen tartalmakr·l van sz·? Kik §ll²tanak elŖ mit, milyen 

mennyiségben, és ezeket hogyan fogyasztja, osztja meg, és értékeli (reakciókon, kommenteken 

keresztül) a közönség? Az ebben a tanulmányban is vizsgált kérdésekhez kapcsolódóan, a 

Facebookon megosztott tartalmak interakci·s trendjeirŖl eddig kev®s §tfog· kutat§s vagy 

jelentés született, és maga a Facebook is csak nagyon szŤk kºrŤ ®s/vagy §ltal§nos inform§ci·kat 
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közöl ï ahogy másról is, a Ăfekete dobozò effektus r®szek®nt ï a platformon megfigyelhetŖ 

tartalomfogyasztási tendenciákról.  

 Az egyik ilyen vállalati információközlés a Meta a ĂSzéles körben megtekintett 

tartalmak: amit az emberek a Facebookon l§tnakò c²mŤ statisztikai kºzlem®nysorozata. A 2021 

óta közölt, sokat kritizált (Nádori 2021) sorozat legfrissebb, 2024 második negyedévére 

vonatkozó jelentése (Meta 2024b) több szempontból is nagyon korlátozott és limitáltan 

használható információforrás. Egyrészt azért, mert csak amerikai egyesült államokbeli adatokat 

mutat be. Másrészt azért, mert a bemutatott adatok, tartalmak, trendek köre ï fŖleg a 

fogyaszt§s§nak volumen®hez ®s jelentŖs®g®hez k®pest ï rendk²v¿l szŤk. Harmadr®szt pedig 

az®rt, mert a jelent®s ºssze§ll²t§sa m·dszertan§nak r®szletei nem hozz§f®rhetŖek. Ez tºbb 

esetben az adatok megfelelŖ ®rtelmez®s®t gyakorlatilag ellehetetlen²ti. Az elsŖ §bra p®ld§ul egy 

kördiagram, melyen mindössze egy 0,03 százalékos szelet látható, és amely szerint 2024 

második negyedévében az Egyesült Államokban a tartalomfolyamban a legtöbbet megtekintett 

posztok az összes feed-tartalom megtekintésének csak Ăkis hányadátò tették ki. Többek között 

azonban nem tudni, hol van a Ăsokszorò ®s nem olyan sokszor megtekintett tartalmak kºzºtti 

határ, és hogy ehhez hogyan viszonyulnak a nem a feedben (hanem például egyes oldalak 

tartalmainak böngészése közben) fogyasztott tartalmak. 

 Az elsŖ olyan adat, ami a jelen tanulm§ny eredm®nyei szempontj§b·l ®les kontrasztot 

mutat az amerikai egyesült államokbeli és magyarországi tartalomfogyasztás között, az a linkek 

szerepe a megtekintésekben, még a tudható módszertani eltérésekkel együtt is. A Meta közlése 

szerint az összes megtekintések 96,7%-a nem tartalmazott a Facebookon kívüli forrásra mutató 

linket. A linket tartalmazó posztok 3,3%-a jellemzŖen egy olyan oldalr·l ®rkezett, amelyet az 

illetŖ kºvetett (ide tartoznak azok a posztok is, amelyekben a linkeken kívül fotók és videók is 

lehettek). Ehhez képest a top300 magyar tartalomszolgáltató oldal posztjainak (tehát nem az 

összes Ămagyarò tartalomnak) a 82 százalékában volt található link, a fennmaradó 18 százalék 

a Ăsaj§tò posztok kºre.  

 Hasonló kontraszt látható a Ăsz®les kºrben megtekintett domainekò statisztik§i kapcs§n 

is. A Meta által összeállított top20 domain az összes megtekintés 0,6 százalékáért felelt az év 

m§sodik negyed®v®ben. Ehhez k®pest a list§ban tal§lhat·, h²rtartalmakat kºzlŖ domainek az 

összes megtekint®s mindºssze 0,2 sz§zal®k§t hozt§k. Az elsŖ n®gy helyen m§s platformok 

(videó, crowdfunding, gifek) szerepelnek, sorban a youtube.com, a media1.tenor.co, a 

gofundme.com ®s a tiktok.com, Ŗket kºveti elsŖ h²roldalk®nt a cbsnews.com, majd a 

people.com, a tmz.com. A sorban a zillow.com (ingatlan) után ismét híroldalak jönnek: 

today.com, dailymail.co.uk, variety.com, utánuk az amazon.com, majd újra híroldalak: 

usmagazine.com, businessinsider.com, cnn.com, cbssports.com, nypost.com, etonline.com, 

abc7.com, bizjournals.com.  

 A legtºbbet megtekintett, konkr®t tartalmakhoz vezetŖ linkek, illetve a legn®pszerŤbb, 

linket nem tartalmaz·, saj§t posztok list§i betekint®st adnak a legn®pszerŤbb t®m§k, kateg·ri§k 

és formátumok arányaiba. Összefoglalóan: A linkeknek bár kicsi az aránya, de a linkeken belül 

is nagyon vegyes az, hogy milyen tartalomszolgáltatók milyen témájú, kategóriájú tartalmakkal 

szerepelnek. A legn®pszerŤbb saj§t posztok ter®n pedig form§tumban a k®p ®s a vide· domin§l, 

témáik pedig széles skálán mozognak: a ĂszeriŖzò tartalom nem jellemzŖ, annál inkább a lehetŖ 

legvegyesebb szórakoztató tartalmak.  

Konkr®tan a 10 legn®pszerŤbb link témái sorban: egy virálissá vált nekrológ, amit egy 

39 ®ves nŖ (Valerie Ann Smith) ºnmag§r·l ²rt a hal§la elŖtt, és a temetkezési vállalkozó oldalán 

jelent meg. Egy oldal, mely az irányítószám megadásával elárulja, hogyan lehet látni az adott 

helyrŖl a 2024-es napfogyatkozást. Egy szénmonoxid-m®rgez®srŖl sz·l· ²r§s, aminek az eredeti 

megjelenése 2020-as. Egy ·ri§sp·kok inv§zi·j§t kil§t§sba helyezŖ cikk. Egy boldog 

születésnapot kívánó gif, Cybertruck sz®lv®dŖ visszah²v§s, Warren Buffet adományozása, 

https://www.moodyfuneralservices.com/obituaries/valerie-smith
https://www.univision.com/especiales/noticias/infografias/2024/eclipse-solar-2024-en/
https://herviewfromhome.com/open-air-carbon-monoxide-poisoning/
https://www.cbsnews.com/news/joro-spiders-new-york-giant-venomous-spiders-spread-east-coast/
https://media1.tenor.co/m/RYt0PQOgYXcAAAAd/happy-birthday-happy-birthday-wishes.gif?c=VjFfZmFjZWJvb2tfd2ViY29tbWVudHM
https://media1.tenor.co/m/RYt0PQOgYXcAAAAd/happy-birthday-happy-birthday-wishes.gif?c=VjFfZmFjZWJvb2tfd2ViY29tbWVudHM
https://www.cbsnews.com/news/tesla-cybertruck-recall-windshield-elon-musk/
https://www.marketwatch.com/story/warren-buffet-donates-billions-in-stock-to-charities-d7972fe8
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Vilmos herceg és gyermekei látogatása egy Taylor Swif t koncerten, végül George Strait 

rekordja a valaha volt legnagyobb koncert adásával az USA-ban, 110 ezer 905 n®zŖvel. 

A 10 legn®pszerŤbb saj§t poszt pedig: egy kép az autógumiméret leolvasásáról; egy 

házilag elk®sz²thetŖ rovarºlŖ kever®k receptje; egy videó arról, hogyan lehet akár két kukát 

együtt elgurítani; egy videó egy jap§n ®telrŖl; egy kép kétféle darálthúsról; egy kép egy pohár 

oldaláról: ki mit lát bele az oldalán létrejött mintázatba; egy kép a Cleveland kosárcsapatának 

gyŖzelm®rŖl; egy videó egy japán rágógumidobozról; egy videó izzó fémgolyó alkoholba és 

vízbe dobásáról; végül egy fotó egy feliratos születésnapi tortáról. 

 Az egyes régiók, országok tartalomfogyasztási trendjeirŖl nem közöl áttekintést a Meta, 

így a magyarországi trendekrŖl sem. A hazai facebookos tartalomfogyasztásról beszámoló 

hazai forr§sok is rendk²v¿l ritk§k. IdŖrŖl idŖre megjelennek nem reprezentat²v felm®r®seken 

(például: Digital Hungary 2018) vagy nem ismert módszertanú felméréseken (Front Page 

Communications 2019, MMonline 2021, 2022) alapuló hírek, de átfogó jelentésbŖl kev®s áll 

rendelkezésre az elmúlt évtizedbŖl. Ilyen például az MTE megbízásából az NRC által készített 

2015-ºs k®rdŖ²ves felm®r®s, illetve a LyzR §ltal k®sz²tett 2016-os interakcióadatok elemzése 

(MTE 2015, 2016, ezekrŖl l§sd T·falvy 2018, 2022). 

 Az NRC felmérése szerint (MTE 2015) a facebookozók által fogyasztott tartalmak köre 

rendk²v¿l vegyes, de alapvetŖen h§rom kateg·ri§ra bomlik: az ismerŖsºk §ltal posztolt 

tartalmakra, a kimondottan a Facebookra gyártott tartalmakra, illetve a Facebookon kívül 

l®trejºvŖ, de a platformon megosztott, cirkulált tartalmakra ï a userek kétharmada követte 

blogok és hírportálok oldalait. Amelyeket azonban sokan (58%) már akkor csak a Facebookon 

követett, magát a webhelyet csak ritkán vagy egyáltalán nem kereste fel. Az önbevallás szerint 

a leginkább preferált tartalomkategóriák a humoros tartalmak (66%), a zene (55%), és a 

Ătudom§ny, technikaò (45%) voltak.  

A LyZer Facebook API-on keresztül kinyert interakciós adatai szerint (MTE 2016) a 

300 legn®pszerŤbb Facebook-poszt forgalmi mutat·i n®mileg k¿lºnbºzŖ tartalmi kateg·ria-

preferenci§kr·l §rulkodtak. A legn®pszerŤbb kateg·ria itt is a humor, amely majdnem a posztok 

fel®t teszi ki, a humort kºvetŖen a m§sodik legn®pszerŤbb kateg·ria a sport (kºzel a posztok 

harmada), ezt kºveti a bulv§r, majd a gasztron·mia, v®g¿l a legkev®sb® n®pszerŤ a politika. 

Már ekkor látható volt, hogy a kétezertízes évek elején még domin§ns szºveges tartalmak elŖtt 

átveszik a vezetést a képi tartalmak ï amelyek helyét az utóbbi években már a videós tartalmak 

foglalják el.  

Melyek voltak ekkor a legn®pszerŤbb megosztott linkek ®s saj§t posztok? 

Betekint®sk®nt a legn®pszerŤbb 15 megosztott link látható az alábbi ábrán: 

 
3. §bra: 2016 legn®pszerŤbb linkjei a Facebookon (forr§s: MTE 2016) 

https://www.cbsnews.com/news/taylor-swift-prince-william-george-charlotte-eras-tour-concert-london-wembley/
https://www.kxii.com/2024/06/17/george-strait-sets-us-concert-record-largest-audience-single-night/
http://facebook.com/755160256726218
http://facebook.com/386674537694495
http://facebook.com/412685918057325
http://facebook.com/412685918057325
http://facebook.com/390502233970786
http://facebook.com/10103811463908289
http://facebook.com/1140512870185608
http://facebook.com/1140512870185608
http://facebook.com/854615636709691
http://facebook.com/854615636709691
http://facebook.com/402630232757986
http://facebook.com/404814702383366
http://facebook.com/404814702383366
http://facebook.com/1176505926643897
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A legtöbbször megosztott cikk ï az Indexen megjelent "Magyarorsz§g megnyerte a nŖi 

vízilabda-Eb-t!" ï pozícióját két szempontból is érdemes kontextusba helyezni, mert mindkét 

szempont sokat elárul a facebookos nyilv§noss§g akkori (®s r®szben mai) mŤkºdŖsm·dj§r·l. 

Az egyik az, hogy az Index-cikk hatalmas elérése tulajdonképpen egy véletlennek volt 

kºszºnhetŖ, illetve annak a fajta tartalomfogyaszt§si m·dnak, amelyben az olvas·i figyelem 

hajlamos elsiklani néhány részlet felett. Ugyanis ï ahogy ezt maga az Index is megírta (2016) 

ï a januári cikket nyáron, a magyar labdarúgó-válogatott akkori EB-sikerei alatt kezdték el 

tömegesen megosztani, felh²vva a figyelmet a nŖi v²zilabda-csapat friss EB-gyŖzelm®re ï 

amely azonban ekkor m§r f®l ®ves h²r volt, ®s amely megjelen®se idŖpontj§ban nem v§ltott ki 

k¿lºnºsebb ®rdeklŖd®st. A másik pedig az a körülmény, hogy a fenti lista szereplŖinek 

l§that·s§g§hoz meg kellet Ătiszt²taniò a toplist§t az akkor a teljes facebookos linkmegosztást 

teljesen uraló Mindenegyben blog poszjtjaitól. Ugyanis a legn®pszerŤbb poszt, amely több, 

mint félmillió megosztást ért el (r®gi magyar p®nznemekrŖl, pontosan 515 ezer 800-at), és a 

második legn®pszerŤbb is (Mancs kuty§r·l, 350 ezer 73 megosztás) a Mindenegyben blogon 

jelent meg ï ahogy a top 400 cikk legnagyobb része is. A kevés kivétel, azaz nem a 

Mindenegyben blogról származó, cikk közé tartozott az Index említett cikke, amely az elsŖ volt 

a Ătiszt²tott list§banò, de csak harmadik a Mindenegyben blog cikkeit is tartalmazó listán.  

Az alábbi ábrán látható a 15 legn®pszerŤbb saj§t poszt listája pedig az alábbi ábrán 

látható: 

 
4. §bra: 2016 legn®pszerŤbb saj§t posztjai a Facebookon (forr§s: MTE 2016) 

 
 

A n®pszerŤ tartalmak ºsszet®tel®bŖl m§r ekkor l§tszott, hogy nem csak fiatalok, hanem az 

idŖsebb koroszt§ly is akt²van r®szt vett a tartalomfogyaszt§sban. Az Index akkori beszámolója 

(Index 2017b) ¼gy fogalmazott errŖl a l§tk®prŖl, hogy ĂK§d§r-kori nosztalgia hajtja a magyar 

internetet.ò A legmagasabb posztonkénti átlagos interakciót el®rŖk a legtöbbet posztolók között 

magasan kiemelkedve a mezŖnybŖl Kasza Tibor és Tibi Atya voltak, egy®rtelmŤen uralva a 

facebookos tartalmak világát, mellettük a Mindenegyben bloggal, amely a leghatékonyabb 

linkmegosztó ágens volt. 
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A sok, nagyon vegyes szereplŖ tartalmainak egy feedben val· fogyaszt§s§val egy¿tt j§rt 

globálisan is és Magyarországon is a különféle tartalmak percepciójának keveredése, illetve a 

hitelesség és megbízhatóság megítélésének változása. Az NRC által készített 2015-ös hazai 

k®rdŖ²ves felm®r®s adatai szerint a Facebook-felhaszn§l·k percepci·j§ban erŖteljesen 

keveredett a szórakoztató jelleg és a hitelesség megítélése, különösen a Facebookot 

legaktívabban használó heavy userek körében. Amíg a megkérdezettek összessége szerint a 

top10 leghitelesebb oldal a kºvetkezŖk voltak: Index, NŖk Lapja Caf®, HVG, Receptneked, 

Origo, 24, Tibi Atya, Femina, Life, I love Magyarország, addig a heavy userek szerint: 

Receptneked, NŖk Lapja Caf®, Index, Femina, Origo, Tibi Atya, 24, HVG, Gondoltad volna, I 

Love Magyarország (MTE 2015). 

A glob§lis mint§ban szereplŖ felhaszn§l·k nehezen tudt§k felid®zni a konkr®t h²rforr§st, 

ha keresŖbŖl vagy kºzºss®gi m®di§b·l tal§ltak r§ a h²rre (Reuters 2017, Kalogeropoulos, 

Fletcher és Nielsen 2019). Az NRC hazai kutatása szerint elŖfordult a facebookozók 

egytizedével, hogy úgy szólt hozzá egy cikkhez, hogy csak a címét olvasta el, továbbá az 

egyºtºd®vel m§r elŖfordult, hogy Ămegosztott egy vagy tºbb §lh²rt, ®s erre k®sŖbb r§jºttò 

(HWSW 2018). Ez a fogyaszt·i attitŤd m§ig jelen van, a M®rt®k kutat§sa szerint p®ld§ul a 

megkérdezettek 53%-a Ăarról számolt be, hogy nem mindig figyel oda, milyen forrásból 

sz§rmazik az az inform§ci·, amivel tal§lkozikò (M®rt®k 2024). 

Alkalmi esettanulm§nyok ®s m®diavisszhangok Ŗrzik még a lenyomatát olyan 

tartalomfogyasztási trendeknek, amelyek egykoron dominánsak voltak a Facebookon, mára 

azonban gyakorlatilag eltŤntek. Ilyen volt például 2011-ben a val·sz²nŤleg valaha volt 

legolvasottabb magyar blogposzt (Jakab Andortól a ĂTŖlem ez®rt nem kapsz munk§tò írása a 

Facebookon (Tófalvy 2016); szintén 2011-ben a ĂNeked mi az indi§n neved?ò kv²z (Origo 

2011) és még sok hasonló kvíztartalom; a jegesvödör kihívás 2014-ben (24.hu 2014); vagy az 

ekkort·l kezdve fŖleg a kºlt®szet napj§n fel-fel²velŖ verskih²v§s trend (Szeretlek Magyarorsz§g 

2014); az ismerŖsºket Ăbesz®lget®sreò h²v· trend 2018-ban (24.hu 2018), vagy az arcképeket 

ºreg²tŖ vagy m§s m·don §tv§ltoztat· FaceApp trend 2019-ben (Index 2019). 

 

Hírfogyasztás a Facebookon 
 

Párhuzamosan a Facebook felhasználói táborának kiterjedésével, médiapiaci súlyának 

növekedésével, valamint a platform tartalomdisztribútorrá alakulásával, a híreket a platformon 

kereszt¿l fogyaszt·k kºre is egyre bŖv¿lt, mind ar§nyukat, mind demogr§fi§jukat 

illetŖen. Am²g a legtºbb fogyaszt·t ®s a legtºbb tartalmat ®rintŖ §ltal§nos tartalomfogyaszt§si 

trendekrŖl ar§nylag kev®s inform§ci· ®rhetŖ el, addig a tartalmak egy speci§lis szelet®rŖl, a 

h²rekrŖl ï a többi tartalomtípushoz képest mindenképpen ï több forrásból és rendszeresen 

kºzºlt, ellenŖrzºtt m·dszertannal rendelkezŖ felmérés, jelentés és tanulmány látott napvilágot. 

Ezeknek a felm®r®seknek ®s jelent®seknek a vezetŖ m·dszertana jellemzŖen a k®rdŖ²ves 

adatfelv®tel, v§ltoz· m®retŤ ®s eredetŤ mint§kon.  

Az egyik vezetŖ publik§l·ja az ilyen rendszeres felm®r®seknek az amerikai egyesült 

államokbeli Pew Research Center. A kizárólag amerikai internethasználati, hírfogyasztási és 

kºzºss®gi m®diahaszn§lati szok§sokat felt®rk®pezŖ jelent®sekbŖl az rajzol·dik ki, hogy a 

Facebook 2010-tŖl l®pett be az amerikaiak online hírfogyasztásába. Ekkor az 

internetfelhasználók 37%-a valamilyen módon már online interaktált hírtartalmakkal, például 

kommentálta vagy éppen terjesztette azokat a közösségi oldalakon, például a Facebookon vagy 

a Twitteren keresztül (Pew 2010a), de ez utóbbi felhasználóknak az aránya akkor még 

eleny®szŖ volt (Pew 2010b). Annak ellenére, hogy a közösségi médiaplatformokról a 

h²roldalakra ®rkezŖ forgalom sz§zal®kos ar§nya 2009 ·ta 57%-kal nŖtt, 2012-ben a digitális 

hírfogyasztók mindössze 9%-a követte aktívan a híreket Facebook vagy a Twitteren. Ekkorra 

azonban m§r a Facebook k®tszer annyi h²rkºvetŖvel rendelkezett, mint a Twitter (Pew 2012). A 
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kºvetkezŖ ®vekben a robban§sszerŤ nºveked®s folytat·dott. 2013-ban a közösségi hálózatok 

felhasználóinak mintegy fele (a Facebook esetében 47%, a Twitter esetében 52%) számolt be 

arról, hogy elsŖsorban ott fér hozzá a hírekhez. 2015-tŖl pedig m§r egy®rtelmŤen vezetŖ a 

szerepe a kºzºss®gi m®di§nak a h²rfogyaszt§sban, ®s a Facebook egy®rtelmŤen a legjelentŖsebb 

h²rkºzvet²tŖ platform (Pew 2015). A Facebook és Twitter felhasználóinak közel kétharmada 

(63%) fogyasztott a platformokon híreket. Az egyes oldalak általános használata az eltelt 

idŖszakban stabil maradt: az amerikai felnŖttek 17%-a használta a Twittert és kétharmada 

(66%) a Facebookot. ¥sszess®g®ben az amerikai felnŖttek 10%-a a Twitteren, 41%-a pedig a 

Facebookon jutott hozzá a hírekhez (Pew 2015). A növekedés 2016-ban is folytatódott: ekkor 

az amerikaiak 45%-a jutott hozzá hírekhez a Facebookon keresztül, akárcsak 2017-ben (Pew 

2017). 2018-ban volt l§that· elŖszºr kism®rt®kŤ csºkken®s: a Facebook tov§bbra is messze a 

legfontosabb h²rkºzvet²tŖ platform volt, 43%-os részesedéssel (Pew 2018). A legfrissebb, 

2023-as adatok szerint m®g mindig a Facebook a legjelentŖsebb h²rkºzvet²tŖ platform, de az 

aránya már csak 30 százalék a teljes lakosság közösségi média hírfogyasztásának tükrében (Pew 

2024b). 

A m§sik meghat§roz·, folyamatosan bŖv¿lŖ mint§n, hossz¼ t§v¼ adatokat szolg§ltat· 

forrás a (többek között a) Facebook és a hírfogyasztás viszonyáról az Oxfordi Egyetemen 

mŤkºdŖ Reuters Institute for the Study of Journalism §ltal kiadott Digital News Report. A 2012 

·ta ®vente elk®sz²tett jelent®s reprezentat²v k®rdŖ²ves felm®r®seiben arr·l sz§mol be, hogy a 

digit§lis h²reket kik ®s milyen m·don fogyasztj§k, ®s milyen attitŤdºkkel rendelkeznek a 

h²rekkel ®s azok platformjaival kapcsolatban. Az elsŖ, 2012-es jelentés már megállapította, 

hogy a közösségi médiának már akkor legalább olyan fontos szerepe volt a hírek felfedezésében 

és keresésében, mint a keresŖmotoroknak (Reuters 2012). ¥t orsz§g (az Egyes¿lt Kir§lys§g, 

Amerikai Egyesült Államok, Németország, Franciaország, Dánia) adatai alapján azt találták, 

hogy az online hírfogyasztók 20 százaléka olyan közösségi médiafelületen találkozott a 

h²rekkel, mint a Facebook vagy az akkori Twitter. Mindezt pedig fŖleg a fiatalabbak kºr®ben 

lehetett megfigyelni, akiknek már 43%-a így találkozott a hírtartalmakkal. A legfontosabb 

hírforrás közösségi média a Facebook volt, a hírmegosztás 55%-áért felelve, ezt követte az 

email (33%) és a Twitter (23%). 

Részben ezt a fogyasztói preferenciát követve, részben pedig azt formálva, a Facebook 

algoritmusa erŖteljesen f·kusz§lt a h²rekre, amelyet kieg®sz²tett m®g a be§gyazott Ăsocial 

pluginokò (mint például a Facebook like gombok a tartalmak alatt) 2009-tŖl val· elterjedése, 

illetve a közösségi hírolvasó alkalmazások fejlesztésének a trendje is 2011-tŖl. Ezek az 

eszkºzºk lehetŖv® tett®k, hogy nagyon gyorsan megoszthat· legyen az ®ppen fogyasztott 

tartalom, megval·s²tva a Ăsúrlódásmentes megosztástò (frictionless sharing). Ebben az 

idŖszakban a m®diav§llalatok erŖteljesen megemelkedett forgalmat tapasztalhattak: a 

Guardiannál például ekkor érkezett már több látogató a Facebookról mint a Google 

keres®sekbŖl, az Economist pedig azt §ll²totta, hogy csaknem 10%-a a forgalmának a közösségi 

médiából érkezett (Reuters 2012).  

ErrŖl az idŖszakr·l Magyarorsz§gra vonatkoz·an kev®s adat §ll rendelkez®sre (T·th 

2012), de a Facebook m§r egy®rtelmŤen jelen volt a digit§lis h²rek disztrib¼ci·j§ban ®s 

fogyasztásában. Ekkor még a szórakoztató médiatartalmak jelenléte aktívabb volt, mint a 

h²rm®di§®. Urb§n ®s Bodoky (2012) szerint a t®v®mŤsorok, r§di·k ®s zenet®v®-csatornák 

n®pszerŤs®ge elsŖsorban a Facebook akkori felhaszn§l·i kºrében nagy sz§mban jelenl®vŖ 

fiatalok preferenciáival magyarázható. Ezzel párhuzamosan a híroldalak forgalmában is 

szereplŖ volt már a Facebook: például az Átlátszó.hu oldalnak a Google Analytics adatai 

alapj§n m§r akkor a fŖ forgalomterelŖje a Facebook volt, az összes forgalom 14%-át kitéve, a 

terelt forgalomnak pedig a 30%-át. 

A kºvetkezŖ ®vek legfontosabb trendje (egy m§r nagyobb mint§n: az Egyesült 

Királyság, az Amerikai Egyesül Államok, Németország, Franciaország, Olaszország, 
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Spanyolország, Brazília, Japán és Dánia) azt mutatta, hogy a hírfogyasztás egyre inkább 

elmozdult a mobilok és a tabletek, és általánosságban a multiplatform fogyasztás felé (Reuters 

2013). 2014-re m§r egy®rtelmŤv® v§lt, hogy a Facebook messze a legfontosabb h§l·zat a h²rek 

online fogyasztásban, globálisan. (Több, mint 18 000 online hírfogyasztó megkérdezésén 

alapuló, az Egyesült Királyságban, az Amerikai Egyesült Államokban, Németországban, 

Franciaországban, Olaszországban, Spanyolországban, Brazíliában, Japánban, Dániában és 

Finnországban végzett kutatás alapján, l. Reuters 2014). A regionális különbségeken túl 

(például a Twittert széles körben használták az Amerikai Egyesült Államokban, 

Spanyolországban és az Egyesült Királyságban, de a többi európai országban kevésbé), az 

(akkor még l®tezŖ) Google+, a WhatsApp, a YouTube és a Reddit elŖtt a Facebook messze a 

legnagyobb hírfogyasztásra használt hálózat volt mindenhol, a minta 35%-a használta erre a 

célra.  

 A kºvetkezŖ ®vekben a m§r domin§ns Facebook szerepe tov§bb erŖsºdött a hírek 

felkutatásában, megvitatásában és megosztásában, bár már a Facebook tulajdon§ban l®vŖ 

Instagram és WhatsApp terjeszkedése is megindult a fiatalabb korosztályok körében. A kiadók 

a Facebook algoritmusainak módosítását és a rövid videók automatikus lejátszásának 

bevezet®s®t kºvetŖen nagyobb Facebook-forgalomról számoltak be. A Facebook egyre 

dominánsabbá vált: 2015-ben már 41% használta a hálózatot hetente hírek keresésére, 

olvasására, nézésére, megosztására vagy kommentálására, ami több mint kétszerese a 

legközelebbi riválishoz képest, amely a YouTube volt, 18%-al  (Reuters 2015).  

Az addigi legnagyobb, immáron 26 ország és 50 ezer válaszadó részvételével elkészített 

jelentés (Reuters 2016) már Magyarországról is tartalmazott adatokat. A magyarországi adatok 

szerint a felhasználók 64 százaléka használta a Facebookot hírfogyasztásra, ami 4 százalékos 

növekedés volt a megelŖzŖ ®vhez k®pest (Reuters 2017b). Ebben az idŖszakban m§r 

dokumentált volt az a tendencia, hogy a hírfogyasztók bár nagy mennyiségben fogyasztanak 

híreket, de nem emlékeznek arra, hol is l§tt§k a h²rt, amit egy kºzvet²tŖn kereszt¿l (Facebook, 

Google stb.) találtak. A válaszadóknak csak 37 százaléka tudta felidézni, hogyan találtak rá a 

hírre, ha keresŖbŖl ®rkeztek, ®s 47 sz§zal®kuk, ha közösségi oldalakról (Reuters 

2017). Ugyanebben az évben torpant meg a Facebook eddigi globális növekedése ezen a 

területen ï kivéve az Amerikai Egyesült Államokban (Reuters 2017).  

A Facebook és a hírek fel²velŖ idŖszak§ban, 2010-15 között készült el az egyik 

legnagyobb adatbázisra alapozó hálózatelemzés, amely 376 millió felhasználó 

tartalomfogyasztását vizsgálta. Schmidt és munkatársai (2017) azt tal§lt§k, hogy Ăminél 

aktívabb egy felhasználó, annál inkább hajlamos arra, hogy néhány hírforrásra 

összpontosítsonò. A felhasználói aktivitás klaszterei erŖs felhaszn§l·i polariz§ci·t mutattak: a 

tartalom sz®leskºrŤ el®rhetŖs®ge ®s a heterog®n narrat²v§k ellen®re az online h²rfogyaszt§sban 

jelentŖs szegreg§ci· ®s nºvekvŖ polariz§ci· volt megfigyelhetŖ. 

Magyarországon 2018-ban kezdŖdik el elŖszºr a Facebook arányának a csökkenése 

(Reuters 2018b), ekkor 60%-a a felhasználóknak fogyasztott híreket Facebookon, majd a 

kºvetkezŖ ®vekben ez az arány kismértékben fel-le hullámzott, 62 (Reuters 2019b), illetve 61 

százalékkal (Reuters 2020b). Ebben az idŖszakban az NKE ITK (2020) kutatása szerint 

valamivel magasabb volt ez az arány, a Ăfacebookozók 68,5%-a legalább heti rendszerességgel 

hírfogyasztásra használja a szolgáltatást (naponta 48%), és csak 11%-uk nem használja erre 

egyáltalán.ò A megingások után a csökkenés 2022 után folytatódott, amely 2023-ra már 53%-

ra (7 százalékkal kevesebbre, mint az elŖzŖ ®vben) (Reuters 2023b), 2024-re pedig újabb hat 

százalékkal 47 százalékra csökkent (Reuters 2024b). Mindkét évben a második legnagyobb, 

hírfogyasztásra használt platform a YouTube volt, 28, illetve 25 százalékkal, tehát a Facebook 

elŖnye m®g a csºkken®s ellen®re is majdnem k®tszeres volt. 
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A Facebookon zajló hírfogyasztás trendjeinek magyarázatai és kontextusa 
 

A Facebookon zajló hírfogyasztás relatív csúcsidŖszaka glob§lisan ®s Magyarorsz§gon 

egyaránt tehát 2016-2018 közöttre tehetŖ. EttŖl az idŖszakt·l kezdve eg®szen m§ig legal§bb két 

§ltal§nosan jellemzŖ von§sa van a platform ®s a h²rfogyaszt§s kapcsolat§nak. EgyfelŖl a 

hírfogyasztás arányának a csökkenése ellenére még mindig messze a Facebook a legnagyobb, 

h²rfogyaszt§sra haszn§lt platform. M§sfelŖl, a Facebook demográfiájának öregedésével a rajta 

keresztül hírfogyasztók demográfiája is öregedik. Mivel magyarázható a Facebook 

pozíciójának megváltozása? A magyarázatok részben a Facebookon belüli, részben a digitális 

média-ökoszisztémában zajló változásokhoz kötik a változás lehetséges okait. 

 

Piaci telítettség, sok szereplŖ 

A digitális kommunikációra, médiafogyasztásra haszn§lt fel¿letek ºsszet®tele jelentŖsen 

megváltozott, ®s sok, a Facebookn§l ¼jabb szereplŖ is jelen van a piacon (Reuters 2021). A 

Facebook jelentŖs®ge részben ezért is csökkent, mert ezek kºz¿l a szereplŖk kºz¿l (melyekbŖl 

több, például a WhatsApp vagy az Instagram, szintén a Metához tartozik) egyre több felületén 

folyik hír- és tartalomfogyasztás: ilyen például a TikTok, a Snap és a Telegram is.  

 

Az ¿zenetk¿ldŖ szolg§ltat§sok fel® val· eltol·d§s  

Az ¼j ®s riv§lis piaci szereplŖk egy r®sze r§ad§sul nem a Facebookhoz hasonl· (r®szben) ny²lt 

tartalommegosztó platform, hanem a felhasználok közötti zárt kommunikációt csatornázó 

üzenetk¿ldŖ alkalmaz§s. Ezekre a fel¿letekre az ut·bbi ®vekben egyre tºbb felhaszn§l· §ramlik. 

Ennek egy sajátos következménye az is, hogy a nyílt hálózatokon való megosztás és 

kommentel®s helyett a ĂbelsŖò megvitat§s v§lik hangs¼lyosabb§. Ahogy a Reuters (2023) 

jelent®se fogalmaz: Ăa nyílt részvétel számos mutatója, például a megosztás és a kommentelés, 

országonként csökkent, és az aktív felhasználók egy kisebbsége okozza a legtöbb zajt. 

Visszatekintve, egyes piacokon 2016 ®s 2019 kºzºtt a megoszt§s cs¼csidŖszaka volt, amelyet 

elsŖsorban a Facebook ®s olyan megoszt· esem®nyek hajtottak, mint Donald Trump 

megválasztása az Amerikai Egyesült Államokban, a Brexit-népszavazás az Egyesült 

Kir§lys§gban ®s a katal§n f¿ggetlens®grŖl sz·l· szavaz§s Spanyolorsz§gban.ò (Ez a felhajt·erŖ 

a posztok számát tekintve a tanulmányban elemzett adatbázisban is látható, például az ukrajnai 

orosz inv§zi·t kºvetŖ idŖszakban, 2022 m§rcius§ban.) ĂAzóta azonban az online részvétel 

bizonyos mértékig eltolódott az olyan zárt hálózatok felé, mint a WhatsApp, a Signal, a 

Telegram ®s a Discord, ahol az emberek kev®sb® m®rgezŖ l®gkºrben folytathatnak priv§t vagy 

félig privát beszélgetéseket megbízható barátokkal.ò 

 

A fiatalok máshol fogyasztanak tartalmat  

A fenti piaci §trendezŖd®seket r®szben az is t§mogatta, hogy az elm¼lt ®vtizedben a 25 ®v alatti 

fiatalok egyre kev®sb® ®rdeklŖdnek a Facebook ir§nt, helyette ink§bb m§s platformok fel® 

áramlanak. Miközben a Facebook növekedése a hírfogyasztás terén megállt majd csökkenni 

kezdett, az Instagram, a Snapchat, majd a TikTok és a Telegram eközben növekedtek az elmúlt 

években, és ennek nagy része a fiataloknak kºszºnhetŖ. Egy®rtelmŤen a TikTok a 

leggyorsabban nºvekedŖ platform az ut·bbi ®vekben, amely a 25 ®v alattiaknál már most 

hasonló eléréssel rendelkezik, mint a Facebook (Reuters 2023). 

 

Az internet Ăelrövidvideósodásaò  

EgyfelŖl §ltal§noss§gban a vide·s tartalmak elŖretºr®se figyelhetŖ meg ï nem véletlen, hogy a 

Facebook után immár a YouTube a második legnagyobb platform-hírforrás ï de ennél még 

jellemzŖbb trend az ut·bbi 4-5 évben a rövidvideók térnyerése. A TikTok rövidvideó-
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form§tum§nak siker®t kºvetŖen a YouTube a Shorts, a Meta pedig a Reels n®vre keresztelt 

rövidvideóit kezdte el terjeszteni.  

 

A Facebook algoritmus-változtatásai  

A Facebook emellett maga is fokozatosan távolodik el a hírtartalmaktól, és az ilyen típusú 

tartalmak aránya is egyre csökken a hírfolyamban. A számos algoritmus-változtatásból, amely 

az elm¼lt kºzel k®t ®vtizedben tºrt®nt a Facebookn§l, kiemelendŖ a 2018-as radikális váltás, 

amit a Ăm®ly t§rsas interakci·kò (Ămeaningful social interactionsò) elŖseg²t®sének vállalati 

kommunikációjával kereteztek (Facebook 2018). Részben az addigi mennyiségi metrikák 

helyett az interakciók ösztönzésével, a család és barátok tartalmainak, virális mémeknek, 

megosztó tartalmaknak az elŖt®rbe helyez®s®vel a h²rtartalmak ®s a m®diav§llalatok tartalmai a 

háttérbe szorultak. Ezt a tendenciát megerŖs²tette a Facebook r®szben szimbolikusnak is 

tekinthetŖ l®p®se 2022-ben, amellyel (az addig sem csak híreket továbbító) News Feedet 

egyszerŤen Feeddé keresztelte át. 2024-ben a kiad·k tov§bbi jelentŖs, 50%-os forgalomterelési 

csºkken®srŖl sz§moltak be (PressGazette 2024). A Facebook emellett a kiad·knak tºrt®nŖ 

közvetlen kifizetéseket és az újságírást támogató egyéb programjait is visszavágta. 

 

A Facebook társadalmi megítélésének romlása 

A platform imázsa, társadalmi megítélése emellett az utóbbi években egyre romlott. A 2018-

ban kitört Cambridge Analytica botr§nyt kºvetŖ kongresszusi meghallgat§sok folyamatos 

médiajelenléte mellett a koronavírus-j§rv§ny sor§n kitereb®lyesedŖ fake news ®s 

dezinformációs hullámban is központi szerepet tulajdonított a közvélemény a platformnak. 

Ezzel párhuzamosan a bizalmatlanság is növekedett a Facebookkal szemben (Reuters 2020). 

Ehhez még hozzájárult a Facebook Metává átbrandelése 2021-ben, majd az átmárkázásban 

központi szerepet játszó metaverzum-programjának (T·falvy 2023) hamar bekºvetkezŖ 

bedŖl®se is.  

 

 

5.4. A DSA és a Facebook 
 

A Facebook egyre nºvekvŖ befoly§sa természetesen a szabályozók figyelmét is felkeltette, és 

az elmúlt bŖ évtizedben számos kezdeményezés, konfliktus és kísérlet kapcsolódott a Facebook 

tevékenységének a jog eszközeivel való szabályozásához. Ennek a folyamatnak a legújabb és 

egyben legnagyobb szabású fejezete a DSA (DSA 2022).  

 A 2023. augusztus 25-étŖl az óriásplatformokra is alkalmazhatóvá vált DSA fŖ célja az, 

hogy az interneten a term®kek ®s tartalmak terjesztŖik®nt, kºzvet²tŖk®nt mŤkºdŖ entitások, azaz 

platformok bizonyos fok¼ felelŖss®get v§llaljanak ez®rt a tev®kenys®g®rt, ®s hogy ez a 

tevékenység maga is transzparensebbé váljon. A rendelet által szabályozni kívánt fontosabb 

területek például az illegális termékek forgalmazása, illetve illegális tartalom közvetítése (mint 

p®ld§ul a gyŤlºletkelt®s vagy dezinformáció korlátozása), kiskorúak védelme (például a 

személyes adataik alapján való célzott hirdetések korlátozása), szenzitív személyes adatok 

felhasználása hirdetéshez, a fogyasztókat manipuláló Ăsötét mintázatokò (mint p®ld§ul az egyes 

kereskedelmi oldalakon haszn§lt hamis Ăvisszasz§ml§l§sò) visszaszor²t§sa. A szabályozás 

hat·kºr®be esŖ platformok egy szŤk kºre, melyek legalább 45 millió átlagos havi EU-ban ®lŖ 

aktív felhasználóval rendelkeznek, képezik az online óriásplatformok körét (Very Large Online 

Platform, VLOP). A Metához tartozó Facebook is ebbe a kategóriába esik.  

A DSA óriásplatformokra való alkalmazhatósága elŖtt p§r nappal, 2023 augusztus 22-

én a Meta közölte (Meta 2023b), hogy több módon is próbál eleget tenni a DSA elvárásainak, 

fŖk®nt a Facebook ®s az Instagram rendszereiben. Ezek a v§ltoztat§sok egyfelŖl a rendszerek 

mŤkºd®s®nek transzparenci§j§t, m§sfelŖl a felhaszn§l·i fel¿let nagyobb m®rt®kŤ szem®lyre 
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szabhatóságát érintik. A transzparencia ter¿let®n a Facebook bŖv²ti az egyfajta 

kamp§nyarch²vumk®nt mŤkºdŖ Ad Library-t, hogy minden olyan hirdetést tartalmazzon 

kereshetŖen (egy ®vre visszamenŖleg), amely az EU-ban ®lŖ felhaszn§l·kat c®lzott. Emellett 

korlátozzák a tevékenységük alapján a kiskorúakat célzó hirdetéseket, és bevezetik az 

úgynevezett Ărendszerk§rty§katò, amelyek inform§ci·t szolg§ltatnak arr·l, hogyan ®s mi®rt 

rangsorolják az algoritmusok és az MI az adott tartalmakat úgy, ahogy. A vállalat ígérete szerint 

az új Meta Content Library és API az eddiginél mélyebb hozzáférést fog engedni a tartalmak 

elemzéséhez. A tartalomfogyaszt§st illetŖen tal§n legfontosabb v§ltoz§s az, hogy a Facebookon 

a posztokat, reels tartalmakat és sztorikat is könnyebben lehet kronologikus sorrendben látni 

(tehát nem a személyre szabott módon), és hasonlóképp, a keresésben is nem-személyre szabott 

találatok szerint keresni.  

Az Európai Bizottság már két alkalommal is indított eljárást a Meta, azon belül is a 

Facebook ellen a DSA-ra alapozva. Az április 30-án bejelentett eljárás középpontjában 

tartalommal kapcsolatos kifogások álltak: a platform politikai tartalmakat és dezinformációt 

kezelŖ elj§r§saira ir§nyult (EC 2024). A Bizotts§g n®gy olyan pontot emelt ki, amelyben a Meta 

nem tett eleget a DSA-ban foglalt kötelezettségeinek, és amelyek a tartalmak kezeléséhez 

kapcsol·dtak. Az egyik a megt®vesztŖ rekl§mok mellett a dezinformációs tartalmak és 

kampányok elégtelen kezelése, ezen tartalmaknak teret adás a platformon. A másik a politikai 

tartalmak l§that·s§ga. A Bizotts§g szerint a Meta Ălefokozzaò, h§tt®rbe szor²tja a politikai 

tartalmakat, ezzel befolyásolva a közbeszédet. A harmadik a rendszeren belül zajló 

tartalommegosztás és diskurzus továbbra is fennálló átláthatatlansága: hiába zárta be a kapuit a 

Meta a Crowdtangle elŖtt, az ²g®rt Meta Content Library m®g mindig nem §llt rendelkez®sre, 

így nem volt mód a fogyasztási adatokba való betekintésre. A negyedik az illegális tartalmak 

megjelölésére és jelentésére szolgáló mechanizmusokra vonatkozott. A Bizottság szerint nem 

kºnnyŤ ®s felhaszn§l·bar§t ®s nem is hat®kony ez a mechanizmus, valamint a Meta saj§t 

tartalommoderálási dönt®seivel kapcsolatos panaszkezel®si rendszere sem megfelelŖ.  

Egy másik, 2024. május 16-§n bejelentett elj§r§sban fŖleg a Meta kiskor¼akkal 

kapcsolatos intézkedéseit kifogásolta a Bizottság (EC 2024b), a tartalmak algoritmikus 

válogatására és prezentálása kapcsán. A Bizottság szerint a Facebook abban nem felel meg a 

DSA-nak, hogy nem felt®tlen¿l megfelelŖek a korellenŖrzŖ eszkºzei, ²gy az §ltala szolg§ltatott 

tartalmak kihaszn§lhatj§k a kiskor¼ak gyenges®geit ®s tapasztalatlans§g§t, f¿ggŖs®get 

okozhatnak, illetve erŖs²thetik az ¼gynevezett Ăny¼l¿regò hat§st. (Amely azzal jöhet létre, ha a 

felhasználó az újabb és újabb, algoritmikusan ajánlott tartalmakat követve jut el egyre 

Ăm®lyebbre a tartalmak h§l·zat§ban.) 

 

 

5.5.  A Facebook Şǎ ŀ ǘŀǊǘŀƭƻƳΥ ŜƭǃłƭƭƝǘłǎΣ ŘƛǎȊǘǊƛōǵŎƛƽΣ ŦƻƎȅŀǎȊǘłǎ 
 

Az eddig bemutatott platformlogika, piaci növekedési trendek és tartalomfogyasztási 

mintázatok keresztmetszetében látható az, hogy milyen strukturális átalakulás zajlik le a 

Facebook közvetítésével a digitális média-ökoszisztémában ï és ennek fényében 

®rtelmezhetŖek a tanulm§ny §ltal bemutatott ®s elemzett adatok is. A digitális kulturális 

iparágak és média három fŖ szempontj§nak, mŤkºd®sm·dj§nak (elŖ§ll²t§s, terjeszt®s ®s 

fogyasztás) területén a platformizáció, azon belül is a Facebook térnyerésének hatása a 

kºvetkezŖ fŖbb pontokban foglalhat· ºssze.  

Az elŖ§ll²t§s ter®n a Facebook implicit ®s explicit elv§r§sai hat§rozz§k meg, hogy a 

tartalmak elŖ§ll²t·i hogyan, mit, mikor ®s milyen mennyis®gben §ll²tanak elŖ. Az explicit 

elv§r§sok ebben az esetben p®ld§ul a kºzºlhetŖ vagy nem kºzºlhetŖ tartalmak (mint például a 

felnŖtt tartalmak) szab§lyzatban rºgz²tett kºr®t, vagy éppen a platform technikai használatának 

kereteit jelenti, az implicit elv§r§sok kºre pedig jellemzŖen a nem transzparens algoritmus 
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preferenci§inak tesztel®s®bŖl kikºvetkeztetett strat®gi§kra vonatkozik. Ez a platform-

optimalizáció a Facebook esetében jelenti az éppen aktuális algoritmus által preferált 

formátumok (kezdetben szöveg, ma már inkább videó) választását, bizonyos tartalmak 

(korábban például hírtartalmak, ma már például megosztó tartalmak) preferálását, illetve a 

tartalmak §ltal val·sz²nŤs²thetŖen kiv§ltott reakciókkal, interakciókkal való kalkulálást.  

A Facebookra való optimalizáció tétje hatalmas, mert amennyiben a tartalomgyártó nem 

teszi ezt meg, úgy Ăl§thatatlann§ò v§lhat a fogyaszt·k sz§m§ra (Bucher 2012). Ezért minden 

szereplŖ, aki a platformon jelen van, megkísérli minél pontosabban követni annak a logikáját. 

Ilyen például a platform tartalommegosztási rendszerébe való belépés sémája: a 

tartalomelŖ§ll²t·k oldalakat hoznak l®tre, ahol posztok form§j§ban kºzlik a saj§t tartalmaikat, 

opcion§lisan k¿lsŖ hivatkozások beemelésével, figyelembe véve a posztoknak a 

kommentálhatóságát, interakciós és megosztási opcióinak lehetséges kifutását.  

A tartalomgyártás Ăfacebookosodásánakò egyik jelensége, hogy az eredetileg nem a 

platformra szabott, hanem azon k²v¿l l®tezŖ ®s mŤkºdŖ tartalomelŖ§ll²t·k nagy r®sze m§r a 

Facebookon is jelen van, és közvetíti rajta keresztül a tartalmát, kétféle módon: a saját tartalmait 

(linkjeit) becsatorn§zva a Facebookra, vagy m§r eleve a platformra §ll²tva elŖ Ăsaj§tò 

tartalmakat (Hase, Boczek és Scharkow 2022; Tandoc és Maitra 2018). Az elŖbbi m·dnak egy 

optimaliz§l§si saj§toss§ga, hogy ebben az esetben a k¿lsŖ tartalmak platformon való 

bemutatásának kell követnie a platformlogikát. Ennek egy látványos példája, amikor például 

ak§r szeriŖz h²roldalak az adott lap saj§t st²lus§n§l j·val laz§bb, inform§lisabb m·don keretezik 

a h²reiket ®s cikkeiket, amikor megosztj§k Ŗket a Facebookon (Welbers és Opgenhaffen 2018; 

Lamot, Cools és Gevers 2024; Lamot, Kreutz és Opgenhaffen 2022).  

 A másik, a facebookos tartalomszolgáltatásnak talán még emblematikusabb jelensége, 

hogy olyan szereplŖk nŖttek, nŖnek nagyra a platformon, amelyek m§r kimondottan a platform 

vélt vagy várt felhajtóerejére építve, a facebookos logika követésére jöttek létre. Ilyen szereplŖk 

voltak a nemzetközi terepen például az Upworty, a Buzzfeed, a Bored Panda, vagy újabban a 5 

Minutes Crafts vagy a LadBible, itthon pedig egykoron a Mindenegyben blog vagy Tibi Atya, 

ma meg például a Ketkes vagy a Maculatura Professzorok által üzemeltetett oldalak.  

Figyelembe véve a már áttekintett reklámpiaci adatokat azonban látszik, hogy a 

Facebookhoz val· idomul§s b§r hatalmas el®r®st hozott (egy idŖben) a tartalomszolg§ltat·knak, 

hosszú távon a platformon k²v¿li szereplŖk profitja (bev®tele) ar§nyosan egyre csºkken, 

miközben az infrastruktúraként funkcionáló platformtól (Helmond, Nieborg, és van der Vlist 

2019) val· f¿gg®s¿k egyre nŖ, azaz kialakul az infrastruktur§lis fogs§g (Nechushtai 2018) vagy 

m§s n®ven platformf¿ggŖs®g (Meese ®s Hurcombe 2021).  

Az infrastruktur§lis fogs§got az elŖ§ll²t§s formai ®s ¿zleti keretei, de jelentŖs m®rt®kben 

a disztribúció módjai is meghatározzák. A Columbia Egyetemen mŤkºdŖ Tow Center for the 

Study of Digital Journalism egyik elsŖ, a t®m§ban megsz¿letett §tfog· jelent®se m§r 14 ®vvel 

ezelŖtt megfogalmazta azt a konfliktust, amely a Facebook és tartalomelŖ§ll²t·k, ²gy p®ld§ul a 

média között fennáll: ĂA kiad·k ingyenes terjeszt®st kapnak kiv§l·, val·s idejŤ inform§ci·kkal. 

Ugyanakkor elvesz²tik az ellenŖrz®st a terjeszt®si platform felett, amely jelentŖs nyeres®get 

termel. És kevesebb beleszólásuk van abba, hogy hogyan jelenik meg a tartalmuk...ò (Grueskin, 

Seave & Graves 2011: 14) Változó hangsúlyokkal, de ez az ellentét máig fennáll, és a 

facebookos disztribúció módjai is kºzremŤkºdnek a fenntartásában. 

 Ilyen mód például a tartalomkºzvet²t®s elsŖdleges m·dja, a tartalomfolyam (feed), 

amelynek az egyik alapvetŖ jellemzŖje, hogy mindenf®le form§tum¼ ®s kateg·ri§j¼ ®s t²pus¼ 

tartalom egymás mellett (alatt) kap helyet, legyen az egy cicás videó vagy egy terrortámadásról 

sz·l· h²r. A feed szervezŖelve pedig (m§r) nem a megjelen®s idŖbeli sorrendje, hanem a 

platform által intranszparens módon alkalmazott algoritmus, illetve újabban mesterséges 

intelligencia-megoldások által az egyes felhasználók vélt preferenciái által alakított, személyre 

szabott feed. A feed algoritmikus személyre szabásának is a fŖ c®lja az, hogy biztos²tsa a min®l 
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hosszabb és megszakítás- ®s erŖfesz²t®smentesebb tartalomfogyaszt§st ®s -megosztást. A 

súrlódásmentes (frictionless) megosztást támogatták régebben a weboldalakra kihelyezett 

social pluginok like-gombjai, majd 2015-tŖl az olyan szoftveres megold§sok, mint az instant 

articles, amely lehetŖv® tette a Facebook appon bel¿l az egyes linkelt tartalmak gyorsabb 

betöltését ï és már az app elhagyása nélkül. Ez a disztribúciós mód még a tartalomszolgáltatók 

Facebookon kívüli tranzakciókat célzó üzleti modelljeit is befolyásolja. Például az úgynevezett 

fizetŖs kapu funkci·k ki®p²t®s®n®l (amikor az olvas· fizet®s ellen®ben tud bejelentkezni egy lap 

oldalára, és ott elolvasni a cikkeket) m§r a legelsŖ nagy ilyen fejleszt®seket is ï például a New 

York Times-é 2011-ben ï meghatározta a Facebook óriási szerepe a hírek online forgalmában. 

A platformok logik§j§nak figyelembev®tel®vel sz¿lettek meg az olyan Ăpor·zusò vagy 

Ămembr§nò jellegŤ fizetŖs kapuk, amelyek a p®ld§ul a c²mlapra ®rkezŖket nem, de a kºzºss®gi 

m®di§ban l§tott linkeken kereszt¿l ®rkezŖ olvas·kat beengedik a kapu mºg® (Reuters 2012). A 

tartalomszolgáltatók forgalmának nagy részét továbbra is a platformok hozzák (NMHH 2022). 

Kitettséggé ez úgy válik, hogy ez a konstrukció nem feltétlenül elég a tartalomszolgáltatóknak 

a jºvedelmezŖs®ghez vagy ®ppen a t¼l®l®shez, mikºzben a platformok nyeres®ge egyre nŖ. 

Emellett kizárólagosan, gyakorlatilag partneri (illetve a legut·bbi idŖkig: §tfog· szab§lyoz·i) 

nyomás vagy tárgyalások nélkül Ŗk dºntenek az algoritmus mŤkºd®s®rŖl, annak 

megváltoztatásáról, így a tartalomszolgáltatók nem, csak a platform képes hosszútávú 

tervezésre. Mindeközben, mivel alternatív terjesztési csatornák jelenleg nincsenek a 

horizonton, a tartalomszolgáltatók a romló körülmények ellenére is egyre intenzívebben és 

egyre sz®leskºrŤbben próbálják meg diszributálni tartalmaikat és alkalmazkodni a 

platformokhoz, így a Facebookhoz is. A l®trejºvŖ aktív kiszolgáltatottság ellentmondásos 

viszonyát jól jellemzi a szakmában elterjedt Ăfrenemyò, azaz bar§tellens®g kifejez®s (Bell, 

2015; Nielsen és Ganter 2022). 

Ennek a dinamikának a harmadik eleme, szempontja a platformokon zajló 

médiafogyasztás módja. A feed-ben a felhasználó vegyes, rövid tartalmakat lát, melyeket vagy 

kattintás nélkül pörget, vagy ha kattint, akkor pár másodperc alatt dönt a folytatásról vagy 

váltásról. A kiélezett figyelemgazdasági versenyt tovább fokozza, hogy a médiafogyasztás és 

kommunikáció (mint például a Facebook és a Messenger vagy az Instagram feed-jének és 

chatszolgáltatásának esetében) gyakran egybefonódik. Ennek a keveredésnek és gyorsaságnak 

számos következménye van a fogyasztói oldalon: a felhasználók nem feltétlenül tudják, az 

egyes tartalmak honnan származnak (Reuters 2017; Kalogeropoulos, Fletcher és Nielsen 2019), 

ahogy a tartalmak hitelességének és megbízhatóságának megállapítását sem facilitálják ezek a 

folyamatok.  

Azok az oldalak és tartalmak, amelyeket a kºvetkezŖ elemz®sben bemutatunk, ebben a 

platformiz§lt elŖ§ll²t§si, megoszt§si ®s fogyaszt§si interakci·ban jºttek l®tre, ®s válnak a 

legn®pszerŤbbekk® a fogyaszt§s szint®n platformiz§lt kºr¿lm®nyei kºzºtt.  

 

6. Elemzés: Tartalomfogyasztás a magyar Facebookon 
 

A Facebook alapvetŖen meghat§rozza a magyar kultur§lis ipar§gak ®s a m®dia mŤkºd®s®t, így 

a magyar média és nyilvánosság struktúrájának formálásában is rendk²v¿l jelentŖs szerepet tölt 

be. Az elemz®sbŖl l§that· lesz egyfelŖl, hogy a hazai média, szórakoztatóipar és kulturális élet 

jelentŖs, piaci és állami szereplŖi egyaránt aktívan jelen vannak a platformon. M§sfelŖl az is, 

hogy ezek a szereplŖk a Facebookon kifejtett aktivit§suk sor§n alkalmazkodnak a platform 

elŖ§ll²t§si ®s disztrib¼ci·s szabályaihoz: annyi és olyan, a platformra szabott tartalmat 

közölnek, amellyel az elérést és a reakciókat, interakciókat maximalizálni lehet. Harmadrészt a 

platform sajátos logikája szerint, nagy volumenben, akár több párhuzamos csatornán keresztül 

terjesztik a tartalmaikat. 
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6.1. Oldalak elemzése 
 

Top oldalak ƪǀǾŜǘǃǎȊłƳ Şǎ ǇƻǎȊǘƻƪ ƳŜƴƴȅƛǎŞƎŜ ŀƭŀǇƧłƴ 
 

A kºvetkezŖ t§bl§zat ismerteti a 20 legmagasabb kºvetŖt§borral rendelkezŖ magyar Facebook 

oldalt. A zenész HAVASI  kºzel 1,4 milli· fŖs kºvetŖvel az elsŖ helyen §ll a list§n. A m§sodik 

helyen a Receptneked elnevez®sŤ gasztron·miai f·kusz¼ oldal §ll 1,27 milli· kºvetŖvel, amit 

harmadik helyen a Norbi és az Update oldala elnevez®sŤ ®letm·d oldal kºvet 1,25 milli· 

kºvetŖvel. A 20 legmagasabb kºvetŖsz§mmal b²r· oldalak legnagyobb r®sze Szórakoztató 

kategóriájú (8 db), a leggyakoribb típus pedig a Személyiség. Ezek közül az oldalak közül a 

h§rom ®ves vizsg§lt idŖintervallumban a legtºbb bejegyz®st a 24.hu Facebook oldal tette kºzz® 

(több mint 127 ezret). (A mell®kletben a ĂMell®klet ï KºvetŖsz§m szerinti top300 Facebook 

oldalò c²mŤ t§bl§zatban mind a 300 vizsg§lt oldalt bemutatjuk.) 

 
5. táblázat: KºvetŖsz§m szerinti top20 Facebook oldal 

{ȊŜǊȊǃ Oldalkategória Típus Posztok 
száma 

YǀǾŜǘǃǎȊłƳ YǀǾŜǘǃǎȊłƳ 
szerinti 
sorrend 

HAVASI Zene Személyiség 247 1 390 052 1 

Receptneked Gasztro Média 27 055 1 274 374 2 

Norbi és az Update oldala Életmód Személyiség 3 074 1 247 825 3 

Tibi atya Humor Natív 7 340 1 241 475 4 

Nosalty Gasztro Média 36 851 1 142 454 5 

Kasza Tibor Életmód Személyiség 1 067 1 085 736 6 

Imre Fejes Photographer Szórakoztató Személyiség 113 1 035 313 7 

Paramount Network Hungary Szórakoztató Média 984 1 034 813 8 

Mága Zoltán Zene Személyiség 1 300 999 988 9 

Csodás Magyarország Szórakoztató Média 1 200 998 492 10 

24.hu Hírek Média 127 318 985 977 11 

Rubint Réka oldala Életmód Személyiség 4 713 907 334 12 

GastroHobbi Gasztro Natív 804 896 945 13 

Péter Szabó Életmód Személyiség 1 709 863 816 14 

Majka Zene Személyiség 792 774 224 15 

nlc.hu Szórakoztató Média 74 454 770 131 16 

Blikk Szórakoztató Média 86 682 752 905 17 

Vujity Tvrtko Szórakoztató Személyiség 1 828 696 887 18 

https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/HAVASI
https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/update1
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/ImreFejesPhotographer
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary
https://www.facebook.com/MagaZoltanHegedumuvesz/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/csodasmagyarorszag?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/rubintreka?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/GastroHobbi
https://www.facebook.com/szabopetermotivacio?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/vujitytvrtko


 43 

{ȊŜǊȊǃ Oldalkategória Típus Posztok 
száma 

YǀǾŜǘǃǎȊłƳ YǀǾŜǘǃǎȊłƳ 
szerinti 
sorrend 

Mindenegyben blog Szórakoztató Natív 28 101 691 254 19 

Gondoltad volna? Szórakoztató Natív 334 690 083 20 

 

  

Elemezt¿k, hogy a bejegyz®sek sz§ma alapj§n kiv§lasztott vezetŖ oldalak posztjai az ºsszes 

vizsgált Facebook bejegyzés hány százalékát teszik ki. Az eredmények azt mutatják, hogy az 

ºt legtºbb posztot kºzz®tevŖ oldal a bejegyz®sek 18%-át, a tíz legaktívabb oldal a bejegyzések 

32%-át, míg a húsz legaktívabb oldal az összes bejegyzés 52%-át öleli fel. Ez arra utal, hogy a 

300 legmagasabb kºvetŖsz§mmal rendelkezŖ oldal kºz¿l csup§n az oldalak egy szŤk halmaza 

felelŖs a kºzz®tett posztok jelentŖs r®sz®®rt. 

 
6. táblázat: A legaktívabb oldalak dominanciája 

Posztok száma 
szerinti top n oldal 

db % 

top5 540 479 18.1 

top10 951 783 31.8 

top20 1 567 948 52.4 

top30 1 931001 64.5 

top100 2 782 976 93 

top150 2 906 274 97.1 

top200 2 955 096 98.7 

 

A bejegyz®sek sz§ma szerinti top 20 oldalt a kºvetkezŖ t§bl§zat ismerteti. A legaktívabb oldalak 

mind Média t²pus¼ak ®s jelentŖs r®sz¿k foglalkozik h²rekkel ï ezek nem meglepŖ m·don 

gyakran posztolnak a hazai ®s vil§gszintŤ esem®nyekrŖl. Szint®n sok posztot ²rnak olyan 

Szórakoztató kategóriájú oldalak, mint a Blikk , a Kiskegyed, illetve az nlc.hu. A top20-as 

listába bekerült egy sport-, és egy életmód fokúszú oldal is: a Nemzeti Sport Online, valamint 

a Life.hu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/Mindenegybenblog
https://www.facebook.com/gondoltad
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/kiskegyed
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/life.hu
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7. táblázat: Top20 legaktívabb oldal 

{ȊŜǊȊǃ db Oldalkategória Típus 

24.hu 127 318 Hírek Média 

Startlap 107 765 Hírek Média 

ORIGO 107 324 Hírek Média 

HVG 105 774 Hírek Média 

hirado.hu 92 298 Hírek Média 

Index.hu 87 889 Hírek Média 

Blikk 86 682 Szórakoztató Média 

Kiskegyed 85 397 Szórakoztató Média 

Blikk Rúzs 76 882 Szórakoztató Média 

nlc.hu 74 454 Szórakoztató Média 

Telex.hu 70 746 Hírek Média 

Szeretlek Magyarország 70 482 Szórakoztató Média 

I Ǆ ALVÁS 69 287 Szórakoztató Natív 

Femina.hu 64 955 Szórakoztató Média 

Borsonline - Bors Szórakoztató Napilap 64 156 Szórakoztató Média 

Portfolio 57 953 Hírek Média 

I Ǆ Budapest 57 480 Szórakoztató Média 

Nemzeti Sport Online 57 396 Sport Média 

Life.hu 55 681 Életmód Média 

444 48 029 Hírek Média 

 

 

A bejegyzések száma mellett megvizsgáltuk azt is, hogyan oszlanak meg az interakciók a 

Facebook oldalak között. Ennek érdekében oldalanként összeadtuk az interakciók számát 

(beleértve a megoszt§sokat, kommenteket, valamint a "tetszik", "im§dom", "hŤha", "vicces", 

"szomor¼" ®s "d¿h²tŖ" reakci·kat). Az ²gy kapott ®rt®kek ment®n csºkkenŖ sorrendbe rendezt¿k 

az oldalakat, majd elemeztük, hogy a legtöbb interakciót generáló oldalak bejegyzéseire 

érkezett interakciók az összes interakció hány százalékát teszik ki. Az eredmények azt mutatják, 

hogy az öt legtöbb interakciót kiváltó oldal az összes interakció 21%-át, a top10 oldal a 34%-

át, míg a top20 oldal az összes interakció 47%-át generálta. 

 

 

 

https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/hvghu
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://www.facebook.com/Indexhu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/kiskegyed
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/Imagyarorszag
https://www.facebook.com/ialvas
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/portfolio.hu
https://www.facebook.com/Ibudapest
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/life.hu
https://www.facebook.com/444.hu
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8. táblázat: Interakciók megoszlása 

Interakciók száma 
szerinti top n oldal 

db % 

top5 238 867 128 21 

top10 380 743 218 33.5 

top20 553 312 992 48.6 

top30 646 007 057 56.8 

top100 954 755 423 83.9 

top150 1 052 932 726 92.5 

top200 1 104 667 271 97.1 

 

 

A kºvetkezŖ §br§kon kateg·ri§k ment®n mutatjuk be, hogy mely oldalak rendelkeznek a 

legtºbb kºvetŖvel és melyek tették közzé a legtöbb posztot. A top20 oldalt típus szerint 

sz²nezve, kateg·ri§n bel¿l a vizsg§lt ®rt®k szerinti csºkkenŖ sorrendben jelen²tj¿k meg. 

A kºvetŖsz§mokat tekintve az Életmód kategóriában Norbi oldala, Kasza Tibor és 

Rubint Réka rendelkeznek a legmagasabb kºvetŖt§borral. A gasztron·miai f·kusz¼ oldalak 

kºz¿l a kºvetŖsz§mok alapj§n a Receptneked, a Nosalty, valamint a GastroHobbi oldalak 

emelkednek ki. A hírekkel foglalkozó oldalaknál a top3 oldal a 24.hu, a HVG, illetve az 

Index.hu Facebook oldala. A Humor kateg·ri§j¼ oldalak kºz¿l a kºvetŖsz§mokban Tibi atya, 

SzkiTon Productions, illetve Kiss Ádám Facebook oldalai vezetnek. A sport fókuszú Facebook 

oldalak kºz¿l a legtºbb kºvetŖvel a Nemzeti Sport Online, Katinka Hosszu, és a Ferencvárosi 

Torna Club oldalak rendelkeznek. A Szórakoztató kategóriájú oldalak közül a legtöbben az 

Imre Fejes Photographer, a Paramount Network Hungary, valamint a Csodás Magyarország 

Facebook oldalakat követik. Zene kateg·ri§ban a h§rom legnagyobb kºvetŖt§borral rendelkezŖ 

oldal: HAVASI, Mága Zoltán és Majka. 

 Fontos megjegyezni, hogy a magas kºvetŖsz§mb·l nem felt®tlen¿l kºvetkezik, hogy az 

oldal meghatározó a platformon ï és ez a mintába bekerült legnagyobb oldalak esetében sincs 

feltétlen ²gy. Ennek az egyik oka az, hogy a Facebook affordanci§inak kºszºnhetŖen a 

kºvetŖsz§m statikus, azaz az egyszer felhalmozott kºvetŖt§bor akkor is megmarad, ha például 

az oldal k®sŖbb inakt²vv§ v§lik, vagy a kºvetŖk m§r nem reag§lnak az oldal bejegyz®seire (®s 

tudatosan nem követik ki az oldalt). A tíz legnagyobb oldalból nyolc rendelkezik egymillió 

feletti kºvetŖsz§mmal, és ezek mind ï internetes mércével mérve ï meglehetŖsen r®giek: a 

legrégebbi a 2009-ben indult Nosalty. A Havasi, Receptneked, Norbi és Imre Fejes oldalai 

2010-ben indultak, Kasza Tiboré 2011-ben, Tibi Atya 2012-ben, a legújabb közülük a már 

szintén 10 éves, 2014-ben indult Paramount Network Hungary oldal. Havasi és Fejes Imre 

oldalai például elég keveset posztolnak és kevés interakció is van a posztjaikon. A Ăk®t Tibor 

interneteò, azaz a kºzel egy ®vtizeddel korábban Tibi Atya és Kasza Tibor által dominált 

Facebook korszaka m§r v®get ®rt, ®s ¼j szereplŖk vett®k §t a kºzbesz®d vezet®s®t a platformon. 

A milli· kºvetŖ feletti 8, illetve a tov§bbi top10-be tartozó legnagyobb oldalak (mint a 

kilencedik Mága Zoltán vagy a Csodás Magyarország) jellemzŖen ez®rt nem szerepelnek a 

legaktívabban posztoló, vagy a legtöbb interakciót kiváltó oldalak toplistáin. Tovább bonyolítja 

a képet, hogy ezeknek az oldalaknak egy részét nem magyarok követik, ami több kérdést is 

felvet. Az egyik, hogy a kºvetŖk honnan sz§rmaznak, ®s milyen m·don lettek az oldal kºvetŖi. 

https://www.facebook.com/rubintreka?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/GastroHobbi
https://www.facebook.com/szkitonproductions
https://www.facebook.com/kissadamofficial
https://www.facebook.com/katinkahosszu
https://www.facebook.com/fradi.hu
https://www.facebook.com/fradi.hu
https://www.facebook.com/ImreFejesPhotographer
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary
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Ez Havasi és Mága Zoltán tömeges afrikai, illetve ázsiai kºvetŖivel kapcsolatban is felmerült 

(G7 2018), utóbbi ügyét a GVH is vizsgálta (444 2018, GVH 2017-19), de döntés nem született 

az ügyben. 
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5. §bra: KºvetŖsz§m szerinti top20 oldal, kateg·ri§kk®nt 
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A posztok száma alapján az életmóddal foglalkozó oldalak közül a Life.hu, a Patrióta Európa 

Mozgalom, valamint a Gond-olkodó Facebook oldalak emelkednek ki. Gasztro kategóriában a 

h§rom legtºbb posztot kºzz®tevŖ oldal a Nosalty, a Mindmegette, és az EgyszerŤ Gyors 

Receptek oldalak. A h²reket kºzlŖ oldalak kºz¿l a legtºbb tartalmat a 24.hu, a Startlap, és az 

Origo (az Origót a tanulmány fŖszºvegében való említésekkor ebben a formában írjuk, a 

táblázatokban azonban ORIGO-kén szerepel, mivel a lap Facebook-oldala ebben a formában 

tartalmazza a lap nevét.) oldalak tették közzé. A humor fókuszú oldalak esetében a három 

legtöbb bejegyzést író oldalak a Tibi Atya, a Comedy Central, valamint Dombóvári István. A 

Sport kategóriájú oldalak közül a legtöbb posztot a Nemzeti Sport Online, az M4 Sport, illetve 

a Sport365.hu oldalak írták. A Szórakoztató kategóriájú oldalak esetében a top3 legtöbb posztot 

kºzz®tevŖ oldalak a Blikk, a Kiskegyed, ®s a Blikk Rúzs; míg Zene kategóriában az I ʃ ZENE, 

a PetŖfi R§di·, valamint a Sláger FM. 

 

https://www.facebook.com/patriotaeuropa
https://www.facebook.com/patriotaeuropa
https://www.facebook.com/gondolkodo.info?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/mindmegette
https://www.facebook.com/egyszeru.gyors.receptek
https://www.facebook.com/egyszeru.gyors.receptek
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/ComedyCentralMo
https://www.facebook.com/Dombovari
https://www.facebook.com/M4Sport.hu
https://www.facebook.com/Sport365hu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/petofiradio
https://www.facebook.com/slagerfmradio
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6. ábra: Posztok száma szerinti top20 oldal, kategóriákként 
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Top oldalak reakciós értékek és oldalkategóriák szerint 
 

A kºvetkezŖ ábrákon kategóriák mentén mutatjuk be, hogy mely oldalak érték el a legtöbb 

megosztást, Facebook összreakciót, valamint kommentszámot. A top20 oldalt továbbra is típus 

szerint színezve, kateg·ri§n bel¿l a vizsg§lt ®rt®k szerinti csºkkenŖ sorrendben jelenítjük meg. 

Az Életmód kategóriában a legtöbb megosztást a Wegera a kommunikátor, a Gond-olkodó, és 

az Igaz szív oldalak generálták. A gasztronómiai oldalak közül kiugró megosztást értek el a 

Receptneked, a Konyhatündérek - Receptneked.hu, és a Mindmegette oldalak. 

Megosztásszámok tekintetében Hírek kategóriában a top3 oldal a Telex.hu, a 24.hu, és HVG. 

Humor kategóriában a leggyakrabban megosztott posztokat Somogyi András, Tibi atya, és a 

SzkiTon Productions oldalak tették közzé. A sport fókuszú oldalak közül a legmagasabb 

megosztás értékeket el®rŖ posztokat az M4 Sport, a Nemzeti Sport Online, és a TrollFoci 

oldalak tették közzé. A Szórakoztató oldalak kºz¿l a h§rom legtºbb megoszt§st el®rŖ oldalak a 

MEGAPORT keresŖ port§l, a Tetszik Lájk, és a Femina.hu; míg Zene kategóriában a Retro 

Disco Zenék Oldala Magyarország, HAMVAI. P.G. FUN CLUB, illetve a Sláger FM. 

 

https://www.facebook.com/konyhatunderek
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/troll0foci
https://www.facebook.com/megaport.hu
https://www.facebook.com/Tetsziklajkvilag
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/hamvaipgfunclub
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7. ábra: Megosztások szerinti top20 oldal, kategóriákként 
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A tetszik, azaz a kedvelés értékek tekintetében is elemeztük a top oldalakat oldalkategóriákként. 

Az életmóddal kapcsolatos oldalak közül a Wegera a kommunikátor, a Pozitív gondolatok, 

valamint Rubint Réka posztjai érték el a legtöbb kedvelést. A gasztronómia fókuszú oldalak 

közül a legtöbb kedvelést a Receptneked, Borbás Marcsi, illetve a Konyhatündérek - 

Receptneked.hu oldal posztjai kapták. Hírek kategóriában a tetszik értékeket tekintve a top3 

oldal a Telex.hu, a hirado.hu, és a 24.hu; míg Humor kategóriában Tibi atya, Somogyi András, 

illetve Zsozeatya. A sport fókuszú oldalak közül a legtöbb kedvelést a Nemzeti Sport Online, 

az M4 Sport, valamint a TrollFoci posztjai kapták. A Szórakoztató kategóriájú oldalak közül a 

legmagasabb tetszik értékeket a Blikk, a Femina, illetve az nlc.hu oldalak posztjai alatt 

számoltuk, míg Zene kategóriában Majka, ByeAlex, és Nótár Mary posztjai kapták a legtöbb 

kedvelést.  

https://www.facebook.com/Pozitivmantra
https://www.facebook.com/borbasmarcsi
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://facebook.com/Zsozeatyaofficial?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/byealexmusic
https://www.facebook.com/notarmaryproduction
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8. ábra: Tetszik értékek szerinti top20 oldal, kategóriákként 
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A kºvetkezŖ §br§n oldalkateg·ri§kk®nt ismertetj¿k a top oldalakat a Facebook ºsszreakci·k 

tekintetében. Az Életmód kategóriában a legtöbb Facebook reakciót a Wegera a kommunikátor, 

a Gond-olkodó, és a Pozitív gondolatok oldalak generálták. A gasztronómiai oldalak közül 

kiugró Facebook összreakciós számot értek el a Receptneked, Borbás Marcsi, valamint a 

Konyhatündérek - Receptneked.hu oldalak posztjai. A Facebook összreakciók tekintetében 

Hírek kategóriában a top3 oldal a Telex.hu, a 24.hu, és a 444. Humor kategóriában a 

legmagasabb Facebook összreakciós értéket a Tibi atya, Somogyi András, illetve a SzkiTon 

Productions oldalak posztjai generálták. A sporttal foglalkozó oldalak közül a legmagasabb 

ºsszreakci·s sz§mot el®rŖ posztokat a Nemzeti Sport Online, az M4 Sport, valamint a TrollFoci 

oldalak tették közzé. A Szórakoztató oldalak közül a Blikk, a Borsonline, illetve az nlc.hu 

oldalak bejegyzései érték el a legmagasabb Facebook összreakciós számot. Zene kategóriában 

ebben a tekintetben Majka, ByeAlex, és a Rádió1 Facebook oldalak emelkedtek ki.  

https://www.facebook.com/444.hu
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
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9. ábra: Facebook összreakciók szerinti top20 oldal, kategóriákként 
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A hozzászólások tekintetében is megvizsgáltuk a top oldalakat oldalkategóriákként. Az életmód 

fókuszú oldalak közül a Wegera a kommunikátor, a Pozitív gondolatok, illetve a Gond-olkodó 

oldalak posztjai generálták a legtöbb hozzászólást. A Gasztro oldalak közül a Receptneked, a 

Mindmegette, illetve a Nosalty oldalak posztjait kommentelték a leggyakrabban. a hírekkel 

foglalkozó oldalak közül a hozzászólások mennyiségét tekintve a Telex.hu, a 24.hu, alamint az 

atv.hu oldalak emelkednek ki. Humor kategóriában a bejegyzéseikkel a legmagasabb 

kommentszámot kiváltó oldalak a Tibi atya, a Zsozeatya, illetve Somogyi András Facebook 

oldala. A sporttal foglalkozó oldalak közül a legmagasabb hozzászólás ®rt®keket el®rŖ 

posztokat az M4 Sport, a Nemzeti Sport Online, és a TrollFoci oldalak tették közzé. A 

Szórakoztató oldalak közül a Blikk, a Mindenegyben blog, és az nlc.hu; míg Zene kategóriában 

a Sláger FM, a Rádió1, illetve a Retro Rádió posztjai generálták összességében a legmagasabb 

kommentszámokat. 

 

https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/atv.hu
https://www.facebook.com/retroradiomagyarorszag
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10. ábra: Kommentek szerinti top20 oldal, kategóriákként 
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A hozz§sz·l§sok eset®ben a kºvetkezŖ t§bl§zatban ismertetj¿k oldalkateg·ri§t·l f¿ggetlen¿l a 

top20, posztjaival legtöbb hozzászólást generáló Facebook oldalt. 

 
9. táblázat: Kommentek szerinti top20 Facebook oldal 

{ȊŜǊȊǃ Oldalkategória Típus Posztok 
száma 

Kommentek 
száma 

Telex.hu Hírek Média 70 746 6 705 773 

24.hu Hírek Média 127 318 4 555 127 

atv.hu Hírek Média 33 999 4 297 653 

HVG Hírek Média 105 774 3 757 993 

444 Hírek Média 48 029 3 476 750 

Blikk Szórakoztató Média 86 682 3 467 502 

Index.hu Hírek Média 87 889 3 420 452 

Mindenegyben blog Szórakoztató Natív 28 101 2 920 220 

nlc.hu Szórakoztató Média 74 454 2 324 613 

ORIGO Hírek Média 107 324 2 247 564 

hirado.hu Hírek Média 92 298 2 138 262 

Wegera a kommunikátor: Hírek-videók. Életmód Média 4 912 2 093 674 

M4 Sport Sport Média 42 034 1 792 387 

Borsonline - Bors Szórakoztató Napilap Szórakoztató Média 64 156 1 613 282 

Pozitív gondolatok Életmód Natív 8 049 1 562 386 

Nemzeti Sport Online Sport Média 57 396 1 499 961 

Gond-olkodó Életmód Natív 31 701 1 236 332 

Hír TV Hírek Média 38 490 1 128 356 

Femina.hu Szórakoztató Média 64 955 1 068 824 

Szeretlek Magyarország Szórakoztató Média 70 482 1 003 595 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/atv.hu
https://www.facebook.com/hvghu
https://www.facebook.com/444.hu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/Indexhu
https://www.facebook.com/Mindenegybenblog
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/M4Sport.hu
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Pozitivmantra
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/gondolkodo.info?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/hirtv
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/Imagyarorszag


 59 

6.2. A posztok elemzése 
 

! ƭŜƎǘǀōō ƳŜƎƻǎȊǘłǎǘ ŜƭŞǊǃ ǇƻǎȊǘƻƪ 
 

A legtöbbet megosztott Facebook posztot a Wegera a kommunikátor: Hírek-vide·k elnevez®sŤ 

oldal tette közzé. A kutya örökbefogadással kapcsolatos poszt több mint 38 ezer megosztást ért 

el. Valamivel kevesebb, de szintén 30 ezer fölötti megosztást ért el Vujity Tvrtko posztja az 

orosz-ukrán háborúról, valamint Szikra László Humorista ®s a MEGAPORT keresŖ port§l 

k¿lºnbºzŖ ¿nnepi alkalmakkor kºzz®tett posztjai. Az alábbi táblázatban látható a 20 

leggyakrabban megosztott poszt a vizsg§lt idŖszakban. 

 
10. táblázat: Megosztás szerinti top20 Facebook poszt 

{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Mego
sztás 

Dátum Oldalkat
egória 

Típus 

Wegera a 
kommunikátor: 
Hírek-videók. 

Esélye sem volt. ּףּףּף  A fülek nélküli Hobót vigasztalja István, 
aki a mai örökbe fogadói nap után sem talált családra. István kabátja 
alá bújik, miután senki nem vitte el. Fiatalok kínozták meg és vágták 
ƭŜ ǘǃōǃƭ ŀ ŦǸƭŜƛǘΦ DȅǳǊƛ ƘƽƴŀǇƻƪƻƴ łǘ ƪǀǘǀȊǘŜ ƳƛǊŜ ŦŜƭŞǇǸƭǘ ǎȊŜƎŞƴȅΦ 

Kicsi az esélye, de 1 megosztást  megérdemelne, hátha valaki 
beleszeret és karácsonyra örökbe fogadja. Telefonszámunk: 
06304483579 

38 633 2023.11.25 Életmód Média 

Vujity Tvrtko 

UKRAJNA, átfogó helyzetértékelésem, Nektek! Sokan, sokféle dolgot 
mondanak, jeleznek, értékelnek, talán nincs ember ezen a Földön, 
ŀƪƛƴŜƪ ƴŜ ƭŜƴƴŜ ǾŞƭŜƳŞƴȅŜ ŀȊ ǳƪǊŀƧƴŀƛ ŜǎŜƳŞƴȅŜƪǊǃƭΦ aƛƴǘ ŜƎȅ 
ƘłōƻǊǵ ŜƎȅƪƻǊƛ ǊŞǎȊŜǎŜΣ ǘǵƭŞƭǃƧŜΣ ŜƴƎŜŘƧŞǘŜƪ ƳŜƎ ƴŜƪŜƳΣ ƘƻƎȅ ŀȊ 
elmúlt napok tükrében rövid helyzetértékelést adjak, méghozzá 
hitem szerint elfogulatlanul, mértéktartóan, a legjobb tudásom 
ǎȊŜǊƛƴǘΦ !ƳƛǊǃƭ ƝǊƻƪΥ -IłōƻǊǵǎ ōǼƴǀǎ-e Vlagyimir Putyin? -A háború 
hivatkozási alapjai, -Milyen egy háború logikája, -Miért fontos 
Csernobil az oroszoknak? Növeli-e a veszélyt a sérült reaktor 
elfoglalása, -Mi lehet ennek a tragédiának a végkimenetele? -Miért 
van különösen nehéz helyzetben a kárpátaljai (ukrajnai) magyarság? 
(...) 

31 867 2022.02.28 Szórakoztató 
Személyi
ség 

Szikra László 
Humorista 

Boldog Valentin Napot Kíván Mama és Papa ꞊  31 608 2022.02.14 Humor 
Személyi
ség 

MEGAPORT 
ƪŜǊŜǎǃ ǇƻǊǘłƭ 

Boldog Új Évet Kívánok Mindenkinek <3 31 195 2021.12.30 Szórakoztató Natív 

Igaz szív 
https://www.facebook.com/1714940928750549/photos/a.1949739
241937382/3044651815779447/?type=3 

27 874 2021.08.13 Életmód Natív 

Somogyi 
András 

wŜȊǎƛǊǃƭΣ ǘǸƴǘŜǘŞǎǊǃƭΣ ƪŀǘłǊƽƭ - Orbán a taxiban | Somogyi András 
μ ¢ŀƭłƭƪƻȊȊǳƴƪ ǃǎǎȊŜƭ ŀȊ ǀƴłƭƭƽ ŜǎǘƧŜƛƳŜƴΣ ƧŜƎȅŜƪ ƪƻƳƳŜƴǘōŜƴ 

ƻƭǾŀǎƘŀǘƽƪΗ CƻƭȅŀƳŀǘƻǎŀƴ ōǃǾǸƭƴŜƪ ŀ ƘŜƭȅǎȊƝƴŜƪ Ӷ  Taxis Józsi 

26 056 2022.07.16 Humor 
Személyi
ség 

Vujity Tvrtko 

Ami nem hallatszik el a Fehér Házig, ami nem látszik a Kreml 
ŀōƭŀƪłōƽƭΦΦΦ bŀǇƻƪ ƽǘŀ ŎǎŀǇŀǘǀǎǎȊŜǾƻƴłǎƻƪǊƽƭΣ ƴŜƘŞȊǘǸȊŞǊǎŞƎŜƪǊǃƭΣ 
bevonuló katonákról és szankciókról beszél az egész világ. A Kreml 
falai között és a Fehér Ház ovális irodájában is felállították a bábukat 
ŀ ǎŀƪƪǘłōƭłǊŀΦ ;ǎ ƴŞȊƛƪ ŜȊǘ ŀ ƳŞǊƪǃȊŞǎǘ 9ǳǊƽǇłōŀƴ ŞǇǇǵƎȅΣ Ƴƛƴǘ 
Ázsiában vagy éppen egész Amerikában. Nagyhatalmi játszmák ezek, 
ǎ ŜȊŜƪōŜƴ ŀ ƧłǘǎȊƳłƪōŀƴ ƴŞƘłƴȅ ƛǎƳŞǘƭǃŘǃ ŀǊŎƻǘ ƭłǘǳƴƪΦ hƭȅŀƴƻƪŀǘΣ 
ŀƪƛƪ ǸȊŜƴƎŜǘƴŜƪΣ ŦŜƴȅŜƎŜǘǃȊƴŜƪΣ ŜƎȅƳłǎǘ ǎȊƛŘƧłƪ-gyalázzák. Ám 
egyikük se fagyoskodik a jéghideg lövészárokban. Egyiküknek sem 
kell attól tartania, hogy este már nem megy haza a szeretteihez. 
Egyikük sem veszti majd életét egy háborúban. (...) 

23 532 2022.02.23 Szórakoztató 
Személyi
ség 

https://www.facebook.com/SzikraLaszlo
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/256628579156706/posts/501700851316143
https://facebook.com/608479387303870/videos/1460683544329248
https://facebook.com/608479387303870/videos/1460683544329248
https://facebook.com/134507976570070/posts/5062143540473131/
https://facebook.com/134507976570070/posts/5062143540473131/
https://facebook.com/1714940928750549/posts/3044651852446110/
https://facebook.com/201736387989337/posts/573813414114964
https://facebook.com/201736387989337/posts/573813414114964
https://facebook.com/256628579156706/posts/498654031620825
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{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Mego
sztás 

Dátum Oldalkat
egória 

Típus 

Vujity Tvrtko 

Ne bántsd a másikat! Megrázó volt a kislányt hallgatnom. Sírt és 
annyira remegett, hogy alig értettem a szavát. Értette, hogy élete 
ǎȊŜǊŜƭƳŜ Ƴłǎōŀ ǎȊŜǊŜǘŜǘǘ ōŜƭŜΣ ŞǊŜȊǘŜΣ ƘƻƎȅ ŜƎȅƪƻǊ ŜȊŜǊ Ŧƻƪƻƴ ŞƎǃ 
kapcsolatuknak vége, ugyanakkor az utolsó szavakat nem tudta 
ŦŜƭŜŘƴƛΥ α9ƭƘƝȊǘłƭΣ Ƴƛƴǘ ŜƎȅ ŘƛǎȊƴƽΗέ- ŜȊǘ ǾłƎǘŀ ŀ ŦŜƧŞƘŜȊ ŀ ŦƛǵΦ 9ǘǘǃƭ ŀ 
lány annyira megrettent, hogy nem tudott válaszolni erre. Egy éve 
küzd pajzsmirigy-problémákkal, egy éve nem találja magát. Futott, 
diétázott, mindent megtett, mégsem sikerült. A sors úgy hozta, hogy 
este összefutottam a fiúval. (...) 

19 064 2021.09.20 Szórakoztató 
Személyi
ség 

Ha tetszik, 
megoszthatod 

https://www.facebook.com/HaTetszikMegoszthatod/photos/a.4328
97650134995/5715359805222060/?type=3 

18 287 2022.08.20 Szórakoztató Natív 

5ƻƪǘƻǊ DǃŘŞƴȅ 

bŜƳ ŀƪŀǊǘ Ƴłǎ ǎȊƝǾŞǾŜƭ ŞƭƴƛΧ мл ŞǾŜ ƳłǊΣ ƘƻƎȅ .ƽŘƛ [łǎȊƭƽ /ƛǇǃ 
ƴƛƴŎǎ ƪǀȊǀǘǘǸƴƪΥ ŀ wŜǇǳōƭƛŎ ȊŜƴŜƪŀǊ ǎȊƝǾōŜǘŜƎǎŞƎƎŜƭ ƪǸȊŘǃ 
frontembere 47 éves korában, 2013. március 11-én hunyt el. 2009-
ben koszorúér-betegség miatt operálták, majd lábon kihordott egy 
szívinfarktust is. Szóba került nála a szívátültetés, ám az énekes ezt ς 
elveihez és hitéhez ragaszkodva ς nem akarta vállalni. Nem akart 
Ƴłǎ ǎȊƝǾŞǾŜƭ ŞƭƴƛΣ ƳŜǊǘ ǵƎȅ ƎƻƴŘƻƭǘŀΣ ŀƪƪƻǊ ǃ ƳłǊ ƴŜƳ ǳƎȅŀƴŀȊ ŀȊ 
ember lenne. 2013. március 11-én hagyott itt bennünket. Nem 
felejtjük, mert a dalai által ma is itt van közöttünk. 

18 117 2023.03.11 Életmód 
Személyi
ség 

Retro Disco 
Zenék Oldala 
Magyarország 

Ennio Morricone- ! ǇǊƻŦƛ ŎƝƳǼ ŦƛƭƳ ȊŜƴŞƧŜ bȅƻƭŎǾŀƴƴȅƻƭŎ ŞǾŜǎ 
korában meghalt Jean-Paul Belmondo ς A francia mozi kultikus 
alakja mintegy száz filmben játszott, és több mint 40 színházi 
szerepben volt látható. :( (Szabadi) 

17 937 2021.09.06 Zene Natív 

SzkiTon 
Productions 

Ezért tartasz itt, ahol tartasz! :D Gabe Marton Virsinszki Zoltán 
Offical INSTA: @szkiton_tv IRATKOZZ FEL YOUTUBE-on is ;) 

17 454 2022.04.04 Humor Natív 

Somogyi 
András 

Zuhan a forint, megszorítások, 30 milliárd titkosszolgálatokra| 
{ƻƳƻƎȅƛ !ƴŘǊłǎ μ ¢ŀƭłƭƪƻȊȊǳƴƪ ǃǎǎȊŜƭ ŀȊ ǀƴłƭƭƽ ŜǎǘƧŜƛƳŜƴΣ ƧŜƎȅŜƪ 

ƪƻƳƳŜƴǘōŜƴ ƻƭǾŀǎƘŀǘƽƪΗ CƻƭȅŀƳŀǘƻǎŀƴ ōǃǾǸƭƴŜƪ ŀ ƘŜƭȅǎȊƝƴŜƪ 

17 001 2022.07.07 Humor 
Személyi
ség 

Somogyi 
András 

Bármit aláírok - Novák Katalin a taxiban | Somogyi András | 
¢ŀƭłƭƪƻȊȊǳƴƪ ǃǎǎȊŜƭ ŀȊ ǀƴłƭƭƽ ŜǎǘƧŜƛƳŜƴΣ ƧŜƎȅŜƪ ƪƻƳƳŜƴǘōŜƴ 

ƻƭǾŀǎƘŀǘƽƪΗ CƻƭȅŀƳŀǘƻǎŀƴ ōǃǾǸƭƴŜƪ ŀ ƘŜƭȅǎȊƝƴŜƪ Ӷ Taxis Józsi 

16 109 2022.07.22 Humor 
Személyi
ség 

Szikra László 
Humorista 

Kellemes Húsvéti Ünnepeket Kíván Mama és Papaӂ꞊  16 035 2022.04.17 Humor 
Személyi
ség 

SzkiTon 
Productions 

HoHoHo... Hoppá! ꜟ  Virsinszki Zoltán Offical Gabe Marton Haintz 
Olivér - The fire of Prometheus 

15 732 2022.05.20 Humor Natív 

Somogyi 
András 

Kinyírták a katát, fosztogatás, imacsoport a parlamentben| 
{ƻƳƻƎȅƛ !ƴŘǊłǎ μ ¢ŀƭłƭƪƻȊȊǳƴƪ ǃǎǎȊŜƭ ŀȊ ǀƴłƭƭƽ ŜǎǘƧŜƛƳŜƴΣ ƧŜƎȅŜƪ 

ƪƻƳƳŜƴǘōŜƴ ƻƭǾŀǎƘŀǘƽƪΗ CƻƭȅŀƳŀǘƻǎŀƴ ōǃǾǸƭƴŜƪ ŀ ƘŜƭȅǎȊƝƴŜƪ 

15 722 2022.07.13 Humor 
Személyi
ség 

Somogyi 
András 

Népszámlálás, infláció, halott forint, tüntetések| Somogyi András 
| Találkozzunk Budapesten! Jegyek kommentben olvashatók! 

CƻƭȅŀƳŀǘƻǎŀƴ ōǃǾǸƭƴŜƪ ŀ ƘŜƭȅǎȊƝƴŜƪ 

15 653 2022.10.15 Humor 
Személyi
ség 

Csodálatos 
Magyarország 

Π  100 miskolci diák elénekelte magyar nyelven Leonard 
/ƻƘŜƴ IŀƭƭŜƭǳƧŀƘ ŎƝƳǼ ǾƛƭłƎǎƭłƎŜǊŞǘ ǸƴƴŜǇƛ ƳŜƎƭŜǇŜǘŞǎƪŞƴǘΗ 
#CsodalatosMagyarorszag #karácsony 

15 493 2022.12.24 Szórakoztató Média 

Wegera a 
kommunikátor: 
Hírek-videók. 

˽ OSSZÁTOK˽  Miért nem osztjátok meg a segélykiáltásunkat? 
Miért? Kérlek, válaszoljatok! Már nem fontos a savval leöntött Diána 
és lebénult sorstársai élete? Mi történt? 1 megosztás semmibe nem 
ƪŜǊǸƭΦ 9ƴƴȅƛǊŜ ƴŜƳ ǎȊłƳƝǘŀƴŀƪ ǃƪ ƳłǊΚ aƛŞǊǘ ƘŀƎȅƧǳƪ ƳŜƎƘŀƭƴƛΣ 
szénné égni ǃƪŜǘΚ bŀǇƻƴǘŀ ƳǳǘŀǘƧǳƪ ƴŜƪǘŜƪΣ ƘƻƎȅŀƴ ǘǀǊƴŜƪ łǊǾŀΣ 
kiszolgáltatott kutyáink életére, a folyamatos gyújtogatásokkal és 

15 455 2022.08.14 Életmód Média 

https://facebook.com/256628579156706/posts/400149224804640
https://facebook.com/332042686887159/posts/5715359905222050/
https://facebook.com/332042686887159/posts/5715359905222050/
https://facebook.com/578611173628845/posts/758134485676512
https://facebook.com/544385832330554/posts/3596013947167712/
https://facebook.com/544385832330554/posts/3596013947167712/
https://facebook.com/544385832330554/posts/3596013947167712/
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/201736387989337/posts/567700531392919
https://facebook.com/201736387989337/posts/567700531392919
https://facebook.com/201736387989337/posts/577885670374405
https://facebook.com/201736387989337/posts/577885670374405
https://facebook.com/608479387303870/videos/1319086738602384
https://facebook.com/608479387303870/videos/1319086738602384
https://facebook.com/288896779271545/videos/333667645533544
https://facebook.com/288896779271545/videos/333667645533544
https://facebook.com/201736387989337/posts/571674420995530
https://facebook.com/201736387989337/posts/571674420995530
https://facebook.com/201736387989337/posts/635614421268196
https://facebook.com/201736387989337/posts/635614421268196
https://facebook.com/494650537215013/posts/6338619452818063/
https://facebook.com/494650537215013/posts/6338619452818063/
https://facebook.com/189739434430492/posts/8028075757263448/
https://facebook.com/189739434430492/posts/8028075757263448/
https://facebook.com/189739434430492/posts/8028075757263448/
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{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Mego
sztás 

Dátum Oldalkat
egória 

Típus 

ǎŜƳƳƛΦ ¢ǃƭŜǘŜƪ ǎŜƳ Ƨǀƴ ŀ ǎŜƎƝǘǎŞƎΣ ŘŜ ƳŞƎ ŀ ƳŜƎƻǎȊǘłǎ ǎŜΦ 
Rettegésben élünk éjt-nappallá téve. Úgy érezzük a hatóságok 
ƴƛƴŎǎŜƴŜƪ ŀ ƘŜƭȅȊŜǘ ƳŀƎŀǎƭŀǘłƴΣ ƭŜǎȊłƳƝǘǾŀ ŀ ǘǼȊƻƭǘƽƪŀǘΣ ŜƭǃǘǘǸƪ 
tényleg le a kalappal, azt viszont nem értjük miért nem tesz semmit 
a heƭȅƛ ǊŜƴŘǃǊǎŞƎ ŀ έǎȊǳōƪǳƭǘǳǊłƭƛǎέ ƎȅǵƧǘƻƎŀǘłǎƻƪ ŜƭƭŜƴΚ aƛŞǊǘ 
akarják velünk elhitetni, hogy a mindennapos, minden évszakos 
gyújtogatások, az öngyulladás következményei? De, hisz látjuk, mi 
akik itt élünk, hogy télen-nyáron ezt csinálják, szemétlerakónak 
használják a természetet, majd felgyújtják a hulladékot. Többen 
írják, hogy költözzünk el innen, hagyjuk el a Shíva Menedéket. 
Meneküljünk! Mégis hova? A Shíva Menedéke, sérült, lebénult 
ƪǳǘȅłƛƴƪ ƻǘǘƘƻƴŀΦ pƪ ƻƭȅŀƴ ƪǳǘȅłƪΣ ŀƪƛƪ ǎŜƴƪƛƴŜƪΣ ƳŞƎ ǎŀƧłǘ 
családjuknak sem kellettek. Róluk mindenki lemondott, kivéve 
bennünket. (...) 

 

 

 

! ƭŜƎǘǀōō ǊŜŀƪŎƛƽǘ ŜƭŞǊǃ ǇƻǎȊǘƻƪ 
 

A legtöbb, több mint 167 ezer Facebook reakciót elért posztot az M4 Sport tette közzé. A poszt 

egy vide·r·l sz·l, melyen egy idŖs magyar p§r t§ncol a V§rosligeti MŤj®gp§ly§n. JelentŖs 

mennyis®gŤ reakciót kapott Rúzsa Magdolna posztja, melyben bejelenti, hogy hármasikreket 

vár, valamint a Paramount Network Hungary Jim Carrey-t sz¿let®snapja alkalm§b·l kºszºntŖ 

poszt. Az alábbi táblázatban látható a 20 legtºbb reakci·t ºsszegyŤjtŖ poszt list§ja. A reakci·k 

között a like-ok kimagasló értékét a reakció általános jellegén kívül az is magyarázhatja, hogy 

ez a legrégebbi és sokáig egyedüli reakció, valamint az, hogy amíg a többi reakciót ki kell 

választani a felkínált opciók közül, addig egy like-al gyorsan, egy mozdulattal lehet reagálni.

https://www.facebook.com/ruzsa.magdolna
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11. táblázat: Facebook összreakció szerinti top20 Facebook poszt 

 

{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Facebook 
összreakció Kedvelés Imádom IǼƘŀ Vicces Szomorú 5ǸƘƝǘǃ 

Oldal-
kategória 

Típus 

M4 Sport 

.ŜƧłǊǘŀ ŀ ǾƛƭłƎƻǘ ŀ ±łǊƻǎƭƛƎŜǘƛ aǼƧŞƎǇłƭȅłƴ ǘłƴŎƻƭƽ ƛŘǃǎ ƳŀƎȅŀǊ ǇłǊƻǎǊƽƭ 

készült videó.  Patai Mara és Gombos László 77 évesek, és 10 éve, 
amikor csak tehetik, kimennek a Városligetbe és órákon át táncolnak. A 

párról készült felvételeket már több tízmillióan látták.  ς  @petralitovic 
/ TikTok (2024-01-09) 

167 223 136 349 30 644 173 48 4 5 Sport Média 

Rúzsa 
Magdolna 

Csodák  Nemrégiben a férjemmel úgy döntöttünk, hogy 
belevágunk egy olyan kalandba, amire eddig valahogy nem éreztük 
magunkat készen. Most szinte egyszerre jött az érzés, hogy szeretnénk 
ǎȊǸƭǃƪ ƭŜƴƴƛΦ !Ȋƻƴ ƪǳƴŎƻƎǘǳƴƪΣ ƘƻƎȅ ŀȊ ŀƴƎȅŀƭƪłƪ ƳłǊ ŜƭŞƎ 
türelmetlenkedve várhatták ezt a döntésünket, hisz szinte azonnal 
ōŜŎǎǀƴƎŜǘǘŜƪ ƘƻȊȊłƴƪΦ ! ƴŀƎȅ ƳŜƎƭŜǇŜǘŞǎ ŀȊ Ŝƭǎǃ ǾƛȊǎƎłƭŀǘƪƻǊ ŞǊǘ ƳƛƴƪŜǘΦ 
Az orvosom csak ennyit kérdezett: Felkészültél? -Mire?Mire? -Ketten 
vannak. Nevetett. A szemem sem rebben tudtam, hogy nem csak egy kicsi 
szív dobog bennem, pár nappal korábban mondtam is a manageremnek. 
Éreztem. Tudtam. És akkor jött a meglepetés mindannyiunk számára. Nem 

ketten vannak, hanem hárman. . (...) (2021-09-03) 

162 475 120 734 41 355 346 37 1 2 Zene 
Személyis
ég 

Paramount 
Network 
Hungary 

A kedvenc videónkkal szeretnénk nagyon Boldog születésnapot kívánni a jó 

öreg Jim Carrey-nek, akinek annyi vidám percet köszönhetünk! Ί  

ς ItsFilmatic (2024-01-17) 

154 023 119 755 3 588 162 30 405 23 90 Szórakoztató Média 

Rúzsa 
Magdolna 

Hazaértünk! A nagy család.  Elmondhatatlan érzések kavarognak 
bennünk. A hála, amit a Honvédkórház szülészete, terhespatológiája és 
koraszülött osztálya iránt érzek, az szavakkal kifejezhetetlen. Amíg élek a 
szívemben hordozok mindenkit, azt majdnem 30-40 embert, aki azon 
dolgozott, hogy a babáink épségben érkezzenek a világra és egészségesen , 
életre felkészülten jöhessenek velünk haza. dr. Vermes Gábor amíg vagyok 
imába foglalom a neved minden nap! dr. Bodrogi Eszter a tiédet is. A PIC 
ƳƛƴŘŜƴ ƴǃǾŞǊŜ ƴŜƳ ƛǎ ŜƳōŜǊΣ ƘŀƴŜƳ ŀƴƎȅŀƭƻƪΣ ƘǃǎǀƪΣ ŀƪƛƪ ƴŀǇƻƴǘŀ 
ƪǸȊŘŜƴŜƪ ŀ ƭŜƎƪƛǎŜōō ŞƭŜǘŜƪŞǊǘΦ YǀǎȊǀƴǀƳ ŀ ǎȊŜǊŜǘŜǘŜǘ Şǎ ŀ ǘǀǊǃŘŞǎǘΣ ŀƳƛǘ ŀ 
legnehezebb és a legboldogabb pillanatokban kaptunk és megéltünk együtt, 

és hogy ennyi mindent tanítottak nekünk. A szívem vigyáz rátok!fiׁש  

145 137 112 679 32 385 39 31 2 1 Zene 
Személyis
ég 

https://facebook.com/549152273912244/posts/761710292656440
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/217845773041107/posts/509486007210414
https://facebook.com/217845773041107/posts/509486007210414
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{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Facebook 
összreakció Kedvelés Imádom IǼƘŀ Vicces Szomorú 5ǸƘƝǘǃ 

Oldal-
kategória 

Típus 

YǀǎȊǀƴǀƳ ŀ ǎȊǸƭŞǎȊƴǃƪ Şǎ ŀ ǘŜǊƘŜǎǇŀǘƻƭƽƎƛłƴ ŘƻƭƎƻȊƽ ƴǃǾŞǊŜƪ 
gondoskodását. (...) (2022-02-22) 

Rúzsa 
Magdolna 

Örömmel értesítek mindenkit, hogy tegnap reggel megszülettek a 
kisbabáink. Most még nehéz szavakba önteni az érzéseinket. Boldogság van. 

ΪΪΪ  (2022-02-02) 

130 227 98 764 31 374 63 20 2 4 Zene 
Személyis
ég 

Katinka Hosszu 

Én csak annyit írnék, hogy köszönöm mindenkinek a támogatást és ez most 
hozzátartozik a pályafutásomhoz, amit ugyanolyan méltósággal veszem, 
mint az elért csillogóbb sikereimet. Köszönet mindenkinek! Köszönöm 
Magyarorszag es mindenki mas aki ott van es volt mellettem! (2021-07-28) 

115 162 94 555 20 350 49 99 78 31 Sport 
Személyis
ég 

Sebestyén 
Balázs 
Hivatalos 
oldala 

! ŎǎŀǇŀǘŞǇƝǘǃƴ ǇŀǊłȊǎƻƴ ƧłǊłǎǊŀ ǾƛǘǘŜƳ ŀ ōǊƛƎłŘƻǘΦΦfl∑  9ƭƪŞǇŜǎȊǘǃ 
élmény. Szellemi fizikai, spirituális szinten, mindenhol hat! Mi raktuk meg a 
ǘǸȊŜǘΣ ŀƳƛ ƻǘǘ ŞƎŜǘǘ ƭŜ ŀȊ ŜǎǘŜ ŀƭŀǘǘΣ Ŝǎ ƭŜǘǘ ōŜƭǃƭŜ улл Ŧƻƪƻǎ ǇŀǊłȊǎΗ ! 
ǘǼȊǀƴƧłǊłǎ ŎŞƭƧŀ ŀ ǘǊŀƴǎȊŦƻǊƳłŎƛƽΣ ŀȊ łǘŀƭŀƪǳƭłǎΦ ! ǊŞǎȊǘǾŜǾǃƪ ǊłŞōǊŜŘƴŜƪΣ 
hogy többre képesek, mint azt korábban gondolták, hogy megtegyék azokat 
ŀ ŘƻƭƎƻƪŀǘΣ ŀƳƛǘǃƭ ŦŞƭǘŜƪΦ włŜǎȊƳŞƭƴŜƪΣ ƘƻƎȅ ŀ ƭŜƘŜǘŜǘƭŜƴƴŜƪ ǘǼƴǃ ŘƻƭƎƻƪ 
ǎƻƪǎȊƻǊ ƛƎŜƴƛǎ ƭŜƘŜǘǎŞƎŜǎŜƪΦ hƭȅŀƴ ŦŜƧƭŜǎȊǘǃ ƳƽŘǎȊŜǊΣ ŀƳŜƭȅ ŀȊ ŞƭŜǘ 
szeƳƭŞƭŜǘŞōŜƴ Şǎ ƳƛƴǃǎŞƎƛ ƳŜƎǘŀǇŀǎȊǘŀƭłǎłōŀƴ ƘƻȊ ǵƧŀǘΣ ŀȊ ŞƭŜǘ ǵƧ 
ƳƛƴǃǎŞƎŞǘ ǘŜǊŜƳǘƛ ƳŜƎ Şǎ ŀ ƳƛƴŘŜƴƴŀǇƻƪ łǘŦƻǊƳłƭƽŘłǎłƘƻȊ ǾŜȊŜǘΦ ¨Ǝȅ ƛǎ 
mondhatnám az egész este egyfajta paradigmaváltás.. Akik részt vesznek a 
ǘǼȊǀƴƧłǊłǎƻƴΣ ǊłŞōǊŜŘƴŜƪΣ ƘƻƎȅ ŜƎŞǎȊ ŞƭŜǘǸƪŜǘΣ ƪǀǊülményeiket és 
valóságukat maguk határozzák meg. Más gondolatok, más hitrendszer, más 
ƳƛƴǃǎŞƎǼ ŞƭŜǘΦΦ.ǸǎȊƪŜ ǾŀƎȅƻƪ ŀȊ ŜƎŞǎȊ ǎǘłōǊŀΣ ŀƴƴȅƛǊŀ ǸƎȅŜǎŜƪ ǾƻƭǘŀǘƻƪΗ 

fl∑ #balazsék (2024-04-27) 

102 759 97 605 2 947 1 106 1 055 18 28 Szórakoztató 
Személyis
ég 

SzkiTon 
Productions 

Ezért tartasz itt, ahol tartasz! :D Gabe Marton Virsinszki Zoltán Offical 
INSTA: @szkiton_tv IRATKOZZ FEL YOUTUBE-on is ;) (2022-04-04) 

90 133 46 219 409 200 43 198 59 48 Humor Natív 

5ƻƪǘƻǊ DǃŘŞƴȅ 

bŜƳ ŀƪŀǊǘ Ƴłǎ ǎȊƝǾŞǾŜƭ ŞƭƴƛΧ мл ŞǾŜ ƳłǊΣ ƘƻƎȅ .ƽŘƛ [łǎȊƭƽ /ƛǇǃ ƴƛƴŎǎ 
ƪǀȊǀǘǘǸƴƪΥ ŀ wŜǇǳōƭƛŎ ȊŜƴŜƪŀǊ ǎȊƝǾōŜǘŜƎǎŞƎƎŜƭ ƪǸȊŘǃ ŦǊƻƴǘŜƳōŜǊŜ пт ŞǾŜǎ 
korában, 2013. március 11-én hunyt el. 2009-ben koszorúér-betegség miatt 
operálták, majd lábon kihordott egy szívinfarktust is. Szóba került nála a 
szívátültetés, ám az énekes ezt ς elveihez és hitéhez ragaszkodva ς nem 
ŀƪŀǊǘŀ ǾłƭƭŀƭƴƛΦ bŜƳ ŀƪŀǊǘ Ƴłǎ ǎȊƝǾŞǾŜƭ ŞƭƴƛΣ ƳŜǊǘ ǵƎȅ ƎƻƴŘƻƭǘŀΣ ŀƪƪƻǊ ǃ ƳłǊ 
nem ugyanaz az ember lenne. 2013. március 11-én hagyott itt bennünket. 
Nem felejtjük, mert a dalai által ma is itt van közöttünk. (2023-03-11) 

89 749 56 913 4 348 48 35 28 373 32 Életmód 
Személyis
ég 

https://facebook.com/217845773041107/posts/497390971753251
https://facebook.com/217845773041107/posts/497390971753251
https://facebook.com/201181781376487/posts/365168838311113
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/578611173628845/posts/758134485676512
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{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Facebook 
összreakció Kedvelés Imádom IǼƘŀ Vicces Szomorú 5ǸƘƝǘǃ 

Oldal-
kategória 

Típus 

L.L. Junior 

! ǾƛƭłƎ ŜƎȅƛƪ ƭŜƎŜǊǃǎŜōō ƪƛǎƭłƴȅłƴłƭΣ aƛǊƧŀƳƴłƭ ƧłǊǘǳƴƪΣ bȅƛǊƳŀŘłƴΦ {ŀƧƴƻǎ 
egy betegség miatt amputálni kellett a bal lábát, és így kénytelen folytatatni 
ŀȊ ŞƭŜǘŜǘΦ 9Ǝȅ ƘƽƴŀǇǇŀƭ ŜȊŜƭǃǘǘ ƳŜƎƭłǘƻƎŀǘǘŀƳ ŀ ƪƽǊƘłȊōŀƴ Şǎ ŜƎȅ 
hihetetlen cserfes, klassz kislányt ismerhettem meg, aki ragyogó szemekkel 
ōŜǎȊŞƭǘ ŀ ŘŀƭŀƛƳǊƽƭΦ ! ǇƻƭƎłǊƳŜǎǘŜǊ Şǎ ŀ ƭŀƪƻǎǎłƎ ƎȅǼƧǘŞǎǘ ǎȊŜǊǾŜȊŜǘǘ ƴŜƪƛƪΣ 
hiszen a nagymamája neveli egyedül. A nyirmadai közösség 5ösre vizsgázott 
ŜƳǇłǘƛłōƽƭΣ ŜƳōŜǊǎŞƎōǃƭΦ CŜƭƴŞȊŜƪ ǊłƧǳƪΣ Şǎ Ƙłƭłǎ ǾŀƎȅƻƪ ƘƻƎȅ ŀ ǊŞǎzesei 
lehettünk Mirjam támogatásának. Osztálytársai produkcióval készültek neki 
ŀ ǾłǊƻǎƘłȊłƴΦ D²a ǘŜǎƽƳƳŀƭ ƳŜƎƭłǘƻƎŀǘǘǳƪ ǃǘΣ ŞƴŜƪŜƭǘǸƴƪ ǇłǊ Řŀƭǘ Şǎ 
támogattuk is. Ma egyszerre dobbant minden nyirmadai szív ezért a bátor, 
csodás kislanyert . Mi is küszködtünk a könnyeinkkel. Most a kocsiban úton 
két másik koncertre , csendben ülünk és eltörpül minden eddig nagynak hitt 
ǇǊƻōƭŞƳŀΦ 9Ǝȅ ƛƎŀȊƛ ƘǃǎƴŞƭ ƧłǊǘǳƴƪΦ aŜƎƛƴŘƝǘƽ ƪŞǇǎƻǊƻƪ ƪǀǾŜǘƪŜȊƴŜƪ Χ 
(2021-11-06) 

87 974 59 589 25 631 30 36 2 675 13 Zene 
Személyis
ég 

Rádió 1 Az utolsó tánc  (2023-12-20) 82 885 52 440 8 793 177 21 157 283 35 Zene Média 

Paramount 
Network 
Hungary 

YǃƪŜƳŞƴȅ ƭŀƪƽƪƻŎǎƛǎ ōǳƴȅƽΦ .ƭŀŎƪ aŀƳōŀ  Elle. (részlet) 23:20 - Kill Bill: 
Vol. 2. (2022-12-09) 

81 877 73 523 7 392 275 592 36 59 Szórakoztató Média 

Tibi atya 

{ŎƘƻōŜǊǘ bƻǊōƛ ƪƛŀƪŀŘǘΣ ŀƳƛŞǊǘ ŀ ōǳƭǾłǊ ƪǀȊǎȊłƧǊŀ ǘǼȊǘŜΣ ƘƻƎȅ ƭłƴȅŀΣ [ŀǊŀ 
ƳŜƎōǳƪƻǘǘ ŀȊ ŞǊŜǘǘǎŞƎƛƴΦ {ȊŜǊƛƴǘŜ ŜȊ ƳŀƎłƴƧŜƭƭŜƎǼ ƛƴŦƻǊƳłŎƛƽΣ ŀƳƛƘŜȊ 
senkinek semmi köze. Lehetsz ma a legkövetettebb celeb, henceghetsz a 
luxuséleteddel és mindehhez felhasználhatod ŀ ƎȅŜǊŜƪŜƛŘŜǘΣ ǎǃǘΣ 
ƳŜƎŞƭƘŜǘǎȊ ƳƛƴŘŜōōǃƭ ŀ ŦŜƭǎǃ м҈ ŞƭŜǘǎȊƝƴǾƻƴŀƭłƴΦ aŀƎȅŀǊƻǊǎȊłƎƻƴ ƧŜƭŜƴƭŜƎ 
Ŏǎŀƪ ŀŘŘƛƎ ǾŀƎȅ ƪǀȊǎȊŜǊŜǇƭǃΣ ŀƳƝƎ ŀ ƎȅŜǊŜƪŜƛŘ ŦŜƘŞǊƴŜƳǼǎ ǎŜƎƎŞǘ ǘłǊƻŘ 
tömegek elé, meg persze amíg ezért benyújtod a számlát a szponzoroknak. 
Amint kritika ér, amint a púder mögött feltárnánk a fekélyes valóságot, 
máris magánember vagy, aki a privát életére hivatkozva perelheti be 
sikeresen a kritikust. Ilyesmi a fejlett világban elképzelhetetlen, ezért úgy 
ƎƻƴŘƻƭƻƳΣ ƘƻƎȅ Ƙŀ ŜƳƛŀǘǘ ǎǵƭȅƻǎōƝǘƧłƪ ŀȊ ŜƎȅ ŞǾ ǇǊƽōŀƛŘǃƳŜt, akkor ezt az 
árat meg kell fizetni. Kedves Norbi! Sajnálattal közlöm, hogy a lányod, 
{ŎƘƻōŜǊǘ [ŀǊŀ ƪǀȊǎȊŜǊŜǇƭǃΦ WƽǾŀƭ му ŞǾŜǎ ƪƻǊŀ Ŝƭǃǘǘ ƭŜǘǘ ŀȊΣ ŀƳƛōŜƴ ƴŜƪŜŘ 
ǘŜǾǃƭŜƎŜǎ ǎȊŜǊŜǇŜŘ ǾƻƭǘΦ Iŀ ŀ ǘŀƴƎłǎ ǎŜƎƎŜ ǘǀƳŜƎŜƪ ǎȊłƳłǊŀ ŜƭŞǊƘŜǘǃ 
testképi etalon, akkor bizony joga van ugyanannak a tömegnek ahhoz is 
hozzáférni, hogy milyen áron. (...) (2022-08-02) 

80 466 70 626 1 070 479 7 727 443 121 Humor Natív 

Rúzsa 
Magdolna 

! Ƴŀƛ ƴŀǇ ƳŀǊƎƽƧłǊŀΧYƻƳƻƭȅŀƴ ƪŜƭƭ ǾŜƴƴƛ ŀ ŦǃȊŞǎǘΗ ! ȊǎǼǊƛ ƴŜƳ ǾƛŎŎŜƭΗꜟ  
#tripletmom #singer #songwriter #hétköznapok 

80 412 63 813 16 163 54 378 1 3 Zene 
Személyis
ég 

https://facebook.com/243395453814018/posts/437467884406773
https://facebook.com/614550400716230/posts/768194612018474
https://facebook.com/717053147094866/videos/568863981744795
https://facebook.com/717053147094866/videos/568863981744795
https://facebook.com/717053147094866/videos/568863981744795
https://facebook.com/185770441563258/posts/2667056660101278/
https://facebook.com/217845773041107/posts/733016771524002
https://facebook.com/217845773041107/posts/733016771524002
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{ȊŜǊȊǃ Poszt tartalma Facebook 
összreakció Kedvelés Imádom IǼƘŀ Vicces Szomorú 5ǸƘƝǘǃ 

Oldal-
kategória 

Típus 

#ilyenvagyokhanemaszínpadonvagyok #anyaisvagyok 

#néhazombiisvagyok꜠ּש  #mégjóhogymindigvanitthonkávé #boldogság 
#szerelmeim (2023-01-19) 

Csobot Adél 
Átmentek a gyerekek a nagymamájukhoz aludni!  Ben Istenes 
(2022-12-08) 

79 321 59 657 5 588 131 13 819 36 90 Zene 
Személyis
ég 

Csir Kevin CŀƴǘŀǎȊǘƛƪǳǎ łǘŀƭŀƪǳƭłǎΦ Iłƭŀ ŀ ƳŜƎƳŜƴǘǃƪƴŜƪΗ  (2024-01-04) 76 938 51 727 23 331 105 19 1 712 44 Életmód Média 

Mucsi Zoltán 
A zene mindenkié! Nem lehet elég korán kezdeni... (2023-01-26) 

76 877 65 595 11 141 88 34 7 12 Szórakoztató 
Személyis
ég 

Liptai Claudia 

Ma lennél 59. Ma vagy 59. Mert vagy. A mindennapjainkban, az 
ünnepeinkben, a könnyeinkben, a nevetésünkben. Átjárod az ölelést amikor 
Pankát magamhoz szorítom. És amikor földre kényszerít a fájdalom mert 
nincs több találkozás, akkor meghallgatom ezt a dalt és hiszem vár valahol 

egy másik békés táj. Ᵽ  (2022-04-16) 

74 979 47 836 2 649 24 12 24 445 13 Szórakoztató 
Személyis
ég 

atv.hu 
YƛƳŜƴǘŜǘǘŜƪ ŜƎȅ ƪǳǘȅłǘ ŀ ƳŜƴǘǃŎǎŀǇŀǘƻƪ ŀ ǊƻƳƻƪ ŀƭƽƭ ¢ǀǊǀƪƻǊǎȊłƎōŀƴ  
(Forrás: Reuters) (2023-02-09) 

72 890 52 237 19 344 103 13 1 183 10 Hírek Média 

Borbás Marcsi 
Borbás Marcsi (2022-06-14) 

70 776 68 670 2 068 34 3 1 0 Gasztro 
Személyis
ég 

https://facebook.com/273225344169341/posts/693849218773616
https://facebook.com/279496103538434/posts/890053982482640
https://facebook.com/269652877858456/posts/738756127614793
https://facebook.com/281257046703905/posts/538389197657354
https://facebook.com/114324688634857/posts/6255733221160609/
https://facebook.com/277985480340508/posts/586578032814583?substory_index=0


 66 

 

6.3. Posztokra érkezett reakciók és interakciók 
 

A kºvetkezŖ alfejezetben az oldalak bejegyz®seire ®rkezett reakci·kat és interakciókat 

elemezzük. Ennek ®rdek®ben az ĂAdatok ismertet®seò alfejezetben ismertetett k®t ¼j v§ltoz·t, 

a Facebook ºsszreakci·t ®s az interakci·t haszn§ljuk, melyek a kºvetkezŖk®ppen §llnak elŖ: 

 

ĂFacebook ºsszreakci·ò = Ătetszikò + Ăim§domò + ĂhŤhaò + Ăviccesò + Ăszomor¼ò + 

Ăd¿h²tŖò 

 

ĂInterakci·ò = ĂFacebook ºsszreakci·ò + Ămegoszt§sò + Ăkommentò 

 

Oldalak teljesítménye a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében 
 

A kºvetkezŖ t§bl§zatban ismertetj¿k azt a 20 oldalt, melyek posztjaira §tlagosan a legmagasabb 

interakció érkezett. Ehhez minden bejegyzésre kiszámoltuk az interakció értéket, majd 

oldalanként kiszámoltuk az átlagos értéket. Sebestyén Balázs Hivatalos oldalán a legmagasabb 

az interakció mennyisége, az oldalon egy posztra átlagosan 11 970 darab interakció érkezik. Az 

átlagos interakciós érték szintén 11 ezer feletti Frei Tamás, Somogyi András és Hosszú Katinka 

oldalán. A toplist§ban szereplŖ oldalak h§rom oldal kiv®tel®vel mind Személyiség típusúak. A 

Szórakoztató és a Zene kateg·ri§j¼ oldalak a legjellemzŖbbek a top20-as listában. 

 
12. táblázat: Egy posztra jutó átlagos interakciós érték szerinti top20 Facebook oldal 

    Egy posztra jutó átlagos érték 

{ȊŜǊȊǃ Oldalkateg
ória 

Típus db Megosztás Facebook 
összreakció 

Komment Interakció 

Sebestyén Balázs 
Hivatalos oldala 

Szórakoztató Személyiség 173 124 11 636 210 11 970 

Frei Tamás hivatalos 
oldala 

Szórakoztató Személyiség 32 573 10 717 244 11 534 

Somogyi András Humor Személyiség 419 2 223 8 937 275 11 435 

Katinka Hosszu Sport Személyiség 169 100 10 979 323 11 402 

Majka Zene Személyiség 792 74 8 031 276 8 382 

Csaba Kajdi Szórakoztató Személyiség 450 168 7 354 448 7 970 

Koncz Zsuzsa Zene Személyiség 56 621 6 701 362 7 684 

SzkiTon Productions Humor Natív 446 606 6 307 111 7 025 

Csir Kevin Életmód Média 69 816 5 912 170 6 898 

László Attila Zene Személyiség 48 780 5 636 427 6 843 

Nádai Anikó Szórakoztató Személyiség 239 12 6 246 144 6 402 

Musimbe Dennis Humor Személyiség 329 260 5 967 118 6 345 

Wegera a kommunikátor: 
Hírek-videók. 

Életmód Média 4 912 793 4 929 426 6 149 

https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/katinkahosszu
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/kajdicylaofficial
https://www.facebook.com/koncz.zsuzsa
https://www.facebook.com/szkitonproductions
https://www.facebook.com/csirkevin
https://www.facebook.com/laszloattilaofficial
https://www.facebook.com/685935264862418
https://www.facebook.com/musimbedennis
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
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    Egy posztra jutó átlagos érték 

{ȊŜǊȊǃ Oldalkateg
ória 

Típus db Megosztás Facebook 
összreakció 

Komment Interakció 

Tóth Gabi Zene Személyiség 668 78 5 570 292 5 940 

Rúzsa Magdolna Zene Személyiség 584 98 5 552 277 5 928 

Vujity Tvrtko Szórakoztató Személyiség 1 828 297 4 941 381 5 619 

Mucsi Zoltán Szórakoztató Személyiség 456 331 4 813 95 5 238 

Edina Kulcsar Szórakoztató Személyiség 440 15 5 090 113 5 219 

Bródy János Zene Személyiség 599 499 4 435 122 5 056 

Halott Pénz Zene Személyiség 184 63 4 089 156 4 308 

 

 

A kºvetkezŖ §br§n azokat az oldalakat jelen²tj¿k meg, melyek legal§bb 50 posztot közzétettek 

a vizsg§lt idŖintervallum sor§n. Az §br§n az adatpontok form§ja az oldal t²pus§t, m²g sz²n¿k az 

oldal kategóriáját jelöli. Felirattal azokat az oldalakat láttuk el, melyek valamelyik tengely 

szerint a legmagasabb 20 értékkel rendelkeznek. (Az elŖzŖ t§bl§zat ®s a kºvetkezŖ §bra x 

tengelye éppen ennyiben különbözik egymástól: az ábráról hiányzik Frei Tamás hivatalos 

oldala és László Attila oldala, akik az elmúlt három évben kevesebb mint 50 posztot tettek 

közzé oldalaikon.) 

Elmondható, hogy egy oldalon a posztok mennyisége és az egy posztra jutó átlagos 

interakci·s ®rt®k negat²van korrel§l: jellemzŖen a sok posztot kºzz®tevŖ oldalakon az átlagos 

interakciós érték alacsony. Tipikusan ilyenek a híroldalak (pl.: 24.hu, Startlap, Origo), illetve 

általánosságban a Média típusú oldalak. Ezzel szemben a Személyiség típusú oldalak 

lényegesen kevesebb tartalmat írnak, ugyanakkor azok igen magas interakciós értékeket 

generálnak. A Szórakoztató kategóriájú oldalak nagy mennyiségben vannak jelen mind a 

posztok mennyisége, mind az átlagos interakciós értékek szerinti top20-ban. 

 

 

 

https://www.facebook.com/tothgabimusic
https://www.facebook.com/ruzsa.magdolna
https://www.facebook.com/vujitytvrtko
https://www.facebook.com/MucsiZoltan
https://www.facebook.com/edinakulcsarofficial
https://www.facebook.com/brody.janos
https://www.facebook.com/HalottPenzOfficial
https://www.facebook.com/laszloattilaofficial
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11. ábra: Oldalak a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében 
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A kºvetkezŖ §br§n bemutatjuk, hogyan változtak az évek során a top oldalak a posztok 

mennyiségét és az átlagos interakciós értéket tekintve. Az ábrákon a két tengely szerinti top5 

oldalt láttuk el felirattal. A posztok számát tekintve az ®vek sor§n erŖs a h²roldalak 

dominanciája, azonban 2023-ban megjelenik a top5 oldal között egy Szórakoztató kategóriájú 

oldal, a Kiskegyed. A top5 oldal között az évek során következetesen jelen van a 24.hu, 2022 

óta pedig a hirado.hu. Az interakciós értéket vizsgálva az évek során Somogyi András, 

Sebestyén Balázs és (a Cyla néven is ismert) Kajdi Csaba bejegyzései emelkedtek ki ï noha 

mindegyik oldal a 4-bŖl csak 3 ®vben szerepel a top5-ben. Az oldalakban közös, hogy típusokat 

tekintve mind személyiségek, és a Szórakoztató, illetve a Humor kategóriákba tartoznak. Az 

elmúlt két évben interakciós szempontból Wegera a kommunikátor: Hírek-videók oldala is 

felívelt. A kºvetkezŖ k®t §br§n egy l®p®ssel kºzelebbrŖl vizsg§ljuk meg az oldalakat. 

Az ĂOldalak a posztok mennyis®ge ®s az §tlagos interakci·s ®rt®k tekintet®ben, ®vente, 

§tlagos interakci·s ®rt®k szerinti top10ò §br§n azokat az oldalakat jelen²tett¿k meg, akik az 

adott ®vben legal§bb 36 posztot kºzz®tettek ®s a posztjaikra ®rkezŖ §tlagos interakciós érték 

tekintet®ben a top10 r®szei. J·l l§that·, hogy a top10 oldalnak csup§n 4 §lland· szereplŖje van 

az évek során: Majka, Somogyi András, Csaba Kajdi és a SzkiTon Productions. Wegera a 

kommunikátor: Hírek-videók oldalán lényegesen több posztot tettek közzé 2023 óta, mint a 

többi oldal esetében. 

Az ĂOldalak a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében, évente, 

posztok mennyisége szerinti top10ò §br§n az im®nt ismertetett §br§t mutatjuk be arra a top10 

oldalra szŤrve, akik az adott ®vben a legtºbb posztot tett®k kºzz®. Az évek során a top10 oldal 

szereplŖi viszonylag §lland·k, csup§n n®ha tŤnik fel egy-egy ¼j szereplŖ, p®ld§ul 2024-ben a 

Telex.hu, illetve 2023-tól a Szeretlek Magyarország.

https://www.facebook.com/kajdicylaofficial
https://www.facebook.com/Imagyarorszag
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12. ábra: Oldalak a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében, évente 
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13. ábra: Oldalak a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében, évente, átlagos interakciós érték szerinti top10 
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14. ábra: Oldalak a posztok mennyisége és az átlagos interakciós érték tekintetében, évente, posztok mennyisége szerinti top10 
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Oldalak teljesítménye a reakciós értékek tekintetében, összességében és bontásokban 
 

A kºvetkezŖ §br§n ismertetj¿k az oldalak teljes²tm®ny®t a bejegyz®seikre §tlagosan adott 

megosztás- és kommentszámok tekintetében. Az ábrára azok az oldalak kerültek fel, akik 

legal§bb 50 posztot tettek kºzz® a vizsg§lt idŖszak sor§n, ®s azokat az oldalak l§ttuk el felirattal, 

melyek valamelyik érték szerint a top20-as listában szerepelnek. 

Az ábrán mind az átlagos megosztás-, mind az átlagos kommentszám szerint kimagaslik 

Somogyi András oldala. Megosztások tekintetében az élen szerepel az Ízletes.TV, és a 

Hellstylerz oldalak, míg az egy posztra ®rkezŖ átlagos kommentmennyiséget nézve Kajdi 

Csaba, Wegera a kommunikátor, Vujity Tvrtko és Koncz Zsuzsa oldalai emelkednek ki. Az 

ábrán nem a top oldalak között nem azonosítható egy domináns kategória, az azonban 

megállapítható, hogy az Életmód és a Zene kategóriájú oldalak bejegyzéseire érkezik átlagosan 

a legtöbb ilyen típusú reakció. A Natív oldalak inkább a magasabb megosztás értékek kapcsán, 

míg a Személyiség típusú oldalak inkább a magasabb kommentszám esetében jelennek meg. A 

Média típusú oldalak alul teljesítenek ebben a két dimenzióban.

https://www.facebook.com/izletestv
https://www.facebook.com/hellstylerzofficial
https://www.facebook.com/koncz.zsuzsa
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15. ábra: Oldalak a posztokra érkezett átlagos megosztás- és kommentszám tekintetében 
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Megvizsgáltuk, hogy az elemzett hét oldalkategóriához tartozó oldalak bejegyzései átlagosan 

mekkora reakci·s ®rt®keket gener§ltak a vizsg§lt idŖszak alatt. 

A Humor oldalkategóriához tartozó oldalak bejegyzései több reakciótípusban is 

kiemelkednek: az interakció, a komment, a megosztás, a tetszik és a vicces reakciók 

tekintetében is kiugró posztonkénti átlagos értékeket látunk. Az átlagos kommentszám azonban 

a Zene oldalkategóriához sorolt bejegyzések esetében a Humor bejegyzéseknél mértnél is 

magasabb. Az ehhez az oldalkategóriához tartozó oldalak bejegyzései kiugró átlagos értékeket 

generáltak az imádom reakciót tekintve is. A nem egy®rtelmŤen pozit²v, vagy kifejezetten 

negat²v ®rzelmet kºzvet²tŖ reakci·k eset®ben (hŤha, szomor¼ ®s d¿h²tŖ) a Hírek 

oldalkategóriához tartozó bejegyzések ugranak ki, azonban fontos megjegyezni, hogy az 

átlagos értékek így is viszonylag alacsonyak (<24). Összességében elmondható, hogy a 

gasztronómiai fókuszú oldalak bejegyzéseire érkezik átlagosan a legkevesebb reakció és 

interakció. 

 
16. ábra: Átlagos reakciós értékek oldalkategóriák szerint 

 
 

Azt is megnéztük, hogyan változnak az egy posztra érkezett átlagos reakciós értékek a típus 

mentén. A Személyiség típusú oldalak szinte az összes érték esetében kiemelkednek, az ilyen 

típusú oldalak posztjaira érkezett átlagos interakció, komment, megosztás, tetszik és imádom 

értékek kimagaslóak. Szintén magas az átlagos szomorú reakció is, ez az a Média típusú 

oldalaknál is hasonlóan alakul. A Média típusú oldalak posztjai generálták átlagosan a 

legmagasabb hŤha ®s d¿h²tŖ reakci·t is. Ez az eredm®ny nem meglepŖ annak ismeret®ben, hogy 

a Hírek kategóriájú oldalak 95%-a Média típusú ï noha ez csupán 18 db oldalt jelent az összesen 

107 db Média oldalból. A Natív típusú oldalak a vicces reakció tekintetében emelkednek ki, 

ezekre a bejegyzésekre érkezett átlagosan a legtöbb ilyen reakció. 
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17. ábra: Átlagos reakciós értékek típusok szerint 

 
 

Az egy posztra érkezett átlagos reakciós értékek változását a poszt formátuma mentén is 

elemeztük. Átlagosan a legmagasabb interakció értéket a videó formátumú bejegyzések érték 

el. Szintén a videók generálták átlagosan a legtöbb kommentet, megosztást, tetszik, imádom és 

vicces értéket. A képek is magas átlagos értékeket kaptak, különösen a vicces és a szomorú 

reakciók tekintetében. A szöveges posztok kimagasl· §tlagos hŤha reakci·t gener§ltak, ®s a 

vide·khoz hasonl·an magas d¿h²tŖ reakci·t is. 
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18. ábra: Átlagos reakciós értékek a poszt formátuma szerint 
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6.4. A posztok eredete 
 

aŜƎƻǎȊǘƻǘǘ ƪǸƭǎǃ ƘƛǾŀǘƪƻȊłǎƻƪ megjelenése 
 

Az elemzett, közel 3 millió Facebook poszt 82%-ában tal§ltunk k¿lsŖ forr§sra mutat· linket. 

Ez az ar§ny azonban oldalkateg·ri§nk®nt jelentŖsen elt®r. A Hírek kategóriájú Facebook 

oldalak posztjain§l a legjellemzŖbb a k¿lsŖ hivatkoz§s beemel®se, a posztok 96%-ban van link. 

Ilyenkor jellemzŖen a Facebook oldal a posztj§ban a saj§t h²roldal§n megjelen²tett cikk®t teszi 

kºzz®. Szint®n gyakori a k¿lsŖ hivatkoz§sok megosztása a Gasztro (86%) és a Szórakoztató 

(84%) kategóriájú oldalaknál, és viszonylag alacsony a Zene (37%), valamint a Humor 

tematikájú Facebook oldalak esetében. 

 
13. t§bl§zat: Megosztott k¿lsŖ hivatkoz§sok ®s saj§t posztok ar§nya oldalkateg·ri§nk®nt 

Oldalkategória Megosztott link Saját poszt 

Hírek 96% 4% 

Gasztro 86% 14% 

Szórakoztató 84% 16% 

Sport 71% 29% 

Életmód 62% 38% 

Zene 37% 63% 

Humor 32% 68% 

Teljes adatban 82% 18% 

 

 

A top20 leggyakrabban megosztott k¿lsŖ hivatkoz§s t¼lnyom· r®sze az 

egyszerugyorsreceptek.com oldalról származik. A leggyakrabban megosztott link egy fahéjas 

pudingos rúd receptjére mutat, melyet 4 k¿lºnbºzŖ Facebook oldal ºsszesen 287 alkalommal 

osztott meg a vizsg§lt idŖintervallum sor§n. A m§sodik leggyakrabban kºzz®tett link szint®n 

egy süteményreceptre mutat (joghurtos meggyes), a hivatkozást 257 alkalommal osztotta meg 

4 k¿lºnbºzŖ Facebook oldal. A harmadik legtöbb alkalommal megosztott link a tv2play.hu-n 

n®zhetŖ, Szt§rban Szt§r Leszek mŤsor ®lŖ kºzvet²t®s®re mutat, melyet 257 alkalommal osztott 

meg 2 k¿lºnbºzŖ oldal.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://egyszerugyorsreceptek.com/
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14. t§bl§zat: Top20 leggyakrabban kºzz®tett k¿lsŖ hivatkoz§s 

Megosztott link 
Link 

közzétételé
nek száma 

! ƪǀȊȊŞǘŜǾǃ 
egyedi 
oldalak 
száma 

https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-
pudingos-rudat/  

287 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/joghurtos-meggyes-gyors-olcso-es-nagyon-finom/  257 4 

https://tv2play.hu/sztarban_sztar_leszek/elo_kozvetites  257 2 

https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a-tepsis-verzio-is-csodas-es-
nagyon-egyszeru/  

256 4 

https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto-
fail?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=forgalomt08  

248 2 

https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy-sutom-mert-finom-es-hamar-el-is-
keszul/  

238 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires-hutos-langos-egy-dagasztas-es-
akar-egy-hetig-suthetjuk/  

233 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/negerkocka-gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-
keszitem/  

231 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan-bogres-makostekercs-gyorsan-
osszeallithato-elronthatatlan/  

229 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-

most-vegre-ratalaltam/  
229 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-
csodalatos/  

228 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-
erte/  

223 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/krumplis-pogacsa-ahogy-en-keszitem-mi-egyszeruen-

rajongunk-erte/  
217 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-lesz-kaprazatos-szalagos-a-fank-sokszor-megsutom-
nem-csak-farsang-idejen/  

215 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/hamis-piskota-egyszeru-es-megis-fensegesen-finom/  211 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/hatrakott-suti-a-receptjet-meg-a-nagymamamtol-
tanultam-sok-kremmel-a-legfinomabb/  

207 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/dios-grizes-kremes-ha-tudtam-volna-hogy-ez-ilyen-

finom-hamarabb-megsutom/  
204 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/szeretitek-a-mamikafele-almas-racsos-sutit-az-enyem-
epp-most-keszult-el/  

203 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/vanilias-szelet-amivel-barkit-lenyugozhetsz-mar-a-
latvanya-is-fenseges/  

203 4 

https://egyszerugyorsreceptek.com/kisult-a-sajtos-taller-ki-szereti-mi-imadjuk/  198 4 

 

https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
https://egyszerugyorsreceptek.com/joghurtos-meggyes-gyors-olcso-es-nagyon-finom/
https://tv2play.hu/sztarban_sztar_leszek/elo_kozvetites
https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a-tepsis-verzio-is-csodas-es-nagyon-egyszeru/
https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a-tepsis-verzio-is-csodas-es-nagyon-egyszeru/
https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto-fail?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=forgalomt08
https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto-fail?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=forgalomt08
https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy-sutom-mert-finom-es-hamar-el-is-keszul/
https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy-sutom-mert-finom-es-hamar-el-is-keszul/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires-hutos-langos-egy-dagasztas-es-akar-egy-hetig-suthetjuk/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires-hutos-langos-egy-dagasztas-es-akar-egy-hetig-suthetjuk/
https://egyszerugyorsreceptek.com/negerkocka-gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-keszitem/
https://egyszerugyorsreceptek.com/negerkocka-gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-keszitem/
https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan-bogres-makostekercs-gyorsan-osszeallithato-elronthatatlan/
https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan-bogres-makostekercs-gyorsan-osszeallithato-elronthatatlan/
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/krumplis-pogacsa-ahogy-en-keszitem-mi-egyszeruen-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/krumplis-pogacsa-ahogy-en-keszitem-mi-egyszeruen-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-lesz-kaprazatos-szalagos-a-fank-sokszor-megsutom-nem-csak-farsang-idejen/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-lesz-kaprazatos-szalagos-a-fank-sokszor-megsutom-nem-csak-farsang-idejen/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hamis-piskota-egyszeru-es-megis-fensegesen-finom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hatrakott-suti-a-receptjet-meg-a-nagymamamtol-tanultam-sok-kremmel-a-legfinomabb/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hatrakott-suti-a-receptjet-meg-a-nagymamamtol-tanultam-sok-kremmel-a-legfinomabb/
https://egyszerugyorsreceptek.com/dios-grizes-kremes-ha-tudtam-volna-hogy-ez-ilyen-finom-hamarabb-megsutom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/dios-grizes-kremes-ha-tudtam-volna-hogy-ez-ilyen-finom-hamarabb-megsutom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/szeretitek-a-mamikafele-almas-racsos-sutit-az-enyem-epp-most-keszult-el/
https://egyszerugyorsreceptek.com/szeretitek-a-mamikafele-almas-racsos-sutit-az-enyem-epp-most-keszult-el/
https://egyszerugyorsreceptek.com/vanilias-szelet-amivel-barkit-lenyugozhetsz-mar-a-latvanya-is-fenseges/
https://egyszerugyorsreceptek.com/vanilias-szelet-amivel-barkit-lenyugozhetsz-mar-a-latvanya-is-fenseges/
https://egyszerugyorsreceptek.com/kisult-a-sajtos-taller-ki-szereti-mi-imadjuk/
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Reakciós értékek alakulása bontásokban 
 

Megvizsgáltuk, hogyan változnak az átlagos reakciós értékek egy oldalkategórián belül a poszt 

eredete szerint. Általánosságban elmondható, hogy a legtöbb kiugró átlagos reakciós érték a 

saj§t posztoknak kºszºnhetŖ. Ez al·l l§tv§nyos kiv®tel a Humor kategóriájú oldalak posztjaira 

érkezett átlagos megosztásszám, mely lényegesen magasabb a megosztott linkek esetében a 

saját posztokhoz képest. Ennél az oldalkategóriánál kevésbé látványos, de hasonló a helyzet az 

átlagos kommentszám esetében is. 

 
19. ábra: Átlagos reakciós értékek oldalkategória és a poszt eredete szerint 

 
 

Ugyanígy elemeztük az átlagos reakciós értékek alakulását az oldal típusa és a poszt eredete 

mentén is. Elmondható, hogy a legtöbb reakció esetében az átlagos értékek a saját posztok 

esetében a magasabbak. Ez alól kivételt jelent a Személyiség típusú oldalak bejegyzéseire 

érkezett átlagos megosztás szám, ami valamivel magasabb a megosztott linkek esetében a saját 

posztokhoz viszonyítva. A többi esetben, ahol a megosztott linket tartalmazó bejegyzések a 

saját posztokhoz képest magasabb átlagos reakciós értéket generáltak, a különbség nem 

jelentŖs. 
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20. ábra: Átlagos reakciós értékek típus és a poszt eredete szerint 

 

 

 

[ŜƎǘǀōōŜǘ ƳŜƎƻǎȊǘƻǘǘ ƪǸƭǎǃ ƘƛǾŀǘƪƻȊłǎƻƪ ƻƭŘŀƭƪŀǘŜƎƽǊƛłƪ ǎȊŜǊƛƴǘ 
 

A kºvetkezŖ §br§kon oldalkateg·ri§k ment®n mutatjuk be az oldalak által a legtöbbet 

megosztott hivatkozásokat. Ezeken az ábrákon az látható, hogy ugyanazt a linket, posztot 

osztják meg bizonyos oldalak újra és újra. Az §br§kon az x tengelyen az idŖ, az y tengelyen 

pedig az a szám látható, ahányadik alkalommal megosztották a linket Facebookon. Minden 

adatpont egy megoszt§s, a jelºlŖk sz²ne ®s form§ja utal a k¿lºnbºzŖ, a linket megoszt· oldalra. 

Az adatpont mérete a megosztott linket tartalmazó bejegyzésre érkezett interakció értékét 

reprezentálja. Abban az esetben, ha a legtºbb megoszt§ssal rendelkezŖ link nem egy konkr®t 

cikkre, hanem egy oldalra mutatott, vagy ºnprom·ci·r·l, esetleg term®k®rt®kes²t®srŖl sz·lt 

(ilyen volt például Dombóvári István linket tartalmazó posztja a könyve megvásárlásáról, mely 

a bookline.hu oldalra mutatott, vagy Zsozeatya twitch profiljának linkje), akkor azokat 

mellŖzve mutatjuk be a (sorban kºvetkezŖ) legtºbb megoszt§ssal b²r· link megoszt§si 

evolúcióját. Ezzel a jelens®ggel elsŖsorban a Humor kategóriájú oldalaknál találkoztunk. 

Továbbá fontos megemlíteni, hogy a választott linkek megosztási evolúcióját bemutató ábrák 

túlmutathatnak az oldalkategórián akkor, ha a kategóriában leggyakrabban megosztott linket 

más kategóriájú oldal is megosztotta. 

Életmód kategóriában a ketkes.com oldalon olvasható, ĂKvíz: Ezekre a szavakra csak 

azok emlékeznek, akik a 70-es, 80-as években voltak fiatalok! Szleng teszt!ò írást osztották 

meg oldalak a legtöbbször, összesen 155 alkalommal. A azonban csupán 3 Facebook oldal: a ~ 

Szeretem a családomat ~, a Bidista.com ï A TippLista, illetve a Bevált receptek oldalak. 

https://ketkes.com/
https://ketkes.com/kviz-ezekre-a-szavakra-csak-azok-emlekeznek-akik-a-70-es-80-as-evekben-voltak-fiatalok-szleng-teszt/
https://ketkes.com/kviz-ezekre-a-szavakra-csak-azok-emlekeznek-akik-a-70-es-80-as-evekben-voltak-fiatalok-szleng-teszt/
https://www.facebook.com/szeretem.a.csaladomat?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/szeretem.a.csaladomat?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/bidista.a.tipplista
https://www.facebook.com/Bevalt?locale=hu_HU
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Érdemes kiemelni, hogy ezen oldalak közül csupán csak a ~ Szeretem a családomat ~ oldal 

Életmód kategóriájú, a m§sik kettŖ Gasztro besorolású oldal. A posztra ®rkezŖ legmagasabb 

interakciós értékek inkább a 2021-es ®vre jellemzŖek, ®s fŖleg a Bidista.com ï A TippLista 

oldal bejegyzéseinél. 
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21. ábra: A legtöbbet megosztott hivatkozás Életmód oldalkategóriában 
















































































































































































