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1. Vezetdi 6sszefoglald

Jelen tanulmény az eddig készilt legatfogobb jelentés a magyar tartalmak fogyasztasardl a
Facebookon. A top300 legnagyobb magyar tartalomszolgaltatd Facebook oldal 2021 és 2024
kdzotti kdzel harommillio bejegyzésének, és a kapcsolddd mintegy 84 millié megosztasnak és
86 milli6 hozzészdlasnak, valamint kozel egymillidrd reakcionak az elemzésén keresztiil
mutatja be a platformon zajlo tartalomfogyasztas és -disztribucié legfontosabb jelenségeit és
trendjeit. A posztok és interakciok, illetve topikmodell segitségével a témak elemzése a
Sentione social listening eszkdzzel készilt el, a hal6zatelemzés pedig az R programmal és a
Gephi halozatelemz6é szoftverrel. A magyar és tartalomszolgaltaté oldalak sziirése és
kivalogatasa a Donaci6 alapt digitalis adatgy(jtés kutatas adatai, valamint Sentione kulcsszo
alapu keresés segitségével tortént, végll a kovetdszam szerinti legnagyobb 300 oldal 3 tipusbha
(Média, Nativ és Személyiség) és 7 kategoriaba (Eletmdd, Gasztro, Hirek, Humor, Sport,
Szorakoztatd, Zene) kerlt.

A tanulmany megerdsiti €s alatdmasztja a médiapiaci forrasokbdl is ismert folyamatot,
miszerint a magyar média és nyilvanossag formaldsaban a Facebook rendkiviil jelentds szerepet
tolt be. A platformon kodzolt és megosztott tartalmak, azok strukturaja, forrasai, kategoriai,
tipusai, formatumai is rendkivil valtozatosak. Jelen vannak a platformon — t6bbek kozott —
tradiciondlis mediavallalatok, influenszerek, zenészek, és még rengeteg tovabbi
tartalomszolgaltatd. Ezek a legkilonfelébb tipust oldalak a legkulonfélébb ritmusban és
mennyiségben kozdlnek tobbféle kategoriaba sorolhatd tartalmakat a receptektdl kezdve
kiskutyak képein at a hirekig, szdmos formatumban (szdveg, kép, vided). Mindezek a nagyon
kiilonb6z6 tartalmak a fogyasztoéi oldalon egyetlen feed-ben versenyeznek a felhasznalo
figyelméért.

A facebookos tartalomszolgaltatok egy sziik halmaza felel6s a kozzétett posztok (és
kapcsolddo reakciok, interakciok) jelentds részéért. A topS legtobb posztot kozzétevo oldal a
bejegyzesek 18%-at, a top10 oldal a bejegyzések 32%-at, mig a top20 oldal az 6sszes kozzétett
bejegyzés 52%-at adja ki. Az oldalak tartalomszolgaltatasa gyakorlatilag reggeltél estig
folyamatosan zajlik, hétvégén figyelhetd csak meg kisebb mennyiségi visszaesés.

A tiz legnagyobb oldalbol nyolc rendelkezik egymillio feletti kovetdszammal. Ezeknek
az oldalaknak egy része azonban mar nem meghatarozo: ujabb és relative kisebb szereplok
vezetik a legaktivabban posztold és a legtobb interakcidt kivaltd oldalak toplistait. A 300
oldalbol a legtdbb (125 db, 42%) a Szemeélyiség (egy adott személyhez k6t6d6é oldalak kore)
tipusba sorolhat6 be. A Média (a Facebookon kivili entitasok, példaul kiadok altal mikodtetett
oldalak) tipus aranya 36%, a Nativ (vagy sajat, kozvetlenil a Facebookra eléallitott posztokat
k6z16, vagy transzparens kiadoi hattér nélkiili oldalak) tipusé 23%. A Személyiség tipusu
oldalak nem csak mennyiségileg domindlnak, de 6k a legsikeresebbek a felhasznalok
bevonasaban is: a legmagasabb atlagos interakcios mutatdval rendelkezd top20 oldal hdrom
oldal kivételével mind ebbe a tipusba tartozik.

Osszességében és egyben a Hirek kategoridban a legtobb posztot a 24.hu kozolte a
vizsgalt idészakban: 127 ezer 318 darabot. Osszességében és egyben az Eletmod kategériaban
a legtdbb megosztast a ,,\Wegera a kommunikator” generalta, 6sszesen 3 millié 896 ezer 487
darabot. A legtdbb Osszreakcidt (a hat reakciotipus Osszesen: tetszik, imadom, hiiha, vicces,
szomoru és dithitd) a sport kategoriaban a Nemzeti Sport Online érte el (54 millié 887 ezer
524). A legtdbbet kommentelt oldal a Telexé 6 705 773 kommenttel. A legtobbet megosztott
posztot a ,,Wegera a kommunikator” kozélte (38 ezer 633), a legtobb 6sszreakcidt elért poszt
az M4 Sporteé volt (167 ezer 223). A legtobbet kommentelt poszt Kajdi Csabaé. A legmagasabb
atlagos 0sszinterakcio (azaz dsszreakcio, megosztas és komment egyttesen) Sebestyén Balazs
oldalan volt (egy posztra atlagosan 11 ezer 970), az atlagos megosztasban Somogyi Andras (2
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ezer 223 posztonkénti atlagos megosztas), az atlagos kommentszamban Kajdi Csaba az els6
(448 komment posztonként).

A posztok mennyisége és az egy posztra jutd atlagos interakcids érték negativan
korreldl: jellemzden a sok posztot kozzétevd oldalakon az atlagos interakcios érték alacsony.
Ilyenek tipikusan a Média oldalai, és kiléndsen a Hirek kategdridba tartozé tartalmak. A
témakra érkezett atlagos reakcios értékek szerint a sportra jon kiugréan a legtdbb interakcid
valtozo, a legtdbb komment a politikai témakra, a legtobb megosztas pedig a receptekre. A
reakciotipusok koziil kiemelhetd, hogy a legtobb imadom reakci6 a sportra, a legtébb diihos
reakcid a gazdasag témara, majd szorosan a masodik helyen a politikara érkezett —amely témara
egyben magasan a legtobb nevetd reakcio is érkezett.

Ha a reakciok és interakcidk altal kiugroan jutalmazott posztok, témakorok konkrét
tartalmait vizsgéljuk meg, akkor egy olyan kép rajzolodik ki a Facebook izlésvilagarol, amiben
a kovetkez6 tartalmak sikeresek: az élethez és halalhoz kapcsolodo nagy bejelentések és hirek;
hirességek botranyai, érzelmi Kkitarulkozasai, tragédiai; a hétkdznapi élet, munkanap,
munkavégzés ritmusahoz kapcsol6ddé mémek; sportolokhoz, magyar sikerekhez és rajongott
sportcsapatok sikereihez kapcsolédd anyagok; zenei el6adok bejelentései, valloméasai; olcso,
konnyen hozzaférhetd alapanyagokbdl, gyorsan és egyszeriien elkészithetd ételek receptjei;
szivszoritd, meghato torténetek beteg allatokrol vagy emberekrdl; a nagy vallasok tanitasai
helyett ezoterikus, self-help tartalmak es bolcsességek, idézetek.

A platformon szinte minden szempontbdl a szérakoztato tartalmak dominalnak. A Zene,
mint masodik leggyakoribb tartalmi kategdria a Spotify-YouTube-on dominald izlésvilaghoz
képest radikalisan mas képet mutat, melynek fontos karaktere a nosztalgia. Féleg mar régota a
palyan 1évé el6adokrol van szo, akik karrierjében kulcsfontossagu szerepet jatszott elsdsorban
a kereskedelmi televizid. A streaming top20 listakrdl ismert, ma népszerii hip-hop eléadok
hianyoznak. A jelenleg legnépszeriibb magyar kénnytlizenei eléadd, Azahriah oldala még a
top300 listara sem fert fel.

A posztolt tartalmak egy részét nem egyetlen alkalommal posztoljak ki, hanem szamos
alkalommal, sokszor parhuzamosan tébb csatornan. A top20 leggyakrabban megosztott link
legnagyobb része az egyszerugyorsreceptek.com oldalrol szarmazik. A leggyakrabban
megosztott link egy fahéjas pudingos rud receptjére mutat, melyet 4 kiilonb6z6 Facebook oldal
Osszesen 287 alkalommal osztott meg a vizsgalt iddintervallum sordan. A tartalmak
megosztasanak és fogyasztasanak hal6zataban nem csak a tartalmi parhuzamok jatszanak
szerepet: kiemelkedden fontos az egy tulajdonban 1év0 vagy egymadssal mas modokon
0sszekapcsolddd, a tartalomkozlésiiket sszehangold oldalak dinamikéaja. A tradicionalis online
médiavallalatok kozott a legnagyobb volumenben a Central Médiacsoport teriti a tartalmait a
Facebookon. Oldalai koziil kiemelendé a 24.hu meghatarozo szerepe, amely szorosan
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mint az nlc.hu, National Geographic, Startlap, HaziPatika, Vezess és Nosalty.

A facebookos tartalomterjesztés sajatos mddja, amikor olyan oldalak is rendszeres
gyakorisaggal terjesztik egy masik oldal tartalmait, amellyel nincsen jelzett kapcsolatuk, vagy
ha van, a két oldal cime, elnevezése nem egyezik meg. Ilyen ,,spinoff-oldalakon” a tradicionalis
kiadok eés mas facebookos terjesztok tartalmai is megjelennek.

A foleg szponzoralt tartalmakat terjesztd politikai tartalomkésziték (mint példaul a
Megafon arcai) nem fértek be a top300 oldalba, ezért az altaluk kozolt tartalmak sem
szerepelnek a mintaban. A top300 oldal korili diskurzusokban a politika egyébként sem
tartozott a legnépszerlibbek kozé: a ,,Politika” témahoz sorolt bejegyzések ardnya 11,9%
szazalék volt.

Az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU) 2022/2065 rendelete (2022. oktdéber 19.) a
digitalis szolgaltatasok egységes piacarol és a 2000/31/EK iranyelv modositasarol (digitalis
szolgaltatasokrol sz6olo rendelet) (a tovabbiakban: DSA) 2023. augusztus 25-én valt
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alkalmazhatova az un. odriasplatformokra (melyek kézé a Facebook is tartozik). A DSA
alkalmazhatdsdgat kovetden az atlagos Facebook posztmennyiség, 0sszreakcid, az atlagos
kommentszam, illetve az atlagos megosztas (tehat az 6sszinterakcio) érték is enyhe csokkenést
mutat. Azonban ez nem tulajdonithat6 egyértelmiien a szabalyozas hatasdnak: az adatok inkabb
azt mutatjék, hogy a csokkenés mar 2022 nyaran elindult, tehat jéval a DSA hatalyba Iépése

elott.



2. A tanulmany legfontosabb allitasai

A magyar nyilvanossag platformizécioja

A globalis platformok alapvetéen meghatarozzak a magyar kulturalis iparagak és a média
miitkodését, a magyar média és nyilvanossag struktdrajanak formalasaban pedig a Facebook tolt
be rendkiviil jelentds szerepet. A tanulmany tartalomforgalomra vonatkoz6 adatai is
megerdsitik és alatamasztjak ennek a médiapiaci forrasokbal is ismert és lathatd folyamatnak a
jelent6ségét, legaldbb harom szempontbdl. Egyfelél lathatd, hogy a hazai média,
szorakoztatdipar és kulturdlis élet jelentds szerepl6i aktivan jelen vannak a platformon: nem
csak a piaci szerepl6k, hanem az allami szerepl6k, mint példaul a k6zmédia is. Masfel6l ezek a
szereplOk a Facebookon kifejtett aktivitasuk soran alkalmazkodnak a platform szabalyaihoz és
formatumaihoz. Olyan, a platformra szabott tartalmakat koz6lnek, amelyeket a Facebookon
aktiv kozonség a legvaloszinlibben fogyaszt és lép interakcidba. Harmadrészt ugy kozlik,
terjesztik a tartalmakat, ahogy azt a platform logikéja diktéalja: nagy volumenben, akéar tobb
parhuzamos csatornan keresztil, a leginkabb tdmogatott formatumokban és keretezéssel.

Top300 oldal: 3 millié poszt, kdzel egymilliard reakcid

A tanulméanyban a 300 legnagyobb magyar tartalomszolgaltaté Facebook-oldal 2 milli6 993
ezer 179 posztjat elemeztiik. Ez a kozel harom millié bejegyzés mintegy 84 millié megosztast
és 86 milli6 hozzészolast ért el, és dsszesen 967 millio 685 ezer 580 reakciot. A Facebook
reakciok koziil a ,tetszik” reakciot hasznaltak a legtobben, a vizsgalt bejegyzésekre tobb mint
690 millid ilyen reakcio érkezett. A masodik leggyakoribb reakcio a nevetés volt, tébb, mint
124 milliés szamban. Az elemzett Facebook posztok 82%-ban talaltunk kiils6 forrasra mutatd
linket, ami azt jelenti, hogy a legtébb poszt valamilyen, Facebookon Kivili tartalom beemelése
és megosztasa a platformon.

Kevés szereplo visz sokat

Hasonlban a gazdasag mas terileteihez és mas platformok dinamikajahoz, a Facebookon is az
jellemz0, hogy a kevés szerepld hasitja ki a legnagyobb szeletet minden szempont szerint. A
top5 legtobb posztot kozzétevo oldal a bejegyzések 18%-at, a topl10 oldal a bejegyzések 32%-
at, mig a top20 oldal az 6sszes kdzzétett bejegyzés tobb, mint a felét (52%-at) adja ki. Tehat a
300 legmagasabb kovetdszammal rendelkezé oldalnak egy sziik halmaza felelds a kozzétett
posztok jelentds részéért. Az interakciok kivaltasa hasonld egyenldtlenséget mutat: az 6t
legtdbb interakciot kivaltd oldal az dsszes interakcio 21%-at, a top10 oldal a 34%-at, mig a
top20 oldal az 6sszes interakcio 47%-at generalta. Ennek egyfel6l az a jelentésége, hogy
demonstralja a Facebookon is jelen 1évd strukturélis erdviszonyokat, masteldl pedig az, hogy
ennek alapjan kijelenthetd, hogy a top300 oldal alapjan tett megallapitasok nagyon nagy
valoszintiséggel érvényesek a magyar facebookos tartalom-6koszisztéma egészére is.

Folyamatos fomiisoridé

A Facebookon gyakorlatilag egyfolytaban folyik a tartalom. A vizsgéalt oldalakon kdzzétett
posztok mennyisége alig valtozik a hétkoznapok soran, egyediil a hétvégi idészakban figyelhetd
meg csokkenés a bejegyzések kdzzétételében. Bar a legtdbb posztot délutan 4 6ra és 7 6ra kdzott
teszik ki, valojaban reggel 8 dra és este 7 ora kozott sincs jelentds visszaesés, az oldalak
tartalomszolgaltatasa reggeltdl estig folyamatosan zajlik.

A top10 legnagyobb oldal nem a top10 legmeghatarozobb oldal

A tiz legnagyobb oldalbdl nyolc rendelkezik egymillio feletti kovetészammal. A legnagyobb
oldal ,,HAVASI” azaz Havasi Balazs zongoristaé, 1 millié 390 ezer 52 kovetével, 6t koveti a
Receptneked (1 millié 274 ezer 374), Norbi (kordbban Norbi és az Update) oldala (1 millié 247
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ezer 825), Tibi atya (1 millié 241 ezer 475), a Nosalty (1 millié 142 ezer 454), Kasza Tibor (1
milli6 85 ezer 736) Imre Fejes Photographer (1 millié 35 ezer 313), a Paramount Network
Hungary (1 milli6 34 ezer 813), végul Maga Zoltan (999 ezer 988) és a Csodas Magyarorszag
998 ezer 492 kovet6vel. Ezeknek az oldalaknak a nagy része azonban vagy aranylag ritkan
posztol, vagy jelentés hanyadban nem magyarok kovetik 6ket, vagy a posztjaik nem valtanak
ki kiemelked6en magas interakciokat vagy reakciokat. A ,két Tibor internete”, azaz a kozel
egy évtizeddel korabban Tibi Atya és Kasza Tibor altal dominalt Facebook korszaka méar véget
ért, és 0j szereplok vették at a kozbeszéd vezetését a platformon. A kovetdk szerinti topl0-be
tartozé legnagyobb oldalak jellemzéen ezért nem szerepelnek mar sem a legaktivabban
posztold, sem a legtdbb interakciot kivaltd oldalak toplistéin.

A személyiségek uraljadk a Facebookot

A 300 oldalbdl a legtdbb (125 db, 42%) a Személyiség tipusba sorolhatd be. A Média tipusd
oldalak ardnya 36%, a Nativ oldalaké 23%. Az ilyen oldalak nem csak mennyiségileg
dominalnak, de 6k a legsikeresebbek a felhasznaldk bevonésaban is: a legmagasabb atlagos
interakciés mutatdval rendelkez6 top20 oldal harom oldal kivételével mind Személyiség
tipusu.

A legtdbbet posztolo oldal: 24.hu

Osszességében a legtdbb posztot a 24.hu kdzdlte a vizsgalt iddszakban: 127 ezer 318 darabot.
Ezzel egyben a Hirek kategoria legtébbet posztolo oldala is. A posztok szama alapjan az
életmoddal foglalkozo oldalak kozil a Life.hu (55 ezer 881), Gasztro kategdriaban a Nosalty
(36 ezer 851), Humor kategoriaban Tibi Atya (7340), a Sport terliletén a Nemzeti Sport Online
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kozolte (86 ezer 682), a Zene kategoridban pedig az | ¥ ZENE (7 227).

A legtdobb megosztast generalo oldal: ,,Wegera a kommunikéator”

Osszességében és egyben az Eletmdd kategoridban a legtobb megosztast a ,Wegera a
kommunikator” generalta, 6sszesen 3 millio 896 ezer 487 darabot. A gasztronomiai oldalak
kozul kiugré megosztast ért el a Receptneked (2 millio 690 ezer 364). Megosztasszamok
tekintetében a Hirek kategoriaban a Telex.hu vezet (2 millio 387 ezer 972), Humor kategdriaban
a leggyakrabban megosztott posztokat Somogyi Andras posztolta (931 ezer 258). A sport
fokusza oldalak koziil a legmagasabb megosztas értékeket elérd posztokat az M4 Sport (1 millio
230 ezer 618). A Szoérakoztatd oldalak koziil a legtobb megosztast eléré oldal a Megaport
keres6 portal (3 millié 304 ezer 676), Zene kategoriaban pedig a Retro Disco Zenék Oldala

Magyarorszag (981 ezer 604).

A legtdbb reakciot kivalto oldal: Nemzeti Sport Online

A legtobb dsszreakciot (a hat reakciotipussal 6sszesen: tetszik, imadom, hiiha, vicces, szomora
és diihit6) a Sport kategoridban a Nemzeti Sport Online érte el (54 millié 887 ezer 524). Az
Eletmdd kategdriaban a legtébb Facebook reakciot a ,,\Wegera a kommunikator” (24 211 958),
a gasztronomiai oldalak kozll a Receptneked (7 249 617), a Hirek kategoridban a Telex.hu (51
182 890), a Humor kategoriaban Tibi atya (28 190 158), a Szorakoztat6 oldalak koziil a Blikk
(17 854 224). Végiil a Zene kategoriadban ebben a tekintetben Majka oldala valtotta ki a legtobb
reakciot (6 360 813).

A legtébbet kommentelt oldal: Telex

A kommentek 6sszmennyiségét tekintve a Telex oldala az els6, 6 milli6 705 ezer 773
kommenttel. A masodik legtobb kommentet a 24.hu oldala halmozta fel (4 millié 555 ezer 127),
a harmadik pedig az ATV oldala, 4 millié 297 ezer 653 kommenttel.
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A legtdbbet megosztott poszt: ,,Wegera a kommunikéator”

A legtdbbet megosztott posztot a ,,\Wegera a kommunikator” oldal tette kdzzé, 38 ezer 633
megosztassal. A poszt egy 6rokbefogadokra varé kutya bantalmazasait irja le részletesen. A
masodik legmegosztottabb posztot 31 ezer 867 share-rel Vujity Tvrtko publikalta az orosz-
ukrén haborurol, a harmadikat Szikra LaszI6 humorista (31 ezer 608).

A legtobb reakciét kapd poszt: M4 Sport
A legtdbb, 167 ezer 223 dsszreakciot elért Facebook posztot az M4 Sport tette kdzzé. A poszt
egy videordl szol, melyen egy id0s magyar par tancol a Varosligeti Mujégpalyan. Jelentds
mennyiségii reakciot kapott Ruzsa Magdolna posztja (162 ezer 475), melyben bejelenti, hogy
harmasikreket véar, valamint a Paramount Network Hungary Jim Carrey-t sziiletésnapja
alkalmabol kdszontd poszt is (154 ezer 23).

A legtobbet kommentelt poszt: Kajdi Csaba
A legtobbet kommentelt poszt az egyben a Szérakoztatd oldalkategoridban is vezet6 poszt, (a
Cyla néven is ismert) Kajdi Csabaé, mely 49 ezer 277 kommentet halmozott fel. A masodik és
harmadik legkommentaltabb posztot (Zene oldalkategoridban) is Ruzsa Magdolna kozoblte: az
egyik poszt 31 ezer 650 kommenttel a harmasikrei megsziiletésérdl, mig a masik 24 ezer 911
kommenttel a varandéssag bejelentésérol szolt.

A legtdbb atlagos interakcio, megosztas és komment: Sebestyén Balazs, Somogyi Andras
és Kajdi Csaba

Egy Facebook-oldal kbzdneg-aktivizalasi potencialjanak az egyik legfontosabb mutatdja, hogy
egy posztra atlagosan mennyi interakcio érkezik. Sebestyén Balazs Hivatalos oldalan a
legmagasabb az atlagos 0sszinterakcid (azaz 0sszreakciod, megosztas és komment egyuttesen)
mennyisege, az oldalon egy posztra atlagosan 11 ezer 970 darab interakcid érkezik. Ez az
Osszesitett atlagos interakcios érték szintén 11 ezer feletti Frei Tamas, Somogyi Andras €s
Hosszu Katinka oldalan. Az egy posztra szamitott, atlagos megosztas szerint messze az els6
Somogyi Andras oldala (2 ezer 223 posztonkénti atlagos megosztassal). Az egy posztra érkezé
kommentek atlagaban a Kajdi Csaba oldala vezet, posztonkent atlagosan 448 kommenttel. A
top oldalak kozott megosztads és komment szempontjabdl nem azonosithatd egy dominans

-7

bejegyzéseire érkezik atlagosan a legtobb ilyen tipust reakcio. A Nativ oldalak inkabb a
magasabb megosztas értékek kapcsan, mig a Személyiség tipusu oldalak inkabb a magasabb
kommentszam esetében jelennek meg. A Média tipusu oldalak alul teljesitenek ebben a két
dimenzidban.

Ha sok a poszt, akkor kevés az interakcié: a tradiciondlis online média elarasztja a
Facebookot, de nem 6szténoz interakciora

A posztok mennyisége és az egy posztra jutod atlagos interakcids érték negativan korrelal:
jellemzden a sok posztot kozzétevd oldalakon az atlagos interakcios érték alacsony. Tipikusan
ilyenek a hiroldalak, példaul a 24.hu, a Startlap vagy az Origo, illetve altalanossagban a Média
tipusu oldalak. Ezzel szemben a Személyiség tipusu oldalak Iényegesen kevesebb tartalmat
irnak, ugyanakkor azok igen magas interakcios értékeket generalnak.

Radikalis tartalomkeveredés, inkonzisztens és instabil forrasok

A Facebookon kdzolt és megosztott tartalmak, azok struktiraja, forrasai, kategdriai, tipusai,
formatumai is rendkivil valtozatosak. Jelen vannak a platformon — tébbek kozo6tt — tradicionalis
médiavallalatok, influenszerek, zenészek, és még rengeteg tovabbi tartalomszolgaltatd. Ezek a
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legkulonfélébb tipusu oldalak a legkulonfélébb ritmusban és mennyiségben kozdlnek tobbféle
kategoridba sorolhat6 tartalmakat a receptektdl kezdve a cicas képeken at a hirekig, sz&mos
formatumban (szoveg, kép, vided). Mindezek a nagyon kiilonb6z6 tartalmak a fogyasztoi
oldalon egyetlen feed-ben versenyeznek a felhasznalé figyelméért. Mindez az eleve radikalisan
sokszinti tartalomkinalat sok esetben inkonzisztens modon jelenik meg a felhasznaloknal. VVagy
az oldal cime meglehetdsen altalanos és tag, emellett az oldal altal posztolt tartalmaknak sincs
semmilyen fokusza. Vagy az oldalnak a neve egy bizonyos tipusu tartalmat sugall, de a posztok
kdvetkezetesen masrol szolnak. Ennek az egyik jellemz6 megvalosulasa amikor egy bizonyos
nevil oldal posztjai egy mas elnevezésii domainre irAnyitanak — amely domain ismét egy masik
témakorhoz kotédik. Mindezek a gyakran eléforduld jellemzok, Otvozve a mindent egyetlen
helyre gytijt6 hirfolyammal mint a tartalomfogyasztias f6 helyszinével, minden bizonnyal
hozzéjarulnak ahhoz az &ltaldnos tajékozodasi és informacids bizonytalansdghoz, ami a
facebookos tartalomfogyasztast jellemzi. Ilyen példaul a fake news és dezinformacid és
propaganda sikeres terjedése, a hirek és informéaciok forrasainak az dsszekeverése vagy nem
tudatosulasa, illetve a hiteles forrasok azonositasdnak nehézsége.

Sirva vigadunk és vitatkozunk a politikan, szeretjik a sportot, megosztjuk a recepteket
Az egy posztra érkezett atlagos reakcios ertékek megmutathatjak, hogy egy adott oldaltipus,
kategoria vagy éppen téma jellemzOen milyen reakciokat valtanak ki a felhasznalokbdl. A
Személyiség tipusu oldalak szinte az Osszes értek esetében kiemelkednek, az ilyen tipusu
oldalak posztjaira érkezett atlagos interakcio, komment, megosztas, tetszik es imadom értékek
kimagasloak. Mindekdzben a Media tipusu oldalak posztjai generaltak atlagosan a legtobb
szomoru, htiha és diith0s reakciot is. Ez az eredmény nem meglepé annak ismeretében, hogy a
107 db Média oldalbol. A Nativ tipusu oldalak a vicces reakcié tekintetében emelkednek ki,
ezekre a bejegyzésekre érkezett atlagosan a legtdbb ilyen reakcio. A gasztro oldalak azzal
emelkednek ki, hogy — egyediliként az 6sszes kategoria és reakcio kozott — az ilyen oldalak
posztjaira kozel nulla diihds reakcio érkezett. A témakra érkezett atlagos reakcids értékek
szerint a sportra jon kiugroan a legtobb interakcio, a legtébb komment a politikai témékra, a
legtobb megosztas pedig a receptekre. A reakcidtipusok koziil kiemelhetd, hogy a legtébb
imadom reakcid a sportra, a legtébb diihds reakcio a gazdasag témara majd szorosan a masodik
helyen a politikara érkezett — amely témara egyben magasan a legtobb nevetd reakcid is
érkezett.

Amit szeretlink a Facebookon: szivszoritd, olcso, ezoterikus

Ha a reakcidk és interakciok altal kiugroan jutalmazott posztok, témakorok konkrét tartalmait
vizsgaljuk meg, akkor egy olyan kép rajzolédik ki a Facebook izlésvilagarol, amiben a
kovetkezo tartalmak sikeresek: az élethez és halalhoz kapcsolodd nagy bejelentések és hirek,
szlletés és haldl; hirességek botranyai, érzelmi kitarulkozasai, tragédiai; a hétkoznapi élet,
munkanap, munkavégzés ritmusahoz kapcsolddd mémek; sportolékhoz, magyar sikerekhez és
rajongott sportcsapatok sikereihez kapcsolddd anyagok; zenei eléadok bejelentései, vallomasai;
olcso, konnyen hozzéaférhetd alapanyagokbol, gyorsan és egyszertien elkészithetd ételek
receptjei; szivszoritd, meghatd torténetek beteg allatokrol vagy emberekrdl; a nagy vallasok
tanitasai helyett ezoterikus, self-help tartalmak és bolcsességek, idézetek.

Kdzéppontban a szérakoztatés
A platformon szinte minden szempontbol a szérakoztato6 tartalmak dominalnak. A vizsgalt 300
oldalbdl jelentés mennyiségi, 91 db (30%) Szérakoztatd kategoridju. A Szdrakoztatd
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atlagos interakcios értékek szerinti top20-ban. A legtdbb bejegyzést az ebbe a kategoriaba sorolt
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oldalak tették kdzzé, tobb mint 1,1 milliét. Emellett az &ltalanoségban is a legnagyobb szeletet
kihasité 20 legmagasabb kovetészammal bird oldal legnagyobb része (8 darab) is ebbe a
kategoridba esik. A Szdrakoztatd oldalak vezetnek a legmagasabb atlagos interakcioju top20-
as listaba is, a Zene kategoria mellett (7-7 oldal). A Szoérakoztatd kategdriaju oldalak nagy
mennyiségben vannak jelen mind a posztok mennyisége, mind az atlagos interakcios értékek
szerinti top20-ban. Az dsszes oldal halézatanak a magjaban is a szérakoztatd oldalak foglalnak
helyet. A héal6zatban két Facebook oldal akkor kapcsoldodik Ossze, ha legalabb egy kiilsé
hivatkozast egyittesen megosztottak sajat oldalukon. A csomépontok annél nagyobbak, minél
magasabb a mésokkal valo kézos linkmegosztas mennyisége. Ennek kovetkezményeképpen
tobb oldal erésebben kapcsolddik Ossze, mig masok marginalizalodnak. A szoérakoztatd
tartalmak a posztok leggyakoribb témaiban is dominalnak. Topikmodellezés segitségével 11
nagy, atfogé témat azonositottunk a Facebook bejegyzésekben, ezeknek nagyjabdl 30
szazalékat szorakoztatd témak teszik ki. A legnagyobb téma a posztok 17.1 szazalékat dleli fel,
ez az ,,Erdekességek ¢s szorakoztato tartalmak™. A ,,Bulvar hirek, sztarvilag”, az ,,Ajanlasok,
tippek, Otletek”, valamint a ,,Meglepd, tragikus, dramai hirek, balesetek” témak is hasonlo
aranyban jelentek meg (13-14%).

Zene: streaming sztarok helyett nosztalgia, tévésztarok és tradicionalis média

A Zene, mint masodik leggyakoribb tartalmi kategoria (66 darab oldallal, 22%) egy, a Spotify-
on es YouTube-on dominald izlésvilaghoz képest (amelyben a hip-hopot, vagy hip-hop hatasu
popot jatszo6, fiatal eléadok a legnépszeriibbek) radikalisan kiilonb6z6 szereploket vonultat fel.
A Facebookon uralkodé zenei izlés egyik fontos karaktere a nosztalgia. Tovabba a szereplok
leggyakoribb kdz0s vonasa, hogy régéta a palyan 1évo, és olyan el6adokrol van szo, akik, ha
jelen is vannak az interneten, de karrierjukben kulcsfontossagu szerepet jatszott es jatszik a
tradicionalis média, elsdsorban a kereskedelmi televizid. A zenészek mellett tradicionalis zenei
médiumok, radiok és tevék is szerepelnek az oldalak kdzott. Vegig tekintve a top100-ban 1évo
0sszes zenei oldalon — Havasi, Maga Zoltan, Majka, két radié: a 89.5 Music Fm és Radio 1,
majd LL Junior, Téth Gabi, Notar Mary, MTV Hungary, Retro Disco Zenék Oldala
Magyarorszag, Ruzsa Magdolna, Children of Distance, Molnar Ferenc Caramel, Irigy
Honaljmirigy, Horvath Tamés, Bddi Guszti és a Fekete Szemek, Szandi — lathato, hogy a
streaming top20 listakrdl ismert, ma népszerti hip-hop eléadok hidnyoznak. A jelenleg
legnépszeriibb magyar konnytizenei eléadd, Azahriah oldala még a top300 listdra sem fért fel.
Az els0, a streaming platformokon (azon beliil is inkdbb a YouTube-on) népszerli zenészek a
100. hely utan tinnek fel el6szor a listan, példaul Curtis és ESSEM a 102. és 103. helyeken,
vagy G.w.M a 128. helyen. A streaming (kilénosen a Spotify) toplistak és a Facebook zenei
toplistainak eltérése legvaldsziniibben a platformok eltéré funkcidival, illetve kiilonboz6
felhasznaloi demografidival magyarazhato. A Facebook els6dlegesen nem zenei célt k6zosségi
felllet, illetve platform, ezért az Gijabb szerepldk jelenléte aktivitisa mar nem fokuszal a
Facebookra, emellett a Facebook felhasznaléi korében feliilreprezentalt az idésebb korosztaly
a streaming platformokhoz képest, igy ennek a korosztalynak a preferenciai domborodnak Ki
leginkabb. Ezt a kulonbséget minden bizonnyal a Facebooknak az a jellegzetessége is
kidomboritja, hogy — szemben példaul a Spotify havi atlagos hallgaté mutat6javal — az egy adott
id6szakban felhalmozott like-ok megmaradnak az oldalon, sokszor egy mar nem aktiv kovetdi
kozOsség lenyomataként.

A 287-szer megosztott fahéjas pudingos rud: a virdlis posztok valdjdban poszt-sorozatok
A posztolt tartalmak egy részét nem egyetlen alkalommal posztoljak ki, hanem szdmos
alkalommal, sokszor parhuzamosan tébb csatornan. A top20 leggyakrabban megosztott link
legnagyobb része az egyszerugyorsreceptek.com oldalrdl szarmazik. A leggyakrabban
megosztott link egy fahéjas pudingos rud receptjére mutat, melyet 4 kiilonb6z6 Facebook oldal
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https://www.facebook.com/horvathtamasmusic
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https://www.facebook.com/szandihivatalos
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https://egyszerugyorsreceptek.com/

Osszesen 287 alkalommal osztott meg a vizsgalt iddintervallum sordn. A masodik
leggyakrabban kozzétett link szintén egy slitemeényreceptre mutat (joghurtos meggyes), mely
hivatkozést 257 alkalommal osztotta meg szintén 4 kiilonb6z6 Facebook oldal.

Kiad6i csomopontok és ,,spinoff-oldalak”

A tartalmak megosztasanak es fogyasztasanak halézatdban nem csak a tartalmi parhuzamok
jatszanak szerepet: kiemelkedden fontos az egy tulajdonban 1évo vagy egymassal mas médokon
Osszekapcsolddo, a tartalomkozlésuket 6sszehangold oldalak dinamikaja. A tradicionalis online
médiavallalatok kozott talan a legnagyobb volumenben a Central Médiacsoport teriti a
tartalmait a Facebookon. Oldalai kozil kiemelendé a 24.hu meghatarozd szerepe, amely
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oldalakhoz, mint az nlc.hu, National Geographic, Startlap, HaziPatika, \Vezess és Nosalty. A
Ringier kiadd is hasonl¢ stratégiat alkalmaz: a Blikk tartalmait a Blikk, Noizz és Blikk Ruzs
oldalai is megosztjdk, ahogyan a Blikk Ruzs tartalmait pedig a Blikk Ruzs, a Kiskegyed és a
Blikk oldalai is. Ezeknek a halozatoknak az 6sszetételébdl is latszik, hogy Facebookon posztolt
témak, miifajok kategoriai atnyulnak az egyes médiatermékek hagyomanyos témain: nagyon
sokfele oldal osztja meg nagyon sok mas fele oldal linkjeit. Az elsddleges nem a tematikus
kozelség, hanem az oldalak kiadoi 6sszekapcsolodésa. Egy nagyon sajatos modja a facebookos
tartalomterjesztésnek az, amikor olyan oldalak is rendszeres gyakorisaggal terjesztik egy masik
oldal tartalmait, amellyel nincsen jelzett kapcsolatuk, vagy ha van, a két oldal cime, elnevezése
nem egyezik meg. Ilyen ,spinoff-oldalakon” a tradicionalis kiadok és mas facebookos
terjesztok tartalmai is megjelennek. (Mint példaul Ablak-zsiraf oldalon, amely nem
gyermekeknek sz6l6 térteneteket, hanem féleg Origo-, Ripost-, és Borsonline linkeket oszt.) A
szélesebb korben ismert kiadok mellett hatalmas felhasznaloi témegeket érnek el oldalaikon
keresztill olyan, kiadészertien miik6do entitasok is, amelyek a felhasznalok nagy része szamara
valosziniileg teljesen ismeretlenek, mint példdul a Maculatura Professzorok Korlatolt
Felel6sségti Tarsasag vagy a Ketkes, illetve tovabbi olyan — jellemzéen a Nativ tipusba sorolt
— szereplok, akiknek a valos kilétérol, céges hatterérdl nem all rendelkezésre informacio.

A politikai tartalomeléallitok és reklamkampanyok nem teremtettek nagy kdzosségeket
A hazai politika élet nagy része ma mar a Facebookon zajlik, igy a politikai élet szerepléinek
(politikusok, partok) oldalai Orban Viktortdl Magyar Péterig hatalmas kovetétaborral
rendelkeznek a platformon. Azonban, ha a nyiltan partaffiliaciéval nem rendelkez6 politikai
tartalomeldallitok oldalainak poziciojat nézziik, akkor jelentésen mas kép rajzolddik ki. Bar az
utobbi években (2019 és 2023 kozdtt) 10 millidrd forintot kéltottek el a magyar politikai
szereplék a Facebookon, ennek legnagyobb részét pedig a kormany(pért), illetve a hozza
kothetd szereplok, és az igy fizetett lizenetek sokmillié emberhez értek el a Meta platformjain,
igy a Facebookon keresztiil is, de a szponzoralt tartalmakat terjesztd politikai tartalomkészitok
(mint példaul a Megafon arcai) oldalai nem épitettek ezaltal jelentds kovet6i kozosséget.
Olyannyira nem, hogy a top300 oldalba messze nem fért be egyetlen Megafonos sem.
Osszehasonlitasképpen: a mintaban a 300-ik legnagyobb oldalnak (Az élet igazsagai) 154 ezer
694 kovetdje van, a legnépszeriibb Megafonos, Dedk Daniel oldala jelenleg 116 ezer kovetdvel
rendelkezik, Bohar Déaniel pedig minddssze 70 ezerrel. A top300 oldal kérili diskurzusokban a
politika egyébként sem tartozott a legnépszerlibbek kozé: a ,,Politika” témdahoz sorolt
bejegyzések aranya 11.9% szazalék volt.

A DSA életbe 1épését kivetden is csokkent az dsszinterakcio

Az Eurodpai Parlament és Tanacs altal kiadott ,,a digitélis szolgaltatdsok egységes piacarol és a
2000/31/EK iranyelv modositasarol (digitalis szolgaltatasokrol szolo rendelet)”, roviden DSA
2023 augusztus 25-én valt alkalmazhatova a legaldbb 45 milli6 unids havi atlagos
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felhasznaloval rendelkez6, Ugynevezett online oridsplatformokra. Ebbe a kategoridba tartozik
a Meta, azon belll a Facebook is. A vizsgalt top300 oldalon kdzzeétett posztok mennyiségét
tekintve gyenge csokkenés lathatd 2023 augusztusa utdn. A DSA alkalmazhatdsagat kovetden
az éatlagos Facebook posztmennyiség nagyon enyhe, stagnalaskodzeli csokkenést mutat,
mikozben az 6sszreakcio, az atlagos kommentszam, illetve az atlagos megosztas (tehat az
dsszinterakcio) értéke is enyhe csokkenést mutat. Azonban ez nem tulajdonithat6 egyértelmiien
a szabalyozas hatasanak: az adatok azt mutatjak, hogy a csokkenés mar 2022 nyaran elindult,
tehat joval a DSA szabalyozas hatalyba 1épése elott.
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3. Bevezetés

,Val6jaban sok Big Data adatforras, peldaul a Facebook, gyakran a digitélis igazsagszérum
ellentéte. A kdzosségi médidban, akarcsak a kérddives felmérésekben, nem 0sztondz minket
semmi arra, hogy igazat mondjunk. A kozosségi médiaban — még ink&bb, mint a kérddives
felmérésekben — nagy a csébités, hogy jo szinben tuntessiik fel magunkat. Az online jelenlétiink
vegilis nem névtelen: udvarlunk a kozonségnek, és elmondjuk baratainknak,
csaladtagjainknak, kollégainknak, ismeréseinknek és az idegeneknek, hogy kinek is gondoljuk
magunkat” — fogalmazta meg vélemenyét a kozosségi média mint adatforras egyik altala vélt
limitaciojar6l Seth Stephens-Davidowitz a Google volt adattudésa a New York Times
bestsellerlistajara is felkeriil6 Mindenki hazudik: Mit mondhat el az internet arrél, hogy
val6jaban kik vagyunk cim konyvében (Stephens-Davidowitz 2017: 114). A szerzd szerint a
Facebookkal szemben a Google szolgaltatja azokat a nagy adathalmazokat, amelyeken
keresztiil igazan meg lehet érteni, hogyan és mit gondolnak az emberek.

Ez a korlat valéban érvényes lehet, amennyiben az emberi gondolkodas és vélekedések
jobb megértése a cél. Azonban, ha a cél az emberi viselkedés és a nyilvanossdg, a media
mitkodésének és témainak jobb megértése, akkor a kozdsségi media és killondsen a Facebook
a legfontosabb és legértékesebb adatforras. A Meta véllalatcsoportjahoz tartoz6 Facebook
jelenleg a vildg egyik legnagyobb globalis platformja — a DSA (DSA 2022)
megfogalmazasaban online oriasplatform (Very Large Online Platform, VLOP) —, amely a
magyarorszagi digitalis média-okoszisztémanak is meghatarozo szerepléje, a magyar online
nyilvanossag és kozbeszéd egyik legfontosabb formaloja.

Ebben a tanulmanyban, amely az eddig készult legatfogobb jelentés a magyar tartalmak
fogyasztasardl a Facebookon, a top300 legnagyobb magyar tartalomszolgéaltaté Facebook-oldal
2021 és 2024 kozotti kdzel harommillié bejegyzésének, és a kapcsolodd mintegy 84 millié
megosztasnak és 86 millio hozzaszolasnak, valamint kozel egymilliard reakcidnak az
elemzésén keresztll szeretnénk egy betekintest adni a magyar online nyilvanossag legfontosabb
témaiba, a platformon zajlé tartalomfogyasztas és -disztribucio legfontosabb trendjeibe. A
tanulmanyban egyfeldl azt vizsgaljuk, hogy mely tartalmak voltak a legtébbet megosztottak és
legtobb reakciot kivaltdak ebben az idészakban, és hogy milyen tartalomdisztribucios
mintazatokat, folyamatokat lehet megfigyelni. Masfeldl azt, hogy milyen tartalomfogyasztasi
trendek, szereplok, témak, témakorok voltak az uralkodoak ebben az idészakban. Harmadreszt
pedig azt, hogy a DSA hatalyba Iépése milyen megfigyelheté hatassal volt a Facebook-
aktivitasra.

Hogy megfeleléen fel lehessen mérni ezeknek a tartalomfogyasztasi trendeknek a
jelentdségét, a kérdések megvalaszolasdban és az eredmények bemutatdsdban a szabalyozési
hattér mellett a tarsadalmi, kulturalis és médiapiaci kontextust is figyelembe vesszik az elmalt
évtized fontosabb fejleményeinek tikrében. Ezért a tanulmany adatainak és modszertananak
ismertetését kovetden bemutatjuk a platformizacié folyamatat, valamint a Facebook altal
domindlt digitalis média-okoszisztéma mikodésének globalis és hazai kontextusat,
legfontosabb szempontjait. Ezutadn ismertetjik az adatelemzés részleteit és a kirajzolodo
tartalomfogyasztasi trendeket.
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4. Adatok és modszertan

4.1. Adatgydjtés

Annak érdekében, hogy képet kapjunk a hazai Facebook tartalmak témairdl, a tartalmak
megjelenési dinamikdjarol, illetve a kivaltott reakciokrol, a 300 legnagyobb hazai
tartalomszolgéltatok oldalait vesszik alapul és vizsgaljuk meg tartalomgyéartasukat mennyiségi
¢s minéségi szempontok alapjan. Az adatgytjtés a 2021. janius 25. és 2024. junius 25. kdzotti
idGszakot fedi le. A Facebook oldalak tartalmainak legyiijtésére és a tartalmak elemzésére a
Sentione social listening eszkdzt hasznaltuk. A Sentione lehetdséget biztosit a kozosségi média
oldalakon (Facebook, YouTube, Instagram, TikTok) zajlé publikus diskurzusok, emellett
férumok és egyéb internetes oldalak (hiroldalak) nyilvanos tartalmainak elemzésére, valamint
az online tartalmak monitorozasa mellett azok kulcsszavas keresesére. A tartalmakhoz az elmult
3 évre vonatkozoan lehet hozzaférni.

A célunk az volt, hogy a Facebookon zajlé6 magyar tartalomfogyasztas legfontosabb
trendjeit es mintazatait vizsgaljuk meg, és egy valos, atfogo képet adjunk arrdl, mit és hogyan
fogyasztunk a platformon. Azt, hogy mindezt hogyan tudjuk megtenni, dontéen meghatarozzak
a platform sajatossagai és a hozzaférhetd adatok kore. Akarcsak mas nagy, a mindennapi
¢letiinket meghatarozo platform esetében, a Facebooknal is érvényes az ugynevezett ,.fekete
doboz” (Nguyen & Beijnon 2023) jelenség: azaz az adatoknak csak egy nagyon sziik koréhez
lehet hozzaférni a kutatoknak, és ezt is jellemzden csak kozvetitokon keresztiil — mint
esetlinkben a Sentione — lehet megtenni. 2024 e tekintetben is egy sajatos atmeneti idészak,
mert az eddig az egyik legfontosabb ilyen kozvetitét, a CrowdTangle-t (TechCrunch 2024)
bezarta a Meta, az 0j, helyére 1ép6 Meta Content Library viszont (még) nem nydjtja
ugyanazokat a funkciokat.

Ebben a kontextusban hogyan hataroztuk meg a ,,magyar” tartalmakat? A Facebook egy
globalis platform, ahol gyakorlatilag barmilyen orszaghol mindenféle nyelven lehet tartalmat
letrehozni. Ezek koziil a magyar nyelvii tartalmakat kisziirni mar csak a méret miatt sem
lehetséges. Még ha hozzaférhet6 is lenne a teljes és mindenkori globalis Facebook-
tartalomtermes (de egyébként nem az), ebbdl az oriasi adatmennyiség miatt nem tudnank
kivalogatni a magyar nyelvii tartalmakat. Egy masik mod lehetne erre, ha a platformon vagy az
oldalak foldrajzi lokacioja, vagy az egyes orszagokbdl szarmazo felhasznaldk aktivitasa alapjan
lehetne latni, milyen oldalak miikkdnek és hogyan aramlanak a tartalmak egy-egy orszaghoz
kotédéen. Ezek miatt a limitaciok miatt tehat nincs médunk a ,,magyar” (magyar nyelvii vagy
Magyarorszaghoz k6t6do) tartalmak egységes kisziirésére a globalis tartalom 6sszességébdl.

Ezért azt a megkdzelitést valasztottuk, hogy a magyar vonatkozast tartalom
legfontosabb elballitoinak és terjesztdinek, azaz a legnagyobb magyar Facebook oldalak
tartalmaibdl indulunk Kki. Ebben az a legnagyobb nehézség, hogy ezen a téren sem all
rendelkezésre arra vonatkozd adat vagy toplista, hogy mely hazai Facebook oldalak
rendelkeznek a legmagasabb kovet6taborral, ezért két kiillonbozé megkozelitésben
azonositottuk az elemzésbe bevont tartalomszolgaltaté oldalakat.

Ennek a folyamatnak a részletes bemutatasat megel6zéen viszont itt érdemes kitérni
arra, mit jelent a ,tartalom”, a ,tartalomszolgaltato” és miért csak ezeket az oldalakat
vizsgéljuk? A Facebookon egyfeldl hatalmas mennyiségli informacié elérhetd, ami
mitkddésmodjat és funkcigjat tekintve nem tartalom: ide tartoznak példaul az események,
kuponok, akciok, a marketplace hirdetések posztjai, reklamok és még megannyi mas. Masfeldl
pedig — a platformizécid globalis folyamatanak velejardjaként — szintén hatalmas mennyiségii
olyan tartalom is kering a Facebookon, aminek nem tartalomszolgaltatasi célbol keriil a
rendszerbe, hanem valami mas funkciéja van. Erre talan a legnagyszabasiubb példat a
platformizalt kortars politika adhatja: szinte minden politikus és politikai szerepld részt vesz a
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Facebook hirfolyamédnak bdvitésében, abban a reményben, hogy ezaltal bekeriilhet a
fogyasztok latoterébe. Az elmult évtized leggyorsabban novekvé hazai politikai jelensége,
Magyar Péter is ilyen jellegli posztokkal éri el kbzonséget a globalis platformon keresztil
(Tofalvy 2024b). Tartalomnak ezért ebben a tanulmanyban azokat a szdveges, képi, illetve
audiovizudlis teteleket tekintjiik, amelyeket a kdzonség a tartalomert magaért fogyaszt el.
Tartalomszolgaltatonak pedig azokat a szereploket, amelyek ezeket a tartalmakat els6sorban
azzal a céllal allitjak el6 és juttatjak el a kozonségiikhoz, hogy a tartalomfogyasztokat bevonjak,
informaljak vagy szorakoztassak.

A mediatizalt és platformizalt politika — és mellettiik még tobbek kdzott a markak,
vallalatok, kozlletek — tartalmainak azonban a célja elsésorban a mozgdsitas, fogyasztoi
attitidok alakitasa vagy éppen értékesités. Hogy kisziirjiink az ilyen és ehhez hasonlo6 oldalakrol
nagyon nagy szamban el6allo promoécids és (nagyrészt) szponzoralt, pértpolitikai vagy
korményzati kommunikécidkat, és ezaltal egy letisztultabb képet kapjunk a legnépszeriibb
magyar oldalakrol és tartalmakrél, ezért nem altalanossagban a top300 legnagyobb magyar
oldal, hanem a top300 tartalomszolgaltatonak mindsitett oldal listajat allitottuk Ossze, két
megkozelités dtvozésével.

Els6é megkdzelités: ,Donacio alapu digitalis adatgydjtés” kutatas

Kiindulasként a Tarsadalomtudomanyi Kutatokdzpont Szamitdgépes Tarsadalomtudomany
Kutatocsoport ,,Donacié alapt digitalis adatgytijtés” cimii kutatasanak (HUN-REN 2021-24)
eredményeit hasznaltuk fel. A facebookozokra reprezentativ kutatasban pontos képet kapunk
arrol, hogy a kutatasban részt vevok milyen oldalra adtak kiilonféle reakciokat. Egy olyan listat
vettink alapul, melyre azok az oldalak keriltek fel, amit legalabb 10 ember kedvelt vagy
kovetett. Megnéztiik, hogy 2020 6ta hany reakcid érkezett ezekre az oldalakra, és azt is, hogy
2020 ota hany ember reagéalt legalabb egyszer az oldalra, ezen értékek atlaga alapjan
rangsoroltuk is azokat.

A kovetkez6 1épésben a Sentione social listening eszkéz adatbazisanak informacioi
segitségével kiegészitettiik a meglévo adatainkat, igy az oldalak harmadahoz kovetészamot is
tarsitottunk, eszerint rangsoroltuk az oldalakat. A tartalomszolgaltatokat e két rangsor alapjan
valogattuk ki: mindkét szempont szerint a top 1600 oldalt vizsgaltuk meg és ellendriztiik le. A
valogatas soran kizartuk a kovetkezd Facebook oldalakat:

o (égek, kereskeddk, markak oldalai (pl.: Lidl, Tar6 Rudi), kivéve, ha az adott cég vagy
marka dsszefonddik egy médiaszemélyiséggel (pl.: a kordbban az Update-et is
nevében viselé (Schobert) Norbi oldala), vagy ha az adott marka hattérben van és az
oldal kimondottan tartalomszolgaltatast végez (pl.: Kert TV, Sitnijd)

Politikai partok oldalai

Politikusok oldalai

Koziletek, hivatalok, helyszinek hivatalos oldalai

Promocids, kuponos oldalak

Egyhazak oldalai

Nemzetkdzi entitdsok lokalizalt oldalai

Idegen nyelvii oldalak

A vélogatas soran megtartott oldalak a kdvetkezokkel jellemezhetdk:

o Maédiamarkak, médiafeluletek oldalai (pl.: Telex, Index)
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o Tartalomgyartok, influenszerek, azaz elsddlegesen a kozosségi médiafeliiletekre
optimalizalt tevékenységii szereplok (személyek vagy kollektivak)

o Mcédiaszerepl6k (kozéleti személyiségek, eléadok, zenekarok, sportoldk, csapatok)
oldalai, illetve ezek rajongdi oldalai

o Kozosségek, érdeklddési teriiletek koriil szervezddo oldalak (hirek, politika, egészség,
gasztrondmia, sport, kultdra, humor, stb.)

Az adott oldalakat egyedileg értékel6 es az azok altal kozolt tartalmak jellegét is figyelembe
vevd valogatds vegere 959 magyar tartalomszolgaltatot azonositottunk. Ezek olyan magyar
nyelvii Facebook oldalak, amelyek elsédleges funkcidja a szoveges, képi vagy audiovizualis
tartalmak ¢€s/vagy azokhoz vezetd linkek kozlése, szorakoztatds, tijékoztatds vagy miivészi
kdzosségi ertékek kozvetitése céljabol.

Masodik megkdzelités: Sentione kulcsszo alapu keresés

A masodik megkozelités célja az volt, hogy biztosra menjunk, hogy minden relevans, nagy, sok
Facebook kovetdvel rendelkezd oldalt azonositottunk. Ehhez a Sentione rendszerét hasznaltuk,
mely lehetéséget biztosit teljes Facebook oldalak, valamint online tartalmak kulcsszavas
keresesere és letoltésére. Az els6 megkdzelitésben azonositott oldalakat betdltottiik a Sentione
rendszerébe, igy le tudtuk gytijteni azokat a tartalmakat, amiket a kivalogatott oldalak tettek
kozzé 2023-t6l. Megvizsgaltuk, hogy mik azok az altalanos kifejezések, amik megjelennek a
tartalmakban, és amikkel egy hipotetikus helyzetben az oldalak kozel 100%-at megtalalnank.
Ezek alapjan a Sentione-ba olyan altalanos kulcsszavakat toltottink be (pl.: ,,vided”, ,,sport”,
,Lhirek”, ,valasztas”, ,bulvar”, ,politika”, ,,recept”, ,friss”, ,barat”, ,,szerelem”, stb.), amik jo
eséllyel jelennek meg egy oldal valamely posztjdban. A Sentione segitségével legytjtottiik
azokat a tartalmakat, amik emlitik valamely kulcsszét, igy Ujabb oldalakkal egészitettiik ki a
meglévo listankat. Ezen a ponton mar csak azokat az oldalakat vettiikk figyelembe, amik
kovetdszama elérte az els6 megkozelitésben legylijtott oldalaknal talalt legalacsonyabb
kovetdszamot, €s még nem szerepeltek a listankban. Az igy el6allt 215 oldalt ugyanazok
valogatasi szempontok mentén néztiik at, ahogy az els6 megkozelitésben tettiik.

A két forrasbdl szarmazd, egyesitett végsé oldallistabol kivalasztottuk a 300
legmagasabb kovetészammal rendelkezé Facebook oldalt. Ezeket az oldalakat ismét bet6ltottik
a Sentione-ba és legytijtottiik az altaluk kozzétett tartalmakat a 2021. janius 25. 00:00 és 2024.
junius 25. 00:00 kozotti idészakra.

4.2. Adattisztitas

A Sentione rendszerébdl legylijtott nyers adatbazist egy algoritmizalt, tobblépcsds
adatelOkészitési folyamat segitségével tisztitottuk és készitettiik elé az elemzésre. A kovetkezd
preparacios lépéseket R-ben és Pythonban végeztik el:
e Duplikaciosziirést a tartalmakban
e A szdveges adatok tisztitasat (pl.: specialis karakterek eltavolitasa a posztokbdl,
emojik dekddolasa)
e Névelemek keresését (tobb szobdl allo entitasok azonositasa és 6sszevonasa)
e SzOveges adatok lemmatizalasat (ragozott, toldalékolt szavak sz6tévének, lemmajanak
azonositasa)
e Szignifikans tri- és bigramok keresését (olyan szokapcsolatokat azonositasa, melyek
gyakran szerepelnek egymas mellett)
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o Kiilsé tartalmat linkeld posztok szovegének kiegészitését a kiilsd tartalom szovegével
(akar a posztban, akar kommentben torténé megosztas esetén, amennyiben
rendelkezésre allt az adott tartalom)

Ezutdn magat az adatbazist tisztitottuk, aminek soréan:

e Kitoroltik azokat a bejegyzéseket, amiket nem az oldal maga tett kdzzé sajat oldalan,
hanem mas Facebook felhasznélok

o Osszevontuk azokat a szerzdi neveket, amik ugyanarra az oldalra mutatnak, csak
modositottak a vizsgalt idészak soran Facebook oldaluk elnevezését. Példaul: ,,Dr.
Novak Hunor”, ,,Dr. Novak Hunor - Kroki magéan gyermekrendeld és labor”, ,,Dr.
Novak Hunor - Kroki magan gyermekrendel6”

e Az adatbazisbol toroltiik azokat a posztokat, amik bejeldltek (,,betaggelték™) a vizsgalt
oldalt sajat bejegyzésiikben

Az igy létrejott adatbazis a vizsgalt 300 Facebook oldalrél 6sszesen 2 993 179 posztot
tartalmaz.

4.3. Atémak azonositasa és topikmodellezés

Annak érdekében, hogy a posztok tartalmardl is kapjunk informaciot, az elemzés soran
topikmodellezeési eljarassal csoportositottuk a bejegyzéseket. A topikmodellezés egy olyan
felugyelet nélkili tanulassal dolgozo eljards, ami csoportositja az egymashoz szemantikai
szempontbol hasonlé széveges tartalmakat, jelen esetben a posztokat. A topikmodellezés egy
szamitas-igényes folyamat, amihez elengedhetetlen a megfelel6 hardver. Ebbél a limitaciobol
adodoan a modellt elészér nem a teljes korpuszon futtattuk, hanem egy kisebb, 20.000
dokumentumot tartalmazo mintan. Ezen a mintan topik diagnosztikai eljarasokkal megkerestiik
a legidealisabb topikszdmot — vagyis azt az értéket, ahany kategoridba a legoptiméalisabban
kerulhetnek a dokumentumok. Végul egy 60 topikbol allé modellt készitettink, melyet 30
topikra csokkentettink. A folyamat végére elkészilt a tanitd adatbazis, mely Facebook
posztokat és a hozzajuk tartozd topikcimkét tartalmazta. Ezt egy klasszifikald6 modell
betanitasara hasznaltuk fel, mely a maradék, kdzel 3 millié szdveget hozzafiizte a meglévd
csoportjainkhoz. (A modell tanitasa az R fastText csomag hasznélataval tortént. A modell
teljesitményére vonatkozd atlagos értékek a kovetkezOk: training loss (tanulasi veszteség:
megmutatja, hogy a modell mennyire pontosan illeszkedik a tanulé adathalmazhoz a tanitas
soran, amely folyamat soran a veszteség csokkentése a cél): 0.145; F1 (a precizitas és a
visszahivas harmonikus atlaga): 0.630; precision (precizitas: annak aranya, hogy a modell altal
pozitivnak jeldlt elemek kdzil hany valoban helyes): 0.665; recall (visszahivas: annak aranya,
hogy a valdban pozitiv elemek kozil hanyat jelolt helyesen a modell): 0.612.) A kovetkezd
Iépésben a 30 topikot kvantitativ és kvalitativ mddon interpretaltuk és az elemezhetdség
érdekében 8 témaba csoportositottuk. Fontos megjegyezni, hogy a szovegeket klasszifikald
eljarasok alapvetéen hosszabb szOvegek csoportositasakor teljesitenek jol, a rovidebb
szovegeken —amilyenek sokszor a Facebook posztok is —, bizonytalanabbul miikodnek. Szintén
kihivast jelent, hogy a szdvegek gyakran nem foglaljak magukba explicit médon a tartalmat,
sokszor felhivas-, vagy véleményszeriiek. Ennek kikiiszobolésére az adatok elékészitése soran
azoknal a posztoknal, ahol link megosztasa tortént (82%), ha volt lehetéség ra, olyan széveget
hasznaltunk fel, ami nem csak a bejegyzés szovegét foglalja magaba, hanem annak a cikknek a
tartalmat is, melyre hivatkozik. A kovetkezd idézet egy példa Facebook poszt arra az esetre,
amikor felhasznaltuk egy Facebook posztban megosztott link szévegét. Az eredeti bejegyzés a
kovetkezOképp néz ki:
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A Telex heti hirlevelét Vincze Barbara szerkesztette, aki rendszeresen meg
szokta nézni, hany ember van a vilagiirben £2”

(Telex.hu Facebook, 2022. oktober 14.)

A Facebook posztban a kovetkezo hivatkozast linkelték:
https://telex.hu/after/2022/10/14/telex-neked-83-tanarok-haboru-inflacio-dijak-magyar-
pisztacia. Ennek megfelel6en a topikmodellhez a linkelt eredeti cikk szfveget hasznaltuk fel,
tisztitott és lemmatizélt formaban. A szévegbdl egy részletet idéziink:

., itt telex heti hirlevél oktober 6. oktober 12. kézotti fontos torténés mar
cstitortokonkent szeret megkap telex neki hétosszegzo hirlevel netan
szivesen tud titok telexes ez_vagyunk_mi interjusorozat kicsi le megtalal
link kattintva feliratkozhat vincze_barbara kénnyii éssze tud foglal téma
nem_foglalkozik eddig telex ahol 2020 szilveszter jelenik elso cikk gazdasag
sport szerencse példaul nem egészen mostanaig techtéma sem most épp
dolgozik nagyon jol szorakozik ismer (...)"”

Végul, a kvantitativ és kvalitativ eszk6zoket egyarant felhasznald tisztitasi és interpretacios
feladatok utan 8 koherens, egymastol jol elvalo témahoz sikeriilt csoportositani a vizsgalt
Facebook bejegyzéseket.

4.4. Az oldalak hal6zatanak elemzése

Az elemzés részét képezi egy haldzatelemzés, melyben megvizsgaljuk, hogy a Facebook
oldalak hogyan kapcsoldédnak Ossze a kozosen megosztott kiilsé hivatkozasok szintjén. A
halozatelemzéshez az R programot és a Gephi haldzatelemzd szoftvert alkalmaztuk.

4.5. Limitaciok

A kutatas szempontjabol nehézséget jelentett, hogy nem all rendelkezésre egy naprakesz lista a
hazai top Facebook oldalakrol — sem kovetdszam, sem kedvelés, sem posztok mennyisége
szerint. Bar tobb iranybdl is kisérletet tettiink a legnagyobb kovetGszammal bird oldalak
azonositasara, eléfordulhat, hogy a lista eltér a valdstol. Az adatgylijtésbdl adodoan tobb
limitacidja is van a kutatasnak. Noha a Sentione jol lefedi a hazai Facebook oldalakat,
el6fordulhat, hogy egy oldalra nincs megfeleld, naprakész ralatasa, mivel az adatgyiijtés nem
valds idében torténik. A rendszeriikon keresztiil keresett és elért Facebook posztokat a Sentione
indexalja, ezaltal kereshetdévé és eldhivhatdva teszi, azonban egy id6 utan mar nem frissiti a
posztokra vonatkozé adatokat. Emiatt eléfordulhat, hogy az exportalt adatbazisban egy posztnal
a reakcids értékek elmaradnak a valds értékektdl. Azt mondhatjuk azonban, hogy a
rendelkezésre all6 adatok a nagysagrendeket és tendenciakat jol tikrozik. Tovabbi limitacio,
hogy az eddig leirt okok miatt nem lehetséges a hazai kdzonseg altal fogyasztott ,,magyar” és
,hemzetkozi” tartalmak dinamikéjat Osszevetni. Egyfel6l mert a top300 oldal posztjainak
adatbazisdban csak a magyar oldalak tartalmait és az azokhoz kapcsolodd reakcidkat és
interakciokat latjuk. Masfel6l, mert bar az adatdonacios adatbédzisban lathatdak nem magyar
oldalak is, azonban a nemzetkdzi oldalak globalis interakciotomegébdl mar nem lehetséges
leszlirni azok ,,magyarorszagi” vonatkozasait, interakcioit, fogyasztasi mintazatait. A hasznalt
modszereknek szintén kdvetkezmeénye és limitacidja, hogy azokat az esetlegesen eléforduld
oldalakat, amelyek ,,magyarok”, de nem vagy ardnyaiban nagyon kevesen kovetik ket
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Magyarorszéagrol, azok emiatt nem kerlltek be példaul az adatdonacié mintajaba, igy ezeket
nem latjuk. Egy ilyen oldalrdl van tudomasunk, Gyorgy Adam (Adam Gyorgy) New Yorkban
€16 zongoramiivész oldalardl, amelynek jelenleg egymillio kovetdje van.

Adathiannyal jar, hogy a Sentione nem gyijti a Facebook oldalakra kirakott ,,reels”
formatumu, rovid videos tartalmakat. Az adatveszteség mértékének feltardsdhoz a data365.co
platform social media APIl-jat hasznaltuk, amely segitségével letoltottiik a vizsgalt idészak
utols6 100 posztjat 286 vizsgalt Facebook oldalrél. Az API a posztok és hagyomanyos videok
mellett a reels tartalmakat is gytijti — tehat az igy legyiijtott posztmennyiség és az elemzett
adatbazisunk posztmennyisége kozotti kilonbséggel megéllapithatd a reels tipusd videok
szama. A szamolast azoknal az oldalaknal végeztiik el, ahol a tartalommennyiség nagyobb vagy
egyenlé volt az adatbazisunkban talalhatdo posztmennyisséggel (ez 202 oldalt érint). Azt
talaltuk, hogy az utolsé (maximum) 100 poszt alapjan az adatveszteség atlagosan 5.7%, és 153
oldal esetében 5% alatti vagy 0% (ebbdl 112 oldal esetében 0%, mert ezeken az oldalakon nem
jelentek meg reels tartalmak). Az adathiany a Retro Kabaré Videok oldal (94%), a Gondoltad
volna? oldal (80%) és Kiss Ramdna (72%) oldala esetében a legmagasabb, ezek az oldalak nagy
mennyiségben tesznek kozzé reels tipusu tartalmakat mas formatumok rovéasara. Erdemes
figyelembe venni, hogy az adatveszteseg kalkulaciojat a legfrissebb tartalmak alapjan vegeztik
el. A reels formatumot globalisan 2022 februérjaban vezette be a Facebook. Feltételezve, hogy
a formatum hasznalata vélhet6leg a vizsgalt id6szak masodik felében terjedt el, a korabbi
id6szakra nézve alacsonyabb adatveszteséggel szamolhatunk.

A Sentione alapvetden 6 reakciot monitoroz a Facebookon, melyek a kdvetkezok:
Htetszik”, ,,imadom”, ,hitha”, ,,vicces”, ,,szomoru”, ,,diihit6”. A 2020-ban megjelent, angolul
,care” vagy ,,support”, magyarul ,,6lelés” reakcios értékeket nem gytjti. Hogy képet kapjunk
ennek a reakcidtipusnak a volumenérdl, a data365.co platform social media API-janak
segitségével megvizsgaltuk, mekkora hanyadot tesz ki a hianyz6 reakciotipus az 0sszes
reakciobol. Ehhez az API segitségével legytijtottikk a vizsgalt idészak utolsé (maximum) 100
posztjat 286 vizsgalt Facebook oldalrol. Azt talaltuk, hogy egy posztnal atlagosan az 6sszes
reakcio 2%-a ,,0lelés”. Ez az arany azonban jelentésen valtozhat Facebook oldalanként.
Egyértelmiien latszik, hogy az allatokkal kapcsolatos oldalakon gyakrabban hasznaljak ezt a
reakciot, igy példaul ,,Wegera a kommunikator oldalan” az ,,6lelés” reakcid aranya 23%, az
LImadom a kutydm” oldalon 17%, mig az ,,Allatbaratok klubja” oldalon 15%. ,,A magyar
lanyok a legszebbek” oldalon a reakcio aranya szintén igen magas, 27% (noha a magas arany
az alacsony reakciomennyiségb0l is adodik). Ezzel parhuzamosan bizonyos oldalakon a
reakciotipust egyaltalan nem hasznaljak (Cosmopolitan Hungary, I ¥ ZENE, Ablak - Zsiraf).
Az eredményeket a fent bemutatott limitaciok fényeben lehet értelmezni.

4.6. Az adatok ismertetése

A vizsgalt adatok mennyisége és eloszlasa

A kutatas soran kozel 3 millié Facebook posztot és azok tartalmat elemeztik. Az alabbi tblazat
ismerteti, hogy a posztok mennyisége éves szinten hogyan valtozott. Fontos megjegyezni, hogy
a 2021-es és a 2024-es évek csonka évek, igy a posztok szama alacsonyabb a masik két, teljes
évhez viszonyitva. A vizsgalt bejegyzések 34%-at 2022-ben tették kdzzé. A tablazat a posztok
szdma mellett bemutatja a Facebookon alkalmazhatd interakcids és reakcids értékeket
Osszesitve és éves bontasban is. A vizsgalt kézel 3 milli6 Facebook bejegyzés ~84 millio
megosztast és ~86 millid hozzaszolast ért el. A Facebook reakciok koziil a , tetszik” (=kedvelés)
reakciot hasznaltak a legtobben, a vizsgalt bejegyzésekre tobb mint 690 millio ,,tetszik” reakcid
érkezett. A ,,vicces” reakcid hasznalata szintén jellemzd volt a vizsgélt posztoknal.
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1. tablazat: Elemzett tartalmak és reakciok mennyisége

Osszesen 2021 2022 2023 2024
Posztok szdma 2993179 518 537 1020 349 991 531 462 762
Megosztasok és kommentek
Megosztasok 83 969 921 17 325978 34 753 965 22582 342 9307 636
Kommentek 86 132 337 17 689 439 37 160 424 22 618 870 8 663 604

Facebook reakcids értékek

Tetszik 690 095 208 143 873 504 282 794 534 188 277 667 75 149 503
Iméddom 52977 689 10 083 005 19 595 275 16 124 858 7174551
Hiha 19 632 737 3831208 8931171 5276 684 1593674
Vicces 124 153 734 26 385992 55827 024 28 853 334 13 087 384
Szomoru 53 658 734 8956 602 23513979 17 011 358 4176 795
Dihité 27 167 478 5752015 11672 471 6733 678 3009 314
Osszreakcio 967 685 580 198 882 326 402 334 454 262277579 104 191 221

Az alabbi abran az elemzett Facebook posztok havi szintli mennyiségét mutatjuk be. Az
adatgytijtés harom évre kiterjed6 intervallumabol adoddan a 2021-es és a 2024-es évek csonka
évek. A kozzétett posztok szdmaban 2022 marciusaban (90 613 db) és 2023 marciusaban (92
488 db) is kiugrast mértiink. A diagram alapjan kiolvashat6 egyfajta szezonalitas az adatokbol,
a nyari idészakban ugyanis kevesebb Facebook bejegyzés sziiletett a vizsgalt oldalakon.

1. &bra: Facebook posztok havi mennyisége
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A 2022-es kiugrast feltehet6en a februar végi orosz invazioval kezd6do orosz-ukran habordhoz
kapcsolodo hirek és tartalmak okoztak. Ezt megerdsitik a 6.7 fejezetben lathaté adatok is, ahol
oldalkategoriak és témak mentén is bemutatjuk a tartalommennyiség valtozasat — a Hirek és a
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,,Politika” kategoriaban jOl latszik a kiugras. Az egy évvel kés6bbi, 2023 marciusi kiugras oka
mar nem ilyen egyértelmii. Féleg a SzoOrakoztatd és a Humor oldalkategériakban (az
,oldalkategoria” definicidja a kovetkez6 alfejezetben talalhato) lathatd Kiugrés, illetve tobb
témaban is. A ,,Bulvar hirek, sztarvilag” témaban sok a Sztarban Sztar Leszek miisorral
kapcsolatos tartalom, a ,,Film, zene, kultira” témaban az Oscar-dijjal kapcsolatos posztok, mig
a ,,Meglepd, tragikus, dramai hirek, balesetek™ témaban a balesetekkel foglalkozo hirek szama
ndtt meg a vizsgalt honapban.

Oldalkategoria és tipus valtozdk

Az elemzeés soran két kategodriarendszert hasznalunk az eredmények bontott elemzéséhez. Az
egyik ilyen az ,,oldalkategoria”, ami megmutatja, hogy a vizsgalt Facebook oldal alapvetéen
milyen témaval foglalkozik. A leheté legkisebb szamu olyan gytjtékategoria kialakitasat
céloztuk, amely magaban foglalja az 6sszes top300 oldal altal érintett 6sszes témat. Az oldalak
altal megjelenitett, kozvetitett témak dsszegytijtése, csoportositdsa majd hierarchidba rendezése
utan végiil 7 oldalkategoriakba soroltuk be az oldalakat: Eletmdd, Gasztro, Hirek, Humor,
Sport, Szorakoztatd, Zene. A kategoridkat a top300 oldal cimeinek és (a legutdbbi harom
honap) tartalmainak attekintése, sszevetése és értékelése soran alakitottuk ki. A mindezeket a
szempontokat egyiittesen figyelembe vevé modszerre azért volt sziikség, mert bar vannak olyan
oldalak, amelyeknek mar a cime vilagosan jelzi, milyen tartalmat szolgéltat az oldal (ilyenek
példaul jellemzéen a hiroldalak: a 24.hu, Index, HVG, vagy a Telex), de nagyon sok esetben a
cim nem ad elegendd informacidt a besorolashoz, vagy még sz€lsdségesebb esetben egyenesen
félrevezeto.

A kategorizacid sordn el0szor azonositottuk az egyes oldalak fontosabb témait, majd
ezek csoportositasaval alakitottuk ki azokat a kategériakat, melyekbe kivétel nélkul be lehetett
sorolni az oldalak altal kzvetitett, egymashoz kapcsolddo témakat. Igy az Eletmod kategoriaba
tobbek kozott olyan, gyakran megjelend témak alapjan keriiltek be az oldalak, mint peldaul az
ezotéria, pozitiv gondolatok és motivacio, egészség, allatok, hobbi, utazas, barkacsolas,
érdeklodési teruletek, vallds vagy politikai szimpatia. Hasonldképpen, a Szorakoztatd
kategoriat példaul a bulvar, ismeretterjesztd tartalmak, celebek, vegyes érdekességek,
szivmelengeté és meghatd, kedves torténetek, tartalmak is alkotjdk. A Gasztro kategoriat
egyrészt a receptek, masrészt az alapanyagokkal és ételekkel, italokkal, f6zéssel és siitéssel,
vagy tagabban értelmezett gasztrondmiaval kapcsolatos tartalmak alkotjak. A Hirek kategoria
az aktudlis eseményekrdl beszamold, jellemzden a médiavallalatoktdl szdrmazo tartalmakbol
all, a Zene kategdria zenészek és egyuttesek vagy zenei médiumok tartalmaibol all, a Sport
kategoria a legkulonfélébb sportagakhoz és sporttevékenysegekhez, testmozgashoz kapcsol6do
témakkal foglalkozd oldalakat fog 6ssze. Végil a Humor a humoros, vicces tartalmakat,
mémeket koz16 oldalak kategoridja.

Szamos tartalom természetesen atnydlhatnak az egyes kategoridkon — ezzel a
besorolassal elsésorban az oldalak legjellemz6bb témait, irdnyultsagat, arculatat igyekeztink
egymashoz viszonyitva megallapitani.

Az elemzés soran hasznalt masik kategoriarendszer a , tipus”, mely szerint az oldalakat
harom nagyobb csoportra osztottuk: Média, Nativ, és Személyiség néven. Az oldalak tipus
szerinti felosztasa altal egyfeldl tiikkrozni kivantuk a Facebookon jelenlévé tartalomszolgaltatd
oldalaknak a jellemz6 eloszlasat, valtozatossagat. Megvizsgalva a top300 oldalt harom, bér
szintén egymaéssal akér atfed6, de jegyeik alapjan vilagosan elkilonitheté karakterii
tartalomszolgaltato entitas fordul eld. Masfeldl ennek a jelentésége az, hogy — mint az az
elemzésbol lathatod is lesz — ezek az entitdsok jellemzden masfajta tartalmat és masképpen
szolgaltatnak a kovetdiknek. Melyek a harom oldaltipus fobb ismertetdjegyei, jellegzetességei?
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A legkdnnyebben azonosithatd és felismerhetd tipus minden bizonnyal a Személyiség:
ez a tipus olyan oldalakat foglal magéban, amelyeket egy-egy ismert archoz, celebhez,
miivészhez, tehat személyhez vagy éppen tobb személyhez lehet kotni. Az utébbi szempont
okan példaul a zenekarokat egységesen ehhez a kategoridhoz soroltunk. A tipushoz tartoz6
oldalak egyik (de nem kizardlagos és nem csak rajuk jellemzo) jellemzdje, hogy sokszor
rajongokhoz szblnak, kapcsolédnak, tartalmaik informalisak, személyesek, els6sorban a
kotodést, kozonségépitést, személyes markaépitést szolgaljak. Mivel ezeknek az oldalaknak
egy részét valdban egy-egy személy gondozza, ezért tovabbi jellemzdje a tipusnak a masik két
tipushoz viszonyitva — relative — kevesebb poszt. Ilyen oldalra példa Majka, Szabd Péter, Kasza
Tibor vagy Vujity Tvrtko oldala.

A Média tipushoz olyan oldalakat soroltunk, amelyek mogott egyértelmiien lathato és
feltintetett mddon egy olyan, Facebookon kivili entitas taldlhatd, amelynek a
tartalomszolgéltatasat az oldal megvaldsitja, tdmogatja. Ez az entitds a legegyértelmiibb
esetekben egy médiavallalat vagy médiafeliilet — de ugyanigy lehet egy egyesilet, alapitvany,
kivételes esetben mas vallalat vagy marka is. Az utébbi eset kivételességét az magyarazza, hogy
a véllalati, illetve markaoldalakat (pl. Tur6 Rudi) kivettitk a mintabol, mivel jellemz6en nem
tartalomszolgaltatast vegeznek. Ugyanakkor van példa olyan vallalati és markamegjelenésekre
a Facebookon, amelyek bar egy vallalathoz vagy markahoz kotédnek, de a kapcsolat kozvetett,
¢s a tartalomszolgaltatasi funkciojuk az elsédleges. Ilyen oldalakra lehet példa a Stitnijo, amely
a Dr. Oetker marka gondozésaban késziil, de maga méarka a hattérben van, és a tartalmak bar a
termek reklamjaként is miikodhetnek attételesen, de dnalloan is értelmezhetoek. Vagy a Kert
TV, amely McMenemy Mark sajat oldala, eés bar kozvetetten értékesités-tdmogatast is folytat,
de a csatorna rendszeres €s nagy mennyiségll ettdl részben fliggetlen tartalomszolgéltatast is
végez.

A harmadik, Nativ tipus talan a legkomplexebb, de egyben a Facebook tartalomlogikajat
leginkabb reprezentald kategoria. A Nativ oldalaknak az egyik fontos jellemz6je lehet, hogy
azok az informaciok, amelyek a médiavallalatoknal hagyomanyosan elérhet6k és lathatoak,
teljes mértékben hianyoznak vagy nagyon hianyosak. Példaul vagy nincs impresszum, vagy ha
igen, akkor nem tiintet fel neveket, cimet vagy elérhetéséget. Vagy az jellemezheti az ebbe a
tipusba tartozo oldalakat, hogy a tartalomszolgaltatasuk jellemz6en nem a Facebookon kiviili
linkek megosztasara alapoz, hanem a platformon beliil nativ médon eléallitott tartalmakbol all,
példaul a Facebookra altaluk posztolt szovegekbdl, képekbdl vagy videdkbol. A legtipikusabb
Nativ oldalak azok, amelyek a fenti két jellemzével egyiittesen birnak (mint példaul az ,, Orokké
Szeress " és mindig boldog leszel.” (sic!), Otletek az életre, Igaz sziv), de vannak olyanok,
amelyek sok linket osztanak meg, igy médiavallalatként mikodnek, de a mediavallalatok
formai keretei nélkil (mint példaul a ,,Remember me..” (sic!) amely a tudnodkell.info linkjeit
osztja meg, de sem a Facebook oldalon, sem a megosztott oldalon nincs sem impresszum, sem
informéacio az oldal mogott allokrol.) Ennek a csoportnak egy nagyon ritka valtozata, amikor
nem csak nincsen informacio, de a mediavallalkozas jelleg és a mindenféle szabalyozhatdsagra
utalo akar kérilmény is explicit modon tagadva van, mint példaul a ma.hu oldal leirasaban: ,,A
ma.hu Facebook oldal a Facebook szabalyzata szerint miikodik, nem sajtotermék. Masok
szerkesztik, mint a magyar ma.hu internetes oldalt és kizarélag nem magyar allampolgarok
szerkesztik, kizardlag nem Magyarorszagrol.” Es vannak olyan oldalak is, amelyek
rendelkeznek elérheté cégadatokkal és informaciokkal, de tartalomszolgaltatasuk jellege nativ,
mert fokuszaban a sajat posztok allnak (példaul: Tibi Atya).

Azokban az esetekben, ahol egy-egy oldal akar tobb tipusba is besorolhaté lett volna —
példaul egy erds személyiség altal is meghatarozott médiaoldal, vagy éppen nativ oldal — a
meghatarozébbnak itélt vonasok alapjan soroltuk be az oldalt. Elemzésiinkben tehat egy oldalt
kizarolag egy kategéridba és egy tipusba soroltunk be. A kovetkezd tablazat ismerteti a
besorolast. A vizsgalt 300 oldalbol 91 db (30%) Szoérakoztatd kategoriaju, ilyen példaul a
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Mindenegyben blog, vagy a Csodas Magyarorszag elnevezésti Facebook oldal. A mésodik
leggyakoribb kategoria a Zene (66 db, 22%), ahova olyan oldalakat soroltunk, mint példaul
HAVASI és Maga Zoltan. A harmadik legjellemzdbb oldalkategéria az Eletmadd (59 db, 20%),
amely kategoridba tartozik példaul Norbi és az Update oldala, valamint Kasza Tibor oldala. A
300 oldalbdl a legtobb oldal Személyiség tipusu (125 db, 42%). A Média tipusu oldalak aranya
36%, a Nativ oldalaké 23%.

2. tblazat: A vizsgélt 300 oldal besorolasa oldalkategoria és tipus szerint

Média Nativ Személyiség Osszesen
Eletméd 27% (16) 44% (26) 29% (17) 100% (59)
Gasztro 58% (14) 13% (3) 29% (7) 100% (24)
Hirek 95% (18) 0% (0) 5% (1) 100% (19)
Humor 14% (4) 41% (12) 45% (13) 100% (29)
Sport 50% (6) 8% (1) 42% (5) 100% (12)
Szérakoztatd 44% (40) 27% (25) 29% (26) 100% (91)
Zene 14% (9) 2% (1) 85% (56) 100% (66)
Osszesen 36% (107) 23% (68) 42% (125) 100% (300)

s

Hirek tipusu oldalakon is jelent6s mennyiségii bejegyzést irtak, tobb mint 945 ezret a vizsgalt
idészak alatt. Ezzel szemben az Eletmod tipusu oldalaknal az 6sszes bejegyzés szama
lenyegesen alacsonyabb, korulbelil 430 ezer.

3. tblazat: Facebook posztok mennyisége oldalkategdria szerint (Gsszesen szerinti csokkend

sorrendben)

2021 2022 2023 2024 Osszesen
Szérakoztaté 174 092 374203 385 666 179 849 1113 810
Hirek 163 178 323791 315673 142 601 945 243
Eletméd 87 548 154 915 131391 57 653 431507
Gasztro 45 189 78 759 74 896 43 167 242011
Sport 28 390 51431 51 640 25167 156 628
Zene 16 467 28 420 24 659 9678 79 224
Humor 3673 8 830 7 606 4647 24756
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A posztok formatuma

Az elemzett kozel 3 milli6 poszt tilnyomo tébbsége, 83%-a sz6veg formatumu. A képek aranya
14%, a videOk arénya csupan 3%. A videOk alacsony aranya részben a korabban ismertetett
limitacidnak koszonhetd, annak, hogy a Sentione nem veszi figyelembe a reels révidvided
formatumban posztolt tartalmakat. Oldalkategoridk mentén azonban jelentés kiilonbségek
figyelheték meg az aranyokban. Az dsszes posztban mért formatum aranyokhoz viszonyitva az
Eletmdd és Sport oldalakon Iényegesen magasabb a képek aranya (29% és 25%). Ez még
méasodik poszt kép formatumu (56% és 47%). Ezeken az oldalakon a videOk aranya is
Iényegesen magasabb (18% és 23%). A Hirek oldalak esetében a szoveges formatumu tartalmak
dominanciaja figyelheté meg (96%). A Gasztro és Szdrakoztat6 oldalkategoridkban a posztok
formatum-megoszlasa hasonléan alakul, mint az 6sszes bejegyzés esetében.

4. tablazat: Posztok formatuma oldalkategoriak szerint

Széveg Kép Video
Eletméd 68% 29% 3%
Gasztro 85% 11% 4%
Hirek 96% 2% 2%
Humor 26% 56% 18%
Sport 69% 25% 6%
Szorakoztaté 85% 13% 2%
Zene 30% 47% 23%
Osszesen 83% 14% 3%

Tovabbi gyakran hasznalt fogalmak: Facebook dsszreakcio és interakcid

A posztoknal a kovetkezd reakcids értékek ismertek: ,,megosztds”, ,komment”, ,tetszik”,
,imadom”, ,hitha”, ,,vicces”, ,,szomoru” és ,,diihit6”, illetve ,,0lelés”. (Ezek eredeti elnevezései
angolul: share, comment, like, love, wow, haha, sad, angry, care) Annak érdekében, hogy a
posztokra érkezett reakciokat 0sszességében is vizsgalni tudjuk, és ezzel fel tudjuk mérni,
mennyire ,,mozgatta meg” az internetezOket a poszt, a reakcios értékeket két 1) valtozoba
tomoritettik. A ,,Facebook Osszreakcio” valtozd az érzelmeket kifejezé reakcios értékek
Osszegébdl jon l1étre:

T = tetszik” + , imadom” + , hitha” + ,,vicces” + ,,szomoru’ +

,, diihitd”

., Facebook osszreakcio’

Az ,Interakcio” valtozo az érzelmi valaszt kifejez6 reakciok, a kommentek és a megosztasok
Osszegébol tevodik 0ssze:

. Interakcio” = ,, Facebook dsszreakcio” + ,,megosztas” + ,, komment”
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5. A Facebook helye és hatasa a digitalis média-6koszisztémaban

5.1. A gazdasag és a digitalis tartalom platformizacidja

A vildggazdasag egészében, igy a globalis digitalis média-6koszisztémaban is az utobbi b
évtized legmeghatarozébb folyamata a platformizacio, vagy mas néven platformosodéas volt
(Nieborg & Poell 2018; Poell, Nieborg & van Dijck 2019). A platformizacio legalabb két,
egymassal 0sszefon6doé trendet foglal magaban. Egyfeldl azt jelenti, hogy az tgynevezett
platformok (vagy technolégiai, réviden ,tech” vallalatok) sulya, ereje, jelentdsége egyre né a
vilaggazdasagban. Jelenleg a tiz legnagyobb piaci kapitalizacidja vallalat kdzott 6t platform
talalhatd, a teljes listdt az Apple vezeti (harombillié, azaz haromezer milliard dollar feletti
értékkel), rajta kivil a ,,big five” tovabbi négy tagja is szerepel, a Microsoft, Alphabet (Google),
Amazon és a Meta (Facebook) (FinanceCharts 2024). Masfel6l a platformizacio abban
nyilvanul meg, hogy a platformmiikodés a vildggazdasag egyre tobb teriiletére terjed ki,
mikdzben egyre tobb iparagban a platformlogika valik meghatarozdva (Andersson Schwarz
2017). Milyen mechanizmusokat foglal magaban a platformmiikddés és -logika?

Béarmennyire is sokfélék lehetnek a platformok, de a miitkddésiikben jellemzden kozds
pont, hogy egy digitélis infrastruktdra, keretrendszer felkinalasa altal valtozatos piacokon a
kereslet és a kinalat kozotti sszekotoként, kozvetitoként jelennek meg (Langley és Leyshon
2017; Helmond, Nieborg, és van der Vlist 2019). Ez a kozvetit6i tevékenység a vendéglatastol
kezdve a személyszallitason keresztiil egészen a zene- és porndiparig megjelenik, és formalja a
piacokat. Az AirBnB vagy a Booking.com lehetdve teszi foldrajzilag egymastol messze eso
ingatlanok és bérlok 6sszekotését, az Uber a sofordk €s utazni vagyok egymas felé kozvetitését,
a Spotify az el6adok, kiadok és kozonségek kozott valt meghatarozo szereplové (NMHH
2023b), a PornHub vagy az OnlyFans pedig a feln6tt tartalmakat eléallitok és azokat fogyasztok
kozé ¢kelddik be. Ami kozés mindezekben az egymastol tavol esd iparagakban €s piacokban,
az az, hogy az adott szegmens platformjai megkerilhetetlenne, olykor teljesen
egyeduralkodova valnak, oligopdliumként vagy monopoliumként mitkédnek az adott piacon
vagy piacokon (Srnicek 2016). Avagy ,.kapuérokként”, a fogalom két legfontosabb értelmében
egyarant. A fogalom egyrészt a platform-szakirodalomban olyan meghatarozo szerepl6t jelent,
amely kontrollalni tudja a nyilvanossag felé aramlo informaciok korét (Barzilai-Nahon 2008).
Maésrészt a DSA parjaként megjelent, az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU) 2022/1925
rendelete (2022. szeptember 14.) a digitalis dgazat vonatkozasaban a versengd ¢és tisztességes
piacokrol, valamint az (EU) 2019/1937 és az (EU) 2020/1828 iranyelv mddositasarol (digitalis
piacokrol sz6l6 jogszabaly) (a tovabbiakban: DMA) felfogasaban a kapuérok a legnagyobb,
digitalis szolgaltatasokat nyujté globalis platform-szerepl6k. A nagy meghatarozé platformok
globalis hatdkdrének velejardja, hogy a keresleti oldalon a fogyasztdk, felhasznalok
alapértelmezetten ezeken a fellleteken keresik a termékeket, szolgaltatdsokat, a kinalati oldal
pedig amennyiben el kivan jutni a célkozonségéhez, mar nem kerulheti meg ezeket a digitalis
kozvetitoket. A platformok mara megkérddjelezhetetlen globalis vezetd szerepének az is
sajatos kovetkezménye, hogy belépve az egyes lokalis piacokra, azokat is atrendezik, vagy
beékelddve a helyi szereplok kozé, vagy levaltva azokat, és ezaltal a helyi javak, szolgaltatasok,
tartalmak forgalmat, cseréjét, fogyasztasat is a globalis digitalis infrastruktarara terelik — ahogy
ez megtortént Magyarorszagon is.

A platformok mitkédési mechanizmusai kozll a tartalomfogyasztas szempontjabol
fontosabbak kozé tartozik példaul az ,,adatositas”, azaz a felhasznaloi tevékenység adatokka
atforditasa, és azoknak a lehetd legszélesebb korti gytijtése — amely jellemzden a felhasznalok
szamara vald ingyenesség feltétele. Az adatgylijtés vagy a szolgéltatdsok személyre
szabasahoz, vagy a célzott hirdetések értékesitéséhez (vagy egyes platformoknal mindkett6hoz)
szlikséges. Tovabba a kommodifikacio, az interakciok és egyéb tevékenységek értékesithetd
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termékke tétele, illetve a szelekcid, melynek sorén a platform formalja a kinalat megjelenését
az egyes felhasznalok, felhasznal6i csoportok szdméra (Dijck és mtsai 2018). Ehhez
kapcsolodik még a ,surléddsmentesség”, azaz folyamatos, akadalymentes, konnyed
felhasznaldi élmény biztositasa, algoritmusok és mesterséges intelligencia altal, illetve az a
szandék, hogy a platform benntartsa a felhasznal6kat a sajat szolgéltatasrendszerében, azaz
vallalati 6koszisztémajaban (Nerbel et al 2023).

A Facebook, mint az egyik legnagyobb platform, hasonloképpen mitkkddve tolt be immar
kdzponti szerepet lassan egy évtizede a vilag és Magyarorszag gazdasagaban, elsésorban a
média, a szérakoztatdipar, a kommunikacio és tartalomfogyasztas teriletén.

5.2.Facebook: ériasplatform, média, oligopdlium
A Facebook globalisan

A Metéahoz tartozd Facebook jelenleg a vilag egyik legnagyobb platformja, és a legnagyobb
kdzossegi haloja (social network) és médiafelllete. A cég legutdbbi éves jelentése szerint 2023-
ban tobb, mint harommilliard (pontosan 3,07 milliard) aktiv havi felhasznaloval, amely 3%-0s
tartalmazza a WhatsApp ¢és Messenger tizenetkiildo szolgéltatasokat, valamint az Instagramot
és a 2023 juliusaban elinditott Threads-et (Meta 2023) is — havi aktiv felhasznaloi (Family
Monthly Active People, MAP) mennyisége a vilag lakossadganak csaknem felét teszi ki, kozel
négymilliard (3,98 milliard) fével, amely 6 szdzalékos ndvekedést mutat az el6z6 évhez képest
(Meta 2024).

Ezzel a mérettel és novekedéssel parhuzamosan a Facebook demogréafiaja folyamatosan
oregedik, foleg a globélis északon (Eurépaban és az Egyesiilt Allamokban, |. Pew 2024). Ez
részben 6sszefliggésben all maganak a platformnak a koraval, amely 2024 februarjaban lett 20
éves, illetve azzal is, hogy olyan Ujabb platformok is megjelentek, mint peldaul a Snapchat, de
leginkabb a TikTok, amelyek korfajdban a fiatalabb korosztalyok szerepelnek
hangsulyosabban.

A Facebook 2004-ben indult el kozdsségi haldzatként, f6 funkcidja ekkoriban az
ismerdsok Osszekotése és a kozottik valo kommunikacio biztositasa volt (Boyd & Ellison
2007). A News Feed (hirfolyam) 2006-o0s bevezetése volt a Facebook elsé atfogo strukturalis
atalakitasa: a felhasznalok ett6l kezdve mar nem pusztan kapcsolatot tudtak épiteni a fellleten,
hanem egy valos id6ben frissiild hirfolyamon keresztiil kovethették az ismerdseik altal kozzétett
statuszfrissitéseket, tartalmakat. A felhasznaloi tartalmak eldallitasanak és fogyasztasanak
tdmogatasaval egyre hangsulyosabbd valt a Facebook ma mar egyértelmiien elsddleges ¢és
dominans médiavallalati funkcidja: a tartalomszolgaltatas és -disztribacio, amely a platform
felhasznal6i és ,tradicionalis” tartalmakat egyarant kozvetitdé hirfolyam-feliiletén keresztil
érhet6 el ma is a felhasznalok milliardjai (és magyarok milliéi) szamara is.

2009-ben jelent meg a platformon a ,,Like” gomb (Briigger 2015), ami két szempontbol
jelentett ujabb radikalis valtozéast a Facebook addigi miikodéséhez viszonyitva. Egyfeldl az
addig a webtdl aranylag elszigetelten miikodo kozosségi halot szervesen dsszekapcsolta a rajta
kiviil elérhet6 médiatartalmak, weboldalak milliardjaival: a weboldalakon rendkivil gyorsan
elterjed6 ,,social plugin”-eken keresztiil kihelyezett like gombok gyakorlatilag a Facebook
ingyenes és viralis hirdet6feliileteivé valtak. Masfel6l a mindenhol megtalalhato like gombok a
surlédasmentes platformlogika akkori formajaban arra voltak alkalmasak, hogy azonnal
beemeljék a felhasznalo feedjébe (tartalomfolyamaba) az altala like-olt tartalmakat. Ez tovabb
novelte a Facebook forgalmat, és egyben a rajta keresztul &raml6 tartalmak mennyiségét is. A
like-ok mellé 2016-ban lépett be a tovabbi 6t ,,reakcio” (love, haha, wow, angry, és sad), majd
a koronavirus-jarvannyal 2020-t4l a care (6lelés) reakcio.
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A Facebook Magyarorszagon

Hasonldképpen a globalis aranyokhoz, a Facebook Magyarorszagon is a legnagyobb, nagyjabél
a teljes népesseg felét a feluletén tudd platform, és az egyik legnagyobb digitalis
tartalommegoszto és tartalomszolgaltat a Google és a YouTube mellett. Ahogy az NMHH egy
2023-as jelentése fogalmaz: ,,Nem lehet eléggé hangstlyozni a Facebook jelentGségét a magyar
online szféraban: nem csak a kozdsségi média funkcidkat, de a szorosan hozza kot6do
kommuniké&cids alkalmazést, a Messenger-t is rendkiviil sokan, a netez6k mintegy kétharmada
hasznalja napi szinten” (NMHH 2023). Az NMHH legfrissebb adatai szerint (NMHH 2024) a
Facebook a tiz legtobb internetezot elérd alkalmazas kozott a masodik, 4 millié 622 ezer 708
havi ,real user’-rel (a 1675 év kozottiek korében, 2024 jaliusi allas szerint),amely képet
arnyalja, hogy ebben a kategdriaban a szintén Meta-termék Messenger az elsé (4 millioé 751
ezer 976), és még tovabbi két Meta-szolgaltatas szerepel a top10-ben: a hatodik Instagram (1
millié 921 ezer 408) és a tizedik WhatsApp (1 millié 225 ezer 972). A tiz legtobb internetezot
elérd oldal kozott a Facebook a masodik a Google utan, 4 millié 718 ezer 860 havi ,,real user”-
rel. Emellett a Facebook a leghosszabb ideig latogatott alkalmazas is, és a leglatogatottabb
média is az atlagos napi latogatasok szerint, mobilon es asztali szamitogépen.

A rendelkezésre allé adatok szerint a Facebook magyarorszagi felhasznaloinak szama
szemben a globalis trendekkel, az utobbi évhez viszonyitva stagnal, ugyanakkor
demografigjaban, hasonloképpen az amerikai egyestlt allamokbeli és eurdpai trendekhez, a 40
év feletti felhasznaloi tdmegek a meghatarozéak (Lévai 2024). Az Oxfordi Egyetem Reuters
Institute-janak éves Digital News Report orszagjelentésének kérddives adatai (Reuters Institute
2024) szerint is a Facebook a legnépszeriibb kozosségi médiafeliilet Magyarorszagon, melyet
altalanos céllal az internetez6k 70%-a hasznal. A sorban méasodik a YouTube 66%-kal,
harmadik a Messenger 59%-Kkal, a negyedik az Instagram 30%-kal, az 6todik a TikTok 27%-
kal. Ez némi visszaesest mutat az egy evvel korabbi szamokhoz képest (Reuters Institute 2023),
amikor a Facebook 76%-on, a YouTube 72%-on, a Messenger 65%-on, az Instagram 34%-on,
a TikTok 28%-on allt (Reuters Institute 2023).

A magyar digitalis média-6koszisztémaban a Google (és a szintén az Alphabethez
tartoz6 YouTube) mellett a Facebook mint ma egyeduralkod6 platform (egyeduralmat jelen
kutatas is alatamasztja) megjelenését kovetden rendkiviil gyorsan foglalta el maig vezetd

crer

crer

évvel késébb, 2008 novemberében indult el az oldal magyar nyelvii verzioja, amellyel az akkori
hazai internetezOk nagyobb tomegeinek is latoterébe keriilt a Facebook. Innen indult meg az
oldal robbanasszerli ndvekedése: 2010 tavaszdra mar tobb, mint egymillié felhasznaldja volt
Magyarorszagon, az év oktoberére mar tobb, mint kétmillié. 2011 januarjaban ez a szam mar
atlépte a 2 és fél milliot, juliusra pedig 3,8 milliot (Toth 2012, 39). A 2011-es év nem pusztan
e kiemelkedden gyors novekedési litem miatt fontos, hanem azért is, mert ebben az évben vette
at az addig legnagyobb magyarorszagi kozosségi oldal, a hazai fejlesztésti iWiW el6tt a vezetést
a Facebook (Tofalvy 2024). A parhuzamos piaci jelenlét innent6l kezdve mindossze harom évig
tartott: 2014-ben az iWiW tulajdonosa, a Magyar Telekom bezarta az oldalt, ezzel a globalis
szerepld maradt az egyetlen Magyarorszagon aktivan hasznalt kozosségi halo. (Ha nem is az
egyetlen, mert példaul a MyVIP létezik, de tényleges szerepe mar nincs a médiapiacon.)

A Facebook magyar demografiajanak atalakuldsa az ezt kdvetd bd évtizedben nagyjabol
azt az utat jarta be, mint amit a globalis Facebook felhasznal6i kore is, és mint amit jellemz6en
az (jonnan megjelend, elészor sziikebb k6zonséget elérd, majd mainstreammeé VAl platformok
jarnak be. Ez a jelenség a platform ,,eloregedése”, ami nem azt jelenti, hogy az oldalt kezdetben
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csak fiatalok, késébb csak iddsebbek hasznaljak, hanem azt, hogy a felhasznaloi korcsoportok
Osszetételében az aranyok egyre inkabb az idésebb korosztalyok felé tolodnak el. 2011-ben a
Facebook még a fiatalabbak korében volt a legnépszeriibb: januarban a felhasznalok 35
szazaléka volt 18-24 év kozotti, és 30 szazalékuk tartozott a 25-34 éves korosztalyhoz (Téth
2012, 39). 2013 és 2015 kozott az oldal tovabbi ndvekedése soran mar elkezdddott a
felhasznalok korének atrendezédése: tulajdonképpen ,.felcserélédott a 18 alatti és az 55 év
folotti felhasznalok szama™: a 2013-ban még 580 ezres 18 alatti korosztaly 2015-re 440 ezer
fore csokkent, mikozben az 55 feletti korosztaly 1étszama 430 ezerrél 620 ezerre nott. 2014
oktdbere és 2015 maérciusa kozott pedig az addig novekvé 18-24 éves korcsoport ardnya
stagnalni kezdett (Origo 2015). 2023-ra pedig mar egyértelmiien a 40 év felettiek dominaljak a
felhasznaldi kort: a Facebook app felhasznaldinak korfajaban a 16-39 évesek kore kicsivel tobb,
mint 40 szézalékot tesz ki, mig a 40-75 évesek kozel 60 szézalékat teszik ki a demografianak
(Lévai 2024).

A Facebook és a magyar médiapiac

A Facebook folyamatos €s gyors novekedése a magyar piacon egybeesett azzal az idészakkal,
amikor a kozosségi hald atfogd médiaplatformma alakult 4t, és ebben a mindségében
agresszivan terjeszkedni kezdett a globalis hirdetési piacon. Vilagszinten az online
hirdetésekbdl befolyd bevételek 75%-a platformoknal jelennek meg, legnagyobb mértékben a
Google-nél, masodik helyen a Facebooknal (KPMG 2021).

A platform magyar médiapiacon valo terjeszkedése hasonldan robbandsszerlien zajlott
le — és zajlik maig — mint ahogyan a t6bbi rivalis szerepl6 kozott a felhasznaldszam-ndvekedése.
A Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiletének megbizasabol a PwC tanacsaddcég
készitette el az els6 olyan jelentést (PwC 2013), amely azzal foglalkozott, hogy az — akkor
»globdlis online aggregatoroknak™ nevezett — platformok, elsésorban a Google és a Facebook
milyen modon jelenik meg a magyar piacon és ennek milyen hatasai vannak.

A jelentés egészen 2008-ig visszatekintve a magyar digitalis reklampiac alakulasara mar
akkor megallapitotta, hogy a ,,magyar online reklampiacot meghatarozé egyik legfontosabb
trend a globalis szereplék novekvO térnyerése”. A becslések szerint 2008-ban 3,6 milliard
forintos bevételt realizalhattak, ezzel egy megkdzelitdleg 17%-0s részesedést az online
szegmensbOl, ez 2012-re mar 15 milliard forintra ndtt, amivel a szegmensen beliili
részesedésuket 42%-osra novelték. Ennek a ndvekedési trendnek egy fontos ellenpontja, hogy
mikdzben a globalis szereplok bevételei ugrasszeriien néttek (évente realértéken 38,2%-kal)
addig a hazai tartalomszolgéaltatok bevételei atlagos csokkentek, 0,5%-al. Ekkor mar elindult
az a trend, hogy a digitalis tortaszelet ndvekedésébdl elsdsorban a Google és a Facebook
profital, és elszivja a bevételeket a hazai szereplokt6l. A Facebook magyar reklampiacon vald
megjelenésének elsé fazisaban még a hirdetési piac kisebb szerepléi (mint példaul a kis- és
kdzépvallalkozasok) jelentek meg a platformon, mivel a Facebook a kisebb biidzséjii hirdetések
tdmeges kiszolgalasat hatékonyan tudta megoldani, az ezt kovetd idészakban azonban mar a
nagyobb szerepldk is rendszeres koltokkeé valtak.

A kovetkez6 években a platformok hazai térnyerése exponencidlis ttemben folytatodott.
A folyamatban legalabb harom nagy fordul6pontot lehet azonositani. 2015-ben valt a
reklamtortaban eldszor a ,digitalis” a legnagyobb szeletté. A Magyar Reklamszovetség
(MRSZ) 2015-6s Reklamtortajanak adatai szerint (MRSZ 2016) a 2014-es 24,9 %-rol 2015-re
27,6%-ra nott a digitalis szelet ardnya, megeldzve az addig vezetd televiziot. Ennek a szeletnek
a becslések szerint nagyjabol a felét adtak ki a globalis szereplok (amely akkor nagyjabol
szintén fele-fele aranyban a Google-t és a Facebookot jelentette). A kovetkezd két forduldpont
mar ugyanabban az évben kovetkezett be, 2021-ben, amikor egyrészt a digitalis szelet mar tobb,
mint a felét tette ki a reklamtortanak, masrészt a globalis szereplék még nagyobb aranyban
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részesliltek a megndvekedett szeletbdl, €s ezzel mar 6nalloan is a legnagyobb szeletét hasitottak
ki a tortanak. Az MRSZ (2022) adatai szerint az évben 51,1 szdzalékot tett ki a digitalis szelet
(155,9 milliard forintot) a globalis szereplok 33,4 szazalékos, 101,8 milliard forintos
részesedésével. (A televizio 24,6 %-aval 75 milliard forinttal a mésodik.) Az alabbi &bran ezt a
folyamatot, illetve a folyamatnak kontextust add Magyarorszagi reklampiaci valtozasokat lehet
latni.

2. abra: A reklam- majd médiatorta szeletek aranyainak valtozasa (2000-2023). forras: MRSZ (2024)

MEDIATORTA ALAKULASA 2000-2023 (MRD FT)

= Reklamszovetség
350,0
(1) A jelenlegi diagramban a 2020-té] MRSZ Médiatortaba tartozé média szegmenseket mutatjuk be 2000-2022 kézétt: online (2019-
6l lokalis- és globalis digitalis), televizio, sajtd, outdoor (kozteriilet), radio, mozi
(2) 2020-t6l az MRSZ a tarsszévetségeivel két tortat mutat be a kordbbi rekldmtorta helyett: egy az eddiginél sz(ikebb médiakaltés
300,0 tortat és egy bévebb Gn. kommunikacids koltés tortat. A médiatorta megmutatja a hirdeték befektetéseit a médiaban térténd
kozzétételi koltségek terén.
(3) Az online koltéseket 2019-tdl lokélis és globdlis digitalis bontasban adja meg az IAB Hungary.
2500 (4) 2018-t61 a MEME a tortakhoz szolgaltatott adatok dsszedllitdsanal figyelembe veszi az allami TCR-rel kapcsolatosan lejelentett
g reklambevételeket is, azokat a TV-és szamok tekintetében 2016-ig visszamendleg is korrigdlta.
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A jelenleg legfrissebb, 2023-as adatok szerint (MRSZ 2024) a reklamtorta aranyai
kovetkezbek: a teljes torta 351,1 milliard forint, ebbdl 52%-ot tesz ki a digitalis szelet 182,6
milliarddal, a globalis szereplék aranya 34,3 szazalék, azaz 120,4 milliard forint.

A Facebook tehat a globalis és magyar digitalis piacon is azon nagyon kevés s nagyon
nagy szerepl6 kozé tartozik, amelyek szinte kizarélagosan uraljak a piac dinamikajat. Ezaltal
foleg az Alphabet (Google, YouTube), és kisebb mértékben a tobbi, a digitalis piacokrdl sz616
jogszabaly (DMA) altal is meghatarozott, tovabbi 6t nagy kapudr (mint a ByteDance (TikTok),
vagy a kevésbé médiafokuszi Amazon, Apple és Booking [DMA 2023]) mellett, oligopol
pozicidban van (Conyon et al (2022). Ez a pozicio tiikkroz6dik a digitalis tartalomfogyasztasban
betdltott szerepében is.

5.3.Tartalomfogyasztas a Facebookon

A Facebooknak egyre nagyobb sulya van tehat a médiaiparban, globalisan és Magyarorszagon
is. Ennek az egyik velejaroja, hogy hatalmas mennyiségii tartalom jelenik meg és keletkezik a
Facebook rendszerében. De mégis milyen tartalmakrol van sz6? Kik allitanak el mit, milyen
mennyiségben, és ezeket hogyan fogyasztja, osztja meg, és értékeli (reakciokon, kommenteken
keresztil) a kozonség? Az ebben a tanulmanyban is vizsgalt kérdésekhez kapcsoldddan, a
Facebookon megosztott tartalmak interakcios trendjeirél eddig kevés atfogd kutatds vagy
jelentés sziiletett, és maga a Facebook is csak nagyon sziik korii és/vagy altalanos informaciokat
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kdzol — ahogy masrol is, a ,.fekete doboz” effektus részeként — a platformon megfigyelhetd
tartalomfogyasztasi tendenciakrol.

Az egyik ilyen vallalati informaciokozlés a Meta a ,,Széles kdrben megtekintett
tartalmak: amit az emberek a Facebookon latnak™ cimii statisztikai kozleménysorozata. A 2021
Ota kozolt, sokat kritizalt (Nadori 2021) sorozat legfrissebb, 2024 méasodik negyedévére
vonatkozd jelentése (Meta 2024b) toébb szempontbdl is nagyon korlatozott és limitaltan
hasznalhato informéacioforras. Egyrészt azért, mert csak amerikai egyesult 4llamokbeli adatokat
mutat be. Masrészt azért, mert a bemutatott adatok, tartalmak, trendek koére — féleg a
fogyasztasanak volumenéhez ¢€s jelentOségéhez képest — rendkiviil sziikk. Harmadrészt pedig
azért, mert a jelentés Osszeallitdsa moddszertandnak részletei nem hozzaférhetéek. Ez tobb
esetben az adatok megfeleld értelmezését gyakorlatilag ellehetetleniti. Az els6 abra példaul egy
kdrdiagram, melyen minddssze egy 0,03 szazalékos szelet lathatd, és amely szerint 2024
masodik negyedévében az Egyesiilt Allamokban a tartalomfolyamban a legtébbet megtekintett
posztok az 0sszes feed-tartalom megtekintésenek csak ,,kis hanyadat” tették ki. Tobbek kozott
azonban nem tudni, hol van a ,,sokszor” és nem olyan sokszor megtekintett tartalmak kozotti
hatar, és hogy ehhez hogyan viszonyulnak a nem a feedben (hanem példaul egyes oldalak
tartalmainak bongészése kdzben) fogyasztott tartalmak.

Az els6 olyan adat, ami a jelen tanulmany eredményei szempontjabol éles kontrasztot
mutat az amerikai egyesult allamokbeli és magyarorszagi tartalomfogyasztas kozott, az a linkek
szerepe a megtekintésekben, még a tudhatd maddszertani eltérésekkel egyutt is. A Meta kozlése
szerint az §sszes megtekintések 96,7%-a nem tartalmazott a Facebookon kivdli forrasra mutatd
linket. A linket tartalmazo posztok 3,3%-a jellemzdéen egy olyan oldalrdl érkezett, amelyet az
illet6 kovetett (ide tartoznak azok a posztok is, amelyekben a linkeken kivil fotok és videok is
lehettek). Ehhez képest a top300 magyar tartalomszolgaltatd oldal posztjainak (tehat nem az
0sszes ,,magyar” tartalomnak) a 82 szazalékaban volt talalhato link, a fennmarado6 18 szazalék
a ,,sajat” posztok kore.

Hasonlo6 kontraszt lathatd a ,,széles korben megtekintett domainek” statisztikai kapcsan
is. A Meta altal 6sszeallitott top20 domain az 6sszes megtekintés 0,6 szazalékaért felelt az év
masodik negyedévében. Ehhez képest a listaban talalhato, hirtartalmakat k6zl6 domainek az
0sszes megtekintés mindossze 0,2 szazalékat hoztdk. Az els6 négy helyen mas platformok
(video, crowdfunding, gifek) szerepelnek, sorban a youtube.com, a medial.tenor.co, a
gofundme.com és a tiktok.com, Oket koveti elsé hiroldalként a cbsnews.com, majd a
people.com, a tmz.com. A sorban a zillow.com (ingatlan) utan ismét hiroldalak jonnek:
today.com, dailymail.co.uk, variety.com, utdnuk az amazon.com, majd Ujra hiroldalak:
usmagazine.com, businessinsider.com, cnn.com, cbssports.com, nypost.com, etonline.com,
abc7.com, bizjournals.com.

A legtobbet megtekintett, konkrét tartalmakhoz vezetd linkek, illetve a legnépszeriibb,
linket nem tartalmaz6, sajat posztok listai betekintést adnak a legnépszerlibb témak, kategoridk
és formatumok aranyaiba. Osszefoglaléan: A linkeknek bar kicsi az aranya, de a linkeken beldil
is nagyon vegyes az, hogy milyen tartalomszolgaltatok milyen tém4ju, kategoriaja tartalmakkal
szerepelnek. A legnépszeriibb sajat posztok terén pedig formatumban a kép és a vided dominal,
témaik pedig széles skalan mozognak: a ,,szeri6z” tartalom nem jellemz6, annal ink&bb a lehet6
legvegyesebb szdrakoztato tartalmak.

Konkrétan a 10 legnépszeriibb link témai sorban: egy viralissa valt nekrolog, amit egy
39 éves n6 (Valerie Ann Smith) 6nmagarol irt a halala el6tt, és a temetkezési vallalkozo oldalan
jelent meg. Egy oldal, mely az iranyitészam megadasaval elarulja, hogyan lehet latni az adott
helyr6l a 2024-es napfogyatkozast. Egy szénmonoxid-mérgezésrol szolo iras, aminek az eredeti

crer

sziletésnapot kivand qif, Cybertruck szélvédd visszahivds, Warren Buffet adoményozésa,
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https://www.moodyfuneralservices.com/obituaries/valerie-smith
https://www.univision.com/especiales/noticias/infografias/2024/eclipse-solar-2024-en/
https://herviewfromhome.com/open-air-carbon-monoxide-poisoning/
https://www.cbsnews.com/news/joro-spiders-new-york-giant-venomous-spiders-spread-east-coast/
https://media1.tenor.co/m/RYt0PQOgYXcAAAAd/happy-birthday-happy-birthday-wishes.gif?c=VjFfZmFjZWJvb2tfd2ViY29tbWVudHM
https://media1.tenor.co/m/RYt0PQOgYXcAAAAd/happy-birthday-happy-birthday-wishes.gif?c=VjFfZmFjZWJvb2tfd2ViY29tbWVudHM
https://www.cbsnews.com/news/tesla-cybertruck-recall-windshield-elon-musk/
https://www.marketwatch.com/story/warren-buffet-donates-billions-in-stock-to-charities-d7972fe8

Vilmos herceg és gyermekei latogatasa egy Taylor Swift koncerten, végul George Strait
rekordja a valaha volt legnagyobb koncert addsaval az USA-ban, 110 ezer 905 nézdvel.

A 10 legnépszeriibb sajat poszt pedig: egy kép az autdgumiméret leolvasasarol; egy
hazilag elkészithetd rovarolo keverék receptje; egy vided arrol, hogyan lehet akar két kukat
egyutt elguritani; egy vided egy japan ételrdl; egy kép kétféle daralthusrol; egy kép eqy pohar
oldalardl: ki mit lat bele az oldalan Iétrejott mintazatba; egy kép a Cleveland kosarcsapatanak
gy6zelmérdl; egy vided egy japan ragégumidobozrdl; egy vide6 izz6 fémgolyo alkoholba és
vizbe dobéasarol; végil egy fotd egy feliratos sziiletésnapi tortarol.

Az egyes régiok, orszagok tartalomfogyasztasi trendjeir6l nem kozol attekintést a Meta,
igy a magyarorszagi trendekrél sem. A hazai facebookos tartalomfogyasztasrol beszdmolo
hazai forrasok is rendkiviil ritkdk. 1dérél idére megjelennek nem reprezentativ felméréseken
(példaul: Digital Hungary 2018) vagy nem ismert mddszertanu felméréseken (Front Page
Communications 2019, MMonline 2021, 2022) alapul6 hirek, de atfogd jelentésbol kevés all
rendelkezésre az elmult évtizedbdl. llyen példaul az MTE megbizasabdl az NRC altal készitett
2015-6s kérdoives felmérés, illetve a LyzR altal készitett 2016-0s interakcidadatok elemzése
(MTE 2015, 2016, ezekrdl lasd Tofalvy 2018, 2022).

Az NRC felmérése szerint (MTE 2015) a facebookozdk altal fogyasztott tartalmak kore
rendkiviil vegyes, de alapvetéen harom kategoériara bomlik: az ismer6sok altal posztolt
tartalmakra, a kimondottan a Facebookra gyartott tartalmakra, illetve a Facebookon kivil
létrejovo, de a platformon megosztott, cirkulalt tartalmakra — a userek kétharmada kovette
blogok és hirportalok oldalait. Amelyeket azonban sokan (58%) mar akkor csak a Facebookon
kovetett, magat a webhelyet csak ritkan vagy egyaltalan nem kereste fel. Az dnbevallas szerint
a leginkabb preferalt tartalomkategoriak a humoros tartalmak (66%), a zene (55%), és a
,tudomany, technika” (45%) voltak.

A LyZer Facebook API-on keresztil Kinyert interakcios adatai szerint (MTE 2016) a
300 legnépszeriibb Facebook-poszt forgalmi mutatéi némileg kiilonb6zo tartalmi kategoria-
preferenciakrol arulkodtak. A legnépszeriibb kategoria itt is a humor, amely majdnem a posztok
felét teszi ki, a humort kdvetéen a masodik legnépszeriibb kategoria a sport (kézel a posztok
harmada), ezt koveti a bulvar, majd a gasztrondémia, végiil a legkevésbé népszert a politika.
Mar ekkor lathato volt, hogy a kétezertizes évek elején még dominans széveges tartalmak el6tt
atveszik a vezetést a képi tartalmak —amelyek helyét az utobbi években mar a videos tartalmak
foglaljak el.

Melyek voltak ekkor a legnépszeriibb megosztott linkek ¢és sajat posztok?
Betekintésként a legnépszeriibb 15 megosztott link lathat6 az alabbi abran:

3. dbra: 2016 legnépszeriibb linkjei a Facebookon (forras: MTE 2016)

2016 legnépszer(ibb cikkei a Facebookon
Ertel hetd eredményhez a mindeneg log.hu cikkeit6l megtisztitottuk a legnépszer(ibb 300 cikket, melyet megosztottak a Facebookon, de mellékletként csatolunk egy olyan listat, ami
tartal a minds benblog.hu jelenéseit is

cim megjelenés helye datum FB

1 Magyarorszag megnyert a néi vizilabda-Eb-t Index 2016-01-22 21:36 241978
2 Hatalmas magyar siker: Babos Timea legybzte Venus Williamset Szeretlek Magyarorszag! 2016-05-12 08:57 82269
3 Felrobban az internet a *Halleluja” egyediilall6 valtozatatl — most figyeld meg, mikor énekelni kezdenek www buzzblog.eu 2016-10-26 15:06 70849
4 Szodabikarbona, a mindentudé Stylemagazin.hu 2016-10-07 21:44 78846
5 Ez a hir sajnos nem fog annyi I4jkot kapni, mint Berki Krisztian vagy Aleska :-( 444 hu 2016-01-26 16:53 75486
6 Retro faloda, igy ettlink mi hajdanan illuzio.cafeblog.hu 2016-01-25 17:38 73791
7 Orosz néket zaklattak migransok Murmanszkban, 18 bevandorl6 kérhazba, 33 fogdaba kerdilt napimigrans.com 2016-02-04 14:04 72254
8 Szanj id6t arra, ami igazan boldogga tesz! — Csodalatos kisfilm! ezinezdmeg.com 2016-02-02 13:45 71086
9 Ma 70 éves Koncz Zsuzsa! |dézze fel vellnk legszebb dalait! Blikk 2016-03-07 07:20 68475
10 Gyurta Daniel vilagcsuccsal OLIMPIAI BAJINOK! tibiatya.blogstar.nu 2016-08-06 20:06 66385
1 Emlékszel még az 1987-es nagy havazasra? Retro video a televizié archivumabdl bouvet.cafeblog.hu 2016-10-27 14:05 63853
12 Igy még senki sem magyarazta el, miért dnaltatds, hogy a migransbefogadassal segitiink a vilag szegényein valasz.hu 2016-09-08 17:34 62495
13 Dijat nyert a rakkutaté ciganyfia propeller.hu 2016-04-16 22:59 62084
14 Eqgy gyonyori indian zene — Nagyon nyugtaté, hallgasd meg Te is! ezinezdmeg.com 2016-03-05 16:28 61748
15

A festd, akinek képeit pszicholégusok hasznaljak gyogyitasra lemon.hu 2016-03-09 08:16 61587
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https://www.cbsnews.com/news/taylor-swift-prince-william-george-charlotte-eras-tour-concert-london-wembley/
https://www.kxii.com/2024/06/17/george-strait-sets-us-concert-record-largest-audience-single-night/
http://facebook.com/755160256726218
http://facebook.com/386674537694495
http://facebook.com/412685918057325
http://facebook.com/412685918057325
http://facebook.com/390502233970786
http://facebook.com/10103811463908289
http://facebook.com/1140512870185608
http://facebook.com/1140512870185608
http://facebook.com/854615636709691
http://facebook.com/854615636709691
http://facebook.com/402630232757986
http://facebook.com/404814702383366
http://facebook.com/404814702383366
http://facebook.com/1176505926643897

A legtdbbszor megosztott cikk — az Indexen megjelent "Magyarorszag megnyerte a néi
vizilabda-Eb-t!" — poziciojat két szempontbdl is érdemes kontextusba helyezni, mert mindkét
szempont sokat elarul a facebookos nyilvanossag akkori (és részben mai) miikodésmodjarol.
Az egyik az, hogy az Index-cikk hatalmas elérése tulajdonképpen egy véletlennek volt
kdszonheto, illetve annak a fajta tartalomfogyasztasi modnak, amelyben az olvasoi figyelem
hajlamos elsiklani néhany részlet felett. Ugyanis — ahogy ezt maga az Index is megirta (2016)
— a januari cikket nyaron, a magyar labdarugo-valogatott akkori EB-sikerei alatt kezdték el
tOmegesen megosztani, felhivva a figyelmet a néi vizilabda-csapat friss EB-gy6zelmére —
amely azonban ekkor mar fél éves hir volt, és amely megjelenése id6pontjaban nem valtott ki
kiillonosebb érdeklodést. A masik pedig az a korilmény, hogy a fenti lista szereplinek
lathatosagahoz meg kellet | tisztitani” a toplistat az akkor a teljes facebookos linkmegosztast
teljesen uralé Mindenegyben blog poszjtjaitol. Ugyanis a legnépszeriibb poszt, amely tébb,
mint félmilli6 megosztast ért el (régi magyar pénznemekrodl, pontosan 515 ezer 800-at), és a
masodik legnépszeriibb is (Mancs kutyardl, 350 ezer 73 megosztas) a Mindenegyben blogon
jelent meg — ahogy a top 400 cikk legnagyobb része is. A kevés kivetel, azaz nem a
Mindenegyben blogrdl szarmazo, cikk kozé tartozott az Index emlitett cikke, amely az els6 volt
a ,tisztitott listdban”, de csak harmadik a Mindenegyben blog cikkeit is tartalmazo listan.

Az aldbbi abran lathatd a 15 legnépszeriibb sajat poszt listaja pedig az alabbi abran
lathato:

4. abra: 2016 legnépszeriibb sajat posztjai a Facebookon (forras: MTE 2016)

2016 legnépszeriibb posztjai a Facebookon

cim megjelenés datum FB
helye
1 Micsoda hét!l! Koszonom a szurkolast!!! Katinka Hosszu 2016-08-13 220586 sport kép
Facebook 14:03
Wow what a week!!! Thank you for cheering me on!!!
2 Koszonom a rengeteg gratulaciot!!!! Katinka Hosszu 2016-08-07 206221 sport kép
Facebook 08:04
Thank you for all your congratulations!!!
3 Elében Marseille-b6| Index.hu Facebook 2016-06-18 174138 sport video
1431
4 Ezmind egy alom volt! #4WAPQ #lronLady #lronNation Katinka Hosszu 2016-08-09 127265 sport kép
Facebook 20:42
It was all a dream! #HWAPO #IronLady #lronNation

5 Rajtatok mulik! Kasza Tibor Facebook  2016-06-27 112509 bulvér kép
30.000 like és megszerzem neki ;) 21:40
Ti dontotok!

6  Véget ért szamunkra az Eb, de mi igy is szornyen biiszkék vagyunk a csapatunkra! Oszd meg, ha Te is biiszke vagy ~ 24.hu Facebook 2016-06-26 106022  sport kép
rajuk! #HUN 22:50
http://eb2016.24.hu/meccsek/2016/06/26/nyolcaddontok-magyarorszag-belgium/

7  Rendesen szurkolok neki 3)))) Kasza Tibor Facebook  2016-06-17 105646  bulvar kép
Nagy forma, ilyet még nem kaptam :)) 1309

8 Idiota Bruti Facebook 2016-01-22 101438 humor video

08:00
9  Minden &llat tisztelet érdemel! A bacongyarak meg féként. Tibi atya's Facebook 2016-05-28 100828 humor kép
Dicsértessék! 1230
10 Akemény munka mindig kifizetédik! #HWAPO #lronNation #lronLady Iron Nation Katinka Hosszu 2016-08-11 96984 sport kép
Facebook 2318
Hard work always pays off!

11 Anyugodt élet titka! Dicsértessék! Tibi atya's Facebook 2016-01-21 96893 humor kép
19:40

12 Koszonjik az élményt! Nemzeti Sport Online 2016-06-26 96270 sport kép
Facebook 2313

13 Nyomj egy ldjkot,ha még emlékszel erre :D Mindenegyben blog 2016-07-11 96130 ‘“érdekes”  cikk
Facebook 22:56

14 Kitartas, lesz ez még jobb is! Dicsértessék! Tibi atya’s Facebook 2016-05-01 95551 humor kép
18:00

15 Nagyonigaz.. Kasza Tibor Facebook  2016-01-29 95032 bulvar kép

A népszerli tartalmak Osszetételéb6l mar ekkor latszott, hogy nem csak fiatalok, hanem az
id6sebb korosztaly is aktivan részt vett a tartalomfogyasztasban. Az Index akkori beszamoldja
(Index 2017b) ugy fogalmazott errdl a latképrol, hogy ,,Kadar-kori nosztalgia hajtja a magyar
internetet.” A legmagasabb posztonkénti atlagos interakciot elérék a legtobbet posztolok kozott
magasan kiemelkedve a mezOnybdl Kasza Tibor és Tibi Atya voltak, egyértelmiien uralva a
facebookos tartalmak vilagat, mellettik a Mindenegyben bloggal, amely a leghatékonyabb
linkmegosztd agens volt.
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A sok, nagyon vegyes szerepl6 tartalmainak egy feedben val6 fogyasztasaval egyflitt jart
globdlisan is és Magyarorszagon is a kulonféle tartalmak percepcidjanak keveredése, illetve a
hitelesség és megbizhatosag megitélésének valtozasa. Az NRC &ltal keszitett 2015-6s hazai
kérddives felmérés adatai szerint a Facebook-felhasznalok percepcidjaban erételjesen
keveredett a szorakoztatdé jelleg és a hitelesség megitélése, kiléndsen a Facebookot
legaktivabban hasznal6 heavy userek korében. Amig a megkérdezettek Gsszessége szerint a
top10 leghitelesebb oldal a kdvetkezok voltak: Index, Nok Lapja Café, HVG, Receptneked,
Origo, 24, Tibi Atya, Femina, Life, | love Magyarorszag, addig a heavy userek szerint:
Receptneked, Nok Lapja Café, Index, Femina, Origo, Tibi Atya, 24, HVG, Gondoltad volna, |
Love Magyarorszag (MTE 2015).

A globalis mintaban szerepld felhasznalok nehezen tudtak felidézni a konkrét hirforrast,
ha keres6bdl vagy kozosségi médiabol talaltak ra a hirre (Reuters 2017, Kalogeropoulos,
Fletcher és Nielsen 2019). Az NRC hazai kutatasa szerint el6fordult a facebookozok
egytizedével, hogy Ugy szolt hozzé egy cikkhez, hogy csak a cimét olvasta el, tovabba az
egyotodével mar eléfordult, hogy ,,megosztott egy vagy tobb alhirt, és erre késObb rajott”
(HWSW 2018). Ez a fogyasztoi attitiid maig jelen van, a Mérték kutatdsa szerint példaul a
megkérdezettek 53%-a ,,arrél szamolt be, hogy nem mindig figyel oda, milyen forrasbol
szarmazik az az informacio, amivel talalkozik™ (Mérték 2024).

Alkalmi esettanulmanyok és médiavisszhangok Orzik még a lenyomatat olyan
tartalomfogyasztasi trendeknek, amelyek egykoron dominansak voltak a Facebookon, méara
azonban gyakorlatilag eltlintek. llyen volt példdul 2011-ben a valészinilleg valaha volt
legolvasottabb magyar blogposzt (Jakab Andortol a ,,Télem ezért nem kapsz munkat” irdsa a
Facebookon (Téfalvy 2016); szintén 2011-ben a ,,Neked mi az indian neved?” kviz (Origo
2011) és még sok hasonlé kviztartalom; a jegesvodor kihivas 2014-ben (24.hu 2014); vagy az
ekkortol kezdve foleg a koltészet napjan fel-feliveld verskihivas trend (Szeretlek Magyarorszag
2014); az ismer6soket ,,beszélgetésre” hivo trend 2018-ban (24.hu 2018), vagy az arcképeket
Oregit6 vagy mas modon atvaltoztatdo FaceApp trend 2019-ben (Index 2019).

Hirfogyasztas a Facebookon

Parhuzamosan a Facebook felhasznaldi taboranak kiterjedesével, médiapiaci sulyanak
novekedesével, valamint a platform tartalomdisztribatorra alakulasaval, a hireket a platformon
keresztiil fogyasztok kore is egyre boviilt, mind ardnyukat, mind demografidjukat
illetéen. Amig a legtobb fogyasztot €s a legtdbb tartalmat érintd altalanos tartalomfogyasztasi
trendekrdl aranylag kevés informacid érhetd el, addig a tartalmak egy specialis szeletérdl, a
hirekr6l — a tdbbi tartalomtipushoz képest mindenképpen — tobb forrasbdl és rendszeresen
kozolt, ellendrzott modszertannal rendelkezé felmérés, jelentés és tanulmany latott napvilagot.
Ezeknek a felméréseknek és jelentéseknek a vezetd modszertana jellemzdéen a kérddives
adatfelvétel, valtozo méretli és eredetii mintakon.

Az egyik vezet6 publikaldja az ilyen rendszeres felméréseknek az amerikai egyesult
allamokbeli Pew Research Center. A kizardlag amerikai internethasznalati, hirfogyasztasi és
kozosségi médiahasznalati szokasokat feltérképezd jelentésekbdl az rajzolodik ki, hogy a
Facebook 2010-t61 1épett be az amerikaiak online hirfogyasztasdba. Ekkor az
internetfelhasznalok 37%-a valamilyen médon mér online interaktalt hirtartalmakkal, példaul
kommentalta vagy éppen terjesztette azokat a kozosségi oldalakon, példaul a Facebookon vagy
a Twitteren keresztill (Pew 2010a), de ez utdbbi felhasznaloknak az aranya akkor még
elenyész6 volt (Pew 2010b). Annak ellenére, hogy a kozOsségi médiaplatformokrol a
hiroldalakra érkez6 forgalom szazalékos aranya 2009 ota 57%-kal nétt, 2012-ben a digitalis
hirfogyasztok minddssze 9%-a kdvette aktivan a hireket Facebook vagy a Twitteren. Ekkorra
azonban mar a Facebook kétszer annyi hirkovetével rendelkezett, mint a Twitter (Pew 2012). A
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kovetkez6 években a robbanasszerii ndvekedés folytatodott. 2013-ban a kozdsségi haldzatok
felhasznal6inak mintegy fele (a Facebook esetében 47%, a Twitter esetében 52%) szamolt be
arrél, hogy elsésorban ott fér hozza a hirekhez. 2015-t61 pedig mar egyértelmiien vezetd a
szerepe a kozosségi médianak a hirfogyasztasban, és a Facebook egyértelmiien a legjelentsebb
hirkozvetité platform (Pew 2015). A Facebook és Twitter felhasznaldinak kozel kétharmada
(63%) fogyasztott a platformokon hireket. Az egyes oldalak altalanos hasznélata az eltelt
id6szakban stabil maradt: az amerikai felnéttek 17%-a hasznalta a Twittert és kétharmada
(66%) a Facebookot. Osszességében az amerikai felndttek 10%-a a Twitteren, 41%-a pedig a
Facebookon jutott hozza a hirekhez (Pew 2015). A névekedés 2016-ban is folytatodott: ekkor
az amerikaiak 45%-a jutott hozza hirekhez a Facebookon keresztil, akarcsak 2017-ben (Pew
2017). 2018-ban volt lathato elészor kismértékii csokkenés: a Facebook tovabbra is messze a
legfontosabb hirkozvetité platform volt, 43%-0s részesedéssel (Pew 2018). A legfrissebb,
2023-as adatok szerint még mindig a Facebook a legjelentdsebb hirkdzvetitd platform, de az
aranya mar csak 30 szazalék a teljes lakossag kdzosségi média hirfogyasztasanak tiikrében (Pew
2024b).

A masik meghatarozo, folyamatosan boviilé mintan, hosszl tdva adatokat szolgéltatod
forras a (t6bbek kozott a) Facebook és a hirfogyasztas viszonyarol az Oxfordi Egyetemen
miikodo Reuters Institute for the Study of Journalism altal kiadott Digital News Report. A 2012
Ota évente elkészitett jelentés reprezentativ kérddives felméréseiben arrdl szamol be, hogy a
digitalis hireket kik és milyen modon fogyasztjak, és milyen attitlidokkel rendelkeznek a
hirekkel és azok platformjaival kapcsolatban. Az els6, 2012-es jelentés mar megallapitotta,
hogy a kdzosségi medianak mar akkor legalabb olyan fontos szerepe volt a hirek felfedezésében
és keresésében, mint a keresémotoroknak (Reuters 2012). Ot orszag (az Egyesiilt Kiralysag,
Amerikai Egyesiilt Allamok, Németorszag, Franciaorszag, Dania) adatai alapjan azt talaltak,
hogy az online hirfogyasztok 20 szazaléka olyan kozosségi médiafeluleten talalkozott a
hirekkel, mint a Facebook vagy az akkori Twitter. Mindezt pedig féleg a fiatalabbak korében
lehetett megfigyelni, akiknek mar 43%-a igy talalkozott a hirtartalmakkal. A legfontosabb
hirforras kdzosségi média a Facebook volt, a hirmegosztas 55%-aért felelve, ezt kdvette az
email (33%) és a Twitter (23%).

Részben ezt a fogyasztdi preferenciat kovetve, részben pedig azt formalva, a Facebook
algoritmusa erételjesen fokuszalt a hirekre, amelyet kiegészitett még a beagyazott ,,social
pluginok™ (mint példaul a Facebook like gombok a tartalmak alatt) 2009-t61 valé elterjedése,
illetve a kozossegi hirolvasd alkalmazéasok fejlesztésének a trendje is 2011-t6l. Ezek az
eszkozok lehetoveé tették, hogy nagyon gyorsan megoszthatdo legyen az éppen fogyasztott
tartalom, megvaldsitva a ,,sdrlddasmentes megosztast” (frictionless sharing). Ebben az
idészakban a médiavallalatok erdteljesen megemelkedett forgalmat tapasztalhattak: a
Guardiannal példaul ekkor érkezett mar tobb latogatd a Facebookrol mint a Google
keresésekbdl, az Economist pedig azt allitotta, hogy csaknem 10%-a a forgalmanak a k6zosségi
médiabdl érkezett (Reuters 2012).

Errdl az iddszakrol Magyarorszagra vonatkozoan kevés adat all rendelkezésre (Toth
2012), de a Facebook mar egyértelmiien jelen volt a digitilis hirek disztriblicidjdban és
fogyasztasaban. Ekkor még a szorakoztaté médiatartalmak jelenléte aktivabb volt, mint a
hirmédiaé. Urban és Bodoky (2012) szerint a tévémiisorok, radiok és zenetévé-csatornédk
népszeriisége elsésorban a Facebook akkori felhasznaldi korében nagy szamban jelenlévé
fiatalok preferencidival magyarazhat6. Ezzel parhuzamosan a hiroldalak forgalméban is
szerepld volt mar a Facebook: példaul az Atlatszd.hu oldalnak a Google Analytics adatai
alapjan mar akkor a {6 forgalomterel6je a Facebook volt, az §sszes forgalom 14%-at kitéve, a
terelt forgalomnak pedig a 30%-at.

A kovetkezd évek legfontosabb trendje (egy mar nagyobb mintan: az Egyesult
Kiralysdg, az Amerikai Egyesil Allamok, Németorszag, Franciaorszag, Olaszorszag,
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Spanyolorszag, Brazilia, Japan és Dénia) azt mutatta, hogy a hirfogyasztas egyre inkabb
elmozdult a mobilok és a tabletek, és altalanossagban a multiplatform fogyasztas felé (Reuters
2013). 2014-re mar egyértelmiivé valt, hogy a Facebook messze a legfontosabb halozat a hirek
online fogyasztasban, globalisan. (T6bb, mint 18 000 online hirfogyasztd megkérdezésen
alapulo, az Egyesiilt Kiralysagban, az Amerikai Egyesiilt Allamokban, Németorszagban,
Franciaorszagban, Olaszorszagban, Spanyolorszagban, Brazilidban, Japanban, Daniaban és
Finnorszgban végzett kutatas alapjan, |. Reuters 2014). A regionalis kuldnbségeken tal
(példaul a Twittert széles korben hasznaltdk az Amerikai Egyesiilt Allamokban,
Spanyolorszagban és az Egyesilt Kiralysagban, de a tobbi eurdpai orszdgban kevéshbé), az
(akkor meg 1étezd) Google+, a WhatsApp, a YouTube és a Reddit el6tt a Facebook messze a
legnagyobb hirfogyasztasra hasznalt halézat volt mindenhol, a minta 35%-a hasznélta erre a
célra.

A kovetkez6 években a mar dominans Facebook szerepe tovabb erdsoddtt a hirek
felkutatasaban, megvitatasdban és megosztasaban, bar méar a Facebook tulajdonaban 1évé
Instagram és WhatsApp terjeszkedése is megindult a fiatalabb korosztalyok kérében. A kiadok
a Facebook algoritmusainak mddositadsat és a rovid videok automatikus lejatszasanak
bevezetését kovetden nagyobb Facebook-forgalomrdl szamoltak be. A Facebook egyre
domindnsabba valt: 2015-ben mar 41% hasznalta a haldzatot hetente hirek keresésére,
olvasasara, nezésére, megosztasara vagy kommentalasara, ami tébb mint kétszerese a
legkozelebbi rivalishoz képest, amely a YouTube volt, 18%-al (Reuters 2015).

Az addigi legnagyobb, immaron 26 orszag és 50 ezer valaszado részvételével elkészitett
jelentés (Reuters 2016) mar Magyarorszagrol is tartalmazott adatokat. A magyarorszagi adatok
szerint a felhasznalok 64 szazaléka hasznélta a Facebookot hirfogyasztasra, ami 4 szazalékos
novekedes volt a megeléz6 évhez képest (Reuters 2017b). Ebben az id6szakban mar
dokumentalt volt az a tendencia, hogy a hirfogyasztok bar nagy mennyiségben fogyasztanak
hireket, de nem emlékeznek arra, hol is lattak a hirt, amit egy kozvetiton keresztiil (Facebook,
Google stb.) talaltak. A valaszadoknak csak 37 szédzaléka tudta felidézni, hogyan talaltak ra a
hirre, ha keresébdl érkeztek, és 47 szazalékuk, ha koOzOsségi oldalakrdl (Reuters
2017). Ugyanebben az évben torpant meg a Facebook eddigi globalis névekedése ezen a
teriileten — kivéve az Amerikai Egyesiilt Allamokban (Reuters 2017).

A Facebook és a hirek felivel6 idészakaban, 2010-15 kozott készilt el az egyik
legnagyobb adatbazisra alapozé halézatelemzés, amely 376 millio felhasznalo
tartalomfogyasztasat vizsgalta. Schmidt és munkatarsai (2017) azt talaltak, hogy ,,minél
aktivabb egy felhasznald, anndl inkabb hajlamos arra, hogy néhany hirforrasra
osszpontositson”. A felhasznaloi aktivitas klaszterei erds felhasznaléi polarizaciot mutattak: a
tartalom széleskorii elérhetdsége és a heterogén narrativak ellenére az online hirfogyasztasban
jelent6s szegregacio és névekvo polarizacio volt megfigyelheto.

Magyarorszagon 2018-ban kezdddik el eldszor a Facebook aranyanak a csokkenése
(Reuters 2018b), ekkor 60%-a a felhasznaloknak fogyasztott hireket Facebookon, majd a
kovetkez6 években ez az arany kismeértékben fel-le hullamzott, 62 (Reuters 2019b), illetve 61
szdzalékkal (Reuters 2020b). Ebben az idészakban az NKE ITK (2020) kutatdsa szerint
valamivel magasabb volt ez az arany, a ,,facebookozdk 68,5%-a legalabb heti rendszerességgel
hirfogyasztasra hasznalja a szolgaltatast (naponta 48%), és csak 11%-uk nem hasznalja erre
egyaltalan.” A megingasok utan a csokkenés 2022 utan folytatodott, amely 2023-ra mar 53%-
ra (7 szazalékkal kevesebbre, mint az el6z6 évben) (Reuters 2023b), 2024-re pedig Ujabb hat
szdzalékkal 47 szazalékra csokkent (Reuters 2024b). Mindkét évben a masodik legnagyobb,
hirfogyasztasra hasznalt platform a YouTube volt, 28, illetve 25 szazalékkal, tehat a Facebook
elénye még a csokkenés ellenére is majdnem kétszeres volt.
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A Facebookon zajld hirfogyasztas trendjeinek magyarazatai és kontextusa

A Facebookon zajlo hirfogyasztas relativ cslcsidészaka globalisan és Magyarorszagon
egyarant tehat 2016-2018 kdzobttre tehetd. Ettol az idoszaktol kezdve egészen maig legalabb két
altalanosan jellemzd vonasa van a platform és a hirfogyasztds kapcsolatanak. Egyfeldl a
hirfogyasztas ardnyanak a csokkenése ellenére még mindig messze a Facebook a legnagyobb,
hirfogyasztasra hasznalt platform. Masfel6l, a Facebook demografidjanak dregedésével a rajta
keresztlil hirfogyasztok demogréafidja is oregedik. Mivel magyarazhato a Facebook
poziciojanak megvaltozésa? A magyarazatok részben a Facebookon beliili, részben a digitalis
média-0koszisztémaban zajlé valtozasokhoz kétik a valtozas lehetséges okait.

Piaci telitettség, sok szerepl

A digitalis kommunikaciora, médiafogyasztasra hasznalt feliiletek Osszetétele jelentGsen
megvaltozott, és sok, a Facebooknal ijabb szereplé is jelen van a piacon (Reuters 2021). A
Facebook jelent6sége részben ezeért is csokkent, mert ezek koziil a szereplék koziil (melyekbdl
tobb, példaul a WhatsApp vagy az Instagram, szintén a Metahoz tartozik) egyre tébb fellletén
folyik hir- és tartalomfogyasztas: ilyen példaul a TikTok, a Snap és a Telegram is.

Az iizenetkiild6 szolgaltatasok felé valo eltolodas

Az 1j és rivalis piaci szereplok egy része raadasul nem a Facebookhoz hasonl6 (részben) nyilt
tartalommegosztd platform, hanem a felhasznalok kozotti zart kommunikaciot csatornazo
Uzenetkiild6 alkalmazas. Ezekre a feliiletekre az utobbi években egyre tobb felhasznald aramlik.
Ennek egy sajatos kovetkezménye az is, hogy a nyilt hal6zatokon valdo megosztas es
kommentelés helyett a ,,bels6” megvitatds valik hangstlyosabba. Ahogy a Reuters (2023)
jelentése fogalmaz: ,,a nyilt részvétel szamos mutatdja, példaul a megosztas es a kommentelés,
orszagonkent csokkent, eés az aktiv felhasznalok egy kisebbsége okozza a legtobb zajt.
Visszatekintve, egyes piacokon 2016 és 2019 kozott a megosztas csticsidészaka volt, amelyet
elsésorban a Facebook ¢és olyan megosztd események hajtottak, mint Donald Trump
megvalasztasa az Amerikai Egyesilt Allamokban, a Brexit-népszavazas az Egyesiilt
Kiralysagban és a katalan fliggetlenségrol sz0l6 szavazas Spanyolorszagban.” (Ez a felhajtoerd
a posztok szamat tekintve a tanulmanyban elemzett adatbazisban is lathatd, példaul az ukrajnai
0rosz invazidt kovetd idészakban, 2022 marciusaban.) ,,Azdta azonban az online részvétel
bizonyos mértékig eltolddott az olyan zart haldzatok felé, mint a WhatsApp, a Signal, a
Telegram és a Discord, ahol az emberek kevésbé mérgezd 1€gkorben folytathatnak privat vagy
félig privat beszélgetéseket megbizhatd baratokkal.”

A fiatalok méashol fogyasztanak tartalmat

A fenti piaci atrendezddéseket részben az is timogatta, hogy az elmult évtizedben a 25 év alatti
fiatalok egyre kevésbé érdeklédnek a Facebook irant, helyette inkabb mas platformok felé
aramlanak. Mikdzben a Facebook novekedése a hirfogyasztas terén megallt majd csékkenni
kezdett, az Instagram, a Snapchat, majd a TikTok és a Telegram ekdzben névekedtek az elmalt
években, és ennek nagy része a fiataloknak koszonhet6. Egyértelmiien a TikTok a
leggyorsabban noveked6 platform az utobbi években, amely a 25 év alattiaknal mar most
hasonlo eléréssel rendelkezik, mint a Facebook (Reuters 2023).

Az internet ,,elrévidvide6sodasa”

Egyfeldl altalanossagban a videds tartalmak eldretorése figyelheté meg — nem veéletlen, hogy a
Facebook utan immar a YouTube a méasodik legnagyobb platform-hirforras — de ennél még
jellemzébb trend az utobbi 4-5 évben a rovidvideok térnyerése. A TikTok rovidvideo-
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formatumanak sikerét kovetden a YouTube a Shorts, a Meta pedig a Reels névre keresztelt
rovidvideoit kezdte el terjeszteni.

A Facebook algoritmus-valtoztatésai

A Facebook emellett maga is fokozatosan tavolodik el a hirtartalmaktél, és az ilyen tipust
tartalmak aranya is egyre csokken a hirfolyamban. A szamos algoritmus-valtoztatasbol, amely
az elmult kozel két évtizedben tortént a Facebooknal, kiemelendd a 2018-as radikalis valtas,
amit a ,,mély tarsas interakciok” (,,meaningful social interactions”) el6segitésének vallalati
kommunikéacidjaval kereteztek (Facebook 2018). Részben az addigi mennyiségi metrikak
helyett az interakciok 6sztonzésével, a csalad és baratok tartalmainak, viralis mémeknek,
megoszto tartalmaknak az el6térbe helyezésével a hirtartalmak és a médiavallalatok tartalmai a
hattérbe szorultak. Ezt a tendenciat megerdsitette a Facebook részben szimbolikusnak is
tekinthetd 1épése 2022-ben, amellyel (az addig sem csak hireket tovabbitd) News Feedet
egyszeriien Feeddé keresztelte at. 2024-ben a kiadok tovabbi jelentds, 50%-0s forgalomterelési
csokkenésrél szamoltak be (PressGazette 2024). A Facebook emellett a kiadoknak torténd
kdzvetlen kifizetéseket és az Ujsagirast tamogatd egyéb programjait is visszavagta.

A Facebook tarsadalmi megitelésének romlasa

A platform iméazsa, tarsadalmi megitélése emellett az utébbi években egyre romlott. A 2018-
ban kitort Cambridge Analytica botranyt kdvetd kongresszusi meghallgatasok folyamatos
médiajelenléte mellett a koronavirus-jarvany soran Kkiterebélyesedé fake news és
dezinformaécios hulldmban is kdzponti szerepet tulajdonitott a kdzvélemeny a platformnak.
Ezzel parhuzamosan a bizalmatlansag is ndvekedett a Facebookkal szemben (Reuters 2020).
Ehhez meég hozzajarult a Facebook Metava atbrandelése 2021-ben, majd az atmarkéazasban
kdzponti szerepet jatszd metaverzum-programjanak (Tofalvy 2023) hamar bekovetkezéd
beddlése is.

5.4. A DSA és a Facebook

A Facebook egyre novekvo befolyasa természetesen a szabalyozok figyelmét is felkeltette, és
az elmult bé évtizedben szamos kezdeményezés, konfliktus és kisérlet kapcsolodott a Facebook
tevékenysegének a jog eszkodzeivel valo szabalyozasahoz. Ennek a folyamatnak a legUjabb és
egyben legnagyobb szabasu fejezete a DSA (DSA 2022).

A 2023. augusztus 25-ét61 az oriasplatformokra is alkalmazhatdva valt DSA 6 célja az,
hogy az interneten a termékek és tartalmak terjeszt6iként, kozvetitoként miikodoé entitasok, azaz
platformok bizonyos foku felel6sséget vallaljanak ezért a tevékenységért, és hogy ez a
tevékenyseg maga is transzparensebbé valjon. A rendelet altal szabalyozni kivant fontosabb
teruletek példaul az illegalis termékek forgalmazasa, illetve illegalis tartalom kdzvetitése (mint
példaul a gytldletkeltés vagy dezinforméacio korlatozasa), kiskoruak védelme (példaul a
személyes adataik alapjan vald célzott hirdetések korlatozasa), szenzitiv személyes adatok
felhasznalésa hirdetéshez, a fogyasztokat manipulalo ,,s6tét mintazatok™ (mint példaul az egyes
kereskedelmi oldalakon hasznalt hamis ,,visszaszamlalas”) visszaszoritasa. A szabalyozas
hatokorébe es6 platformok egy sziik kore, melyek legalabb 45 millio atlagos havi EU-ban é16
aktiv felhasznaloval rendelkeznek, képezik az online oriasplatformok korét (Very Large Online
Platform, VLOP). A Metéahoz tartozé Facebook is ebbe a kategoriaba esik.

A DSA oriasplatformokra val6 alkalmazhatosaga el6tt par nappal, 2023 augusztus 22-
én a Meta kdzolte (Meta 2023b), hogy tébb mddon is probal eleget tenni a DSA elvarasainak,
foként a Facebook ¢s az Instagram rendszereiben. Ezek a valtoztatasok egyfeldl a rendszerek
mitkddésének transzparencidjat, masfeldl a felhasznaldi feliillet nagyobb mértékli személyre
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szabhatésagat érintik. A transzparencia teriiletén a Facebook boviti az egyfajta
kampanyarchivumként mitk6dé6 Ad Library-t, hogy minden olyan hirdetést tartalmazzon
keresheten (egy évre visszamendleg), amely az EU-ban ¢l6 felhasznalokat célzott. Emellett
korlatozzak a tevékenységik alapjan a kiskorlakat célzé hirdetéseket, és bevezetik az
ugynevezett ,rendszerkartyakat”, amelyek informaciot szolgaltatnak arrol, hogyan és miért
rangsoroljék az algoritmusok és az Ml az adott tartalmakat Gigy, ahogy. A véllalat igérete szerint
az Uj Meta Content Library és API az eddiginél mélyebb hozzaférést fog engedni a tartalmak
elemzéséhez. A tartalomfogyasztast illetGen talan legfontosabb valtozas az, hogy a Facebookon
a posztokat, reels tartalmakat és sztorikat is kénnyebben lehet kronologikus sorrendben latni
(tehé&t nem a személyre szabott mddon), és hasonldképp, a keresésben is nem-személyre szabott
talalatok szerint keresni.

Az Eurdpai Bizottsdg méar két alkalommal is inditott eljarast a Meta, azon belil is a
Facebook ellen a DSA-ra alapozva. Az aprilis 30-an bejelentett eljards kodzeéppontjaban
tartalommal kapcsolatos kifogasok alltak: a platform politikai tartalmakat és dezinformaciot
kezeld eljarasaira iranyult (EC 2024). A Bizottsag négy olyan pontot emelt ki, amelyben a Meta
nem tett eleget a DSA-ban foglalt kotelezettségeinek, és amelyek a tartalmak kezeléséhez
kapcsolodtak. Az egyik a megtéveszté reklamok mellett a dezinformdcios tartalmak és
kampanyok elégtelen kezelése, ezen tartalmaknak teret adas a platformon. A masik a politikai
tartalmak lathatosaga. A Bizottsag szerint a Meta ,lefokozza”, hattérbe szoritja a politikai
tartalmakat, ezzel befolyasolva a koOzbeszédet. A harmadik a rendszeren belil zajld
tartalommegosztas és diskurzus tovabbra is fennallo atlathatatlansaga: hidba zarta be a kapuit a
Meta a Crowdtangle eldtt, az igért Meta Content Library még mindig nem allt rendelkezésre,
igy nem volt mdd a fogyasztasi adatokba vald betekintésre. A negyedik az illegélis tartalmak
megjelolésére és jelentésére szolgal6 mechanizmusokra vonatkozott. A Bizottsag szerint nem
konnyti és felhasznalobarat és nem is hatékony ez a mechanizmus, valamint a Meta sajat
tartalommoderalasi dontéseivel kapcsolatos panaszkezelési rendszere sem megfeleld.

Egy masik, 2024. majus 16-an bejelentett eljarasban féleg a Meta kiskortuakkal
kapcsolatos intézkedéseit kifogasolta a Bizottsag (EC 2024b), a tartalmak algoritmikus
valogatasara és prezentalasa kapcsan. A Bizottsag szerint a Facebook abban nem felel meg a
DSA-nak, hogy nem feltétleniil megfeleldek a korellendrzo eszkozei, igy az altala szolgaltatott
tartalmak kihasznalhatjdk a kiskoruak gyengeségeit ¢és tapasztalatlansagat, fliggdséget
okozhatnak, illetve erésithetik az igynevezett ,,nyuliireg” hatast. (Amely azzal johet létre, ha a
felhasznald az Gjabb és ujabb, algoritmikusan ajanlott tartalmakat kovetve jut el egyre
,mélyebbre a tartalmak halozataban.)

5.5. A Facebook és a tartalom: elallitas, disztribucio, fogyasztas

Az eddig bemutatott platformlogika, piaci ndvekedési trendek és tartalomfogyasztasi
mintazatok keresztmetszetében lathatd az, hogy milyen strukturalis atalakulas zajlik le a
Facebook kozvetitésével a digitadlis média-Okoszisztémaban — és ennek fényében
értelmezhetéek a tanulmany altal bemutatott és elemzett adatok is. A digitalis kulturélis
iparagak es media harom f6 szempontjanak, miikédésmodjanak (eldallitas, terjesztés és
fogyasztas) terlletén a platformizacio, azon belll is a Facebook térnyerésének hatasa a
kovetkezd fobb pontokban foglalhatd dssze.

Az eldallitas terén a Facebook implicit és explicit elvarasai hatarozzék meg, hogy a
tartalmak eldallitoi hogyan, mit, mikor és milyen mennyiségben allitanak el6. Az explicit
elvarasok ebben az esetben példaul a kozolhetd vagy nem kozolhet tartalmak (mint peldaul a
feln6tt tartalmak) szabalyzatban rogzitett korét, vagy éppen a platform technikai hasznélatanak
kereteit jelenti, az implicit elvarasok kore pedig jellemzéen a nem transzparens algoritmus
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preferenciainak tesztelésébdl kikdvetkeztetett stratégidkra vonatkozik. Ez a platform-
optimalizécié a Facebook esetében jelenti az éppen aktudlis algoritmus altal preferélt
formatumok (kezdetben szdveg, ma mar ink&bb vided) valasztasat, bizonyos tartalmak
(korabban példaul hirtartalmak, ma méar példaul megoszto tartalmak) preferéalésat, illetve a
tartalmak altal valoszintsithetden kivaltott reakcidkkal, interakciokkal valo kalkulalast.

A Facebookra val6 optimalizacio tétje hatalmas, mert amennyiben a tartalomgyarté nem
teszi ezt meg, Ugy ,lathatatlannd” valhat a fogyasztok szamara (Bucher 2012). Ezért minden
szerepld, aki a platformon jelen van, megkisérli minél pontosabban kovetni annak a logikajét.
llyen peldaul a platform tartalommegosztasi rendszerébe valdé belépés sémaja: a
tartalomeldallitok oldalakat hoznak 1étre, ahol posztok forméjaban kozlik a sajat tartalmaikat,
opcionalisan kiilsé hivatkozasok beemelésével, figyelembe véve a posztoknak a
kommentalhat6sagat, interakcios és megosztasi opcidinak lehetséges kifutasat.

A tartalomgyartas ,.facebookosodasanak™ egyik jelensége, hogy az eredetileg nem a
platformra szabott, hanem azon kiviil 1étezd és miikddo tartalomeldallitok nagy része mar a
Facebookon is jelen van, és kdzvetiti rajta keresztill a tartalmat, kétféle médon: a sajat tartalmait
(linkjeit) becsatornazva a Facebookra, vagy mar eleve a platformra éallitva el ,sajat”
tartalmakat (Hase, Boczek és Scharkow 2022; Tandoc és Maitra 2018). Az el6bbi mdodnak egy
optimalizalasi sajatossaga, hogy ebben az esetben a kiilsé tartalmak platformon valo
bemutatésanak kell kovetnie a platformlogikat. Ennek egy latvanyos példaja, amikor peldaul
akar szeri0z hiroldalak az adott lap sajat stilusanal joval lazabb, informalisabb modon keretezik
a hireiket és cikkeiket, amikor megosztjak 6ket a Facebookon (Welbers és Opgenhaffen 2018;
Lamot, Cools és Gevers 2024; Lamot, Kreutz és Opgenhaffen 2022).

A masik, a facebookos tartalomszolgaltatasnak talan még emblematikusabb jelensége,
hogy olyan szereplok néttek, nének nagyra a platformon, amelyek mar kimondottan a platform
vélt vagy vart felhajtoerejére epitve, a facebookos logika kdvetésére jottek létre. Ilyen szereplok
voltak a nemzetkozi terepen peldaul az Upworty, a Buzzfeed, a Bored Panda, vagy Ujabban a 5
Minutes Crafts vagy a LadBible, itthon pedig egykoron a Mindenegyben blog vagy Tibi Atya,
ma meg példaul a Ketkes vagy a Maculatura Professzorok altal Gizemeltetett oldalak.

Figyelembe véve a mér attekintett rekldmpiaci adatokat azonban latszik, hogy a
Facebookhoz valé idomulas bar hatalmas elérést hozott (egy idoben) a tartalomszolgaltatoknak,
hossz( tdvon a platformon kiviili szereplok profitja (bevétele) aranyosan egyre csokken,
mikdzben az infrastruktdraként funkcionald platformtol (Helmond, Nieborg, és van der Vlist
2019) valo6 fliggésiik egyre n6, azaz kialakul az infrastrukturalis fogsag (Nechushtai 2018) vagy
mas néven platformfiiggdség (Meese ¢s Hurcombe 2021).

Az infrastrukturalis fogsagot az el6allitas formai és tizleti keretei, de jelentds mértékben
a disztribacio modjai is meghatarozzak. A Columbia Egyetemen mitkodé Tow Center for the
Study of Digital Journalism egyik els6, a t¢émaban megsziiletett atfogo jelentése mar 14 évvel
ezel6tt megfogalmazta azt a konfliktust, amely a Facebook és tartalomeldallitok, igy példaul a
média kozott fenndll: ,,A kiadok ingyenes terjesztést kapnak kivalo, valos idejii informaciokkal.
Ugyanakkor elveszitik az ellendrzést a terjesztési platform felett, amely jelentds nyereséget
termel. Es kevesebb beleszélasuk van abba, hogy hogyan jelenik meg a tartalmuk...” (Grueskin,
Seave & Graves 2011: 14) Valtoz6 hangsulyokkal, de ez az ellentét maig fennall, és a
facebookos disztribdcié modjai is kozremitkodnek a fenntartasaban.

llyen mod példaul a tartalomkozvetités elsédleges modja, a tartalomfolyam (feed),
amelynek az egyik alapvetd jellemzdje, hogy mindenféle formatumu és kategoridju és tipusu
tartalom egymas mellett (alatt) kap helyet, legyen az egy cicas video vagy egy terrortdmadasrol
sz6l6 hir. A feed szervezdelve pedig (mér) nem a megjelenés idébeli sorrendje, hanem a
platform altal intranszparens mddon alkalmazott algoritmus, illetve Gjabban mesterséges
intelligencia-megoldasok altal az egyes felhasznaldk vélt preferenciai altal alakitott, személyre
szabott feed. A feed algoritmikus személyre szabaséanak is a f6 célja az, hogy biztositsa a minél
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hosszabb es megszakitas- és erdfeszitésmentesebb tartalomfogyasztast és -megosztast. A
surlodasmentes (frictionless) megosztast tamogattdk régebben a weboldalakra kihelyezett
social pluginok like-gombjai, majd 2015-t61 az olyan szoftveres megoldasok, mint az instant
articles, amely lehetdvé tette a Facebook appon beliil az egyes linkelt tartalmak gyorsabb
betdltését — és mar az app elhagyasa nélkil. Ez a disztriblcios mdd még a tartalomszolgéltatok
Facebookon kivili tranzakciokat célzo Gzleti modelljeit is befolyésolja. Példaul az Ggynevezett
fizetds kapu funkciok kiépitésénél (amikor az olvasoé fizetés ellenében tud bejelentkezni egy lap
oldaléra, és ott elolvasni a cikkeket) mar a legelsé nagy ilyen fejlesztéseket is — példaul a New
York Times-é 2011-ben — meghatarozta a Facebook ériasi szerepe a hirek online forgalméaban.
A platformok logikajanak figyelembevételével sziilettek meg az olyan ,,porézus” vagy
,membran” jellegii fizetds kapuk, amelyek a péld4ul a cimlapra érkezdket nem, de a kdzdsségi
médiaban latott linkeken keresztiil érkez6 olvasokat beengedik a kapu mogé (Reuters 2012). A
tartalomszolgéltatok forgalménak nagy részét tovabbra is a platformok hozzak (NMHH 2022).
Kitettséggé ez gy valik, hogy ez a konstrukcio nem feltétlenil elég a tartalomszolgaltatoknak
a jovedelmezdséghez vagy €ppen a taléléshez, mikozben a platformok nyeresége egyre nd.
Emellett kizarélagosan, gyakorlatilag partneri (illetve a legutobbi id6kig: atfogd szabalyozoi)
nyomas vagy targyalasok nélkil o6k dontenek az algoritmus miikodésérol, annak
megvaltoztatasarol, igy a tartalomszolgaltatok nem, csak a platform képes hosszutavi
tervezésre. Mindekdzben, mivel alternativ terjesztési csatorndk jelenleg nincsenek a
horizonton, a tartalomszolgaltatok a romlé kortlmények ellenére is egyre intenzivebben és
egyre széleskoriibben probaljak meg diszributalni tartalmaikat és alkalmazkodni a
platformokhoz, igy a Facebookhoz is. A létrejovo aktiv kiszolgaltatottsag ellentmondasos
viszonyat jol jellemzi a szakméban elterjedt ,.frenemy”, azaz baratellenség kifejezés (Bell,
2015; Nielsen es Ganter 2022).

Ennek a dinamikdnak a harmadik eleme, szempontja a platformokon zajld
médiafogyasztds maddja. A feed-ben a felhasznald vegyes, rovid tartalmakat lat, melyeket vagy
kattintas nélkul porget, vagy ha kattint, akkor par méasodperc alatt dént a folytatasrol vagy
valtasrol. A kiélezett figyelemgazdasagi versenyt tovabb fokozza, hogy a mediafogyasztas és
kommunikéacié (mint példaul a Facebook és a Messenger vagy az Instagram feed-jének és
chatszolgaltatasanak esetében) gyakran egybefonodik. Ennek a keveredésnek és gyorsasagnak
szamos kdvetkezménye van a fogyasztoi oldalon: a felhasznalok nem feltétlendl tudjak, az
egyes tartalmak honnan szarmaznak (Reuters 2017; Kalogeropoulos, Fletcher és Nielsen 2019),
ahogy a tartalmak hitelességének és megbizhatosaganak megallapitasat sem facilitaljak ezek a
folyamatok.

Azok az oldalak és tartalmak, amelyeket a kovetkez6 elemzésben bemutatunk, ebben a
platformizalt eléallitasi, megosztasi és fogyasztasi interakcioban jottek létre, és valnak a
legnépszeriibbekké a fogyasztas szintén platformizalt koriilményei kozott.

6. Elemzés: Tartalomfogyasztas a magyar Facebookon

A Facebook alapvetden meghatarozza a magyar kulturalis iparagak és a média mikodését, igy
a magyar média és nyilvanossag struktdrajanak formalasaban is rendkiviil jelent6s szerepet tolt
be. Az elemzésbdl lathato lesz egyfeldl, hogy a hazai média, szorakoztatoipar és kulturalis élet
jelent6s, piaci és allami szerepl6i egyarant aktivan jelen vannak a platformon. Masfel6l az is,
hogy ezek a szereplok a Facebookon kifejtett aktivitasuk soran alkalmazkodnak a platform
elallitasi és disztribucios szabalyaihoz: annyi és olyan, a platformra szabott tartalmat
kozolnek, amellyel az elérést és a reakciokat, interakciokat maximalizalni lehet. Harmadrészt a
platform sajatos logikaja szerint, nagy volumenben, akar tobb parhuzamos csatornan keresztil
terjesztik a tartalmaikat.
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6.1. Oldalak elemzése

Top oldalak kovetdszam és posztok mennyisége alapjan

A kovetkez0 tablazat ismerteti a 20 legmagasabb kovetétaborral rendelkezé magyar Facebook
oldalt. A zenész HAVASI kozel 1,4 millié f6s kovet6vel az els6 helyen all a listan. A masodik
helyen a Receptneked elnevezésii gasztronomiai fokuszu oldal all 1,27 millio kovetdvel, amit
harmadik helyen a Norbi és az Update oldala elnevezésii életmdd oldal kovet 1,25 millio
kovetével. A 20 legmagasabb kovetészammal bird oldalak legnagyobb része SzOrakoztato
harom éves vizsgalt iddintervallumban a legtobb bejegyzést a 24.hu Facebook oldal tette kozz¢é
(tobb mint 127 ezret). (A mellékletben a ,,Melléklet — Kdvetdszam szerinti top300 Facebook
oldal” cimii tablazatban mind a 300 vizsgalt oldalt bemutatjuk.)

5. tAblazat: Kovetdszdam szerinti top20 Facebook oldal

Szerz6 Oldalkategéria Tipus Posztok Koévetoszam  KovetGszam
szama szerinti
sorrend
HAVASI Zene Személyiség 247 1390052 1
Receptneked Gasztro Média 27 055 1274374 2
Norbi és az Update oldala Eletmod Személyiség 3074 1247 825 3
Tibi atya Humor Nativ 7 340 1241 475 4
Nosalty Gasztro Média 36 851 1142 454 5
Kasza Tibor Eletmod Személyiség 1067 1085 736 6
Imre Fejes Photographer Szoérakoztatd Személyiség 113 1035313 7
Paramount Network Hungary | Szérakoztatd Média 984 1034813 8
Maga Zoltén Zene Személyiség 1300 999 988 9
Csodds Magyarorszag Szérakoztatd Média 1200 998 492 10
24.hu Hirek Média 127 318 985 977 11
Rubint Réka oldala Eletmod Személyiség 4713 907 334 12
GastroHobbi Gasztro Nativ 804 896 945 13
Péter Szabd Eletmod Személyiség 1709 863 816 14
Maijka Zene Személyiség 792 774 224 15
nlc.hu Szoérakoztatd Média 74 454 770 131 16
Blikk Szoérakoztatd Média 86 682 752 905 17
Vuijity Tvrtko Szdrakoztatd Személyiség 1828 696 887 18
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https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/HAVASI
https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/update1
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/ImreFejesPhotographer
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary
https://www.facebook.com/MagaZoltanHegedumuvesz/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/csodasmagyarorszag?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/rubintreka?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/GastroHobbi
https://www.facebook.com/szabopetermotivacio?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/vujitytvrtko

Szerz6 Oldalkategoria Tipus Posztok Kovet6szam = KovetGszam

szama szerinti

sorrend
Mindenegyben blog Szérakoztatd Nativ 28 101 691 254 19
Gondoltad volna? Szoérakoztatd Nativ 334 690 083 20

Elemeztiik, hogy a bejegyzések szama alapjan kivalasztott vezetd oldalak posztjai az Osszes
vizsgalt Facebook bejegyzés hany szazalékat teszik ki. Az eredmények azt mutatjak, hogy az
Ot legtobb posztot kozzétevo oldal a bejegyzések 18%-at, a tiz legaktivabb oldal a bejegyzések
32%-at, mig a husz legaktivabb oldal az 0sszes bejegyzés 52%-at 6leli fel. Ez arra utal, hogy a
300 legmagasabb kovetdszammal rendelkezd oldal koziil csupan az oldalak egy sziik halmaza
felelds a kozzétett posztok jelentds részéért.

6. tablazat: A legaktivabb oldalak dominanciaja

Posztok szama

szerinti top n oldal db %
top5 540479 18.1
top10 951 783 31.8
top20 1567 948 52.4
top30 1931001 64.5
top100 2782976 93
top150 2906 274 97.1
top200 2 955 096 98.7

A bejegyzések szama szerinti top 20 oldalt a kovetkez6 tablazat ismerteti. A legaktivabb oldalak
mind Media tipustuak és jelent6s résziik foglalkozik hirekkel — ezek nem meglepé modon
gyakran posztolnak a hazai és vildgszintli eseményekrdl. Szintén sok posztot irnak olyan

-7

listaba beker(lt egy sport-, és egy életmdd fokuszu oldal is: a Nemzeti Sport Online, valamint
a Life.hu.
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https://www.facebook.com/Mindenegybenblog
https://www.facebook.com/gondoltad
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/kiskegyed
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/life.hu

7. tblazat: Top20 legaktivabb oldal

Szerz6 db Oldalkategdria Tipus
24.hu 127 318 Hirek Média
Startlap 107 765  Hirek Média
ORIGO 107 324 Hirek Média
HVG 105774 Hirek Média
hirado.hu 92 298 Hirek Média
Index.hu 87 889 Hirek Média
Blikk 86 682 Szérakoztato Média
Kiskegyed 85397 Szérakoztatd Média
Blikk Ruzs 76 882 Szérakoztato Média
nic.hu 74 454 Szérakoztato Média
Telex.hu 70 746 Hirek Média
Szeretlek Magyarorszag 70 482 Szérakoztato Média
| v ALVAS 69 287 Szérakoztatd Nativ
Femina.hu 64 955 Szérakoztatd Média
Borsonline - Bors Szdérakoztatd Napilap 64 156 Szérakoztato Média
Portfolio 57 953 Hirek Média
| ¥ Budapest 57 480 Szérakoztatd Média
Nemzeti Sport Online 57 396 Sport Média
Life.hu 55 681 Eletméd Média
444 48 029 Hirek Média

A bejegyzések szama mellett megvizsgaltuk azt is, hogyan oszlanak meg az interakciok a
Facebook oldalak kozott. Ennek érdekében oldalanként 6sszeadtuk az interakciok szamat
(beleértve a megosztasokat, kommenteket, valamint a "tetszik", "imadom", "hitha", "vicces",
"szomora" és "diihitd" reakciokat). Az igy kapott értékek mentén csokkend sorrendbe rendeztiik
az oldalakat, majd elemeztik, hogy a legtobb interakciot generalé oldalak bejegyzéseire
érkezett interakcidk az 6sszes interakcid hany szazalékat teszik ki. Az eredmények azt mutatjak,
hogy az 6t legtobb interakcidt kivalto oldal az dsszes interakcid 21%-at, a top10 oldal a 34%-
at, mig a top20 oldal az 6sszes interakcid 47%-at generalta.
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https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/hvghu
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://www.facebook.com/Indexhu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/kiskegyed
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/Imagyarorszag
https://www.facebook.com/ialvas
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/portfolio.hu
https://www.facebook.com/Ibudapest
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/life.hu
https://www.facebook.com/444.hu

8. tblazat: Interakciok megoszlasa

Interakciok szama db %
szerinti top n oldal

top5 238 867 128 21

top10 380 743 218 335
top20 553312992 48.6
top30 646 007 057 56.8
top100 954 755 423 83.9
top150 1052932726 92.5
top200 1104 667 271 97.1

A kovetkezé abrakon kategoriak mentén mutatjuk be, hogy mely oldalak rendelkeznek a
legtobb kovetovel és melyek tették kdzzé a legtdbb posztot. A top20 oldalt tipus szerint
szinezve, kategérian beliil a vizsgalt érték szerinti csokkend sorrendben jelenitjiik meg.

A kovetdszamokat tekintve az Eletmod kategoriadban Norbi oldala, Kasza Tibor és
Rubint Réka rendelkeznek a legmagasabb kovetétaborral. A gasztrondmiai fokusza oldalak
koziil a kovetészamok alapjan a Receptneked, a Nosalty, valamint a GastroHobbi oldalak
emelkednek ki. A hirekkel foglalkozé oldalaknal a top3 oldal a 24.hu, a HVG, illetve az
SzkiTon Productions, illetve Kiss Adam Facebook oldalai vezetnek. A sport fokuszt Facebook
oldalak koziil a legtobb kovetével a Nemzeti Sport Online, Katinka Hosszu, és a Ferencvarosi
Torna Club oldalak rendelkeznek. A Szdrakoztatd kategoridju oldalak kozil a legtobben az
Imre Fejes Photographer, a Paramount Network Hungary, valamint a Csodas Magyarorszag
Facebook oldalakat kdvetik. Zene kategoriaban a harom legnagyobb kovet6taborral rendelkez6
oldal: HAVASI, Méaga Zoltan és Majka.

Fontos megjegyezni, hogy a magas kovetészambol nem feltétleniil kovetkezik, hogy az
oldal meghatarozé a platformon — és ez a mintaba bekertlt legnagyobb oldalak esetében sincs
feltétlen igy. Ennek az egyik oka az, hogy a Facebook affordancidinak kdszonhetéen a
kovetészam statikus, azaz az egyszer felhalmozott kovetdtabor akkor is megmarad, ha példaul
az oldal késébb inaktivva valik, vagy a kdvetdk mar nem reagélnak az oldal bejegyzéseire (€s
tudatosan nem kovetik ki az oldalt). A tiz legnagyobb oldalbdl nyolc rendelkezik egymillié
feletti kovetészammal, és ezek mind — internetes mercével mérve — meglehet6sen régiek: a
legrégebbi a 2009-ben indult Nosalty. A Havasi, Receptneked, Norbi és Imre Fejes oldalai
2010-ben indultak, Kasza Tiboré 2011-ben, Tibi Atya 2012-ben, a legUjabb koziluk a mar
szintén 10 éves, 2014-ben indult Paramount Network Hungary oldal. Havasi és Fejes Imre
oldalai példaul elég keveset posztolnak és kevés interakcio is van a posztjaikon. A ,,két Tibor
internete”, azaz a kozel egy évtizeddel korabban Tibi Atya és Kasza Tibor altal dominalt
Facebook korszaka mar véget ért, és 0j szerepldk vették at a kzbeszéd vezetését a platformon.
A milli6 kovetd feletti 8, illetve a tovabbi toplO-be tartozé legnagyobb oldalak (mint a
kilencedik Maga Zoltadn vagy a Csodas Magyarorszag) jellemzden ezért nem szerepelnek a
legaktivabban posztold, vagy a legtobb interakcidt kivalt6 oldalak toplistain. Tovabb bonyolitja
a képet, hogy ezeknek az oldalaknak egy részét nem magyarok kovetik, ami tobb kérdést is
felvet. Az egyik, hogy a kdvetok honnan szarmaznak, és milyen modon lettek az oldal kdvetdi.
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https://www.facebook.com/rubintreka?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/GastroHobbi
https://www.facebook.com/szkitonproductions
https://www.facebook.com/kissadamofficial
https://www.facebook.com/katinkahosszu
https://www.facebook.com/fradi.hu
https://www.facebook.com/fradi.hu
https://www.facebook.com/ImreFejesPhotographer
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary

Ez Havasi és Méga Zoltan tomeges afrikai, illetve azsiai kovetdivel kapcsolatban is felmertlt
(G72018), utobbi ugyét a GVH is vizsgélta (444 2018, GVH 2017-19), de dontés nem szliletett
az ugyben.
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5. dbra: Kovetoszam szerinti top20 oldal, kategoriakként

B e Nativ [ szemelyiseg
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A posztok szédma alapjan az életmdddal foglalkozo oldalak kozil a Life.hu, a Patridta Eurdpa
Mozgalom, valamint a Gond-olkodd Facebook oldalak emelkednek ki. Gasztro kategériaban a
harom legtobb posztot kozzétevd oldal a Nosalty, a Mindmegette, és az Egyszeri Gyors
Receptek oldalak. A hireket k6z16 oldalak koziil a legtobb tartalmat a 24.hu, a Startlap, és az
Origo (az Orig6t a tanulmany fészovegében vald emlitésekkor ebben a formaban irjuk, a
tablazatokban azonban ORIGO-kén szerepel, mivel a lap Facebook-oldala ebben a forméaban
tartalmazza a lap nevét.) oldalak tették kdzzé. A humor fokuszu oldalak esetében a harom
legtobb bejegyzést ird oldalak a Tibi Atya, a Comedy Central, valamint Dombaovari Istvan. A

=77

a Sport365.hu oldalak irtdk. A Szoérakoztatd kategdriaju oldalak esetében a top3 legtdbb posztot
kozzétevo oldalak a Blikk, a Kiskegyed, és a Blikk Ruzs; mig Zene kategdriaban az | ® ZENE,
a Pet6fi Radio, valamint a Slager FM.
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https://www.facebook.com/patriotaeuropa
https://www.facebook.com/patriotaeuropa
https://www.facebook.com/gondolkodo.info?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/mindmegette
https://www.facebook.com/egyszeru.gyors.receptek
https://www.facebook.com/egyszeru.gyors.receptek
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/ComedyCentralMo
https://www.facebook.com/Dombovari
https://www.facebook.com/M4Sport.hu
https://www.facebook.com/Sport365hu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/petofiradio
https://www.facebook.com/slagerfmradio

6. abra: Posztok szama szerinti top20 oldal, kategoriakként

. Média Nativ . Személyiség
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Top oldalak reakcids értékek és oldalkategoridk szerint

A kovetkezé dbrdkon kategdriak mentén mutatjuk be, hogy mely oldalak érték el a legtdbb
megosztast, Facebook 0sszreakcidt, valamint kommentszamot. A top20 oldalt tovabbra is tipus
szerint szinezve, kategorian beliil a vizsgalt érték szerinti csokkend sorrendben jelenitjuk meg.
Az Eletmod kategoriaban a legtébb megosztast a Wegera a kommunikator, a Gond-olkodo, és
az lgaz sziv oldalak generéltak. A gasztrondmiai oldalak kozil kiugrdo megosztast értek el a
Receptneked, a Konyhatiindérek - Receptneked.hu, és a Mindmegette oldalak.
Megosztasszamok tekintetében Hirek kategdridban a top3 oldal a Telex.hu, a 24.hu, és HVG.
Humor kategdriaban a leggyakrabban megosztott posztokat Somogyi Andras, Tibi atya, és a
SzkiTon Productions oldalak tették kozzé. A sport fokuszu oldalak kozil a legmagasabb
megosztas értékeket eléré posztokat az M4 Sport, a Nemzeti Sport Online, és a TrollFoci
oldalak tették kbzzé. A Szdrakoztat6 oldalak koziil a harom legtobb megosztast elérd oldalak a
MEGAPORT keres6 portal, a Tetszik Lajk, és a Femina.hu; mig Zene kategoridban a Retro
Disco Zenék Oldala Magyarorszag, HAMVAI. P.G. FUN CLUB, illetve a Slager FM.
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https://www.facebook.com/konyhatunderek
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/troll0foci
https://www.facebook.com/megaport.hu
https://www.facebook.com/Tetsziklajkvilag
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/hamvaipgfunclub

7. abra: Megosztasok szerinti top20 oldal, kategdriakként

B e Nativ [ szemelyiseg
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A tetszik, azaz a kedvelés értékek tekintetében is elemeztiik a top oldalakat oldalkategoriakkent.
Az életmdddal kapcsolatos oldalak koziil a Wegera a kommunikator, a Pozitiv _gondolatok,
valamint Rubint Réka posztjai érték el a legtobb kedveleést. A gasztronomia fokuszl oldalak
kozul a legtobb kedvelést a Receptneked, Borbas Marcsi, illetve a Konyhatlindérek -
Receptneked.hu oldal posztjai kaptak. Hirek kategoridban a tetszik értékeket tekintve a top3
oldal a Telex.hu, a hirado.hu, és a 24.hu; mig Humor kateg6ridban Tibi atya, Somogyi Andras,
illetve Zsozeatya. A sport fokuszu oldalak kozll a legtobb kedvelést a Nemzeti Sport Online,
az M4 Sport, valamint a TrollFoci posztjai kaptak. A Szdrakoztatd kategériaju oldalak kozil a
legmagasabb tetszik értékeket a Blikk, a Femina, illetve az nlc.hu oldalak posztjai alatt
szamoltuk, mig Zene kategoridban Majka, ByeAlex, és Notar Mary posztjai kaptak a legtobb
kedvelest.
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https://www.facebook.com/Pozitivmantra
https://www.facebook.com/borbasmarcsi
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://facebook.com/Zsozeatyaofficial?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/byealexmusic
https://www.facebook.com/notarmaryproduction

8. abra: Tetszik értékek szerinti top20 oldal, kategoriakkent
B e Nativ [ Szematyiség
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A kovetkezO abran oldalkategoriakként ismertetjiik a top oldalakat a Facebook sszreakciok
tekintetében. Az Eletmod kategdriaban a legtobb Facebook reakciot a Wegera a kommunikator,
a Gond-olkodd, és a Pozitiv gondolatok oldalak generaltak. A gasztrondémiai oldalak kozil
kiugré Facebook 0Osszreakcids szamot értek el a Receptneked, Borbds Marcsi, valamint a
Konyhatiindérek - Receptneked.hu oldalak posztjai. A Facebook dsszreakciok tekintetében
Hirek kategoriaban a top3 oldal a Telex.hu, a 24.hu, és a 444. Humor kategdridban a
legmagasabb Facebook Osszreakcids értéket a Tibi atya, Somogyi Andras, illetve a SzkiTon
Productions oldalak posztjai generaltdk. A sporttal foglalkoz6 oldalak kozil a legmagasabb
Osszreakcios szamot eléré posztokat a Nemzeti Sport Online, az M4 Sport, valamint a TrollFoci
oldalak tették kdzzé. A Szoérakoztatd oldalak kozil a Blikk, a Borsonline, illetve az nlc.hu
oldalak bejegyzései érték el a legmagasabb Facebook dsszreakcids szamot. Zene kategoridban
ebben a tekintetben Majka, ByeAlex, és a Radiol Facebook oldalak emelkedtek ki.
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https://www.facebook.com/444.hu
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU

9. abra: Facebook dsszreakciok szerinti top20 oldal, kategoriakkent

B v Nativ [ szematyiség

Eletmod
30000000

20 000 000
10 000 000
| [ | [ O e e e — —
Wegera Gond- Pozitiv Imédom Rubint Filantro- lgaz HangulatokTudatos Kényv-  EGY Mai  Patridta Megyeri Life.hu Vezess Kismama- N&i Turista  Péter
a olkedé gondo- a Réka  pikum sziv és életmod molyok uJ Ige Eurépa Szabolcs blog  Onbiza- Magazin Szabd
kommuni- latok  kutyam oldala pillanatok szerint  NAP Mozgalom kertész lomedzdé
kator a Marozsak
vilag. Szaboles
Gasztro

7 500 000

5000 000

249617
0 ----- I . — —

Recept- Borbas Konyha- Mind-  Street Nosalty Egyszer( Bevalt Bidista Gabriella Chef Férdds lzletes. Gastro- Lazar Sarkézi Bea Recept Sitnijé Cookpad
neked Marcsi tlndérek megette Kitchen Gyors receptek -A  konyhdja Jeno Zé v Hobbi Chef Akos Konyhdja videdk receptek
Receptek TippLista Racz Seéf

Receptneked.hu
Hirek

60 000 000 5/

40 000 000

o I....
0 ---————

Telexhu 24.hu 444 HVG hirado.hu Index.hu atvhu ORIGO Hir 888.hu Portfolio Buda- Mérce Startlap HVG  Tarjanyi Képonyeg Duna Bévebben
TV Pest- Tech Péter Televizio
kérnyéke.hu

Humor
28 190
30 000 000
20 000 000
10 000 000
486 415
0 ] _
Tibi  Somogyi SzkiTon Zsoze- Musimbe Lakatos Dombé- Comedy Szikra  Kiss  Kriszti Doldk- Kovacs Hadhazi lelSzomszéd-Bdddes Ponciusz Aranyosi Duma-
atya  AndrasProductions atya  Dennis Laszlé vari  Central L&szlé Adam Saly Andras Laszld és néni Tibor Pilatusz Péter szinhaz
Istvan Humorista Robert  Péter szeretni  Prod. meg-
- KAP is Iroda mondja
foglak
Sport
60 000 000
40 000 000
20 000 000
307 12
0 | .
Nemzeti M4 TrollFoci Ferencvarosi  waterpolo.hu  Sport365.hu Katinka Dodor Sport Vivien Szalai Péter
Sport Sport Torna Hosszu v Keszthelyi Adam Molnar
Online Club ‘The
Freezer
Szérakoztaté

20 000 000 17 854

15 000 000
10 000 000
0 . I N e e .
Blikk Borsonline nichu Minden- Femina Vujity Radio Utés MEGA- SzeretlekSokszind |% Tetszik National WMN Blikk  Ordég Valyi Csorics Utazé-
Bors egyben Twrtko  Face PORT Magyar- Vidék Budapest Lajk Geographic Ruzs Néra  Istvan Balazs majom
Szérakoztatd blog - Fi keresé orszag Magazin
Napilap portal Magyarorszag
Zene
0813
6 000 000
4 000 000
q 09
0
Majka ByeAlex Radié  Notar Toéth Ruzsa Retro Retro Horvath Kowalsky Maga Brédy  Curtis HAMVAL Slager Bédi  Szandi Kis Bédi  Csonka
1 Mary Gabi Magdolna Disco Radié Tamas mega Zoltan Janos PG Fi GCsabi hivatalos Grofo  Guszti  Andras
Zenék Vega FUN Hivatalos oldala ésa hivatalos
Oldala CcLUB Oldala Fekete oldala
Magyarorszag Szemek
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A hozzész6lasok tekintetében is megvizsgaltuk a top oldalakat oldalkategoridkkent. Az életmod
fokuszu oldalak kozil a Wegera a kommunikator, a Pozitiv gondolatok, illetve a Gond-olkodo
oldalak posztjai generaltak a legtébb hozzéaszolast. A Gasztro oldalak koziil a Receptneked, a
Mindmegette, illetve a Nosalty oldalak posztjait kommentelték a leggyakrabban. a hirekkel
foglalkoz6 oldalak kozil a hozzaszolasok mennyiségét tekintve a Telex.hu, a 24.hu, alamint az
atv.hu oldalak emelkednek ki. Humor kategéridban a bejegyzéseikkel a legmagasabb
kommentszamot kivalté oldalak a Tibi atya, a Zsozeatya, illetve Somogyi Andras Facebook
oldala. A sporttal foglalkozd oldalak kozul a legmagasabb hozzészdlas értékeket elérd
posztokat az M4 Sport, a Nemzeti Sport Online, és a TrollFoci oldalak tették kozzé. A
Szébrakoztat6 oldalak kozul a Blikk, a Mindenegyben blog, és az nlc.hu; mig Zene kateg6ridban
a Slager FM, a Radiol, illetve a Retro Radid posztjai generaltak dsszességében a legmagasabb
kommentszamokat.
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https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/atv.hu
https://www.facebook.com/retroradiomagyarorszag

10. abra: Kommentek szerinti top20 oldal, kategoridkként

B e Nativ [ szemelyiseg

Eletmod
2500000 , 1
2000 000
1 500 000
1000 000
0 [ [ | | P —
Wegera Pozitiv Gond- Mai lgaz  Lifehu Tudatos EGY Vezess Kényv- Filantro- tudasfaja  Lili Lélek- Patridta Rubint Alapjarat Imd&domRemember New-
a gondo-  olkodd lge sziv életmod UJ molyok  pikum viliga emel§ Eurépa Réka a me.! contact
kommuni- latok NAP szerint szépségeklozgalom oldala kutyam
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neked megette Maresi  Kitchen Gyors -A  receptek Konyhdja Jeno tlindérek Chef Zé  konyhdja Akos  Hobbi receptek TV Receptek
Receptek TippLista Racz - Séf
Receptneked.hu
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4 000 000
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™ Pest- Tech Péter Televizio
kérmnyéke.hu
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400 000
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Tibi Zsoze- Somogyi Domb¢- Lakatos Szikra SzkiTon SzeretlekMusimbe Apafia Comedy Hadhézi Kriszti Retro Dolak-  Kiss Ponciusz Kovacs AranycsBzomszéd-
atya atya Andras  var Laszlé6 Laszlé6Productions és Dennis Central Laszlé Kabaré Saly  Adam Pilatusz Andras Péter néni
Istvan Humorista szeretni Videék Rdbert meg- Péter Prod.
is mondja - KAP Iroda
foglak
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2000000
1 500 000
1000 000
500 000
]
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Freezer'
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4000000 34
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Blikk Minden- nlc.hu Borsonline Femina Szeretlek Tetszik Vujity — Blikk MEGA- 1¥  Kiskegyed Hen Tudnodkell Radio TV2 Sztarban Kékiény Csérics Tudtad-

egyben Bors Magyar- Lak  Twitko Ruzs PORT Budapest Face sztar Balazs e?
blog Szérakoztatd orszag keresé Svab -FM
Napilap portal Andréss al
Zene

600 000

400 000

200 000 -
7 010

Slager Radid Retro  Notar Majka Bodi Téth Bodi  ByeAlex Petdéfi Maga Ruzsa Kowalsky Kokény Dupla Szandi Kis Csonka HAMVA\ Curtis
FM 1 Ra

Réadié  Mary Csabi Gabi  Guszti adio  Zoltan Magdolna mega  Attila KaVé hivatalos Grofo  Andras
Hivatalos ésa Vega hivatalos{hivatalos) cldala hivatalos FUN
Oldala Fekete oldala oldala CLUB
Szemek
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A hozzaszolasok esetében a kovetkezd tdblazatban ismertetjiik oldalkategériatol fiiggetleniil a

top20, posztjaival legtdbb hozzészdlast generald Facebook oldalt.

9. tblazat: Kommentek szerinti top20 Facebook oldal

Szerz6

Telex.hu
24.hu

atv.hu

Mindenegyben blog

nlc.hu

ORIGO

hirado.hu

Wegera a kommunikator: Hirek-videdk.

M4 Sport

Borsonline - Bors Szérakoztatd Napilap

Pozitiv gondolatok

Nemzeti Sport Online

Gond-olkodé
Hir TV
Femina.hu

Szeretlek Magyarorszag

Oldalkategéria

Hirek

Hirek

Hirek

Hirek

Hirek
Szérakoztato
Hirek
Szérakoztato
Szérakoztato
Hirek

Hirek
Eletmod
Sport
Szérakoztato
Eletmod
Sport
Eletmod
Hirek
Szérakoztatd

Szérakoztato
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Tipus

Média
Média
Média
Média
Média
Média
Média
Nativ

Média
Média
Média
Média
Média
Média
Nativ

Média
Nativ

Média
Média

Média

Posztok
szama

70746

127 318

33999

105774

48 029

86 682

87 889

28101

74 454

107 324

92 298

4912

42 034

64 156

8049

57 396

31701

38490

64 955

70482

Kommentek

szama

6705773

4 555 127

4297 653

3757993

3476 750

3467 502

3420452

2920220

2324613

2247 564

2138 262

2093 674

1792 387

1613 282

1562 386

1499 961

1236 332

1128 356

1068 824

1003 595


https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/atv.hu
https://www.facebook.com/hvghu
https://www.facebook.com/444.hu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/Indexhu
https://www.facebook.com/Mindenegybenblog
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/M4Sport.hu
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Pozitivmantra
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/gondolkodo.info?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/hirtv
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/Imagyarorszag

6.2. A posztok elemzése

A legtobb megosztast eléré posztok

A legtdbbet megosztott Facebook posztot a Wegera a kommunikator: Hirek-videok elnevezésii
oldal tette k6zzé. A kutya 6rokbefogadassal kapcsolatos poszt tobb mint 38 ezer megosztast ért
el. Valamivel kevesebb, de szintén 30 ezer fol6tti megosztast ért el Vujity Tvrtko posztja az
orosz-ukrén haborurol, valamint Szikra Laszl6 Humorista és a MEGAPORT keres6 portal
kiilonboz6 tnnepi alkalmakkor kozzétett posztjai. Az aldbbi tablazatban lathatd a 20
leggyakrabban megosztott poszt a vizsgalt idészakban.

10. tblazat: Megosztas szerinti top20 Facebook poszt

Szerz6 Poszt tartalma Mego | Datum Oldalkat @ Tipus
sztas egoria

Esélye sem volt. @ @ @@ A fiilek nélkili Hobét vigasztalja Istvan,
aki a mai 6rokbe fogaddi nap utdn sem talalt csaladra. Istvan kabatja

Wegera a alad bujik, miutan senki nem vitte el. Fiatalok kinoztak meg és vagtak
kommunikator: = le t6bdl a flleit. Gyuri hdnapokon at kotozte mire felépllt szegény. 38633 | 2023.11.25  Eletmdd Média
Hirek-videodk. Kicsi az esélye, de | 1 megosztast | megérdemelne, hatha valaki

beleszeret és karacsonyra 6rokbe fogadja. Telefonszdmunk:

06304483579

UKRAJNA, atfogo helyzetértékelésem, Nektek! Sokan, sokféle dolgot

mondanak, jeleznek, értékelnek, talan nincs ember ezen a F6ldon,

akinek ne lenne véleménye az ukrajnai eseményekrél. Mint egy

haboru egykori részese, tulél6je, engedjétek meg nekem, hogy az

elmult napok tiikrében révid helyzetértékelést adjak, méghozza

hitem szerint elfogulatlanul, mértéktartdan, a legjobb tudasom . , | Személyi
szerint. Amirdl irok: -Haborus b(inés-e Vlagyimir Putyin? -A haboru 31867 (2022.02.28 | Szérakoztatd ség
hivatkozasi alapjai, -Milyen egy haboru logikaja, -Miért fontos

Csernobil az oroszoknak? Noveli-e a veszélyt a sériilt reaktor

elfoglaldsa, -Mi lehet ennek a tragédidnak a végkimenetele? -Miért

van kilénésen nehéz helyzetben a kdrpataljai (ukrajnai) magyarsag?

()

Vujity Tvrtko

Szikra LaszI$ Személyi
—_— e . Y 7 l ~A- i . )
Humorista Boldog Valentin Napot Kivan Mama és Papa | © @ @ 31608 | 2022.02.14 Humor ség
MEGAPORT .
. Boldog Uj Evet Kivanok Mindenkinek <3 31195 | 2021.12.30 Szérakoztatd | Nativ
keresd portal
, https://www.facebook.com/1714940928750549/photos/a.1949739 . } .

Igaz sziv 241937382/3044651815779447/2type=3 27874 | 2021.08.13 | Eletmdd Nativ
Somoavi Rezsirdl, tiintetésrél, katardl - Orbéan a taxiban | | Somogyi Andrés Személvi
mgsl | Taldlkozzunk Gsszel az 6nalld estjeimen, jegyek kommentben 26 056 | 2022.07.16 Humor ség ¥

olvashatdk! Folyamatosan béviilnek a helyszinek | (% Taxis Jzsi

Ami nem hallatszik el a Fehér Hazig, ami nem latszik a Kreml

ablakdabdl... Napok 6ta csapatdsszevonasokrol, nehéztiizérségekrdl,

bevonuld katondkrdl és szankcidkrdl beszél az egész vilag. A Kreml

falai k6zott és a Fehér Haz ovalis irodajaban is felallitottak a babukat

a sakktablara. Es nézik ezt a mérkézést Eurépaban épplgy, mint Személvi
Vujity Tvrtko Azsidban vagy éppen egész Amerikdban. Nagyhatalmi jatszmék ezek, 23532 | 2022.02.23 | Szérakoztatd ség ¥

s ezekben a jatszmakban néhany ismétlédé arcot latunk. Olyanokat,
akik Uizengetnek, fenyeget6znek, egymast szidjak-gyalazzak. Am
egyiklk se fagyoskodik a jéghideg |6vészarokban. Egyikiiknek sem
kell attdl tartania, hogy este mar nem megy haza a szeretteihez.
Egyikik sem veszti majd életét egy haboruban. (...)
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https://www.facebook.com/SzikraLaszlo
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/171622788856104/posts/372220185463029
https://facebook.com/256628579156706/posts/501700851316143
https://facebook.com/608479387303870/videos/1460683544329248
https://facebook.com/608479387303870/videos/1460683544329248
https://facebook.com/134507976570070/posts/5062143540473131/
https://facebook.com/134507976570070/posts/5062143540473131/
https://facebook.com/1714940928750549/posts/3044651852446110/
https://facebook.com/201736387989337/posts/573813414114964
https://facebook.com/201736387989337/posts/573813414114964
https://facebook.com/256628579156706/posts/498654031620825

Szerz6

Vujity Tvrtko

Ha tetszik,
megoszthatod

Doktor G6dény

Retro Disco
Zenék Oldala

Magyarorszag

SzkiTon
Productions

Somogyi
Andrds

Somogyi
Andrds

Szikra Laszl6
Humorista

SzkiTon
Productions

Somogyi
Andrds

Somogyi
Andrds

Csodélatos
Magyarorszag

Wegera a

kommunikator:

Hirek-videdk.

Poszt tartalma

Ne bantsd a masikat! Megrazé volt a kislanyt hallgatnom. Sirt és
annyira remegett, hogy alig értettem a szavat. Ertette, hogy élete
szerelme masba szeretett bele, érezte, hogy egykor ezer fokon égé
kapcsolatuknak vége, ugyanakkor az utolsé szavakat nem tudta
feledni: ,Elhiztal, mint egy disznd!”- ezt végta a fejéhez a fiu. Ettél a
lany annyira megrettent, hogy nem tudott valaszolni erre. Egy éve
kiizd pajzsmirigy-problémdkkal, egy éve nem taldlja magat. Futott,
diétazott, mindent megtett, mégsem sikerult. A sors ugy hozta, hogy
este Osszefutottam a fidval. (...)

https://www.facebook.com/HaTetszikMegoszthatod/photos/a.4328
97650134995/5715359805222060/?type=3

Nem akart mas szivével élni... 10 éve mar, hogy Bédi LaszIé Cip6
nincs kozottlink: a Republic zenekar szivbetegséggel kiizd
frontembere 47 éves kordban, 2013. marcius 11-én hunyt el. 2009-
ben koszoruér-betegség miatt operdltak, majd labon kihordott egy
szivinfarktust is. Szoba kerdlt nala a szivatiltetés, am az énekes ezt —
elveihez és hitéhez ragaszkodva — nem akarta vallalni. Nem akart
mas szivével élni, mert ugy gondolta, akkor 6 mar nem ugyanaz az
ember lenne. 2013. marcius 11-én hagyott itt bennlinket. Nem
felejtjik, mert a dalai altal ma is itt van kozottunk.

Ennio Morricone- A profi cim( film zenéje Nyolcvannyolc éves
koraban meghalt Jean-Paul Belmondo — A francia mozi kultikus
alakja mintegy szaz filmben jatszott, és tobb mint 40 szinhazi
szerepben volt lathato. :( (Szabadi)

Ezért tartasz itt, ahol tartasz! :D Gabe Marton Virsinszki Zoltan
Offical INSTA: @szkiton_tv IRATKOZZ FEL YOUTUBE-on is ;)

Zuhan a forint, megszoritasok, 30 millidrd titkosszolgalatokra | |
Somogyi Andrés | Taldlkozzunk 8sszel az 6nallé estjeimen, jegyek
kommentben olvashatdk! Folyamatosan béviilnek a helyszinek |

Barmit alairok - Novék Katalin a taxiban | | Somogyi Andras |
Talalkozzunk Gsszel az 6nallé estjeimen, jegyek kommentben
olvashatdk! Folyamatosan béviilnek a helyszinek | (% Taxis J6zsi

Kellemes Husvéti Unnepeket Kivan Mama és Papa | ) @

HoHoHo... Hoppa! Virsinszki Zoltan Offical Gabe Marton Haintz
Olivér - The fire of Prometheus

Kinyirtak a katat, fosztogatds, imacsoport a parlamentben | |
Somogyi Andrds | Taldlkozzunk Gsszel az 6nalld estjeimen, jegyek
kommentben olvashatdk! Folyamatosan béviilnek a helyszinek |

Népszamldlas, inflacio, halott forint, tiintetések | | Somogyi Andrés
| Taldlkozzunk Budapesten! Jegyek kommentben olvashatdk!
Folyamatosan béviilnek a helyszinek |

4 A 4 100 miskolci didk elénekelte magyar nyelven Leonard
Cohen Hallelujah cimi vilagslagerét iinnepi meglepetésként!
#CsodalatosMagyarorszag #karacsony

(05 0SSZATOK (599 Miért nem osztjatok meg a segélykialtasunkat?
Miért? Kérlek, valaszoljatok! Mar nem fontos a savval ledntétt Didna
és lebénult sorstarsai élete? Mi tortént? 1 megosztas semmibe nem
kerdl. Ennyire nem szamitanak 6k mar? Miért hagyjuk meghalni,
szénné égni Gket? Naponta mutatjuk nektek, hogyan térnek arva,
kiszolgaltatott kutyaink életére, a folyamatos gyujtogatasokkal és
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sztas

19 064

18 287
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egoria

Szérakoztatd

Szérakoztatd

Eletmod

Zene

Humor

Humor

Humor

Humor

Humor

Humor

Humor

Szérakoztatd

Eletméd

Tipus

Személyi
ség

Nativ

Személyi
ség

Nativ

Nativ

Személyi
ség

Személyi
ség

Személyi
ség

Nativ

Személyi
ség

Személyi
ség

Média

Média


https://facebook.com/256628579156706/posts/400149224804640
https://facebook.com/332042686887159/posts/5715359905222050/
https://facebook.com/332042686887159/posts/5715359905222050/
https://facebook.com/578611173628845/posts/758134485676512
https://facebook.com/544385832330554/posts/3596013947167712/
https://facebook.com/544385832330554/posts/3596013947167712/
https://facebook.com/544385832330554/posts/3596013947167712/
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/201736387989337/posts/567700531392919
https://facebook.com/201736387989337/posts/567700531392919
https://facebook.com/201736387989337/posts/577885670374405
https://facebook.com/201736387989337/posts/577885670374405
https://facebook.com/608479387303870/videos/1319086738602384
https://facebook.com/608479387303870/videos/1319086738602384
https://facebook.com/288896779271545/videos/333667645533544
https://facebook.com/288896779271545/videos/333667645533544
https://facebook.com/201736387989337/posts/571674420995530
https://facebook.com/201736387989337/posts/571674420995530
https://facebook.com/201736387989337/posts/635614421268196
https://facebook.com/201736387989337/posts/635614421268196
https://facebook.com/494650537215013/posts/6338619452818063/
https://facebook.com/494650537215013/posts/6338619452818063/
https://facebook.com/189739434430492/posts/8028075757263448/
https://facebook.com/189739434430492/posts/8028075757263448/
https://facebook.com/189739434430492/posts/8028075757263448/

Szerz6 Poszt tartalma Mego | Datum Oldalkat @ Tipus
sztas egoria

semmi. Téletek sem jon a segitség, de még a megosztas se.
Rettegésben éliink éjt-nappalla téve. Ugy érezziik a hatésagok
nincsenek a helyzet magaslatdn, leszdmitva a t(izoltokat, el6ttiik
tényleg le a kalappal, azt viszont nem értjiik miért nem tesz semmit
a helyi renddrség a ”szubkulturalis” gyujtogatdsok ellen? Miért
akarjak vellink elhitetni, hogy a mindennapos, minden évszakos
gyujtogatasok, az éngyulladds kovetkezményei? De, hisz latjuk, mi
akik itt éliink, hogy télen-nydron ezt csinaljak, szemétlerakénak
haszndljak a természetet, majd felgyujtjak a hulladékot. Tobben
irjak, hogy koltdzziink el innen, hagyjuk el a Shiva Menedéket.
Menekiljiink! Mégis hova? A Shiva Menedéke, sériilt, lebénult
kutyaink otthona. Ok olyan kutyak, akik senkinek, még sajat
csaladjuknak sem kellettek. Réluk mindenki lemondott, kivéve
benninket. (...)

A legtdbb reakciot eléré posztok

A legtdbb, tobb mint 167 ezer Facebook reakciot elért posztot az M4 Sport tette k6zzé. A poszt
egy videordl szol, melyen egy id0s magyar par tdncol a Varosligeti Miijégpalyan. Jelentds
mennyiségl reakciot kapott Ruzsa Magdolna posztja, melyben bejelenti, hogy harmasikreket
var, valamint a Paramount Network Hungary Jim Carrey-t sziiletésnapja alkalmabodl kdszonto
poszt. Az alabbi tablazatban lathatd a 20 legtobb reakcidt 6sszegyiijté poszt listaja. A reakciok
kozott a like-ok kimagaslo értekét a reakcid altalanos jellegén kivil az is magyarazhatja, hogy
ez a legregebbi és sokaig egyedili reakcio, valamint az, hogy amig a t6bbi reakciot ki kell
valasztani a felkinalt opciok kozil, addig egy like-al gyorsan, egy mozdulattal Iehet reagalni.
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https://www.facebook.com/ruzsa.magdolna

11. tblazat: Facebook dsszreakcio szerinti top20 Facebook poszt

Szerz6 Poszt tartalma Facebook Oldal- Tipus
Osszreakcio Kedvelés Imadom | Hiiha Vicces Szomoru Diihit6  kategdria

Bejarta a vildgot a Varosligeti Mdjégpalyan tancold idés magyar parosrol
késziilt vided. @) (@) Patai Mara és Gombos Laszl6 77 évesek, és 10 éve,
M4 Sport amikor csak tehetik, kimennek a Varosligetbe és drakon at tancolnak. A 167 223 136 349 30 644 173 48 4 5 Sport Média
parrél késziilt felvételeket mar tébb tizmillidan lattak. &9 @petralitovic
/ TikTok (2024-01-09)

Csoddk © O O Nemrégiben a férjemmel gy dontottiink, hogy
belevagunk egy olyan kalandba, amire eddig valahogy nem éreztiik
magunkat készen. Most szinte egyszerre jott az érzés, hogy szeretnénk
szlil6k lenni. Azon kuncogtunk, hogy az angyalkak mar elég
turelmetlenkedve varhattdk ezt a dontésuinket, hisz szinte azonnal

EIaZSZoIna becséngettek hozzank. A nagy meglepetés az elsd vizsgalatkor ért minket. 162 475 120734 41 355 346 37 1 2 Zene Z;emelyls
Magdona Az orvosom csak ennyit kérdezett: Felkésziltél? -Mire?Mire? -Ketten

vannak. Nevetett. A szemem sem rebben tudtam, hogy nem csak egy kicsi

sziv dobog bennem, par nappal korabban mondtam is a manageremnek.

Ereztem. Tudtam. Es akkor j6tt a meglepetés mindannyiunk szimara. Nem

ketten vannak, hanem harman. . (...) (2021-09-03)
Paramount A kedvenc vidednkkal szeretnénk nagyon Boldog sziiletésnapot kivanni a jo
Network 6reg Jim Carrey-nek, akinek annyi vidam percet kdszénhetiink! £ 154 023 119755 3588 162 30 405 23 90 Szérakoztatd @ Média
Hungary ItsFilmatic (2024-01-17)

Hazaértlink! A nagy csalad.  Elmondhatatlan érzések kavarognak

benniink. A hala, amit a Honvédkorhaz szilészete, terhespatoldgiaja és

koraszllott osztalya irant érzek, az szavakkal kifejezhetetlen. Amig élek a

szivemben hordozok mindenkit, azt majdnem 30-40 embert, aki azon
Rzsa dolgozott, hogy a babaink épségben érkezzenek a vilagra és egészségesen, Személyis
— életre felkészulten johessenek vellink haza. dr. Vermes Gabor amig vagyok 145137 112 679 32385 39 31 2 1 Zene .
Magdolna ég

imaba foglalom a neved minden nap! dr. Bodrogi Eszter a tiédet is. A PIC
minden névére nem is ember, hanem angyalok, h6sok, akik naponta
kiizdenek a legkisebb életekért. Kosz6nom a szeretetet és a torédést, amit a
legnehezebb és a legboldogabb pillanatokban kaptunk és megéltiink egyiitt,
és hogy ennyi mindent tanitottak nekiink. A szivem vigyaz ratok! @ @
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https://facebook.com/549152273912244/posts/761710292656440
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/717053147094866/videos/2189967438061877
https://facebook.com/217845773041107/posts/509486007210414
https://facebook.com/217845773041107/posts/509486007210414

Szerz6

Ruzsa

Magdolna

Katinka Hosszu

Sebestyén
Baldzs
Hivatalos
oldala

SzkiTon
Productions

Doktor G6dény

Poszt tartalma

K6szondm a sziilésznGk és a terhespatoldgidn dolgozd névérek
gondoskodasat. (...) (2022-02-22)

Orémmel értesitek mindenkit, hogy tegnap reggel megsziilettek a

kisbabaink. Most még nehéz szavakba 6nteni az érzéseinket. Boldogsag van.

© 9 9 (2022-02-02)

En csak annyit irnék, hogy készéném mindenkinek a tdmogatést és ez most
hozzatartozik a palyafutdsomhoz, amit ugyanolyan méltésaggal veszem,
mint az elért csillogébb sikereimet. Készonet mindenkinek! K6szé6nom
Magyarorszag es mindenki mas aki ott van es volt mellettem! (2021-07-28)

A csapatépitén parazson jarasra vittem a brigadot.. © @ T3 Elképeszts
élmény. Szellemi fizikai, spiritualis szinten, mindenhol hat! Mi raktuk meg a
tiizet, ami ott égett le az este alatt, es lett bel6le 800 fokos parazs! A
tiz6njaras célja a transzformacio, az atalakulas. A résztvev6k raébrednek,
hogy tobbre képesek, mint azt korabban gondoltik, hogy megtegyék azokat
a dolgokat, amitdl féltek. Raeszmélnek, hogy a lehetetlennek t(iné dolgok
sokszor igenis lehetségesek. Olyan fejleszté modszer, amely az élet
szemléletében és minségi megtapasztaldsaban hoz Ujat, az élet Uj
mindségét teremti meg és a mindennapok atformalddasahoz vezet. Ugy is
mondhatnam az egész este egyfajta paradigmavaltas.. Akik részt vesznek a
tlizonjarason, raébrednek, hogy egész életliket, korilményeiket és
valdsagukat maguk hatarozzék meg. Mas gondolatok, mas hitrendszer, mas
mindségli élet..Buszke vagyok az egész stabra, annyira Ugyesek voltatok!

© @ S Jh#balazsék (2024-04-27)

Ezért tartasz itt, ahol tartasz! :D Gabe Marton Virsinszki Zoltan Offical
INSTA: @szkiton_tv IRATKOZZ FEL YOUTUBE-on is ;) (2022-04-04)

Nem akart mas szivével élni... 10 éve mar, hogy Bddi Laszld Cipd nincs
kozottunk: a Republic zenekar szivbetegséggel kiizd6 frontembere 47 éves
kordban, 2013. marcius 11-én hunyt el. 2009-ben koszoruér-betegség miatt
operaltdk, majd Idbon kihordott egy szivinfarktust is. Széba kerdult néla a
szivatiltetés, dm az énekes ezt — elveihez és hitéhez ragaszkodva — nem
akarta vallalni. Nem akart mas szivével élni, mert Ugy gondolta, akkor § mar
nem ugyanaz az ember lenne. 2013. marcius 11-én hagyott itt benntinket.
Nem felejtjik, mert a dalai altal ma is itt van kozottunk. (2023-03-11)
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https://facebook.com/217845773041107/posts/497390971753251
https://facebook.com/217845773041107/posts/497390971753251
https://facebook.com/201181781376487/posts/365168838311113
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/324607885703834/posts/977943850370231
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/288896779271545/videos/367274658619938
https://facebook.com/578611173628845/posts/758134485676512

Szerz6

L.L. Junior

Rédio 1

Paramount
Network
Hungary

Tibi atya

Ruzsa
Magdolna

Poszt tartalma

A vilag egyik leger&sebb kislanyanal, Mirjamnal jartunk, Nyirmadan. Sajnos
egy betegség miatt amputalni kellett a bal Iabat, és igy kénytelen folytatatni
az életet. Egy hdnappal ezelStt meglatogattam a kérhazban és egy
hihetetlen cserfes, klassz kislanyt ismerhettem meg, aki ragyogé szemekkel
beszélt a dalaimrdl. A polgdrmester és a lakossag gydjtést szervezett nekik,
hiszen a nagymamaja neveli egyedil. A nyirmadai kbzésség 56sre vizsgdzott
empatiabdl, emberségbdl. Felnézek rajuk, és halas vagyok hogy a részesei
lehettlink Mirjam tamogatdsanak. Osztéalytarsai produkciéval késziiltek neki
a varoshazan. GWM tesdémmal meglatogattuk 6t, énekeltiink par dalt és
tdmogattuk is. Ma egyszerre dobbant minden nyirmadai sziv ezért a bator,
csodas kislanyert . Mi is kiiszkodtiink a konnyeinkkel. Most a kocsiban Gton
két masik koncertre , csendben Ullink és eltorpil minden eddig nagynak hitt
probléma. Egy igazi hésnél jartunk. Megindité képsorok kévetkeznek ...
(2021-11-06)

Az utolso tanc  (2023-12-20)

Kékemény lakokocsis bunyé. Black Mamba ¥ Elle. (részlet) 23:20 - Kill Bill:
Vol. 2. (2022-12-09)

Schobert Norbi kiakadt, amiért a bulvar kozszajra tiizte, hogy lanya, Lara
megbukott az érettségin. Szerinte ez maganjellegli informacid, amihez
senkinek semmi kdze. Lehetsz ma a legkdvetettebb celeb, henceghetsz a
luxuséleteddel és mindehhez felhasznalhatod a gyerekeidet, s6t,
megélhetsz mindebbdl a fels6 1% életszinvonaldn. Magyarorszagon jelenleg
csak addig vagy kozszerepl$, amig a gyerekeid fehérnemis seggét tarod
tomegek elé, meg persze amig ezért benyujtod a szdmlat a szponzoroknak.
Amint kritika ér, amint a puder mogott feltarnank a fekélyes valdsagot,
maris maganember vagy, aki a privat életére hivatkozva perelheti be
sikeresen a kritikust. llyesmi a fejlett vilagban elképzelhetetlen, ezért ugy
gondolom, hogy ha emiatt sulyosbitjak az egy év prébaidémet, akkor ezt az
arat meg kell fizetni. Kedves Norbi! Sajnalattal kozlom, hogy a lanyod,
Schobert Lara kdzszerepl6. Joval 18 éves kora el6tt lett az, amiben neked
tevéleges szereped volt. Ha a tangas segge tomegek szamara elérhetd
testképi etalon, akkor bizony joga van ugyanannak a témegnek ahhoz is
hozzaférni, hogy milyen aron. (...) (2022-08-02)

A mai nap margdjara...Komolyan kell venni a f6zést! A zs(iri nem viccel!
#tripletmom #singer #songwriter #hétk6znapok
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https://facebook.com/243395453814018/posts/437467884406773
https://facebook.com/614550400716230/posts/768194612018474
https://facebook.com/717053147094866/videos/568863981744795
https://facebook.com/717053147094866/videos/568863981744795
https://facebook.com/717053147094866/videos/568863981744795
https://facebook.com/185770441563258/posts/2667056660101278/
https://facebook.com/217845773041107/posts/733016771524002
https://facebook.com/217845773041107/posts/733016771524002

Szerz6

Csobot Adél

Csir Kevin

Mucsi Zoltan

Liptai Claudia

atv.hu

Borbas Marcsi

Poszt tartalma

#ilyenvagyokhanemaszinpadonvagyok #anyaisvagyok
#néhazombiisvagyok & &) #mégjdhogymindigvanitthonkavé #boldogsag

#szerelmeim (2023-01-19)

Atmentek a gyerekek a nagymamajukhoz aludni! €& &3 &3 Ben Istenes
(2022-12-08)

Fantasztikus atalakulds. Hala a megment&knek! S (2024-01-04)

A zene mindenkié! Nem lehet elég kordn kezdeni... (2023-01-26)

Ma lennél 59. Ma vagy 59. Mert vagy. A mindennapjainkban, az
tinnepeinkben, a kdnnyeinkben, a nevetésiinkben. Atjarod az 6lelést amikor
Pankat magamhoz szoritom. Es amikor foldre kényszerit a fajdalom mert
nincs tébb talalkozas, akkor meghallgatom ezt a dalt és hiszem var valahol
egy masik békés taj. @ Q (2022-04-16)

Kimentettek egy kutyat a ment&csapatok a romok aldl Térokorszagban
(Forras: Reuters) (2023-02-09)

Borbas Marcsi (2022-06-14)

Facebook

osszreakcio

79321

76938

76 877

74979

72890

70776

65

Kedvelés

59 657

51727

65595

47 836

52237

68670

Imadom  Hiiha

5588

23331

11141

2649

19344

2068

131

105

88

24

103

34

Vicces Szomoru

13819

19

34

13

36

1712

24 445

1183

90

44

12

13

10

Oldal-

Diihit6 ' kategoria

Zene

Eletmod

Szérakoztatd

Szérakoztatd

Hirek

Gasztro

Tipus

Személyis
ég

Média
Személyis

ég

Személyis
ég
Média

Személyis
ég


https://facebook.com/273225344169341/posts/693849218773616
https://facebook.com/279496103538434/posts/890053982482640
https://facebook.com/269652877858456/posts/738756127614793
https://facebook.com/281257046703905/posts/538389197657354
https://facebook.com/114324688634857/posts/6255733221160609/
https://facebook.com/277985480340508/posts/586578032814583?substory_index=0

6.3. Posztokra érkezett reakciok és interakciok

A kovetkezd alfejezetben az oldalak bejegyzéseire érkezett reakciokat és interakciokat
elemezzik. Ennek érdekében az ,,Adatok ismertetése” alfejezetben ismertetett két 1j valtozot,
a Facebook 6sszreakciot és az interakciot hasznaljuk, melyek a kovetkezéképpen allnak ¢el6:

, Facebook osszreakcio” = , tetszik” + ,,imadom” + , hitha” + ,,vicces” + ,,szomoru” +
L diihito”

., Interakcio” = ,,Facebook ésszreakcio” + ,, megosztdas” + ,, komment”

Oldalak teljesitménye a posztok mennyisége és az atlagos interakcios érték tekintetében

A kovetkezd tablazatban ismertetjiik azt a 20 oldalt, melyek posztjaira atlagosan a legmagasabb
interakcio érkezett. Ehhez minden bejegyzésre kiszamoltuk az interakcio értéket, majd
oldalankeént kiszamoltuk az atlagos értéket. Sebestyén Balazs Hivatalos oldalan a legmagasabb
az interakcio mennyisége, az oldalon egy posztra atlagosan 11 970 darab interakcié érkezik. Az
atlagos interakcios erték szintén 11 ezer feletti Frei Tamas, Somogyi Andras és Hosszu Katinka
oldalan. A toplistaban szerepl6 oldalak harom oldal kivételével mind Személyiseg tipusuak. A
Szobrakoztato és a Zene kategoriaju oldalak a legjellemzébbek a top20-as listaban.

12. tablazat: Egy posztra juto atlagos interakcios érték szerinti top20 Facebook oldal

Egy posztra juté atlagos érték

Szerz6 Oldalkateg Tipus db Megosztds | Facebook = Komment Interakcio
Oria Osszreakcio

Sebestyén Baldzs

Hivatalos oldala Szérakoztaté | Személyiség 173 124 11636 210 11970
—ZTZ;EmaS hivatalos Szérakoztaté | Személyiség 32 573 10717 244 11534
Somogyi Andrds Humor Személyiség 419 2223 8937 275 11435
Katinka Hosszu Sport Személyiség 169 100 10979 323 11402
Majka Zene Személyiség 792 74 8031 276 8382
Csaba Kajdi Szérakoztaté | Személyiség 450 168 7 354 448 7970
Koncz Zsuzsa Zene Személyiség 56 621 6701 362 7684
SzkiTon Productions Humor Nativ 446 606 6307 111 7025
Csir Kevin Eletmod Média 69 816 5912 170 6 898
Lészl6 Attila Zene Személyiség 48 780 5636 427 6843
Nadai Anikd Szérakoztaté | Személyiség 239 12 6246 144 6 402
Musimbe Dennis Humor Személyiség 329 260 5967 118 6345
Wegera a kommuniktor: | ¢4 Média 4912 793 4929 426 6149

Hirek-videdk.
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https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/katinkahosszu
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/kajdicylaofficial
https://www.facebook.com/koncz.zsuzsa
https://www.facebook.com/szkitonproductions
https://www.facebook.com/csirkevin
https://www.facebook.com/laszloattilaofficial
https://www.facebook.com/685935264862418
https://www.facebook.com/musimbedennis
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu

Egy posztra jutd atlagos érték

Szerz6 Oldalkateg Tipus db Megosztas Facebook = Komment Interakcio
oria osszreakcid
Toth Gabi Zene Személyiség 668 78 5570 292 5940
Ruzsa Magdolna Zene Személyiség 584 98 5552 277 5928
Vujity Tvrtko Szérakoztatd Személyiség 1828 297 4941 381 5619
Mucsi Zoltan Szérakoztatd Személyiség 456 331 4813 95 5238
Edina Kulcsar Szérakoztato Személyiség 440 15 5090 113 5219
Brody Janos Zene Személyiség 599 499 4435 122 5056
Halott Pénz Zene Személyiség 184 63 4089 156 4308

A kovetkez0 abran azokat az oldalakat jelenitjiik meg, melyek legalabb 50 posztot kdzzétettek
a vizsgalt iddintervallum soran. Az dbran az adatpontok formaja az oldal tipusat, mig sziniik az
oldal kategoriajat jeloli. Felirattal azokat az oldalakat lattuk el, melyek valamelyik tengely
szerint a legmagasabb 20 értékkel rendelkeznek. (Az el6z6 tablazat és a kovetkezd abra x
tengelye éppen ennyiben kilonbozik egymastol: az abrardl hianyzik Frei Tamas hivatalos
oldala és Laszlo Attila oldala, akik az elmult harom évben kevesebb mint 50 posztot tettek
kozzé oldalaikon.)

Elmondhatd, hogy egy oldalon a posztok mennyisége és az egy posztra juto atlagos
interakcios érték negativan korrelal: jellemzOen a sok posztot kézzétevd oldalakon az atlagos
interakcids érték alacsony. Tipikusan ilyenek a hiroldalak (pl.: 24.hu, Startlap, Origo), illetve
altalanossagban a Média tipusu oldalak. Ezzel szemben a Személyiség tipusu oldalak
lenyegesen kevesebb tartalmat irnak, ugyanakkor azok igen magas interakcios értékeket

“s= s

posztok mennyisége, mind az atlagos interakcios értékek szerinti top20-ban.
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https://www.facebook.com/tothgabimusic
https://www.facebook.com/ruzsa.magdolna
https://www.facebook.com/vujitytvrtko
https://www.facebook.com/MucsiZoltan
https://www.facebook.com/edinakulcsarofficial
https://www.facebook.com/brody.janos
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11. &bra: Oldalak a posztok mennyisége és az atlagos interakcids értek tekintetében
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A kovetkez6 abran bemutatjuk, hogyan Valtoztak az évek sordn a top oldalak a posztok
mennyiségét és az atlagos interakcids értéket tekintve. Az abrakon a két tengely szerinti top5
oldalt lattuk el felirattal. A posztok szamat tekintve az évek soran erds a hiroldalak
oldal, a Kiskegyed. A top5 oldal kdzott az évek sordn kovetkezetesen jelen van a 24.hu, 2022
Ota pedig a hirado.hu. Az interakcios értéket vizsgdlva az évek sordn Somogyi Andras,
Sebestyén Balazs és (a Cyla néven is ismert) Kajdi Csaba bejegyzései emelkedtek ki — noha
mindegyik oldal a 4-b6l csak 3 évben szerepel a top5-ben. Az oldalakban kdzos, hogy tipusokat
tekintve mind személyiségek, és a Szorakoztato, illetve a Humor kategoridkba tartoznak. Az
elmult két évben interakcios szempontbol Wegera a kommunikator: Hirek-videdk oldala is
felivelt. A kovetkez6 két abran egy 1épéssel kozelebbrol vizsgaljuk meg az oldalakat.

Az ,,Oldalak a posztok mennyisége €s az atlagos interakcids érték tekintetében, évente,
atlagos interakcios érték szerinti topl0” abran azokat az oldalakat jelenitettiik meg, akik az
adott évben legalabb 36 posztot kozzétettek és a posztjaikra érkezé atlagos interakcios érték
tekintetében a top10 részei. Jol lathato, hogy a top10 oldalnak csupéan 4 4lland6 szerepldje van
az évek sorén: Majka, Somogyi Andras, Csaba Kajdi és a SzkiTon Productions. Wegera a
kommunikator: Hirek-videok oldalan lényegesen tobb posztot tettek kdzzé 2023 o6ta, mint a
tobbi oldal esetében.

Az ,,Oldalak a posztok mennyisége és az atlagos interakcios erték tekintetében, évente,
posztok mennyisege szerinti topl0” abran az imént ismertetett abrat mutatjuk be arra a top10
oldalra sziirve, akik az adott évben a legtobb posztot tették kozzé. Az évek sordn a top10 oldal
szerepl6i viszonylag allandok, csupan néha tiinik fel egy-egy 0j szerepld, példaul 2024-ben a
Telex.hu, illetve 2023-t6l a Szeretlek Magyarorszag.
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13. &bra: Oldalak a posztok mennyisége €s az atlagos interakcids érték tekintetében, évente, atlagos interakcios érték szerinti top10

200

150

100

50

1500

1000

500

0

2021
m Toth Gabi
B Rlazsa Magdolna

[ ]

Majka
L.L. Junior
L SzkiTon 3'oduct:onsA Katinka Hosszu
n |
Somogyi Andras
8 000 10 000 12 000
2023

[}
Wegera a kommunikator: Hirek-videok.

Téth Gabi o 2ika
Rif¥sa M@doﬁh’us mbe Dennis g Somogyi Andras m
SzkiTon Productions
6 000 8 000 10 000 12 000

Somogyi Andras
u

11000

2022
m Majka
300
200 RU:SG Magdolna
A
SzkiTon Productions
100
Katinka Hosszu
u
¥ Szalai Adam
7 000 8 000 9000 10 000
2024
@ Wegera a kommunikator: Hirek-videdk.
800
600
400
200

SzkiTon Pmdualmy Majka

Lakatos Laszlo
|

® Csonka Andras

Egy posztra érkezo atlagos interakcios érték

® Média A Nativ B Személyiség

® Eletméd ® Humor ® Sport

71

o Ca

Brody Janos
6 000

Szoérakoztatd

° Csir Kevin
8 000

® Zene

Somogyi Andras B

10 000



Posztok szama

14. abra: Oldalak a posztok mennyisége és az atlagos interakcios érték tekintetében, évente, posztok mennyisége szerinti top10
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Oldalak teljesitménye a reakcids értékek tekintetében, dsszességében és bontasokban

A kovetkezd abran ismertetjiik az oldalak teljesitményét a bejegyzéseikre atlagosan adott
megosztas- és kommentszamok tekintetében. Az &brara azok az oldalak kerultek fel, akik
legalabb 50 posztot tettek kozz¢é a vizsgalt idoszak soran, €s azokat az oldalak lattuk el felirattal,
melyek valamelyik érték szerint a top20-as listaban szerepelnek.

Az dbran mind az atlagos megosztas-, mind az atlagos kommentszam szerint kimagaslik
Somogyi Andras oldala. Megosztasok tekintetében az élen szerepel az Izletes.TV, és a
Hellstylerz oldalak, mig az egy posztra érkez6 atlagos kommentmennyiséget nézve Kajdi
Csaba, Wegera a kommunikéator, Vujity Tvrtko és Koncz Zsuzsa oldalai emelkednek ki. Az
abran nem a top oldalak kozott nem azonosithaté egy dominans kategéria, az azonban
a legtobb ilyen tipusu reakcié. A Nativ oldalak inkabb a magasabb megosztas értékek kapcsan,
mig a Személyiség tipusu oldalak ink&dbb a magasabb kommentszam esetében jelennek meg. A
Média tipusu oldalak alul teljesitenek ebben a két dimenzidban.
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Megvizsgaltuk, hogy az elemzett hét oldalkategdridhoz tartoz6 oldalak bejegyzései atlagosan
mekkora reakcios értékeket generaltak a vizsgalt iddszak alatt.

A Humor oldalkategériahoz tartozd oldalak bejegyzései tobb reakciotipusban is
kiemelkednek: az interakcid, a komment, a megosztds, a tetszik €s a vicces reakciok
tekintetében is kiugré posztonkénti atlagos értékeket latunk. Az atlagos kommentszdm azonban
a Zene oldalkategdridhoz sorolt bejegyzések esetében a Humor bejegyzéseknél mértnél is
magasabb. Az ehhez az oldalkategdriahoz tartoz6 oldalak bejegyzései kiugro atlagos értékeket
generaltak az imadom reakcidt tekintve is. A nem egyértelmilien pozitiv, vagy kifejezetten
negativ érzelmet kozvetité reakciok esetében (hitha, szomora ¢és dihité) a Hirek
oldalkategdridhoz tartozd bejegyzések ugranak ki, azonban fontos megjegyezni, hogy az
atlagos értékek igy is viszonylag alacsonyak (<24). Osszességében elmondhatd, hogy a
gasztrondmiai fokusz( oldalak bejegyzéseire érkezik atlagosan a legkevesebb reakcid és
interakcio.

16. abra: Atlagos reakcios értékek oldalkategoriak szerint
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Oldalkategoria

Azt is megnéztik, hogyan valtoznak az egy posztra érkezett atlagos reakcids értekek a tipus
mentén. A Személyiség tipusu oldalak szinte az 6sszes érték esetében kiemelkednek, az ilyen
tipusu oldalak posztjaira érkezett atlagos interakcid, komment, megosztas, tetszik és imadom
értékek kimagasloak. Szintén magas az atlagos szomoru reakcio is, ez az a Média tipusu
oldalaknal is hasonloan alakul. A Média tipusu oldalak posztjai generaltdk atlagosan a
legmagasabb hiiha és diihitd reakciot is. Ez az eredmény nem meglepd annak ismeretében, hogy
107 db Média oldalbol. A Nativ tipusu oldalak a vicces reakcié tekintetében emelkednek ki,
ezekre a bejegyzésekre érkezett atlagosan a legtobb ilyen reakcio.
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17. abra: Atlagos reakcids értékek tipusok szerint
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Tipus

Az egy posztra érkezett atlagos reakcids értékek valtozasat a poszt formatuma mentén is
elemeztilk. Atlagosan a legmagasabb interakcio értéket a vide6 formatumu bejegyzések érték
el. Szintén a videdk generaltak atlagosan a legtébb kommentet, megosztast, tetszik, imadom és
vicces értéket. A képek is magas atlagos értékeket kaptak, kiiléndsen a vicces és a szomoru
reakciok tekintetében. A szdveges posztok kimagaslo atlagos hitha reakciot generaltak, és a
videdkhoz hasonléan magas diihitd reakciot is.
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18. abra: Atlagos reakcios értékek a poszt formatuma szerint
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6.4. A posztok eredete

Megosztott kilsé hivatkozasok megjelenése

Az elemzett, kdzel 3 millio Facebook poszt 82%-aban talaltunk kiils6 forrasra mutatd linket.
Ez az arany azonban oldalkategorianként jelentdsen eltér. A Hirek kategériaju Facebook
oldalak posztjainal a legjellemz6bb a kiilsé hivatkozas beemelése, a posztok 96%-ban van link.
Ilyenkor jellemzden a Facebook oldal a posztjaban a sajat hiroldalan megjelenitett cikkét teszi
k6zzé. Szintén gyakori a kiilsé hivatkozasok megosztasa a Gasztro (86%) és a Szorakoztatd

=77

tematikaju Facebook oldalak esetében.

13. tablazat: Megosztott kiilsd hivatkozasok és sajat posztok ardanya oldalkategorianként

Oldalkategéria Megosztott link Sajat poszt
Hirek 96% 4%
Gasztro 86% 14%
Szorakoztatd 84% 16%
Sport 71% 29%
Eletmad 62% 38%
Zene 37% 63%
Humor 32% 68%
Teljes adatban 82% 18%

A top20 leggyakrabban megosztott kiils0  hivatkozas tulnyom6 része az
egyszerugyorsreceptek.com oldalrol szarmazik. A leggyakrabban megosztott link egy fahejas
pudingos rud receptjére mutat, melyet 4 kiilonb6z6 Facebook oldal 6sszesen 287 alkalommal
osztott meg a vizsgalt iddintervallum sordn. A masodik leggyakrabban kozzétett link szintén
egy siitemeényreceptre mutat (joghurtos meggyes), a hivatkozast 257 alkalommal osztotta meg
4 kiilonb6z6 Facebook oldal. A harmadik legtobb alkalommal megosztott link a tv2play.hu-n
nézhetd, Sztarban Sztar Leszek misor €16 kozvetitésére mutat, melyet 257 alkalommal osztott
meg 2 kiilonbozo oldal.
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14. tablazat: Top20 leggyakrabban kozzétett kiilsé hivatkozas

A kozzétevd

Shls egyedi
Megosztott link kozzétételé
. oldalak
nek szama .
Szama
https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas- 987 4
pudingos-rudat/
https://egyszerugyorsreceptek.com/joghurtos-meggyes-gyors-olcso-es-nagyon-finom/ 257 4
https://tv2play.hu/sztarban_sztar leszek/elo_kozvetites 257 2
https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a-tepsis-verzio-is-csodas-es- 256 4
nagyon-egyszeru
https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto- 948 5
fail?utm_source=facebook&utm medium=social&utm campaign=forgalomt08
https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy-sutom-mert-finom-es-hamar-el-is- 238 4
keszul
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires-hutos-langos-egy-dagasztas-es- 233 4
akar-egy-hetig-suthetjuk/
https://egyszerugyorsreceptek.com/negerkocka-gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-
- 231 4
keszitem/
https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan-bogres-makostekercs-gyorsan- 229 4
osszeallithato-elronthatatlan/
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de- 229 4
most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-
228 4
csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk- 223 4
erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/krumplis-pogacsa-ahogy-en-keszitem-mi-egyszeruen- 217 4
rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-lesz-kaprazatos-szalagos-a-fank-sokszor-megsutom- 215 4
nem-csak-farsang-idejen/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hamis-piskota-egyszeru-es-megis-fensegesen-finom/ 211 4
https://egyszerugyorsreceptek.com/hatrakott-suti-a-receptjet-meg-a-nagymamamtol- 207 4
tanultam-sok-kremmel-a-legfinomabb/
https://egyszerugyorsreceptek.com/dios-grizes-kremes-ha-tudtam-volna-hogy-ez-ilyen- 204 4
finom-hamarabb-megsutom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/szeretitek-a-mamikafele-almas-racsos-sutit-az-enyem- 203 4
epp-most-keszult-el
https://egyszerugyorsreceptek.com/vanilias-szelet-amivel-barkit-lenyugozhetsz-mar-a- 203 4
latvanya-is-fenseges/
https://egyszerugyorsreceptek.com/kisult-a-sajtos-taller-ki-szereti-mi-imadjuk/ 198 4
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https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/krumplis-pogacsa-ahogy-en-keszitem-mi-egyszeruen-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/krumplis-pogacsa-ahogy-en-keszitem-mi-egyszeruen-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-lesz-kaprazatos-szalagos-a-fank-sokszor-megsutom-nem-csak-farsang-idejen/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-lesz-kaprazatos-szalagos-a-fank-sokszor-megsutom-nem-csak-farsang-idejen/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hamis-piskota-egyszeru-es-megis-fensegesen-finom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hatrakott-suti-a-receptjet-meg-a-nagymamamtol-tanultam-sok-kremmel-a-legfinomabb/
https://egyszerugyorsreceptek.com/hatrakott-suti-a-receptjet-meg-a-nagymamamtol-tanultam-sok-kremmel-a-legfinomabb/
https://egyszerugyorsreceptek.com/dios-grizes-kremes-ha-tudtam-volna-hogy-ez-ilyen-finom-hamarabb-megsutom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/dios-grizes-kremes-ha-tudtam-volna-hogy-ez-ilyen-finom-hamarabb-megsutom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/szeretitek-a-mamikafele-almas-racsos-sutit-az-enyem-epp-most-keszult-el/
https://egyszerugyorsreceptek.com/szeretitek-a-mamikafele-almas-racsos-sutit-az-enyem-epp-most-keszult-el/
https://egyszerugyorsreceptek.com/vanilias-szelet-amivel-barkit-lenyugozhetsz-mar-a-latvanya-is-fenseges/
https://egyszerugyorsreceptek.com/vanilias-szelet-amivel-barkit-lenyugozhetsz-mar-a-latvanya-is-fenseges/
https://egyszerugyorsreceptek.com/kisult-a-sajtos-taller-ki-szereti-mi-imadjuk/

Reakcios értékek alakuldsa bontasokban

Megvizsgaltuk, hogyan valtoznak az atlagos reakcids értékek egy oldalkategorian belul a poszt
eredete szerint. Altalénosségban elmondhatc’) hogy a legtobb kiugré étlagos reakcids érték a

=77

érkezett atlagos megosztasszam, mely lényegesen magasabb a megosztott linkek esetében a
sajat posztokhoz képest. Ennél az oldalkategdrianal kevésbé latvanyos, de hasonlé a helyzet az
atlagos kommentszam esetében is.

19. 4bra: Atlagos reakcios értékek oldalkategéria és a poszt eredete szerint

Interakcio Komment Megosztas
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Eletméd Gasztro Hirek Humor Sport Szérakoztaté Zene Hirek Humm Sport Szérakoztaté Zen: Eletméd Gasztro Hirek Humor Sport Szérakoztatdé Zene

Oldalkategéria

Wl Megosztottink Sajét poszt

Ugyanigy elemeztik az atlagos reakcids értékek alakulasat az oldal tipusa €s a poszt eredete
mentén is. EImondhato, hogy a legtébb reakcid esetében az atlagos értékek a sajat posztok
esetében a magasabbak. Ez aldl kivételt jelent a Személyiség tipusu oldalak bejegyzéseire
érkezett atlagos megosztas szam, ami valamivel magasabb a megosztott linkek esetében a sajat
posztokhoz viszonyitva. A tobbi esetben, ahol a megosztott linket tartalmazé bejegyzések a
sajat posztokhoz képest magasabb atlagos reakcids értéket generdltak, a kilonbség nem
jelentds.
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20. &bra: Atlagos reakcios értékek tipus és a poszt eredete szerint

Interakcio Komment Megosztas
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Tipus
. Megosztott link Sajat poszt

Legtobbet megosztott kilsd hivatkozasok oldalkategoriak szerint

A kovetkez6 abrakon oldalkategoriak mentén mutatjuk be az oldalak altal a legtdbbet
megosztott hivatkozasokat. Ezeken az abrakon az lathato, hogy ugyanazt a linket, posztot
osztjak meg bizonyos oldalak Ujra és Ujra. Az abrakon az x tengelyen az id6, az y tengelyen
pedig az a szam lathat6, ahanyadik alkalommal megosztottak a linket Facebookon. Minden
adatpont egy megosztas, a jelolok szine és formdja utal a kiilonbozd, a linket megoszto oldalra.
Az adatpont mérete a megosztott linket tartalmazo bejegyzésre érkezett interakcié értekét
reprezentalja. Abban az esetben, ha a legtobb megosztassal rendelkez6 link nem egy konkrét
cikkre, hanem egy oldalra mutatott, vagy dnpromoéciordl, esetleg termékértékesitésrdl szolt
(ilyen volt példaul Dombovari Istvan linket tartalmazé posztja a kdnyve megvasarlasardl, mely
a bookline.hu oldalra mutatott, vagy Zsozeatya twitch profiljanak linkje), akkor azokat
mellézve mutatjuk be a (sorban kovetkezd) legtobb megosztissal bird link megosztasi
evollcidjat. Ezzel a jelenséggel elsdsorban a Humor kategoridju oldalaknal talalkoztunk.
Tovabba fontos megemliteni, hogy a valasztott linkek megosztasi evolucidjat bemutato abrak
talmutathatnak az oldalkategorian akkor, ha a kategdriaban leggyakrabban megosztott linket

Eletmdd kategoriaban a ketkes.com oldalon olvashato, ,,Kviz: Ezekre a szavakra csak
azok emlékeznek, akik a 70-es, 80-as években voltak fiatalok! Szleng teszt!” irst osztottak
meg oldalak a legtobbszor, 6sszesen 155 alkalommal. A azonban csupan 3 Facebook oldal: a ~
Szeretem a csalddomat ~, a Bidista.com — A TippLista, illetve a Bevalt receptek oldalak.
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https://ketkes.com/
https://ketkes.com/kviz-ezekre-a-szavakra-csak-azok-emlekeznek-akik-a-70-es-80-as-evekben-voltak-fiatalok-szleng-teszt/
https://ketkes.com/kviz-ezekre-a-szavakra-csak-azok-emlekeznek-akik-a-70-es-80-as-evekben-voltak-fiatalok-szleng-teszt/
https://www.facebook.com/szeretem.a.csaladomat?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/szeretem.a.csaladomat?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/bidista.a.tipplista
https://www.facebook.com/Bevalt?locale=hu_HU

Erdemes kiemelni, hogy ezen oldalak koziil csupan csak a ~ Szeretem a csaladomat ~ oldal

-7

interakcios értékek ink&bb a 2021-es évre jellemzoek, és féleg a Bidista.com — A TippLista
oldal bejegyzéseinél.
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A link n-edik megosztasa a vizsgalt idGintervallum soran
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21. &bra: A legtobbet megosztott hivatkozas Eletméd oldalkategdriaban

Eletmé6d
https://ketkes.com/kviz-ezekre-a-szavakra-csak-azok-emlekeznek-akik-a-70-es-80-as-evekben-voltak-fiatalok-szleng-teszt/
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Interakcio szerintiméret: + 0 @ 40 @ 80 @ 120 @ 160

Oldalak: X< ~ Szeretem a csalddomat ~ (79 db) M Bidista.com - A TippLista (73 db) Bevalt receptek (3 db)
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Az a jelenség, hogy egy linket nagy szdmban oszt meg kevés oldal, a Gasztro oldalkategdridban
a legjellemzdbb. Az alabbi tablazatban ismertetjiilk azt a topl0 kiilsé hivatkozast, amit a
legtobbszor tett kdzze Gjra és Ujra alig par Gasztro besorolasu oldal. (A tablazat adataihoz csak
a Gasztro besorolasu oldalakat vettiik figyelembe, igy, ha més kateg6ridban is megosztottak a

linket, azt nem jelezzilk a tablazatban, az abrakon azonban igen.)

15. tAblazat: A Gasztro oldalak &ltal leggyakrabban megosztott linkek

Link A kozzétevo Oldalak
Megosztott link kozzétételének egyedi oldalak
szama szdma
Beval k, Bidista. -
https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb- .eva t receptek, ,I,dISta com
. X . - 217 3 Tipplista, EgyszerU Gyors
varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
Receptek
Beval k, Bidista. -
https://egyszerugyorsreceptek.com/joghurtos-meggyes- .eva t receptek, ,I,dISta com
- 197 3 Tipplista, EgyszerU Gyors
gyors-olcso-es-nagyon-finom/
Receptek
Bevilt tek, Bidista. -
https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a- .eva . recepte I sta.com
; . 189 3 TipplLista, EgyszerU Gyors
tepsis-verzio-is-csodas-es-nagyon-egyszeru/
Receptek
R Bevilt tek, Bidista. -
https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy- .eva . recepte I sta.com
- - 177 3 Tipplista, EgyszerU Gyors
sutom-mert-finom-es-hamar-el-is-keszul/
Receptek
) N Bevilt tek, Bidista. -
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires- .eva . recepte I sta.com
hutos-langos-egy-dagasztas-es-akar-egy-hetig-suthetjuk/ 176 3 TippLista, Egyszer(i Gyors
g gy-dag gy g ] Receptek
Bevdlt receptek, Bidista.com -
https.//egyszerugyorsreceptek.com/hegerchka— 176 3 TippLista, Egyszer(i Gyors
gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-keszitem/
Receptek
Bevalt receptek, Bidista.com -
https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan- 172 3 TiooLista Ep szerli Gyors
bogres-makostekercs-gyorsan-osszeallithato-elronthatatlan/ pp ) EBY Y
Receptek
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota- Bevalt receptek, Bidista.com -
BS//ERY BY plek. 5 5 171 3 TippLista, Egyszerl Gyors
kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
Receptek
. Bevalt receptek, Bidista.com -
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite- - ,
168 3 Tipplista, Egyszer( Gyors
rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
Receptek
. Bevalt receptek, Bidista.com -
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa- - ,
165 3 Tipplista, Egyszer( Gyors

sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/

Receptek

Gasztro kategoridban az egyszerugyorsreceptek.com oldalon elérhetd, ,,Nem birtam tovabb
varni, kiprobaltam én is a fahéjas pudingos rudat” cimii receptet osztottak meg a legtobben. A
Gasztro oldalkategdriaban 217, de dsszességében 287 megosztaséert csupan 4 Facebook oldal
felel: az Egyszerli Gyors Receptek, a Bevalt receptek, a ~ Szeretem a csaladomat ~, illetve a
Bidista.com — A TippLista. Megjegyzendd, hogy az oldalak koziil a ~ Szeretem a csaladomat
~ nem Gasztro, hanem Eletmod kategoriaju oldal, tehat ezt a linket mas kategoriaban is
megosztottak. A posztok csak egy-egy esetben értek el magas interakciot, foleg 2021
decembere és 2022 szeptembere kdzott, de altalanossagban inkabb az alacsony interakcio érték
a jellemzd.
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https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
https://egyszerugyorsreceptek.com/joghurtos-meggyes-gyors-olcso-es-nagyon-finom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/joghurtos-meggyes-gyors-olcso-es-nagyon-finom/
https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a-tepsis-verzio-is-csodas-es-nagyon-egyszeru/
https://egyszerugyorsreceptek.com/meteres-kalacs-szelet-a-tepsis-verzio-is-csodas-es-nagyon-egyszeru/
https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy-sutom-mert-finom-es-hamar-el-is-keszul/
https://egyszerugyorsreceptek.com/bukta-mindig-igy-sutom-mert-finom-es-hamar-el-is-keszul/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires-hutos-langos-egy-dagasztas-es-akar-egy-hetig-suthetjuk/
https://egyszerugyorsreceptek.com/igy-keszul-a-hazi-kefires-hutos-langos-egy-dagasztas-es-akar-egy-hetig-suthetjuk/
https://egyszerugyorsreceptek.com/negerkocka-gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-keszitem/
https://egyszerugyorsreceptek.com/negerkocka-gyermekkorom-kedvence-gyakran-el-is-keszitem/
https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan-bogres-makostekercs-gyorsan-osszeallithato-elronthatatlan/
https://egyszerugyorsreceptek.com/abbahagyhatatlan-bogres-makostekercs-gyorsan-osszeallithato-elronthatatlan/
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/linzercsiga-mar-regota-kerestem-ezt-a-receptet-de-most-vegre-ratalaltam/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/omlos-almas-pite-rengeteg-almast-sutottunk-mar-de-ez-csodalatos/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/fornetti-pogacsa-sokszor-megsutom-mert-rajongunk-erte/
https://egyszerugyorsreceptek.com/
https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/

A link n-edik megosztasa a vizsgalt idGintervallum soran
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22. 4bra: A legtobbet megosztott hivatkozas Gasztro oldalkategériaban

Gasztro

https://egyszerugyorsreceptek.com/nem-birtam-tovabb-varni-kiprobaltam-en-is-a-fahejas-pudingos-rudat/
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Oldalak: X Egyszer( Gyors Receptek (77 db)

Interakcio szerinti méret:

B Bevalt receptek (74 db) @
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0 @ 1000 @ 2000

~ Szeretem a csaladomat ~ (70 db) A Bidista.com - A TippLista (66 db)



Humor kategoridban legtobben a Dombovari Istvan oldaléara feltdltétt ,,120.021 gramm -
Dombovari Istvan 6nallo stand-up comedy estje” cimii vide6t osztottdk meg, 0sszesen 7
alkalommal, ahol a linket maga Dombdvari Istvan hat alkalommal, illetve a Dumaszinhaz
Facebook oldala tette kozzé egy alkalommal. Ebben a kategdriaban nem érvényesilnek azok a
magas megosztds mennyiségek diverz oldalakrol, mint amiket példaul a Gasztro
oldalkategdrianal lattunk.
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https://youtu.be/8tj4PdfzS_w
https://youtu.be/8tj4PdfzS_w
https://www.facebook.com/dumaszinhaz

A link n-edik megosztasa a vizsgalt idGintervallum soran

23. abra: A legtdbbet megosztott hivatkozas Humor oldalkategériaban

Humor
https://youtu.be/8tj4PdfzS_w
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Interakcié szerinti méret: @ 200 @ 400 @ 600 @ 800

Oldalak: < DombdvariIstvan (6 db) ™ Dumaszinhaz (1 db)
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Hirek kategoridban a hvg.hu oldalon olvashaté, ,,Felnyitottak a Notre Dame alatt talalt két
0lomkoporsot, kiderult, kiket rejtenek” cimii cikket osztottdk meg a legtdbben, dsszesen 12
alkalommal. A megosztasok a HVG és a HVG Tech Facebook oldalakon torténtek, egyazon

napokon, 2022 decemberében.
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https://hvg.hu/tudomany/20221215_notre_dame_olomszarkofag_felnyitas_maradvanyok
https://hvg.hu/tudomany/20221215_notre_dame_olomszarkofag_felnyitas_maradvanyok
https://www.facebook.com/hvg.tech

A link n-edik megosztasa a vizsgalt idéintervallum soran

24. abra: A legtobbet megosztott hivatkozas Hirek oldalkategériaban

Hirek
https://hvg.hu/tudomany/20221215_notre_dame_olomszarkofag_felnyitas_maradvanyok

X
@ 2 2 2 ® & q
O O O O O <] O
5 > ol o 5 5 5
v % AV QL AV &V 3%
v ¥ v ¥ & ¥ v

Interakcio szerinti méret: @ 500 @ 1000 @ 1500 @ 2000

Oldalak: X HVG (6db) m HVG Tech (6 db)
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Sport kategoridban egy tippjatékhoz vezetd https://bunteto.com/ingyenes-bl-tippjatek linket
osztotta meg a leggyakrabban — 4 alkalommal — egy oldal, a TrollFoci.
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https://bunteto.com/ingyenes-bl-tippjatek

idban

s

oria

Sport
https://bit.ly/3tGF5Fv

25. dbra: A legtobbet megosztott hivatkozas Sport oldalkateg

uelos wnjeasauiopl yebszia e esejzsobaw yipa-u yui| v

e 15 @ 20@ 25 @ 30

Interakcio szerinti méret:

Oldalak: < TrollFoci (4 db)
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Szérakoztaté kategoridban a player.hu oldalon kozzétett ,, Tizenhdrom szerencsétlen, aki totéal
clfelejtkezett a tiikroz6désr6l” cimii irast osztotta meg a leggyakrabban két SzoOrakoztatd
besorolasu oldal, a Tudtad-e és a Humorsarok — elébbi 236, utobbi 12 alkalommal. A link
megosztasa 2022 majusa és 2023 szeptembere kdzott a leggyakoribb, majd egy kis kihagyas

utdn 2024 januarjaban ismét elkezdték posztolni. A poszt ekkor mar nem valtott ki magas
interakciot az olvasokbol.
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https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto-fail?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=forgalomt08
https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto-fail?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=forgalomt08
https://www.facebook.com/nemtudtad
https://www.facebook.com/humorsarok

A link n-edik megosztasa a vizsgalt idGintervallum soran
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26. abra: A legtobbet megosztott hivatkozas Szorakoztatd oldalkateg6ridban

Szorakoztato

https://player.hu/napunk/tizenharom-tukrozodes-foto-fail ?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=forgalomt08
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Interakcid szerintiméret: + 0 @ 5 @ 10 @ 15

Oldalak: X Tudtad-e? (236 db) ™ Humorsarok (12 db)
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Zene kategdriaban Notar Mary Official YouTube oldaléan talalhat6 ,,Notar Mary-Csigabiga/Rak
egye ki (Official Music Video)” videdt osztottdk meg a legtdbben. A YouTube linket 2022
decembere és 2023 augusztusa kozott 2 Facebook oldal tette kozzé: maga Notar Mary 30, Bodi
Csabi Hivatalos Oldala pedig 1 alkalommal. A videdt megoszté posztra érkezé interakcios
értékek az id6 elérehaladtaval csokkenést mutatnak.

94


https://youtu.be/fScsuu9u0-w
https://youtu.be/fScsuu9u0-w
https://www.facebook.com/bodicsabihivatalos
https://www.facebook.com/bodicsabihivatalos

A link n-edik megosztasa a vizsgalt idGintervallum soran
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27. dbra: A legtdbbet megosztott hivatkozas a Zene oldalkategoriaban

Zene
https://youtu.be/fScsuu9u0-w

X
X
X
X
%
X
X
X
) o o )
1\ G W &
() (S) S (S)
rbg/ éﬂl {UQJ §‘1/
< < X N

Interakci6 szerinti méret: @ 1000 @ 2000 @ 3000

Oldalak: X< Notar Mary (30 db) ™ Bodi Csabi Hivatalos Oldala (1 db)
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Facebook oldalak haldzata a kdz6s hivatkozas megosztds alapjan

Az el6z6 abrakon lathattuk azt a jelenséget, miszerint bizonyos Facebook oldalak ugyanazokat
a kiilsé hivatkozasokat teszik kozzé, akar ujra és ujra. Hogy feltarjuk, mely oldalaknal a
legjellemzObb ez, hogy mely oldalak kapcsolddnak 6ssze egyazon megosztasok mentén,
megvizsgaltuk az oldalak hal6zatat a kozosen megosztott cikkek szintjén.

Az alébbi &bran az dsszes vizsgalt Facebook oldalt megjelenitjiik. Két Facebook oldal
akkor kapcsolodik Gssze, ha legalabb egy kiilsd hivatkozast egylittesen megosztottak sajat
oldalukon. A csomépontok annal nagyobbak, minél magasabb a masokkal val6 kdzos
linkmegosztas mennyisége. Noha az abra a sok szereplé miatt nehezen olvashato, az jol latszik,
hogy sok oldal erésebben kapcsolodik 6ssze, mig az oldalok egy masik része marginalizalodik.
Az oldalakat kategoridjuk szerint szineztiik. Ennek segitségével lathatd, hogy a z6ld Zene
akarcsak a narancssarga Humor oldalak, mig a kék Eletmod oldalak egy jo része inkébb a
perfiréiara keriilt. A hal6zat magjaban a Szorakoztaté oldalakat latjuk.
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28. dbra: Oldalak hal6zata a kdzdsen megosztott hivatkozasok szerint, oldalkategoriaval
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A kovetkezd abran kozelebbrdl vizsgaljuk meg az oldalak kozotti kapcsolatokat. Az itt lathatd
szlirt halézatban csak azokat az oldalakat jelenitjiik meg, amelyek legalabb 10 kozos
linkmegosztast mutatnak.

dominans csoport is kirajzolodik, egyszer az dbra bal oldalan, valamint a fels6-kozépso részen.
A bal oldalon a Blikk Rlzs és a Kiskegyed kapcsolodik szorosan, kornyezetiikben pedig a

Blikk, a GLAMOUR Hungary és a NOIZZ.hu talalhat6. A fels6-kozépsé részen az | @
Budapest, a Szeretlek Magyarorszag és az | @ ALVAS oldalak alkotnak egy csoportot,
melyhez A magyar lanyok a legszebbek, az | @ NYAR, az | ® ZENE és az | @ Csokoladé

=77

Az &bran lathato, hogy a piros szinnel jel6lt Hirek oldalak kdzponti szerepbe kertilnek,
egyrészt egymas hireinek gyakori egylittes megosztasa, masrészt mas kategoridk, foleg a
Szorakoztatd és Eletmod oldalak révén, amelyek szintén kozzéteszik ugyanazokat a linkeket.
JO példa erre a halézat als6 részében talalhaté Origo, 888.hu, Hir TV, hirado.hu és Duna
Televizid 6sszekapcsolodasa, mely oldalak politikai szempontbdl is kozel &llnak egymashoz.
A halozat felsé részén a politikai szempontbdl ellentétes oldalra helyezhetd Telex.hu, 444,
HVG és Meérce oldalak hasonloan kézel helyezkednek el egymashoz.

Kiemelend6 a 24.hu meghatarozd szerepe, amely szorosan kapcsolodik maés
oldalkategoriaju, de szintén a Central Médiacsoporthoz tartozo oldalakhoz, mint az nlc.hu,
National Geographic, Startlap, HaziPatika, VVezess és Nosalty. A halozatban tobb varhato
csoport is megjelenik, példaul a felsé részen a narancssarga Humor oldalak tdmbje, az alsé
részen a szlirke Gasztro oldalak csoportja, a bal oldalon Rubint Réka és Norbi oldala, illetve
alul az Imadom a kutyam és az Allatbaratok klubja oldalak 6sszekapcsolddasa. Az Eletmdd
fokuszl oldalak tlinnek a legvegyesebbnek, mivel sok mas kategoridhoz is kapcsolodnak a
hivatkozasok egyittes posztolasa révén. (A tanulmanyhoz kiilon csatolt 2. sz. mellékletben lasd
a nagyobb felbontasu abrat.)
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https://www.facebook.com/glamourhungary
https://www.facebook.com/NOIZZ.hu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Ibudapest
https://www.facebook.com/Ibudapest
https://www.facebook.com/ialvas
https://www.facebook.com/INyar
https://www.facebook.com/csokolade
https://www.facebook.com/888ponthu
https://www.facebook.com/hirtv
https://www.facebook.com/dunatv
https://www.facebook.com/dunatv
https://www.facebook.com/magyarinfo
https://www.facebook.com/NatGeoMagazineHU
https://www.facebook.com/HaziPatika
https://www.facebook.com/vezess

29. dbra: Oldalak sziikebb haldzata a kbzosen megosztott hivatkozasok szerint, oldalkategériaval
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A kovetkez6 abran ugyanezt a haldzatot mutatjuk be, de a szinezés az oldal tipusat tlkrozi.

30. abra: Oldalak sziikebb halozata a kézosen megosztott hivatkozasok szerint, tipussal
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Hivatkozott domainek gyakorisaga és kapcsolatai az 6ket megosztd oldalak szerint

Azt is megnéztiik, hogy az egyes oldalak 6sszekapcsolddasa a megosztott domaineken keresztil
milyen természetii, azaz, hogy jellemzdéen hany oldal és milyen gyakorisaggal és eloszléssal
0szt meg azonos domainrdl szarmazo6 linkeket.

Az aldbbi téblazatban azokat a domaineket lehet latni, amelyekhez tartozé linkeket a
legtobb Facebook oldal megosztott a teljes vizsgalt idészakban. Mint az lathato, a top300-bol
majdnem az 6sszes, azaz 260 oldal osztott meg legalabb egyszer facebook.com linket,
hasonl6an sok oldal YouTube-linket, és a harmadik dobogds helyre a masik Meta-platform, az
Instagram Kerdilt, igaz mér joval kevesebb oldallal, 69-el. A bit.ly linkr6vidité szolgaltatassal
eldallitott (igy altalunk nem lathatdo weboldalra/domainre iranyito) linkek, valamint a TikTok
videokhoz, illetve jegyvésarlashoz iranyitod linkek mellett a legtoébb oldal &ltal megosztott
domainek jellemz6en hir- és bulvartartalmakhoz vezetnek.

16. tblazat: A top20, legtobb oldal altal megosztott domain

A megoszto

Megosztott link domain-je J
gosz : " oldalak szama

1 | facebook.com 260
2 |youtube.com 206
3 instagram.com 69
4 rtl.hu 56
5 24.hu 55
6  bitly 54
7 index.hu 50
8 tv2play.hu 49
9  blikk.hu 48
10  tiktok.com 44
11 borsonline.hu 38
12 ripost.hu 35
13 ' nlc.hu 34
14 vm.tiktok.com 34
15 origo.hu 31
16  hvg.hu 29
17 telex.hu 25
18 | life.hu 23
19 jegy.hu 22
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A megoszto

M Z link domain-je ,
egosztott comEing oldalak szama

20 mediaklikk.hu 22

Egy adott domainhez tartoz6 linkek megosztasanak mértéke és gyakorisdga azonban nagyon
széles spektrumon mozoghat: vannak olyan domainek, amelyekrdl a tartalmakat ugyan sok
oldal megoszt, de csak kevésszer es alkalomszeriien, és vannak olyanok, amelyeket ugyan
kevesebb oldal oszt meg, de nagyon sokszor és rendszeresen. Ezért azt is megvizsgaltuk, hogy
melyek azok a domainek, amelyek az 6sszes megosztott link viszonylatdban a legnagyobb
szazalékban jelennek meg a Facebookon. Az aldbbi tablazatban annak a 20 domainnek a listaja
lathatd, ami a vizsgalt teljes id6szakban a legnagyobb szeletet kihasitotta a megosztott
domainek korébol. Mint az lathat6, a domainek listaja némiképp kiilonbozik az el6z6 listatol:
azok a domainek kertiiltek ki ebbdl a korbdl, amelyek bar sok oldal altal voltak hivatkozva
(megosztva), de a legtdbb oldal altal csak kevés, jellemzdéen egy-egy alkalommal. Ezen a listan
azok a domainek vezetnek, amelyekhez tartozo tartalmakat nagyon sokszor osztottak meg mas
domainekhez képest. A domaineknek itt is egy aranylag sziik kore uralja a mezényt: a 24.hu, a
hvg.hu, a blikkruzs.blikk.hu és az origo.hu vannak négy szazalek felett — a 32. helytdl pedig
mar csak egy szazalék alatti részesedésti domaineket talalunk.

17. tblazat: A megosztott linkekhez tartozo top20 domain

A megosztott linkek

Megosztott link domain-je f g .
szadzalékos megoszlasa

1 24.hu 5,562
2 |hvg.hu 4,878
3 blikkruzs.blikk.hu 4,2

4 origo.hu 4,006
5 | startlap.hu 3,966
6 | szeretlekmagyarorszag.hu 3,686
7 hirado.hu 3,644
8 index.hu 3,451
9 |blikk.hu 3,268
10 |nlc.hu 2,993
11 | facebook.com 2,964
12 | telex.hu 2,737
13 |femina.hu 2,438
14 | borsonline.hu 2,27
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A megosztott linkek

Megosztott link domain-je fe iz a
szazalékos megoszlasa

15 |egyszerugyorsreceptek.com 2,186
16 | portfolio.hu 2,177
17 | pst.cr 2,076
18 |tv2play.hu 2,023
19 kiskegyed.hu 1,922
20 444.hu 1,809

A gyakorisagok mellett arra is kivancsiak voltunk, hogy konkrét domaineket milyen Facebook
oldalak és milyen ardnyban osztanak meg. Ezért megneéztiik, hogy a legnagyobb szézalekot
kitev6 domaineket mely Facebook oldalak osztjdk meg a legnagyobb szamban. Az alabbi
tablazat azt mutatja, hogy a fenti tablazatban listavezeté 24.hu-hoz tartozo linkeket mely 10
oldal osztotta meg a legtdbbszor.

18. tablazat: A 24.hu domainhez tartozo tartalmakat (linkeket) legtdbbszor megoszt6 tiz oldal listaja

. . A megosztott
Megosztott link domain-e = Facebook oldal g0sz

linkek szama

1 24.hu 24.hu 100 684
2 24.hu Mozi24 18 956
3 24.hu Az élet igazsagai 6 208
4 24.hu Tudtad-e? 3753
5 24.hu nlc.hu 2610
6 24.hu HaziPatika.com 905

7 24.hu B&vebben 795

8 24.hu Erdekes cikkek 746

9 24.hu Startlap 592
10 24.hu Gond-olkodé 501

Mint az a 16. tablazatban latszott, a 24.hu domaint dsszesen 55 oldal osztotta meg a 300-bol:
de ebbdl az 55 oldalbol a legnagyobb részt az elsd 6t oldal, a 24.hu, a Mozi24, Az élet igazsagal,
a Tudtad-e? és az nlc.hu teszi ki. A 24.hu Facebook-oldal pozicidja nem meglepd, hiszen ez az
oldal a 24.hu lap hivatalos oldala, ahol a lapban megjelent cikkeket, tartalmakat rendszeresen
posztoljak. Hasonldképpen, a markéahoz tartozik a Mozi24 is — az nlc.hu, a hazipatika.com és a
Startlap pedig a 24.hu-t is kiadd Central Médiacsoport portfélidjanak a része.

103


https://www.facebook.com/Mozi24?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/igazsagok

Spinoff-oldalak

A tovébbi, 24.hu-s tartalmakat nagy mennyiségben megoszté oldalak — mint példaul Az élet
igazsagai, Tudtad-e, Bdvebben, Erdekes cikkek vagy a Gond-olkodd — azonban az elnevezésiik,
leirasuk, impresszumuk (mar ahol ez jelenleg megtaldlhato) szerint nem kotédnek sem a 24.hu-
hoz, sem a Central Médiacsoporthoz. Az Erdekes cikkek oldal példaul az erdekescikkek.hu
domaint adja meg leirdsdban, amely egy olyan, impresszum nélkiili oldalhoz visz, ahol szerz6
nélkiili, ismeretlen eredetii cikkeket talalunk — maga a Facebook-oldal azonban nem (csak)
ezeket a cikkeket osztja meg, hanem a 24.hu domainrdl szdrmaz6 linkeket.

Az ilyen jellegii ,spinoff-oldalak” vilagat tovabb bonyolitia — a facebookos
tartalomszolgéltatasra egyébként is jellemzd — tartalomkozld és tartalom kozott fennallo,
valtozé viszony. A facebookos tartalomterjesztés egy nagyon sajatos modja, amikor olyan
oldalak is rendszeres gyakorisaggal terjesztik egy masik oldal tartalmait, amellyel nincsen
jelzett kapcsolatuk, vagy ha van, a két oldal cime, elnevezése nem egyezik meg. igy példaul a
vizsgalt idészakban a legtobb 24.hu linket megosztd Az élet igazsagai mar leginkadbb az
eztnezdmeg.net-rél szarmazé tartalmakat posztol, a Tudtad-e? nem csak 24.hu, hanem Origo
linkeket is nagy szdmban posztolt. A Gond-olkodo szintén tobb lap, kiadé domainjérdl oszt
meg cikkeket nagyobb szdmban, a 24.hu mellett példaul a Telexrél vagy a HVG-r6l. Ezeknek
a halozatoknak az Osszetételébdl is latszik, hogy a Facebookon posztolt témak, miifajok
kategoriai atnyulnak az egyes mediatermekek hagyomanyos témain: nagyon sokféle oldal
osztja meg nagyon sok masféle oldal linkjeit. Nem a tematikus kdzelség az els6dleges, hanem
az oldalak kiadoi 6sszekapcsolddasa. Ilyen ,,spinoff-oldalakon” a tradicionalis kiadok és mas
facebookos terjesztok tartalmai is megjelennek. A szélesebb kérben ismert kiadok mellett
hatalmas felhasznal6i tomegeket érnek el oldalaikon keresztiil olyan, kiadoszertien miik6do
entitdsok is, amelyek a felhasznalok nagy része szamara valdsziniileg teljesen ismeretlenek,
mint példaul a Maculatura Professzorok Korlatolt Felelosségii Tarsasag vagy a Ketkes, illetve
tovabbi olyan — jellemz6en a Nativ tipusba sorolt — szerepldk, akiknek a valos kilétérol, céges
hatterér6l nem all rendelkezésre informacio.

A Maculatura Professzorok Korlatolt Felel6sségli Tarsasag atlathato médon nem kozol
magarol informaciokat, de az egyik, altala izemeltetett oldalon (Gyerek-portal.hu) elérhet6 egy
még 2015-b6l szarmaz6 médiaajanlatuk (MPKFT 2015), melyben felsorolnak 10 weboldalt és
10 ,,nagyobb” Facebook oldalt a portfoliojukbol, melyek részben ezeknek az oldalaknak a
tartalmait is terjesztik. A weboldalak a kovetkezok: Gyerek-portal.hu, Almaimotthona.hu,
Agraroldal.hu;  Vitalzone.hu;  Diabetesportal.hu; Divatesstilus.hu;  Vitorlazas.hu;
Nepbetegsegek.hu; Macosz.hu; Ferfibarlang.hu. A Facebook oldalak: Minden ami
alakformalas, testépités, egészséges diéta; Almaim Otthona; Kreativ Lakberendezési tippek
szakértoktol; Agraroldal — minden, ami mez6gazdasag; Ami magyar, az csak jo lehet; Retro,
made in Hungéria; Fashion Zone; Vitorlas Eletméd Magazin; Magyar Cukorbetegek Orszagos
Szovetsége; Népbetegsegek — megel6zés, kezelés, gyogyitas.

Szintén nagy szdmban és tobb oldal altal terjesztve jelennek meg a Blikk és a Blikk Ruzs
domainjeihez tartozo linkek a Facebookon. Az alabbi tablazatban a két domaint leggyakrabban
megosztd 10-10 oldal lathato.
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https://www.facebook.com/bovebbenportal
https://www.facebook.com/erdekescikk
http://eztnezdmeg.net/
https://www.facebook.com/legyakiszeretnel
https://www.facebook.com/legyakiszeretnel
https://www.facebook.com/almaimotthona

19. tablazat: A blikk.hu és blikkruzs.blikk.hu domainhez tartoz6 tartalmakat (linkeket) legtébbszor
megoszto tiz oldal listaja

A
Megosztott link domain-je Facebook oldal me;.gosztott
linkek
szama
1 | blikk.hu Blikk 75 644
2 blikk.hu NOIZZ.hu 2020
3 blikk.hu Kiskegyed 1119
4 blikk.hu Blikk Ruzs 854
5  blikk.hu GLAMOUR Hungary 476
6  blikk.hu Erdekes Portal 130
7 blikk.hu B6vebben 87
8  blikk.hu Erdekes cikkek 62
9  blikk.hu Ha tetszik, megoszthatod 61
10 | blikk.hu Radio Face - FM 17
1  blikkruzs.blikk.hu Kiskegyed 54 097
2 blikkruzs.blikk.hu Blikk Ruzs 48 288
3 | blikkruzs.blikk.hu Blikk 1022
4 blikkruzs.blikk.hu Erdekes cikkek 38
5 | blikkruzs.blikk.hu B&vebben 27
6 | blikkruzs.blikk.hu Erdekes Portal 12
7  blikkruzs.blikk.hu GLAMOUR Hungary 9
8 | blikkruzs.blikk.hu Ha tetszik, megoszthatod 9
9 | blikkruzs.blikk.hu Norbi és az Update oldala 4
10  blikkruzs.blikk.hu ByeAlex 1

A listakbol az latszik, hogy a markék és az dket kiado Ringier intenziven terjesztik egymas
tartalmait. A Blikk tartalmait a Blikk, Noizz és Blikk Razs oldalai is megosztjak, ahogyan a
Blikk Ruzs tartalmait pedig a Blikk Ruzs, a Kiskegyed és a Blikk oldalai is. Erdekesség, hogy
a blikkruzs.blikk.hu domainrél szarmazé linkeket nem a Blikk Ruzs oldal, hanem a Kiskegyed
osztja meg leggyakrabban. A két oldal terjesztési mintazata annyiban kulénbozik a 24.hu-étol,
hogy ,,spinoff-oldalak” nem jatszanak jelent6s szerepet a tartalmak megosztasaban.
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20. tablazat: A szeretlekmagyarorszag.hu domainhez tartozé tartalmakat (linkeket) legtébbszor

megoszto tiz oldal listaja

A
. s megosztott
Megosztott link domain-je Facebook oldal .
linkek
szdma
1 | szeretlekmagyarorszag.hu | ® ALVAS 32992
2 | szeretlekmagyarorszag.hu Szeretlek Magyarorszag 27 772
3 | szeretlekmagyarorszag.hu | ® Budapest 26 110
4  szeretlekmagyarorszag.hu | ® ZENE 2344
5 | szeretlekmagyarorszag.hu A magyar lanyok a 1238
By & legszebbek
6 |szeretlekmagyarorszag.hu | ® NYAR 338
7  szeretlekmagyarorszag.hu | ® Csokoladé 31
8 | szeretlekmagyarorszag.hu Gond-olkodo 6
9 | szeretlekmagyarorszag.hu ByeAlex 3
10 szeretlekmagyarorszag.hu Baldzsék oldala 2

A szeretlekmagyarorszag.hu domainrél szarmazé linkeket leggyakrabban megoszto 10 oldal
listajanak is érdekessége egyfeldl, hogy a listat itt sem maga a Szeretlek Magyarorszag hivatalos
Facebook-oldal vezeti, hanem a szintén a médiacsoporthoz tartoz6 | « ALVAS oldal. Tovabbi
fontos jellegzetessége a szeretlekmagyarorszag.hu domain megosztasi mintazatanak, hogy az
azt leggyakrabban megosztd hét oldal kivétel nélkul a médiacsoporthoz tartozik.

Radikalis tartalomkeveredeés, inkonzisztens és instabil forrasok
A Facebookon kdzolt és megosztott tartalmak, azok strukturaja, forrasai, kategoriai, tipusai,
formatumai is rendkivil valtozatosak. Jelen vannak a platformon — tébbek kozott — tradicionalis
médiavallalatok, influenszerek, zenészek, és még rengeteg tovabbi tartalomszolgaltatd. Ezek a
legkildnfélébb tipusu oldalak a legkilénfélébb ritmusban és mennyiségben k6z6lnek tobbféle
kategoriaba sorolhat6 tartalmakat a receptektdl kezdve a cicds képeken at a hirekig, szamos
formatumban (szoveg, kép, vided). Mindezek a nagyon kiilonb6z6 tartalmak a fogyasztoi
oldalon egyetlen feedben versenyeznek a felhasznalo figyelméért. Mindez az eleve radikalisan
sokszin{ tartalomkinalat sok esetben inkonzisztens modon keriil a felhasznal6 felé. Ennek az
inkonzisztencianak legalabb négy tipusa van. Talan a legaltalanosabb tipusa, hogy az oldal cime
meglehetdsen altalanos és tag, emellett az oldal altal posztolt tartalmaknak sincs semmilyen
fokusza. llyen példaul az | ¥ NYAR oldal, ami hireket, mémeket, kvizeket egyarant posztol
mindenféle tematikus korlat nélkiil. Ennek egy mas jellegili valtozata, amikor tobb, egymastol
tavol allo tartalomtipus keriil egymas mellé: az Utds példaul Tibi Atya stilusi mémeket és a
Medial oldal médiaszakmai cikkeit osztotta meg egy id6ben felvaltva.

A masik tipus az, amikor az oldalnak a neve egy bizonyos tipust tartalmat sugall, de a
posztok kdvetkezetesen masrdl szblnak. Ilyen tipusu inkonzisztenciara lehet példa az Ablak-
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zsiraf oldal, amely nem gyermekeknek szo16 torténeteket kozol, hanem jeléletlen Origo-Ripost-
Borsonline spinoffként féleg bulvarhireket oszt. Vagy meg lehet emliteni a Bidista.com - A
TippLista cimii oldalt, amely féleg az egyszerugyorsreceptek.com-ot 0szt6 gasztrooldal. Vagy
éppen a Minions idézetek oldalt, amely nem posztol Minions idézeteket, ellenben vegyes
mémeket igen: a leirdsdban pedig a napi-kviz.hu domain szerepel. Az elébbi két tartalmi
inkonzisztencia egyik jellemz6 megvalosuldsa a mar az eddigi példékon is lathaté mod: amikor
egy bizonyos nevii oldal posztjai egy mas elnevezésii domainre iranyitanak — amely domain
ismét egy masik témakdrhoz kotddik. Tovabb bonyolithatja a helyzetet az oldal leirdsaban 1€vo
Ujabb domain, és az is, ha egyik vagy éppen mindkeét érintett domain elérhetetlen. llyen
kettOsségre (harmassagra) adhat példat a Mindent a szemnek oldal, amely osztottam.hu-rol
szarmazo cikkeket oszt, a Lajk — amely a Startlap (jelzett) spinoff-oldalaként miikodik, vagy
Az élet igazsagai — melynek leirdsaban az azeletigazsagai.net domain szerepel, mikzben az
eztnezd.net-re iranyitd posztokat kozol, vagy Mr. Black, amelynek leirdsdban a
theinfotimes.com szerepel, a posztok pedig — az egy id6ben inaktiv, a tanulmany leadasanak
idején pedig angol nyelvii tartalmakat k6zl6 — bientin.com-ra iranyitanak. Az egyik Gasztro
oldal is ilyen keretben mikodik: a féleg az egyszerugyorsreceptek.com cikkeit osztd
Bidista.com - A TippLista cimen.

Ezt a széles korben elterjedt tartalomosztalyozasi mintazatot (vagy éppen annak
hianyat) tovabb arnyalja a forrasok iddbeli instabilitasa: hogy mindezek a viszonyok id6ben is
valtozhatnak. Azaz: egy adott idében egy oldalt belajkolok késdbb mas tartalmat kaphatnak
ugyanazon az oldalon keresztiil. Ilyen idébeli atalakulasi folyamatot dokumentalhatnak az
oldalak tovabbi adatai, mint példaul a sajat domainjik a platformon. Egy ilyen
inkonzisztenciara lehet példa a facebook.com/jokivansagokszepkepek domainen muikodo
Beletrafalt cimii oldal, amely jelenleg a magyarokklubja.com linkjeit posztolja. Mindezek a
gyakran el6forduld jellemzok, 6tvozve a mindent egyetlen helyre gyiijtd hirfolyam mint a
tartalomfogyasztas f6 helyszinének kialakitdsara, minden bizonnyal hozzajarulnak ahhoz az
altalanos tajékozodasi es informacids bizonytalansaghoz, ami a facebookos tartalomfogyasztast
jellemzi. Ilyen példaul a fake news, a dezinforméacié és propaganda sikeres terjedese, a hirek és
informéaciok forrasainak az Gsszekeverése vagy nem tudatosulasa, illetve a hiteles forrasok
azonositasanak nehézsége.
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6.5. Posztok és reakcidk id6beli alakulasa

Posztok kozzétételének vizsgdlata

A vizsgalt oldalakon kdzzétett posztok mennyisége alig valtozik a hétkdznapok soran, egyeddl
a hétvégi idészakban figyelhetd meg csokkenés a bejegyzések kozzétételében.

31. &bra: Posztok mennyisége a hét napjai soran
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db

Posztolas napja a héten

Megnéztiik, hogy a nap mely iddszakaban, pontosabban mely oOrajaban a leggyakoribb a
posztok kozzététele. A legtobb posztot 16:00 és 18:59 kozott irjak, de valdjaban 8:00 és 18:59
kdzott nagyon hasonlé mennyiségben tesznek kdzzé tartalmakat az oldalak.

32. dbra: Posztok kdzzététele a nap soran
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Posztolas 6raja
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Kommentek id6beli alakuldsa

Ebben az alfejezetben oldalkategéridnként ismertetjik azt a harom posztot, melyek a
legmagasabb kommentmennyiséget generaltak. Az oldalkategoriak szerinti elemzés elétt az
aldbbi tablazatban ismertetjuk a 10 legtdbb hozzészdlast kivaltd posztot, kategoriatdl
fuggetlenul.

21. tablazat: A legtébb kommentet generalé Facebook posztok

Szerz6 Poszt tartalma Komment Datum @ Oldalkat Tipus
egoria

Draga kovetd rajongd, ez egy nagyon nehéz pillanat amit
megosztok veletek! A mi draga Sanyikank ma reggel 6rokre
elaludt! Halasak vagyunk Dr Lakatos Bélanak hogy adott

még nekiink néhdny hénapot, miutdn diagnosztizaltak nala Személyi

Csaba Kajdi a maj daganatot! Orizzétek meg szivetekben ilyen vidamnak 49277 2023-11-03 | Szérakoztatd ség

a mi Pipihusinkat! Most par napra elcsendesediink és

gyaszolunk! A szavak elfogytak csak egy @ kildj! #sanyika

#rip #pipihusostaska

, Orémmel értesitek mindenkit, hogy tegnap reggel L

:/IU_ZSZ | megszilettek a kisbabaink. Most még nehéz szavakba 31650 2022-02-02 | Zene S%emelyl
Hagdoina Onteni az érzéseinket. Boldogsag van. (SRS seg

Csoddk © O O Nemrégiben a férjemmel gy dontottink,

hogy belevagunk egy olyan kalandba, amire eddig valahogy

nem éreztik magunkat készen. Most szinte egyszerre jott

az érzés, hogy szeretnénk sziilék lenni. Azon kuncogtunk,

hogy az angyalkak mar elég tiirelmetlenkedve varhattdk ezt

, a dontéslinket, hisz szinte azonnal becsongettek hozzank. A .

Ruzsa . PR . . Személyi
Mazdolna nagy meglepetés az. els,o wzsgalatkor’erf mllnket..Az 4 24911 2021-09-03 | Zene ség
Hagdoina orvosom csak ennyit kérdezett: Felkésziltél? -Mire?Mire? -

Ketten vannak. Nevetett. A szemem sem rebben tudtam,

hogy nem csak egy kicsi sziv dobog bennem, par nappal

korabban mondtam is a manageremnek. Ereztem. Tudtam.

Es akkor jott a meglepetés mindannyiunk szamara. Nem

ketten vannak, hanem harman. . (...)
Kiskegyed E\g/\’/\lgiz_?:sR?rgo?rttljaf;s hossza koriilbelll 8 év. TI HANYADIK 23150 2023-01-11 | Szérakoztaté | Média
Tetszik Lajk A hazassag atlagos hossza 8 év, hol tartasz? 21763 2022-09-12 | Szérakoztaté | Nativ

Megyés jaték ujbdl? Szeretnéd? ITT A PROBA: Te honnan
koveted a Facebook-oldalamat? Taldn nem tulzas
kijelenteni, hogy Facebook-oldalam torténetének
legnagyobb tomegeket megmozgatd kezdeményezései az
elkotelezettséget és lokalpatriotizmust is megmérd
“Megyés jatékok” voltak. A jaték lIényege réviden: -
alkalmanként felteszek egy képet Magyarorszag valamelyik
megyetablajaval és megkérdezem, hogy az adott megyébdl
ki honnan kévet engem. -a hozzaszdldsok szamat

Vujity Tvrtko aranyositom a megye lakossdgszamaval, igy minden megye 20 605 2021-12-29 | Szérakoztatd
egyenld esélyekkel indul (tehat példaul a kisebb Tolna
megyében 1 szavazat aranyosan tobbet ér, mint a sokkal
nagyobb lakossagszamu Hajdu-Bihar 1 szavazata). -a
versenyben indulnak azok a hatédron tuli teruletek is, ahol
ismerjiik a magyarsag pontos szamat. llyen tertlet a
Felvidék, Karpatalja, Vajdasig és Romania tobb megyéje is.
Ezeknél a terlleteknél a magyarsag szama az aranyszam
egyik része. A verseny eddigi gyGztesei olyan ajandékot
kaptak t6lem, amit elvileg a megye minden lakdja

Személyi
ség
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https://facebook.com/292284297484164/posts/6532476933464838/
https://facebook.com/256628579156706/posts/463539418465620

Szerz6 Poszt tartalma Komment Datum @ Oldalkat Tipus
egoria

hasznélhat, igy példaul Vas megye elsg helye utan
3.640.000 forint értékben vittem gyermekonyvtarat a
szombathelyi Markusovszky Kérhazba. Ha szeretnétek egy
Ujabb -hitem szerint jépofa, mégis hasznos- jatékot, nemes
versenyt, akkor most prébaként irjatok meg, hogy melyik
falubdl vagy vérosbdl, melyik megyébdl vagy hataron tuli
teriiletrél kévetitek az oldalamat. KOSZONOM! Tovabbi
részletek hamarosan... Baratsaggal: Tvrtko

Femina.hu Teis elkildheted a részvétnyilvanitdsod a kiralyi csaladnak. 19613 2022-09-09 | Szérakoztatd | Média

TEGY AZ UVEGBE EGY POZITiV SZOT, AMI A NEVED

KEZDOBETUJEVEL KEZDSDIK! 17 234 2022-09-03 | Szérakoztatd | Nativ

Tetszik Lajk

50 Ma vagyok 50 éves. 1972. szeptember 24-én, vasarnap,
hajnali 5 éra 30 perckor sziilettem, mintegy 80 méterre a
késébbi lakhelyemtdl. Igen, valdszintileg én vagyok a
sziil6helyéhez legk6zelebb laké pécsi, hiszen gyerekszobam
a Pécsi Sziilészeti Klinika sziil6szobajara néz, Edesanyam a
kertek alatt sétdlt at a kérhazba, hogy vildgra hozzon
engem. (...) Most egy elt(int, majd véletleniil el6kerilt VHS-
kazetta segitségével megmutatom a kezdeteket és mindazt,
ami utana j6tt... ,ELETEM FILMJE” egyik elemében sem
ismétlés. Valami egészen kiilonlegeset szerettem volna
nyujtani Nektek. Olyat, amit sem a FaceBookon, sem t6lem
nem lathattatok! Eddig! Annak idején egy tévéstab . , | Személyi
atverekedte magat a haborus blokadon és bejutott az 16713 2022-09-24 | Szérakoztatd ség
ostromgyirtibe, hozzam. En pedig meséltem. 18 évesen,
elszantan, félelemmel tele. Meséltem a haborus
hétkdznapjaimrél, a vagyaimrol, dlmaimrdl és arrdl, hogy
mit szeretnék, mit varok az élettdl. Minderrdl egy szétl6tt
hid, egy bombatdlcsér mellett és az dvohelyen beszéltem.
Ezeket a mondatokat, gondolatokat és almokat Grizte az a
megsérilt VHS, amelyrél sok munkaval kinyertik az akkori
felvételt. Innen indul hat az én torténetem. (...) A film
megnézésével jotékony célokat is szolgalsz, ahogy az egész
szliletésnapi hétvégémet is megprobdlom nemes cél
szolgalataba allitani. (...) Baratsaggal: Vujity Tvrtko

Vujity Tvrtko

Ma hajnali 3:20-kor ANYA lettem 9 év hazassag utan
T I W Kisfiam sziiletett Aki gratuldl, Isten adja meg 15121 2022-07-10 | Szérakoztaté | Nativ
neki, ami hianyzik neki az életébdl!! O O

Mindenegyben
blog

A kovetkez6 abrakon oldalkategorianként ismertetjiuk a harom legtébb hozzaszolast kivalto
posztot, és megvizsgaljuk, hogy hogyan alakult a hozzaszélasok mennyisége az adott poszt
kozzétételét kovetéen. A melléklet 49-55. abrai azt is megmutatjak, hogy a hozzéaszolasok
milyen dinamikat irnak le naprdl napra a poszt kozzétételét kovetden. Ezek az dbrak csak azokat
a datumokat tartalmazzak, melyeken tortént hozzaszolas. Az abrakon az utols6 megjelenitett
datum implikélja, hogy azt kovetdéen nem érkezett tobb hozzaszolas a posztra a vizsgalt
id6intervallumban.

Eletmdd oldalkategériaban a top3 legmagasabb kommentszamot elért posztok kdzott
kettd is a ,,Pozitiv gondolatok” Facebook oldalrdl szarmazik (Tegyél az tivegbe..., Edesanyak
iméaja...), mig a harmadikat N6i Onbizalomedzé — Marozsak Szabolcs tette kozzé. A legtobb
kommentet elért posztra tdbb mint 12 ezer hozzaszolas érkezett. Két olyan bejegyzést is latunk,
amik kifejezetten hozzaszélast generalnak, felszolitassal. Elmondhatd, hogy ezeknél a
posztoknal a kommentek tobb mint 34-43%-at a poszt kdzzétételét kovetd 12 oraban irtak. 12
oOran tul és 24 6rén belill a kommentek 16-23%-at irtak. Jelentds mennyiségii komment érkezett
a poszt kozzétételét kovetd napon is (24 6ran tul és 48 oran beliil). Két nap elteltével azonban
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https://facebook.com/154312911775/posts/10158612558546776/
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https://facebook.com/296720733840895/posts/1893171740862445/

jellemzden lecsengenek a kommentek (kivéve a ,,Tegyél az ivegbe egy pozitiv szot...” kezdetii
posztnal, ahol a bejegyzés kozzétételét koveté 2. nap utan irtdk a kommentek 19%-at). (A
tablazatban talalhatd és az alabbi abrakon lathatdo komment értékek a Sentione adatgyiijtésébol
adddoan eltérhetnek egymastol. A tablazatban talalhatd értékek a posztra vonatkozd, az
adatgytjtés pillanataban a Sentione rendszerében regisztralt kommentszamot ismertetik, mig az
abrakon a posztok mogott zardjelben megjelenitett kommentszam azt az értéket jeleniti meg,
ahany konkrét, idobélyeggel ellatott, a posztra irt kommentet taldltunk a rendszerben az
adatgytjtéskor.)

111



33. 4bra: Eletmdd oldalkategoriaban a 3 legtébb hozzaszolast generald poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa

Tegyél az Uvegbe egy pozitiv sz6t, amely a neved kezdébetdjével
kezdédik
(Pozitiv gondolatok, n=12 291)

Zsuzsa vagyok... De nem Cserhati. Mikl6s vagyok... De nem Fenyd. Magdi
vagyok... De nem Ruzsa. Folytasd a sort a sajat neveddel!

(NGi Onbizalomedzé - Marozsak Szabolcs, n=11 002)

Edesanyak imaja feln6tt gyermekeikért. Mindenhaté te vagy, j6sagos
Istenem, ezért csak téged kér az aggddo szivem, alazatos szivvel,
kénydrogve kérlek, érizd meg mindenhol a gyermekeimet. Amig kicsik
voltak, fogtam a kezuket, (...). A Te kezed, Uram, mindenhova elér,
minden anyai sziv ezért csak Téged kér, egyedil Te vagy, ki mindent
megtehet, 6rizd meg mindenhol a gyermekeimet. Retteg az én szivem,
az oroszlan ordit, minden sarkon a Rossz sunyin leselkedik, te latod,
Uram, hisz mindent |at szemed, 6rizd meg mindenhol a gyermekeimet.
Lelkem patakjabél hozzad folyik halam, biztos vagyok benne, hogy
meghallgatsz Atyam, mindig legyen rajtunk draga tekinteted, érizd meg
mindenhol a gyermekeimet. Amen.

Eletmod

(Pozitiv gondolatok, n=9019) 0% 25% 50% 75% 100%
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Gasztro oldalkategdriaban a top3 legmagasabb kommentszamot elért bejegyzések kozil kettot
is Borbacs Marcsi tett kdzze, mig a harmadikat Receptneked Facebook oldal irta. A legtébb
kommentet elért posztra tobb mint 11 ezer hozzaszolas érkezett, ez Borbds Marcsi Prima
Primissima_kozonségdijarol szol, mig masik, koézel 10 ezer hozzaszolast generdld
bejegyzésében kellemes karacsonyi tnnepeket kivan. A Receptneked Facebook oldal posztja
egy szoérakoztatdé-humoros kérdés arrol, mit tarolnak az emberek a hiitéjiik tetején. Mindharom
tartalom esetében igaz, hogy a kommentek 95%-a a poszt kozzétételét kovetd 48 oran beliil
irodott, illetve, hogy a hozzaszolasok 35-41%-a mar a poszt megirasat kovet6 3 oran beliil a
poszt ald kerult a kommentfalra. E harom posztnal tigy tiinik, hogy sok hozzészolas esetén, azok
nagy mennyisége mellett, azoknak nagyobb része aranylag gyorsan is jelenik meg. Példaul a
legtobb kommentet elérd posztnal a maximum 12 6rén beliil sziiletd kommentek aranya 81%,
mig a rangsorban a harmadik poszt esetében ez az arany mar csak 65%.
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34. dbra: Gasztro oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszolast generdld poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa

Gasztro

Ilgazan meghatd pillanat volt szamomra, amikor kiderdlt, hogy én lettem

a Prima Primissima kdzdnségdijanak nyertese. K6széném mindenkinek, aki
szavazott ram, aki tamogatott és aki kedves szavakkal biztatott! Halas
vagyok, Nélkiletek nem sikeriilhetett volna!

(Borbas Marcsi, n=11 019)

Hogyha atmennék hozzad és ellopnam azt ami a h(itd tetején van.....
Akkor mim lenne???

(Receptneked, n=10 719)

Aldott, meghitt és békés karacsonyt kivanok Nektek! EEETEEEE

(Borbas Marcsi, n=9 619)

0% 25% 50% 75% 100%
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Hirek oldalkategéridban a top3 legmagasabb kommentszamot eléré bejegyzés a 24.hu, az
Index.hu, illetve az atv.hu Facebook oldalakon sziiletett. A legtobb kommentet elérd poszt
majdnem 9 ezer, mig a rangsorban a harmadik poszt kozel 8 ezer hozzészélast generalt. A 24.hu
posztja kérdésével (.Es 6n milyen szamsort lat a képen?”) direkt modon generélja a
hozzaszolasokat. Az Index.hu posztja inkabb bulvaros hangvételli, egy celeb hdséggel
kapcsolatos nehézségeir6l szol. Az atv.hu bejegyzése az emelkedd fizetésekrdél szamol be. A
harom poszt esetében nagyon eltérd aranyokat latunk a kommentek idébeli megjelenésében.
Kulondsen az Index.hu posztja alatti hozzaszolasok térnek el latvanyosan: a posztnal a
hozzaszolasok csupan 32%-a érkezett a poszt kozzétételét kovetd 12 o6ran beliil — ez az arény a
maésik két poszt esetében dupla annyi vagy tébb. Azt mondhatjuk, hogy az Index.hu posztja ala
a kommenteket 1ényegesen hosszabb idon keresztiil érkeztek a hozzasz6loktdl: a kommentek
13%-a a poszt kdzzétételét kdvetd 48 oran tul irodott.
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https://facebook.com/202099276507678/posts/5285402448177310/
https://facebook.com/599614768868021/posts/652962040199960
https://facebook.com/599614768868021/posts/652962040199960
https://facebook.com/114324688634857/posts/6141916142542318/

35. abra: Hirek oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszoldst generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa

Hirek

Es 6n milyen szamsort l4t a képen?

(24.hu, n=8 717)

Nehezen birja a hGséget, rajongoitdl kér segitséget.
(Index.hu, n=8 160)

Nagyon megugrott a fizetés a friss adatok szerint.
(atv.hu, n=7 927)
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I teranvelat [ 26ranbelil [l 3eranbelat [l 12 ran belat [l 24 eranbeial [ 48 oran belal [ Tobb

116



Humor oldalkateg6ridban a hdrom legmagasabb kommentszamot eléré bejegyzés koziil kettd
Tibi atya, egy pedig Dombdvéri Istvan Facebook oldalén sziletett. Tibi atya egyik posztja tébb
mint 5800, mig méasik posztja kdzel 4400 hozzészdlast generalt. A legtébb kommentet kivalto
posztja egy kép a kovetkezO, hozzaszolast direkt modon generald kérdéssel: ,,Valakivel meg
kell beszélned egy talalkozot. Ha késik, akkor kapsz 10 milliét. Kit hivsz?”. Masik posztjaban
Schobert Norbirdl és lanyardl ir. Dombovari Istvan tobb mint 3200 kommentet elérd
bejegyzésében kisfia szlletését jelenti be. Tibi atya Schobert Norbival kapcsolatos posztjara
érkezett kommentek mutatnak eltéré dinamikat. A kommentek lecsengése hosszabb tavi, a
hozzészblasok csupan 54%-a érkezett maximum a poszt kirakésa utani 12 6ran belul, a tobbit
késobb irtak: a hozzaszolasok negyedét 12 oran tul €s 24 oran beliil, és tobb mint 20 szazalékat
a poszt kirakasat kovetd 24 oran tul. A masik két poszt esetében nagyon hasonld dinamikéat
latunk, a kommentek 35-37%-a a poszt kirakasat kovetd oraban érkezett, és 95%-uk sziletett a
posztolastol szamitott 24 éran belul.
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https://facebook.com/185770441563258/posts/2595060643967547/
https://facebook.com/185770441563258/posts/2595060643967547/
https://facebook.com/185770441563258/posts/2667056660101278/
https://facebook.com/210838580406178/posts/812692933554070

36. dbra: Humor oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszoldst generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldasa

Ki az, akire biztosan "szamithatsz"? Dicsértessék!
(Tibi atya, n=5 816)

Schobert Norbi kiakadt, amiért a bulvar kézszajra tiizte, hogy

lanya, Lara megbukott az érettségin. Szerinte ez maganjelleg(i

informacio, amihez senkinek semmi koze. Lehetsz ma a legkdvetettebb
celeb, henceghetsz a luxuséleteddel és mindehhez felhasznalhatod a
gyerekeidet, sét, megélhetsz mindebbdl a felsé 1% életszinvonalan.
Magyarorszagon jelenleg csak addig vagy kozszerepld, amig a gyerekeid
fehérnemlis seggét tarod tdmegek elé, meg persze amig ezért benyujtod a
szamlat a szponzoroknak. (...)

(Tibi atya, n=4 394)

Na most lett igazan kerek a vilag! Isten hozott Gjabb kisfiam! w
(Dombovari Istvan, n=3 220)

Humor
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Sport oldalkategoriaban a top3 legmagasabb kommentszdmot elérd poszt koziil kettét Hosszu
Katinka, egyet pedig a Nemzeti Sport Online irt. Hossz( Katinka posztjai 8400 és 5900 korli
kommentszdmot, mig a Nemzeti Sport Online bejegyzése valamivel tébb mint 5700
hozzaszolast generalt. A kommentek id6beli lefutasa nagyon hasonléan alakult Hosszu Katinka
legtobb kommentet elérd, halajat kifejezé posztjanal, valamint a Nemzeti Sport Online Lewis
Hamilton 6lt6zkodésével foglalkozd posztja esetében. Mindkét bejegyzésnél a kommentek
koralbelll 80%-a érkezett a poszt kozzétételét kovetd 12 oran beliil. Ezzel szemben Hosszu
Katinka masik, kislanya szlletésével kapcsolatos posztjara a kommentek harmada a poszt
kozzétételét kdvetd egy oran beliil keletkezett — és az ezeket kdvetd hozzaszolasok is relative
gyorsan éerkeztek.
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https://facebook.com/201181781376487/posts/365168838311113
https://facebook.com/303640261940/posts/10159723110931941/
https://facebook.com/303640261940/posts/10159723110931941/
https://facebook.com/201181781376487/posts/834615518033107

37. &bra: Sport oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszoldast generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldasa

En csak annyit imék, hogy készéndm mindenkinek a tAmogatast és ez
most hozzatartozik a palyafutasomhoz, amit ugyanolyan méltésaggal
veszem, mint az elért csillogébb sikereimet. Készdnet mindenkinek!
Készéném Magyarorszag es mindenki mas aki ott van es volt mellettem!
(Katinka Hosszu, n=8 405)

Megsziletett szamunkra a vilag csodaja! Mar most nagyon szeretiink
Layber-Gelencsér Kamilia *
(Katinka Hosszu, n=5 856)

Lewis Hamilton ezt a szettet valasztotta a Met-galara. §I5df5 Részletek
itt: https://bit.ly/3CewNrN
(Nemzeti Sport Online, n=5 734)

Sport
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Szérakoztaté oldalkategériaban a harom legmagasabb kommentszamot eléré posztnal
Iényegesen magasabb kommentszamokat latunk, mint a tobbi kategdria esetében. A legtdbb,
kozel 40 ezer kommentet elérd poszt Kajdi Csabaé. A kovetkez6 poszt valamivel kevesebb, 23
ezer korili hozzészolast generalt: ez a Kiskegyed bejegyzése arrol, hogy egy hazassag atlagos
hossza 8 év, és posztjaban megkérdezi az olvasokat, 6k hanyadik évnél tartanak. A Tetszik Lajk
Facebook oldal ugyanezt a posztot tette k6zz¢é és hasonlé mennyiségii kommentet ért el. A
hozzaszo6lasok mennyisége a bejegyzések kozzétételét kovetden jelentdsen eltér egymastol az
egyes posztoknal. Ez kulondsen érdekes a Kiskegyes és a Tetszik Lajk Facebook oldalak
esetében, ahol ugyanazt a posztot tették kozzé és hasonlé mennyiség komment is érkezett. Mig
a Kiskegyed oldalén a hozzéaszo6lasok 27%-a érkezett 12 oran belll, a Tetszik Lajk oldalon ez
az arany 72%. A Kiskegyed esetében tovabb tart a kommentek lecsengése — a hozzéasz6lasok
26,1%-a a poszt kozzétételét kovetd két napon tal irodott, mig ez az ardny a Tetszik Lajk
esetében csupan 5,8%.
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https://facebook.com/161706905766988/posts/757770569493949
https://facebook.com/138229586210610/posts/6147692815264227/
https://facebook.com/138229586210610/posts/6147692815264227/
https://facebook.com/292284297484164/posts/6532476933464838/
https://facebook.com/292284297484164/posts/6532476933464838/

38. dbra: Szdrakoztatd oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszoldst generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldasa

Draga kévet6 rajong6, ez egy nagyon nehéz pillanat amit megosztok
veletek! A mi draga Sanyikank ma reggel 6rokre elaludt! Halasak
vagyunk Dr Lakatos Bélanak hogy adott még neklnk néhany hénapot,
miutan diagnosztizaltak nala a méaj daganatot! Orizzétek meg
szivetekben ilyen vidamnak a mi Pipihusinkat! Most par napra
elcsendesedlnk és gyaszolunk! A szavak elfogytak csak egy i kuldj!
#sanyika #rip #pipihUsostaska

(Csaba Kajdi, n=39 929)

Egy hazassag atlagos hossza kérulbelll 8 év. Tl HANYADIK EVNEL
TARTOTOK?
(Kiskegyed, n=23 114)

A hazassag atlagos hossza 8 év, hol tartasz? «
(Tetszik Lajk, n=21 749)

Szorakoztato
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Zene oldalkategdriaban a hdrom legmagasabb kommentszamot eléré bejegyzés koziil kettot
Ruzsa Magdolna irt: egyik posztjdban harmas ikres varanddssagat jelenti be, masik posztjaban
pedig gyermekeinek sziletését. E16bbi majdnem 25 ezer, utobbi 22 ezer kommentet generalt.
A Radio 1 hozzéaszolasra buzditd posztja, melyben az olvaso telefonjanak 10. képét kérik
megmutatni, 12 ezer hozzaszolast generalt. A varandossag bejelentésérdl szolo bejegyzésre a
hozzészblas 79%-a a posztot kovetd 12 oOraban érkezett. A masik két posztnal ez az arany
Iényegesen alacsonyabb, 62% kordili.
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https://facebook.com/217845773041107/posts/399418351550514
https://facebook.com/217845773041107/posts/497390971753251
https://www.facebook.com/radio1hungary
https://facebook.com/45474003897/posts/10159222243078898/
https://facebook.com/45474003897/posts/10159222243078898/

39. dbra: Zene oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszolast generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa

Csodak ®** Nemrégiben a férjemmel Ggy déntéttlink, hogy belevagunk
egy olyan kalandba, amire eddig valahogy nem éreztiik magunkat készen.
Most szinte egyszerre jott az érzés, hogy szeretnénk szul6k lenni.

Azon kuncogtunk, hogy az angyalkak mar elég tirelmetlenkedve varhattak
ezt a dontésunket, hisz szinte azonnal becsongettek hozzank. A nagy
meglepetés az elsé vizsgalatkor ért minket. Az orvosom csak ennyit
kérdezett: Felkészultél? -Mire?Mire? -Ketten vannak. (...)

(Ruzsa Magdolna, n=24 873)

Orommel értesitek mindenkit, hogy tegnap reggel megszilettek a
kisbabdink. Most még nehéz szavakba dnteni az érzéseinket. Boldogsag
van. [B1E52EeE

(Ruzsa Magdolna, n=22 001)

Mutasd meg a 10. képet a telefonodrél! Bevallalod?
(Radi6 1, n=12 638)

Zene
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6.6. A posztok témai

Témak ismertetése

Annak érdekében, hogy a posztok tartalmar6l is legyen informacionk, az elemzés soran
topikmodellezési eljaréssal csoportositottuk a bejegyzéseket. A topikmodellezés egy olyan
felugyelet nélkali tanuldssal dolgoz6 eljards, ami csoportositja az egymashoz szemantikai
szempontbdl hasonld szdveges tartalmakat, jelen esetben a posztokat. A topikmodellezési
eljarasrol részletesebben az Adatok és mddszertan fejezetben irunk.

A topikmodellezés sordn a Facebook bejegyzések 10,8%-at6l (324 431 db
dokumentumtol) valtunk meg. Ezeknek a posztoknak a fele egy link volt, vagy nagyrészt linket
tartalmazott csak, vagy rovidsége miatt nem sikerllt téma&hoz rendelni a tartalmat. A
leggyakoribb szerzok a kovetkezOk: MEGAPORT keresd portal, Kiskegyed, Patriéta Eurdpa
Mozgalom, Blikk Razs, Cosmopolitan Hungary. Par példa ilyen szévegekre:

., Csoddlatos! @) ”

[Megosztas: ,,Ma reggel babas felvétellel tudatta Orddg Nora. Hatalmas az rom a Nanasi

csaladban”]
(Blikk)

an 9
—
2

[Megosztas: ,,A vadonban mar kihalt kardszarvu antilopok erkeztek a debreceni allatkertbe™]
(Allatbolondok tarsasaga)

., https://www. facebook.com/photo.php? fbid=246466157286681 &set=a. 138
075358125762&type=3"

[Foto a kovetkezo szoveggel: ,,Amikor felidegesit, de tudod azt, hogyha most megszolalsz,
akkor mar a negyedik emberrel utaltatod meg magad a héten pedig még csak hétfo délelott
van.”

(Szeretlek és szeretni is foglak amig csak élek)

Ennek megfeleléen, a kovetkezé abrakon nem az eredetileg vizsgalt 3 179 db Facebook
bejegyzést vessziik alapul, hanem azt a 2668 748 db posztot, amelyben sikerult témat
detektalni. A kovetkezé abran lathato, hogy milyen az eloszlasa annak a 11 nagy, atfogd
témanak, amit azonositottunk a Facebook bejegyzésekben. A legnagyobb téma a posztok
17,1%-at oleli fel, ez az ,,Erdekességek és szorakoztatd tartalmak”. A ,Bulvar hirek,
sztarvilag”, az ,,Ajanlasok, tippek, otletek”, valamint a ,,Meglepd, tragikus, dramai hirek,
balesetek” témak hasonld ardnyban jelentek meg (13-14%). A ,Politika” témahoz sorolt
bejegyzések ardnya 11,9%, mig a ,Receptek” témahoz a tartalmak 8,4%-a kerllt. A
bejegyzések 7,2%-at a ,,Sporthirek” témahoz soroltuk. A ,,Gazdasag”, a ,,Film, zene, kultara”,
illetve az ,,Egészség és életmod” témak megjelenési aranya 4-5% kozotti. A legkisebb téma a
,»Lechnologia, természet, tudomany” elnevezést kapta.
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https://facebook.com/136848826340367/posts/8334455053246329/
https://facebook.com/119346298174142/posts/4660762847365775/
https://facebook.com/173459617920669/posts/246466187286678

Erdekességek &s szrakoztatd tartalmak

40. dbra: Posztok témai

Bulvar hirek, sztarvilag 13,6%

Ajanlasck, tippek, otletek 13,4%

Meglep6, tragikus, dramai hirek, balesetek 13,0%

Politika 11,9%
Receptek 8,4%
Sporthirek 7,2%
Gazdasag 4,4%
Film, zene, kultdra 4,3%
Egészség és életméd 4,0%

Technolégia, természet, tudomany 2,7%

0% 10% 20%

17,1%

A kovetkezé tablazatban ismertetjik a témakhoz tartozd konkrét poszt mennyiségeket, a
posztokban talalhato leggyakoribb kifejezéseket, valamint azt az 5 oldalt, amelyik a legtébb
bejegyzest tette kozzé a témandl. A tablazatot kovetden részletesebben is ismertetjiik a topikok

tartalmat.

Téma

Erdekességek és
szérakoztato
tartalmak

Bulvar hirek,
sztarvilag

Ajanlasok, tippek,
otletek

Meglepd, tragikus,
dramai hirek,
balesetek

Posztok
darab-
szama

456 871

363 364

357198

347 041

22. tablazat: Témak leirasa

Leggyakoribb szavak

ember, élet, idG, szeret, dolog, nap, 1at, gyerek, érez, gondol,
nem_tud, él, fontos, kapcsolat, megy, akar, két, all, vilag, hely,
inkdbb, nehéz, jon, né, helyzet, kis, ma, tart, jar, vesz, néz, sz6,
munka, beszél, kicsi, rossz, kérdés, rész, kap, csinal, kerul, fél, nincs,
foto, férfi, talan, var, le, kezd, biztos

foto, éves, gyerek, élet, csalad, ir, nap, szeret, n6, msor, lany,
kapcsolat, id6, két, kép, par, instagram, gyermek, ember, feleség,
kap, férj, vided, bejegyzés, énekesnd, hét, Iat, kozos, tart, férfi,
nem_tud, él, hir, oldal, cim(, herceg, szulg, név, beszél, kertil,
mesél, all, érez, egyutt, vég, szinésznb, kiderl, szinész, koran, vesz

nap, ma, var, mutat, éra, érdemes, id6, névény, szép, este, részlet,
hely, szeret, e_red_heart, kis, viz, 00, kedvenc, 1, le, kert, ft, két,
tart, program, virag, foto, 20, akar, e_winking_face, 3, hét,
egyszer(, e_fire, rész, 2, fontos, hasznal, idén, hosszu, néz, 10, ruha,
étel, friss, konny(, szin, magyar, készil, vided

férfi, ir, két, éves, ng, id6, nap, ember, tigy, rendbrség, auto, eset,
renddr, ora, baleset, fok, rész, teriilet, hely, es, kozdl, le, torténik,
tart, helyszin, hdrom, élet, kerl, haz, koran, talal, nem_tud, hét,
vesz, kap, kérhaz, sor, birdsag, all, orszag, helyi, kozel, késén, ut,
kér, sulyos, vezetd, épllet, aldozat, varhatd
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Oldalak

Kiskegyed (25340 db), Blikk Ruzs
(23073 db), ORIGO (19026 db), Blikk
(18315 db), nlc.hu (18085 db)

nlc.hu (21227 db), Blikk (18882 db),
Kiskegyed (18809 db), Blikk Ruzs
(17202 db), ORIGO (16969 db)

Femina.hu (12912 db), Startlap (11742
db), ORIGO (10307 db), Blikk (9180
db), Kiskegyed (8979 db)

24.hu (26284 db), hirado.hu (23560
db), HVG (19233 db), ORIGO (17435
db), Telex.hu (15735 db)



Téma

Politika

Receptek

Sporthirek

Gazdasag

Film, zene, kultira

Egészség és
életmod

Technolégia,
természet,
tudomany

Posztok
darab-
szama

318425

222906

191635

117 349

115380

106 836

71743

Leggyakoribb szavak

orosz, magyar, kormany, orszag, elndk, magyarorszag, ukran,
ukrajna, ir, hdboru, oroszorszag, miniszterelnok, kérdés, part,
ember, tart, vezetd, két, valasztas, rész, amerikai, jelent, képviseld,
nap, politikai, orban_viktor, eurdpai, helyzet, beszél, all, szazalék,
kapcsolat, fidesz, miniszter, id§, kozdl, tgy, politikus, fontos,
terilet, kordn, eset, unids, érdek, hét, ellenzéki, alap, jel6lt, eurdpa,
katonai

recept, finom, egyszerd, siiti, tészta, 1, g, étel, kedvenc, hus, perc,
szeret, kaja, sut, kis, készit, 2, leves, finomsdg, desszert, csalad,
tokéletes, gyors, fotd, készil, hozzavalo, id6, silt, iz, tojas, igazi,
imad, hirdetés, instant, isteni, nap, 3, fogas, sajt, sitemény, ebéd,
reggeli, krémes, prébal, so, puha, sajtos, érdemes, db, sité

csapat, magyar, két, jatékos, valogatott, meccs, mérkdzés, gdl, 1,
perc, 2, hely, 3, nyer, masodik, harom, palya, es, éves, klub, jatszik,
dontd, pont, bajnoksag, 4, eurdpa, elleni, forduld, idé, vég, 0,
gyGzelem, szerez, kerdl, kap, 6, all, négy, bajnoki, szezon, olimpiai,
hét, bajnok, hazai, néi, vilagbajnoksag, nap, férfi, német, sor

szazalék, ar, forint, magyar, cég, kormany, millid, szazalékos,
magyarorszag, magas, inflacio, ezer, ir, eset, milliard, orszag,
millidrd_forint, alap, ng, adat, jelent, hdnap, jelentGs, 6sszeg,
tdmogatas, pénz, 2022, két, dollar, éves, kerll, eurd, tavaly, idén,
fizet, millié_forint, novekedés, kap, rész, gazdasagi, vég, helyzet,
termék, forintos, szam, szint, példaul, id6, hét, csokken

film, cim(, magyar, ember, sorozat, élet, vilag, ir, két, id6, rész,
torténet, szinész, kap, lat, dal, szerep, konyv, fontos, szeret, inkdbb,
tart, példaul, éves, nap, sor, kerdil, all, kérdés, munka, es, rendezé,
dij, kép, ng, él, vég, nem_tud, gyerek, név, dolgozik, sz6, mutat,
akar, dolog, fiatal, fotd, ma, beszél, le

eset, ember, szam, oltas, betegség, nd, koronavirus, beteg,
szazalék, nap, orszag, id6, hatas, adat, tlinet, vakcina, példaul, ir,
két, fontos, orvos, jarvany, egészségugyi, kutatas, hét, probléma,
szervezet, vizsgdlat, magyarorszag, élet, gyerek, kutatd, jelent,
eredmény, kérhaz, rész, fertGzés, virus, sulyos, alap, kap, fert6zott,
magas, sor, kezelés, tart, szakember, mutat, akar, ezer

cég, rendszer, példaul, ir, eszkdz, felhasznalo, eset, két, ember, id6,
rész, adat, hasznal, kerdl, kutatd, kap, alap, sor, apple, alkalmazas,
es, jelent, akar, vilag, fontos, véllalat, nap, név, terilet, készilék,
hely, taldl, szazalék, képes, hasonlo, ezer, kép, magyar, termék,
koran, kis, millié, le, megoldas, all, telefon, mutat, funkcid, modell,
fold

Oldalak

hirado.hu (34271 db), HVG (26695 db),
24.hu (25024 db), Telex.hu (24862 db),
Index.hu (22343 db)

Receptneked (21807 db), Egyszer(i
Gyors Receptek (18899 db),
Mindmegette.hu (18822 db), Nosalty
(17583 db), Street Kitchen (16899 db)

Nemzeti Sport Online (39617 db), M4
Sport (30368 db), Sport365.hu (22205
db), 24.hu (10727 db), Startlap (8425

db)

HVG (10980 db), 24.hu (10206 db),
Startlap (9939 db), Index.hu (8457 db),
Portfolio (7682 db)

Index.hu (8472 db), 24.hu (8136 db),
Mozi24 (6119 db), HVG (5524 db),
Telex.hu (4659 db)

HaziPatika.com (9103 db), Startlap
(6603 db), HVG (6156 db), 24.hu (5570
db), Femina.hu (4786 db)

HVG Tech (9903 db), HVG (9183 db),
24.hu (6821 db), Index.hu (4433 db),
Startlap (3797 db)

Az , Erdekességek és szrakoztato tartalmak” esetében olyan viszonylag altalanos kifejezések
uraljak a bejegyzéseket, mint ,,ember”, ,élet”, ,,id6”, ,szeret”, ,,dolog”. A bejegyzések sok
esetben foglalkoznak aktualitasokkal, bulvar- és celebhirekkel, érzelmekre haté hirekkel,
A Dbejegyzések jellemzéen nem kozvetitenek konkrétumokat,
homalyosak, kontextus nélkuliek.

tippekkel,

otletekkel.

. Ezek a csillagjegyek oltari baklovéseket kovetnek el. Ok azok, akik a

leginkabb hajlamosak a meggondolatlansagra, meg arra is, hogy

ostobasagokat mondjanak, vagy tegyenek. ”
(nlc.hu)
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https://facebook.com/174495013772/posts/10158653334433773/

., A kérdés mar csak az, hogy be mered-e vdllalni? Am ha sikeriilt a melegitd
nadréaggal az utcan is megbaratkoznod, ez sem fog gondot jelenteni. ”

(GLAMOUR Hungary)

,,Biztos van a lakasodban, ha nincs, akkor majd lesz! De ne 6ld meg! ”

(Kiskegyed)

A ,,Bulvar hirek, sztarvilag” téma féleg celebekkel, hires személyekkel kapcsolatos posztokat
tdmorit magéaba. A leggyakrabban felmeriil6 kifejezések k6zott szerepel a ,,fotd”, a ,,gyerek”,
az ,,csalad”, a ,,misor”, illetve a ,,énekesnd” szavak.

,, Krisztian elarulta, hogy visszatér-e az X-Faktor szinpadara! ”
(Blikk)

., Majka végre betekintést engedett az eskiivo részleteibe.”

(nlc.hu)

,, Percekig remegett Gubik Petra, miutan lejétt a szinpadrol. ”
(Ablak - Zsiraf)

Az ,Ajanlasok, tippek, otletek” témahoz olyan posztok keriiltek, amik valamilyen érdekes
eseményrol, programrol adnak hirt, ajanlast vagy reklamot tartalmaznak, vagy tippekkel és
trikkokkel latjak el az olvasot mindennapi életiik soran. A leggyakoribb kulcsszavak azonban
hasonloan altalanosak, példaul: ,,nap”, ,,ma”, ,.érdemes, ,,szép”, ,.kedvenc”.

,, Csatlakozzatok be holnap a Samsung Live-ba 19 6rakor & & & &
#reklam #TeamGalaxy #GalaxyS22 Samsung Magyarorszag ”

(Ben Istenes)

,, Itt a nyari szezon, és mindannyian tudjuk, ez az évszak milyen forré és
dehidratalo tud lenni. Bar a viz a legkézenfekvobb megoldas, mas modon is
elintézhetjuk a folyadékpotlast — példaul hidratalo ételek fogyasztasaval. ”

(Startlap)
., Latvanyos hatést érhetsz el ezekkel a hazi megoldasokkal: hatékonyan

fehéritik a fogakat. ”

(Femina.hu)
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https://facebook.com/49700778153/posts/10160886356028154/
https://facebook.com/138229586210610/posts/4412269915473201/
https://facebook.com/136848826340367/posts/6140421519316371/
https://facebook.com/174495013772/posts/10158819686003773/
https://facebook.com/182486071783641/posts/5390984650933731/
https://facebook.com/254451002719004/posts/550197373144364
https://facebook.com/621729156654711/posts/641498028011157
https://facebook.com/559762002856975/posts/741044351395405

A ,Meglep6, tragikus, dramai hirek, balesetek” téma olyan bejegyzéseket tartalmaz, amik
valamilyen megdobbentd, akar sokkold, sokszor tragikus eseményrdl adnak szamot. A
bejegyzések gyakran blinozéssel, eljarasokkal, balesetekkel, katasztrofakkal kapcsolatosak, de
ide keriiltek az extrém id6jarasrol szold hirek is. A Facebook posztokat olyan kifejezések
jellemzik, mint ,,ugy”, ,,rend6rség”, ,,autd”, ,,baleset”, ,,helyszin.

., Az énekesnot harom volt tancosa tobbek kozott szexualis zaklatas és
ellenséges munkahelyi kdrnyezet miatt perelte be.”

(Telex.hu)

., A kbltségvetési csalas miatt inditott eljarasnak még nincs gyanusitottja.”

(24.hu)

., A biro utobbi tamaddasnal elesett, a labat és a csipojét is megiitotte.”

(hirado.hu)

A ,Politika” témahoz sorolt bejegyzések bel- és kilpolitikai esemenyekkel, valamint
kozugyekkel kapcsolatos hirekkel (peldaul oktatas, egeészsegligy, sztrajkok) egyarant
foglalkozik. A téméaban talalhat6 leggyakoribb kifejezések az ,,orosz”, a,,magyar, a ,,kormany”,
az ,,orszag”, illetve az ,,elnok” szavak.

,,Orbéan Viktor elmondta, Magyarorszag, Ausztria, Szerbia nemcsak a sajat
hatarait védi, hanem egész Eurdpat. ”

(atv.hu)

,,Az amerikai kiiltigyminiszter hangsulyozta, hogy az Egyesilt Allamok
elkotelezettsége a NATO kdlcsonds vedelmi paktuma mellett sérthetetlen. ”

(hirado.hu)

,,A konferencian elhangzott: az ellenzéket csak a gyiilolet, az emberek
sértegetése és a vidékiek lenézése mozgatta. ”

(Hir TV)

A ,,Receptek” témahoz kapcsolodo tartalmak édes és sos, bevalt és kedvenc, egyszer(i és
Unnepi, valamint tovabbi receptekrdl szolnak. A leggyakoribb kifejezések a ,recept”, a
,»finom”, az ,,egyszer(i”, a ,,siiti” €s a ,,tészta” szavak.

,,Meggy és mak egy szuper kelttésztaban? Persze, hogy johet! ”
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https://facebook.com/740176001128160/posts/770701134742313
https://facebook.com/604145918406443/posts/851543067000059
https://facebook.com/485677733587821/posts/623997496422510
https://facebook.com/114324688634857/posts/5853746028025999/
https://facebook.com/191461774219575/posts/5376276315738069/
https://facebook.com/345496092135627/posts/5416124668406052/

(Receptneked)

,, Ezt a stiteményt nem lehet megunni, nélunk ez lett az Uj kedvenc!”

(Egyszerli Gyors Receptek)

A krumplifozeléket is feldobja egy kis medvehagyma!”
(Konyhatundérek - Receptneked.hu)

A ,,Sporthirek” téma szintén magaért beszél: a témaban kilonféle sportdgakkal kapcsolatos
hirekrdl olvashatunk. A futball mellett megjelenik az Gszas, az autoversenyzes, a kézilabda ¢€s
tovabbi sportagak is. A legjellemz6bb kifejezések kozott szerepel az ,,csapat”, a ,,jatékos”, a
,,valogatott”, a ,,meccs”, illetve a,,gol” szavak.

, Ez a nap is jol kezdodik: Hosszu Katinka futamgyoztesként jutott a
dontébe 400 vegyesen! o ©Hu”

(M4 Sport)

,, Cristiano Ronaldo egy altala dedikéalt labdaval ajandékozta meg egyik
fiatal rajongojat. @ & @~
(Nemzeti Sport Online)

. Irgalmatlanul nagy golt 16tt. &
(ORIGO)

A ,,Gazdasag” téma tartalmai els6sorban hazai és globalis gazdasagi hirekkel, pénzintézetek
hireivel, a forinttal és az inflacidval, nyugdijjal, ingatlanpiaccal és mas, tzleti fokuszu hirekkel
foglalkoznak. A téma leggyakoribb kulcskifejezései: ,,szazalék”, ,,ar”, ,,forint”, ,,cég”, ,,millio”.

Januartol 200 ezer forintos nyugdij alatt lehet igényelni a fovarosi
rezsitamogatast. ”

(HVG)

LJapan 2022 ota elsé izben avatkozott be a devizapiacra, 62,25 milliard
dollar koltve.”

(Portfolio)
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https://facebook.com/138703506158560/posts/5597082806987242/
https://facebook.com/146304355385304/posts/5079483368734020/
https://facebook.com/550161403804461/posts/809850227835576
https://facebook.com/392016870930528/posts/2678205028978356/
https://facebook.com/303640261940/posts/10160676451601941/
https://facebook.com/570190341969466/posts/741043844884114
https://facebook.com/131283758531/posts/10161547323373532/
https://facebook.com/595364029295915/posts/846309827534666

,,Megugrott a kereslet az ingatlanok teren, dsszességében idén is
emelkedtek az arak, de markans kiilonbségek lathatok a kiilonbozo
tertleteken is.”

(Startlap)

A Film, zene, kultdra” témahoz olyan Facebook posztok keriltek, amik a filmvilaggal és
szinészekkel, zenével és zenészekkel, valamint kulturaval (kényvekkel, irodalommal,

muzeumokkal) kapcsolatosak. Gyakori kulcsszavai a kovetkezok: ,,film”, ,,cimii”, ,,sorozat”,
,torténet”, . dal”.

,, A film koltségei mar meghaladjak az 1,14 milliard forintot. ”
(HVG)

,,Amikor Jeff Pearlman 2014-ben megirta a ,, Showtime" cimii kényveét,
talan 6 maga sem gondolta, hogy a HBO egyszer filmvaszonra viszi majd.”

(Index.hu)

A nagy mizeumok kategoriajaban a bekescsabai Munkacsy Mihaly
Muzeum kapta 2022-ben Az Ev Muzeuma dijat, a kis mizeumok kozil pedig
a bajai Turr Istvan Muzeum érdemelte ki ezt a cimet. ”

(Turista Magazin)

Az ,Egészség ¢és életmod” téma egeszseggel, egészségmegdrzéssel, betegségekkel,
koronavirussal és mas jarvanyokkal kapcsolatos hireket és tartalmakat foglal magaba. Ezeket a
Facebook posztokat olyan kifejezések jellemzik, mint ,,0ltds”, ,betegség”, ,koronavirus”,
Htinet”, ,,vizsgalat”.

,, Te beadatod magadnak ezt a vakcinat?”

(HaziPatika.com)

., Elalvas elott még végigporgetnéd a kozosségi oldalakat? A mindsegi alvas
érdekeben lehet, hogy inkabb nem kéne.”

(Femina.hu)

,,A koronavirus-jarvany 6todik hullama mar a leszall6 szakaszaban van
hazankban, de még nem tudni, hogy mikor ér véget. Jakab Ferenc virologus
egy esetleges hatodik hullamra is figyelmeztet. ”

(Startlap)
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https://facebook.com/76945222898/posts/10159769388442899/
https://facebook.com/131283758531/posts/10160719496808532/
https://facebook.com/560525343980775/posts/5690682587631666/
https://facebook.com/213754852061004/posts/4522100051226441/
https://facebook.com/716645473485518/posts/889838252832905
https://facebook.com/154312911775/posts/10158383096591776/
https://facebook.com/76945222898/posts/10159845778067899/

A ,,Technoldgia, természet, tudomany” témaba vegyesen vontunk 6ssze technologia fokuszu
tartalmakat (pl.: eszkdzok, szoftverek), természettel kapcsolatos posztokat (pl.: élévilag,
kornyezet), valamint tudomanyos (pl.: lirkutatés, térténelem) bejegyzéseket. A bejegyzésekben
el6forduld gyakori kifejezések kozé tartoznak az ,.eszkoz”, a ,felhasznald”, az ,adat”, a
,.,hasznal”, valamint a , kutatd” szavak.

,,Az Apple varhatdan négy Uj iPhone-modellt jelent be idén.”
(HVG)

., Eddig azt hitték a szakemberek, hogy a madarak csak elpusztult allatokbol
szedik a fészekbéléshez a szoroket.”

(National Geographic Magazin Magyarorszaq)

,, Az tirbe késziilo naperéomii minden foldi technologianal hatékonyabb
megoldas lehet a napenergia-termelésre, hiszen sem az iddjardsi
korilmenyek, sem az év- vagy napszakok nem gatoljak a miikodését.”

(Startlap)

Témak megjelenése

A kovetkez6 abran ismertetjiik, hogy az oldalkategoriakon beliil milyen aranyban jelennek meg
az egyes témak. Az ,,Erdekességek és szorakoztatd tartalmak™ téma a legmagasabb aranyban

s

-z

ardnya a Zene oldalkategoridban a legmagasabb (50,5%), ami féleg a zenészek, zenekarok
onmagukat (zenéiket, koncertjeiket) rekldmozé tartalmaira vezethetd vissza. A téma
megjelenési aranya szintén magas a Humor oldalkategdriaban (37,8%). A ,,Meglepd, tragikus,
dramai hirek, balesetek” téma elsésorban a hirekkel foglalkozé oldalakon jelenik meg (18,8%).
Ezen téma aranya a Szorakoztatd oldalkategoridban 13,3% - ezek az oldalak féleg a tragikus,
megddbbentd hirekrdl irnak bejegyzést. A ,,Politika” téma aranya a Hirek oldalkategdriaban a
legmagasabb (25,1%). A ,,Receptek” téma aranya kiemelkedé a Gasztro oldalakon (67,8%),
csak gy, mint a ,,Sporthirek” téma aranya a Sport kategoriaju oldalakon (71,2%). A
,Gazdasag” téma (8,3%) és a ,,Technologia, természet, tudomany” téma 5,2%) ardnya a
oldalakon jelenik meg a legnagyobb aranyban (7,4%), mig az ,,Egészség és ¢életmod” téma
megjelenési aranya az Eletmdd oldalakon a legmagasabb (6,3%).
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https://facebook.com/131283758531/posts/10160496291428532/
https://facebook.com/204564332928305/posts/4602907339760627/
https://facebook.com/621729156654711/posts/865941008900190

41. &bra: Témak eloszlasa oldalkategoriankent

Oldalkategoria

Erdekességek és szérakoztaté tartalmak ~ 24,4%  9,5% 99% 31,0% 8,1% 243% 158%
Bulvar hirek, sztarvilag 11,6% 3,1% 9,1% 11,2% 4.8% 22,4% 15,9%
Ajanlasok, tippek, otletek  20,5%  15,9% 6,0% 37,8% 7.7% 14,9% = 50,5%

Meglepd, tragikus, dramai hirek, balesetek 12,3% 0,6% 18,8% 4,3% 2,8% 13,3% 3,0%
Arany az oldal-

. kategdrian belll
Polika ~ 7,6%  05% 251% 31% 18%  63%  12%

60%

Téma

Receptek 7,3% 67,8% 1,2% 3.4% 0,7% 2,8% 2,5%
40%

Sporthirek 1,5% 0,4% 6,3% 1,8% 71,2% 2,2% 2,1% 20%
Gazdasag 3,6% 0,4% 8,3% 1,6% 1,0% 2,8% 0,6%
Film, zene, kultira ~ 3,0%  0,6% 51% 4,1% 10% 53%  74%
Egészség és életmod 6,3% 0,9% 4,9% 1,0% 0,5% 3,9% 0,5%

Technolégia, természet, tudomany 1,8% 0,3% 5,2% 0,8% 0,3% 1,7% 0,5%

Az alabbi abran azt mutatjuk be, hogy az oldalak tipusain belll milyen ardnyban jelennek meg
az egyes témak. Az ,Erdekességek ¢és szorakoztatd tartalmak” téma megjelenési aranya
hasonldan alakul a Nativ (23,5%) és a Szemeélyiség (22%) tipusu oldalakon. A ,,Bulvar hirek,
sztarvilag” téma elsésorban a Nativ oldalakon jellemz6 (18,6%). Az ,,Ajanlasok, tippek,
otletek” téma nagy aranyban jelenik meg a Személyiség tipusi oldalakon. A ,,Meglepd,
tragikus, dramai hirek, balesetek” megjelenési aranya a Média oldalakon a magasabb (13,6%).
A ,Politika” téma aranya hasonloan alakul a Média (12,4%) és a Nativ (12,1%) tipusd
oldalakon. A ,Receptek” (9%) és a ,,Sporthirek” (8,1%) arénya is a Média oldalakon a
magasabb a tobbi tipushoz képest. A ,,Gazdasag” téma megjelenési aranya 4,6% és 4,3% a
Média és a Nativ tipust oldalakon, és csak 0,7% a Személyiség tipusu oldalakon. A ,,Film,
zene, kultira” téma ardnya hasonlé a harom tipus esetében (4,2%-5,3%). Az ,Egészség ¢és
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¢letmdd” téma aranya 4,1% mind a Média, mind a Nativ oldalakon. A ,,Technoldgia, természet,
tudomany” téma aranya a Média oldalakon a legmagasabb (a maga csupan 2,9%-aval).

42. abra: Témak eloszlasa tipusonként

Tipus
'@Q
e
é\® o (6@‘\
N N &°
Erdekességek és szorakoztato tartalmak 16,1% 23,5% 22,0%
Bulvar hirek, sztéarvilag 13,2% 18,6% 8,6%
Ajanlasok, tippek, otletek 11,7% 12,8% 48,4%
Meglepd, tragikus, dramai hirek, balesetek 13,6% 11,9% 2,9%
Arany a
tipuson belll
Politika 12,4% 12,1% 1,7% P
© 40%
5 Receptek  9,0% 4.3% 5.8% 30%

20%

Sporthirek 8,1% 2,5% 1,6%
10%

Gazdasag 4,6% 4.3% 0,7%

Film, zene, kultdra 4,2% 4,6% 5,3%
Egészség és életmod 4 1% 41% 2,0%
Technolégia, természet, tudomany 2,9% 1,4% 1,1%

Témakra érkezett reakciok

A kovetkez6 abran ismertetjik, hogy az egyes témak tartalmaira milyen atlagos reakcids
értékek érkeztek.

A ,,Sporthirek” téma bejegyzései tobb reakciotipust tekintve is magas értéket generaltak. Az
interakcio atlagos értéke kiugro ennél a témanal — noha az érték az ,,Ajanlasok, tippek, otletek”
témanal is igen magas. A tetszik és imadom reakcioknal is az lathatd, hogy az imént emlitett
két téma bejegyzései generdljak a legmagasabb szamokat. A legtobb megosztast a ,,Receptek”
téma posztjai erték el. A ,,Gazdasag” és ,,Politika” témaju bejegyzéseknél hasonld kiugrasokat
latunk a reakcidk tekintetében: ezeknél a posztoknal mértik atlagosan a legmagasabb
kommentszdmot, vicces €s diihitd reakciokat, és relative magas a hitha reakci6 atlagos értéke
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is. Ez utobbi érték a ,Meglepd, tragikus, dramai hirek, balesetek” téma bejegyzéseinél a
legmagasabb, akarcsak a posztokra érkezett tlagos szomoru érték.

A témaékra érkezett atlagos reakcids értékek szerint a sportra jon kiugroan a legtobb
interakcio, a legtobb komment a politikai téméakra, a legtobb megosztas pedig a receptekre. A
reakciotipusok koziil kiemelhetd, hogy a legtobb imadom reakcio a sportra, a legtobb diihds
reakcid a gazdasag témara, majd szorosan a masodik helyen a politikara érkezett — amely témara
egyben magasan a legtobb nevetd reakcio is érkezett.
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Egy posztra érkezett atlagos érték
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43. abra: Atlagos reakcids értékek témak szerint
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Politikai tartalmak és oldalak

Ahogy a kulturélis élet és a média minden terlilete, Ugy a magyar politikai élet és kozbeszéd is
platformizéalodott, a politikai megnyilvanulasok, kampanyok, diskurzusok is nagyon nagyrészt
a Facebook platformjan keresztill zajlanak (Bene 2016, Bene és Dobos 2023). A politikai
szereplOk és partok oldalait tudatosan nem vettiik be a vizsgalt mintaba (lasd a Modszertan
fejezetet), ezt az aspektust azonban példéaul a Telex lajkbajnokséag sorozata rendkiviil alaposan
feldolgozta a CrowdTangle platformon keresztil: a sorozat azonban éppen a platform bezarasa
miatt fejez6dott be 2024-ben (Telex 2024). Feltehetéen szintén ugyanennek az eszkdznek a
segitségével a Mandiner is kdzolt néhany hasonld elemzést a LikeFight sorozataban (l.
Mandiner 2022). Azonban a Facebook mas, politikai tartalmakat szolgaltatok oldalait és a
politikai témékat egyaltalan nem zartuk ki, ezért a jelen minta alapjan is le lehet vonni néhany,
a Facebookon &ramlé politikai tartalomra, illetve annak hatasara vonatkoz6 kovetkeztetést.

Az egyik ilyen kovetkeztetés az, hogy dacara a politikai szerepldk (partok, politikusok,
a kormanyzat) rendkiviil erételjes jelenlétének a Facebookon, a politikai tartalmak nagy
mennyis€gébdl nem feltétleniil kovetkezik sem a politikai tartalmak iranti felhasznaloi igény,
sem a csoportképzd erd. A politikai szereplok jellemzden két, Osszekapcsoloddé moddon
probaljak a lehetd legszélesebb korben teriteni tartalmaikat. Az egyik a halozatépités, azaz a
lehet6 legtobb, egymassal 6sszekapcsolodo oldalt és szatellitoldalt elinditani, amelyek aztan a
kozpontilag meghatarozott tlizenet kiilonbozd valtozatait a legkiilonfélébb formaban
disztributaljak. Ezt a stratégiat a kormanypart facebookos kommunikacidjanak kézponti
eszkozének, a Megafon hal6zatanak részletes bemutatasan és elemzeésén keresztil Német
Szilvi, Mink6é Mihaly és Katona Eszter (2021) munkajabdl lehet megismerni, a kdzvetitett
narrativak elosztasanak modjat pedig a Mérték Médiaclemzé Miihely tanulmanya mutatta be
(Mértek 2024).

Mindkét tanulmany érinti a masik fontos modszert a politikai izenetek tovabbitasaban
a Facebookon, ami nem mas, mint a fizetett hirdetéseké és szponzoralt tartalmaké. Az utébbi
években (2019 és 2023 kozott), a Meta hirdetési adatbazisanak tanusaga szerint 10 milliard
forintot koltottek el a magyar politikai szereplok a Facebookon, ennek legnagyobb részét pedig
a kormany(part), illetve a hozza kotheté szereplok (Telex 2023). Az igy fizetett lizenetek
sokmillio emberhez értek el a Meta platformjain, igy a Facebookon keresztil is.

Mindennek ellenére a szponzoralt tartalmakat terjeszt6 politikai tartalomkészit6k (mint
példaul a Megafon arcai) oldalai nem épitettek ezaltal jelentds kovetdi kozosséget. Olyannyira
nem, hogy a top300 oldalba messze nem fért be egyetlen Megafonos sem.
Osszehasonlitasképpen: a mintaban a 300-ik legnagyobb oldalnak (Az élet igazsagai) 154 ezer
694 kovetdje van, a legnépszeriibb Megafonos, Dedk Déniel oldala jelenleg 116 ezer kdvetdvel
rendelkezik, Bohar Daniel pedig minddssze 70 ezerrel. Ennek a jelenségnek a masik oldalat
mutatta meg a Mérték (2024) kutatasa, amibdl ,.kider(lt, hogy a Megafon-csoportba tartozé
politikai influenszerek ismertsége nem talsdgosan magas: A valaszadok 43 szazaléka ismeri
legalabb egy influenszer nevét, a legnépszerlibb szereplé (Apati Bence) ismertsége 30
szazalékos.” Emellett sok felhasznalonal nem is tudatosul, hogy pontosan kit is ismer, mert
,,azok korében, akik legalabb egy influenszer nevét ismerik, 29 szazalék tudja a nevet a
Megafonhoz kotni.”

A top300 oldal korali diskurzusokban a politika egyébként sem tartozott a
legnépszeriibbek kozé: a ,,Politika” témahoz sorolt bejegyzések aranya 11,9% volt.
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6.7. Tartalomfogyasztasi valtozasok a DSA szabalyozas tiikrében

A legalabb havonta atlagosan 45 millié uniés felhasznaloval rendelkezd online 6ridsplatformok
(mint példaul a Meta vagy a TikTok), és a nagyon népszert online keresOprogramok (példaul
Google) mar 2023 augusztus 25-ét6l kotelesek megfelelni a DSA altal tamasztott
kovetelményeknek (NMHH 2024b). Ebben az alfejezetben azt vizsgaljuk meg, hogy a DSA
oriasplatformokra val6é alkalmazhatdsagaval jartak-e egylitt valtozasok a top300 oldal
tartalomszolgaltatasaban, illetve az azokra adott reakciok mennyiségében, illetve
Osszetételében.

Fontos kortlmény, hogy a megfigyelheté mintazatokkal kapcsolatban tobb limitacio
parhuzamos jelenléte miatt nehéz egyértelmiien megallapitani az ok-okozati 6sszefliggéseket.
Az egyik ilyen limitacié az, hogy a Meta — ahogy eddig sem — nem hozza nyilvanossagra a
Facebookon megjelend tartalom valogatasanak, disztribucidjanak és megjelenitési modjat illetd
modositasainak részleteit. Ez a ,.,fekete doboz” jelenség ugyaniugy érvényes az algoritmikus és
mesterséges intelligencia-vezérelt megoldasokra, ahogy a ténylegesen megjelend tartalmak
osszetételére. Masfel6l az neheziti az ok-okozati viszonyok megallapitasat, hogy a DSA szamos
rendelkezése nem kozvetve, hanem kozvetleniil befolyasolhatja a platformon 1étrejovo és ott
fogyasztott tartalmak Osszetételét, és a veliik 1étrejovo interakciokat. Harmadrészt pedig az,
hogy a rendelkezésre allo adatok tekintetében sem minden esetben egyértelmusithetd egy-egy
novekedes vagy csokkenés mogotti ok. A posztok szdmanak csokkenése példaul egyarant
kovetkezhet a tartalomszolgéltatok sajat tartalomkibocsatasdnak csokkenésébdl (azaz kevesebb
poszt k6zlésébdl), illetve a tartalmaiknak az online platform altali er6sebb moderalasabdl, azaz
az eltavolitott posztok mennyiségének ndvekedésébol.

A DSA-nak a fogyasztott tartalmak 0Osszetetelét, mennyiségét és a velik vald
interakcidkat legvaloszintibben, illetve legkozvetlenebbiil érintd rendelkezései alapjan azonban
meg lehet fogalmazni t6bb feltételezést a mintazatok lehetséges okaival kapcsolatban.

A DSA egyik kiemelt célja az, hogy a Meta tobb felelosséget vallaljon a platformjain
megjelend tartalmakkal kapcsolatban: ezzel Osszefiiggésben kevesebb illegalis tartalom,
gytloletkeltés vagy dezinforméciéo jelenjen meg példaul a Facebookon. Ennek
kovetkezményeképpen feltételezheté, hogy a Facebook megel6zendé az ellene inditott
eljarasokat, erésebben moderalja példaul a tartalomszolgaltat6 oldalak tevékenységét, és jobban
megsziri a felilletén megjelend tartalmakat, posztokat. Ugyanakkor, ha figyelembe vesszuk,
hogy ez mely szereplOket érintheti leginkabb, nem valdszinii, hogy a top300 magyar
tartalomszolgaltatd tartalmainak nagy része esne aldozataul a szigorubb és egyben
intenzivebben alkalmazott moderalasi szabalyoknak.

Tovabbi fontos fokusza a DSA-nak a kiskoriak védelme, amely a tartalmak
vonatkozasaban (tehat nem tekintve most a célzott hirdetésekkel kapcsolatos intézkedéseket),
arra lehet hatassal, hogy a kiskoruakhoz ne jussanak el szamukra nem megfelel6 vagy karosnak
tartott tartalmak. A top300 oldal vonatkozasaban ez olyan szereploket érinthet, akiknek a
kovetdi kdzott nagyobb aranyban vannak kiskortiak, és akik felé a szabalyozas fényében mar
csak a tartalmaknak egy korlatozottabb kérét lehet tovabbitani. Ez, amennyiben sok oldalt érint,
elvezethet jelentds tartalomcsokkenéshez. Ennek a feltételezésnek a valdszinliségét az
csokkenti, hogy még ha vannak is nagy szamban kiskoru felhasznaloi a Facebooknak, az utébbi
évek trendjei egyértelmiien azt mutatjdk, hogy az ardnyuk erdteljesen csokken, tehat a
felhasznaldknak csak kis részét teszik ki. Nagymértéki tartalomcsokkenés nem valdszinii, hogy
egy ilyen, relative szlik felhasznaldi csoporttal kapcsolatos szabalyozéas eredményeképp
jelenjen meg.

A DSA tovabbi célja az, hogy nagyobb hataskort biztositson a felhasznaléknak annak
meghatarozasaban, hogy mit lassanak vagy éppen ne lassanak a sajat feedjikben. Ilyen példaul
annak a lehetdsége, hogy az algoritmikus valogatas helyett kronologikus sorrendben is

138



lathassék a tartalmakat, és hogy ezt konnyen be is tudjék allitani. Ez a lehetdség elviekben jarhat
bizonyos preferencialis eltolodasokkal, melyek az interakciok megoszlasaban és
mennyiségében nyilvanulhatnak meg. Ugyanakkor az sem valdszinisithetd, hogy a
felhasznalok tomegesen allnanak at az idébeli hirfolyam-nézetre.

Az eredményeket, azaz a tartalommennyiség és a reakciok valtozasanak mintazatait
ezeknek a korilményeknek a kontextusaban és korlatai kzott lehet értelmezni. A legkedveltebb
magyar oldalak esetében a DSA hatasa elsGsorban a ,,fogyasztdi” oldalon jelenthetett meg, ami
az adatbazisunkban a vizsgalt tartalmakra érkezett reakciomennyiségben ragadhatd meg. A
DSA-nak bizonyos oldalak esetében lehetett olyan hatasa, hogy a tartalmak eltavolitasa miatt a
posztmennyiség is csokkent — de ezek a hatasok elsdsorban az egyértelmiien propaganda- és
alhir-terjeszté oldalak, illetve a kéretlen reklamokat posztold oldalak kapcsan lennének
valészintiek. Bar a tanulményban az elemzett tartalmak jellege és a megosztéasi halézatok
sajatossagai kapcsan kitériink arra, hogy a tartalmak azonosithatdsaga, megbizhatdséaga,
kovetkezetessége legalabbis problematikus, de a gytldletbeszéd, illegalis tartalmak, illetve
kovetkezetes dezinformacido a vizsgalt idOszakban sem volt jellemz6 a vizsgalt oldalak
tevékenységében. Tehat bar altalanossdgban e dimenzd mentén lenne vérhaté leginkabb
tartalomcsokkenés, a vizsgalt oldalak scope-jaban ez nem valdsziniisithet. A DSA inkébb a
reakciok, megosztasok és kommentek esetében okozhatott eltolédasokat. A hirfolyam
személyre szabhatosaganak novekedése okozhatott eltérést a kiilonbozd oldalak kedveltsége
kozott. Ebben a fejezetben ilyen szempontbdl vizsgaljuk meg a hazai top300 oldalt.

A tartalommennyiség és a reakcidmennyiség valtozasa a DSA tikrében

A posztokra érkezett reakciok vizsgalata elott elsd 1épésben a posztok havi mennyiségét
elemezzik. Ez azért fontos, hogy lassuk, hogy milyen volt a kibocsatéi oldal, amikre a
felhasznaloi reakciok érkezhettek. Az alabbi abran, melyen a posztok havi mennyisegét
abrazoljuk, a behtizott szaggatott egyenes jeloli a DSA szabalyozas ¢életbe 1€pésének idépontjat.
Azt mondhatjuk, hogy a tartalommennyiség alakulasdban enyhe csokkenés figyelheté meg, a
teljes idGszakot nézve azonban a szezonalitastol eltekintve a posztmennyiség alakulasa
kiegyenlitettnek mondhatd. (Az abran a fekete adatpontok a konkrét havi mennyiségeket jeldlik,
mig az ezek mentén rajzolt kék vonal €s sziirke sav az idobeli alakulés €s a trend értelmezését
segitik. A 2022 juliusdhoz huizott vonal a késdbb ismertetett abrak fényében értelmezhetd.)

44, abra: Posztok havi mennyiségének valtozasa a DSA tlkrében
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Mig a tartalmak mennyisége az id6 eldrehaladtaval szinte valtozatlan marad, addig a
tartalmakra érkezett reakciok atlagos szama jelentds ingadozast mutat. 2022 nyaran az atlagos
Facebook 0Osszreakcio, az atlagos kommentszam, illetve az atlagos megosztds (tehat az
osszinterakcid) érték is csokkenésnek indult — joval a DSA szabalyozas hatalyba 1épése elétt.
Bar a csokkenés a DSA bevezetését kovetden is enyhén folytatddik, ez nem tulajdonithatod
egyértelmiien a szabalyozas hatasanak, az adatok inkabb azt mutatjak, hogy hosszabb tavu és
korabban kezdddott tendenciardl van szo. A reakciok, a kommentek és a megosztasok hasonlo
idobeli dinamikat kovetnek, ezért a fejezet tovabbi részében mar csak a reakciokra fokuszalunk.

45, &bra: A havi atlagos reakciomennyiségek valtozasa a DSA tiikrében
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Az étlagos reakcioszam a 400 feletti értékekrdl 200 koriili értékekre esett vissza a vizsgalt
idészakban (az 4bran a vastag fekete vonal azt az idOpontot jeloli, mely utan a
reakciomennyiség jelentds csokkenésnek indul). Ez azt jelenti, hogy a top hazai oldalak egy
posztja atlagosan fele annyi reakcidt generalt a vizsgalt id0szak masodik felében, a 2021 év
vegi es 2022 év eleji eredményekhez képest. Felmertlhet kérdésként, hogy ez a hatas csak a
top oldalakra volt jellemz0d, vagy egy nagyobb, altalanos tendencia egy részletét latjuk. Ennek
megallapitdsdhoz egy ,.altalanos tartalmi” Sentione adatbdzist hasznaltunk, amit a top
Facebook oldalak azonositdsdhoz és validalasdhoz is hasznaltunk. Ez az adatbazis (szerz6tol
fliggetlendl) olyan posztokat tartalmaz, amelyek olyan hétkoznapi kifejezéseket emlitenek,
mint ,.¢let”, ,,szerelem”, ,,munka”. Az eredményeink tdgabb értelmezéséhez megvizsgaltuk,
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hogyan alakul a kedvelés értékek idobeli dinamikaja az altalanos tartalmu Facebook mintan.
Adathozzaférési okokbol, ezt az adatot csak 2021 decemberétdl latjuk.

Az eredmények azt mutatjak, hogy a kedvelések idébeli mintazata nagyon hasonld
ahhoz, amit a top300 vizsgélt Facebook oldal posztjaira érkezett reakcioknal tapasztatunk. 2022
elején a legmagasabb a reakciészam 0Osszege, majd 2022 maésodik felében ez dinamikus
csokkenésnek indul. Ebben az 6sszevetésben is kétszeres szorzot latunk a legmagasabb és
legalacsonyabb reakcidszamu hénap kozott.

46. abra: Sentione-bol kinyert kedveles értékek valtozasa
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A reakciok mennyiségének csokkenése kapcsan fontos kerdes, hogy ez minden oldaltipusra
jellemzoé-e, vagy csak bizonyos oldaltipusok esetében figyelheté meg. Ez kiilondsen fontos
kérdés a DSA potencialis hatasa kapcsan. A kovetkezd abran a havi atlagos reakcidszamot
mutatjuk be a hét oldalkategoria mentén. Az Eletméd, a Gasztro és a Szoérakoztatd odalak
kovetik leginkabb az altaldnos trendet. 2022 masodik felében jelentdsen elkezd ezeken az
oldalakon csokkeni a posztonkénti atlagos reakciomennyiség, ami bar picit visszakorrigal 2023
kés6 nyaran, kora Oszén, de az idészak végére egy nagyon alacsony értékben fut ki. A Hirek
kategdriaban egy par honappal korabbi idészakban figyelheté meg a tetdzes. Itt valdsziniileg a
2022 aprilisi valasztas hatasat latjuk és el6tte az orosz-ukran habord kitoérésének hirfogyasztasra
gyakorolt hatasasat. A Humor és a Zene kategoria esetében még korabban elindult a csékkenés,
mar 2021 vegén. A felsorolt hat kategdriabol tehat mindegyikre igaz, hogy a vizsgalt
id6szakban jelentésen csokkent az atlagos reakcidoszdm a legnagyobb kovetdjii magyar
oldalakon, bar a csokkenés kiilonboz6é idészakokban kezd6dott az egyes oldaltipusokon. A
sormintabdl egyedil a Sport odalak l6gnak ki, ahol bar latunk egy folyamatos fluktuaciét, de
trendet nem lehet megallapitani. Ezeknél az oldalaknal a reakciok mennyiségének valtozasat
valoszintileg az aktualis sportesemények hatarozzak meg leginkabb.
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47. dbra: Osszreakcid havi atlagos mennyiségének valtozasa oldalkategdriankként
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A posztokra érkezett reakciok mennyiségének csokkenése mogott meghuzodo okokat —
figyelembe véve a fentiekben részletezett limitaciokat és kontextust — csupan feltételezni tudjuk.
A megfigyelt csokkenés magyarazhatd akar a felhasznalok Facebook hasznalati szokasainak
valtozasaval, akar a Facebook tartalommegjelenitést szabalyozd algoritmusainak
modositasaval is — vagy akar mindkettovel egyszerre. A jelenség egy lehetséges magyarazata,
hogy a Facebookon valé altalanos aktivitas csokkent, kiiléndsen a reakciok hasznalata terén.
Mivel a csokkenés elég hirtelen és éles, igy az nehezen magyarazhatd csupan a felhasznalok
hasznalati szokasainak megvaltozasaval, feltételezhetd, hogy valami mas (is) all a hattérben.
Felmeriil az a lehet0ség is, hogy a Facebook megvaltoztatta a tartalmak megjelenitését es
lathatdsagat szabalyozo algoritmusat, aminek kovetkeztében a posztok kevesebb emberhez
jutottak el, igy a reakciok szama is visszaesett. De az is elképzelhetd, hogy azok a felhasznalok,
akik korabban aktivan hasznaltak a reakciokat a vizsgalt oldalakon, most mas, Gjonnan felfuto,
még alacsony kovetdtaborral rendelkezd oldalak posztjaira adjak a reakcids értékeket, melyek
nem képezték a kutatdsunk fokuszat. Utdbbi hipotézist azonban inkabb céafoljak azok az
eredmények, amiket a Sentione altalanos Facebook-mintajanak elemzése soran kaptunk.

Osszefoglalva, a tartalommennyiség és az atlagos reakcios értékek idébeli valtozasanak
vizsgalata nem a DSA szabdlyozas életbelépésének idejétdl mutatott tendencidzus valtozast,
hanem joval korabban, 2022 nyaran, amikor a reakcios értékek mennyisége jelentds
csokkenésnek indult — mikdzben az oldalak altal kozzétett posztok mennyisége alig valtozott.
A reakcio-csokkenés nem csak a vizsgalt top Facebook oldalak tartalmainal figyelhet6 meg,
hanem altalanossagban mas Facebook posztoknal is, igy feltételezhetjik, hogy valamilyen a
platform &ltal eszk9zolt algoritmus-valtoztatas all a hattérben. A kiilonbozé oldaltipusok
egyarant érintettek voltak a reakcidszam altalanos csdkkenésében, egyedil a sportoldalak
maradtak ki ebbdl a negativ dinamikaval. A Facebook algoritmuséanak ,,fekete doboz” jellege
miatt azonban a pontos mechanizmusok, ok-okozati 6sszefiiggések nem fejtheték vissza.
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8. Melléklet

23. téblazat: Melléklet — Kovetdszdam szerinti top300 Facebook oldal

Szerz6

HAVASI

Receptneked

Norbi és az Update oldala

Tibi atya
Nosalty
Kasza Tibor

Imre Fejes Photographer

Paramount Network Hungary

Maga Zoltan

Csodas Magyarorszag

24.hu

Rubint Réka oldala
GastroHobbi

Péter Szabd

Vujity Tvrtko

Mindenegyben blog

Gondoltad volna?

Sebestyén Baldzs Hivatalos
oldala

89.5 Music Fm
Radio 1
L.L. Junior

Radio Face - FM

Oldalkategéria

Zene
Gasztro
Eletmod
Humor
Gasztro
Eletmod
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Zene
Szérakoztatd
Hirek
Eletmod
Gasztro
Eletmod
Zene
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Szérakoztatd

Szoérakoztatd

Szérakoztatd
Zene
Zene
Zene

Szoérakoztatd

Tipus

Személyiség
Média
Személyiség
Nativ

Média
Személyiség
Személyiség
Média
Személyiség
Média
Média
Személyiség
Nativ
Személyiség
Személyiség
Média
Média
Személyiség
Nativ

Nativ

Személyiség
Média
Média
Személyiség

Média
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Posztok
szama

247
27055
3074
7340
36851
1067
113
984
1300
1200
127318
4713
804
1709
792
74454
86682
1828
28101

334

173

661
4752
250

4809

Kovet6szam

1390052
1274374
1247825
1241475
1142454
1085736
1035313
1034813
999988
998492
985977
907334
896945
863816
774224
770131
752905
696887
691254

690083

685167

676786
665430
659438

658638

Kovetdszam
szerinti
sorrend

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19

20

21

22
23
24

25


https://www.facebook.com/HAVASI
https://www.facebook.com/receptneked
https://www.facebook.com/update1
https://www.facebook.com/tibiatya
https://www.facebook.com/Nosalty
https://www.facebook.com/KaszaTibor
https://www.facebook.com/ImreFejesPhotographer
https://www.facebook.com/paramountnetworkhungary
https://www.facebook.com/MagaZoltanHegedumuvesz/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/csodasmagyarorszag?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/24ponthu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/rubintreka?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/GastroHobbi
https://www.facebook.com/szabopetermotivacio?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/majkahivatalos
https://www.facebook.com/www.nlc.hu
https://www.facebook.com/blikkhu
https://www.facebook.com/vujitytvrtko
https://www.facebook.com/Mindenegybenblog
https://www.facebook.com/gondoltad
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/officialsebestyenbalazs
https://www.facebook.com/musicfmhungary
https://www.facebook.com/radio1hungary
https://www.facebook.com/lljunior
https://www.facebook.com/FaceFMRadio

Szerz6 Oldalkategoria Tipus Posztok Kovetészam = Kovet6szam

szama szerinti
sorrend
Borbds Marcsi Gasztro Személyiség 6127 658146 26
SzkiTon Productions Humor Nativ 446 649985 27
Nemzeti Sport Online Sport Média 57396 642564 28
Utés Szérakoztatd Nativ 13038 631360 29
HVG Hirek Média 105774 628819 30
Szeretlek a legszebb sz6 Szérakoztatd Nativ 994 626285 31
Utazémajom Szérakoztatd Média 9591 596911 32
Baldzsék oldala Szérakoztatd Média 753 595624 33
; Szeretem az anyukdmat! rakontats e 1774 594084 34
Szeretlek Magyarorszag Szérakoztatd Média 70482 581094 35
Index.hu Hirek Média 87889 576431 36
X-Faktor Szérakoztatd Média 1907 570089 37
Toth Gabi Zene Személyiség 668 560739 38
Startlap Hirek Média 107765 555495 39
Mucsi Zoltan Szbrakoztatd Személyiség 456 555186 40
Cookpad receptek Gasztro Média 8500 549944 41
Femina.hu Szérakoztatd Média 64955 531144 42
Nétar Mary Zene Személyiség 1995 517792 43
Kiss Adam Humor Személyiség 370 515609 44
Recept videdk Gasztro Nativ 4760 513031 45
Vildgunk Szérakoztatd Nativ 607 508574 46
MTV Hungary Zene Média 2283 507160 47
ORIGO Hirek Média 107324 505483 48
MozlCom Szérakoztatd Nativ 890 505043 49
Telex.hu Hirek Média 70746 491746 50
Balint gazda kertje Szdrakoztatd Személyiség 12478 484881 51
Sokszind Vidék Szérakoztatd Média 16038 481572 52
Retro Disco Zenék Oldala 4745 480243 53

Magyarorszag Zene Nativ
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https://www.facebook.com/borbasmarcsi
https://www.facebook.com/szkitonproductions
https://www.facebook.com/nsonline
https://www.facebook.com/ezutos
https://www.facebook.com/hvghu
https://www.facebook.com/szeretlekalegszebbszo
https://www.facebook.com/utazomajom
https://www.facebook.com/balazsek
https://www.facebook.com/anyukam
https://www.facebook.com/anyukam
https://www.facebook.com/Imagyarorszag
https://www.facebook.com/Indexhu
https://www.facebook.com/xfaktorhungary
https://www.facebook.com/tothgabimusic
https://www.facebook.com/startlap
https://www.facebook.com/MucsiZoltan
https://www.facebook.com/cookpadreceptek
https://www.facebook.com/femina.hu
https://www.facebook.com/notarmaryproduction
https://www.facebook.com/kissadamofficial
https://www.facebook.com/receptvideok1
https://www.facebook.com/vilagunkhu
https://www.facebook.com/mtvhungary
https://www.facebook.com/OrigoHirek
https://www.facebook.com/MozICom
https://www.facebook.com/telexhu
https://www.facebook.com/balintgazda
https://www.facebook.com/sokszinuvidek
https://www.facebook.com/retroodisco
https://www.facebook.com/retroodisco

Szerz6

Skubizé
Katinka Hosszu
Nemkutya.com

Ruzsa Magdolna

EzFasza.com

Ferencvérosi Torna Club

Mindmegette.hu

TrollFoci

| @ ALVAS

Children Of Distance

TopReceptek

Fordés 2é

National Geographic Magazin

Magyarorszag

Molnar Ferenc Caramel

Irigy Honaljmirigy
Showder Klub

444

Pozitiv gondolatok
Vivien Keszthelyi
atv.hu

EZATUTI

Nosalty Imadok siitni

Horvath Tamas

Frei Tamas hivatalos oldala

Street Kitchen

Hadhazi Laszlé

Ejjel-Nappal RTL

Musimbe Dennis

Oldalkategoria

Humor
Sport

Humor

Zene
Szérakoztatd
Sport
Gasztro
Sport
Szérakoztatd
Zene
Gasztro

Gasztro

Szérakoztatd
Zene

Zene
Humor

Hirek
Eletmod
Sport

Hirek
Szérakoztatd
Gasztro
Zene
Szérakoztatd
Gasztro
Humor
Szérakoztatd

Humor

Tipus

Nativ
Személyiség
Nativ
Személyiség
Nativ

Média
Média

Nativ

Nativ
Személyiség
Média

Személyiség

Média
Személyiség
Személyiség
Média
Média

Nativ
Személyiség
Média

Nativ

Média
Személyiség
Személyiség
Média
Személyiség
Média

Személyiség
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Posztok
szama

827
169
1219
584
992
8679
30980
11824
69287
368
1075

612

13200

337
577
354
48029
8049
252
33999
187
1787
1068
32
26219
208
4454

329

Kovetdszam

468087

467565

460215

458631

456285

455522

453910

451093

436791

434702

428401

418223

415288

408022

407065

406687

405345

402629

392713

391164

389901

386050

385489

384535

383937

383361

383149

381360

Kovetszam

szerinti
sorrend

54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64

65

66

67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80

81


https://www.facebook.com/skubizohu
https://www.facebook.com/katinkahosszu
https://www.facebook.com/nemkutya
https://www.facebook.com/ruzsa.magdolna
https://www.facebook.com/ezfasza
https://www.facebook.com/fradi.hu
https://www.facebook.com/mindmegette
https://www.facebook.com/troll0foci
https://www.facebook.com/ialvas
https://www.facebook.com/childrenofdistance
https://www.facebook.com/TopReceptek
https://www.facebook.com/fordos.ze
https://www.facebook.com/NatGeoMagazineHU
https://www.facebook.com/NatGeoMagazineHU
https://facebook.com/caramelmusic.hu
https://www.facebook.com/mirigy
https://www.facebook.com/showderklub
https://www.facebook.com/444.hu
https://www.facebook.com/Pozitivmantra
https://www.facebook.com/VivienKeszthelyiOfficial
https://www.facebook.com/atv.hu
https://www.facebook.com/ezatuti
https://www.facebook.com/Imadoksutni
https://www.facebook.com/horvathtamasmusic
https://www.facebook.com/khunglongmmo
https://www.facebook.com/streetkitchenhu
https://www.facebook.com/HadhaziLaszlo
https://www.facebook.com/ejjelnappalrtl
https://www.facebook.com/musimbedennis

Szerz6

Tetszik Lajk

Egyszerli Gyors Receptek

Kiskegyed
Kolly fitness blogja

BAdi Guszti és a Fekete
Szemek

B6vebben
Kismamablog

Bea Konyhdja

Allatbolondok tarsasaga

hirado.hu

Szandi hivatalos oldala

HaziPatika.com
Life.hu

Tudnodkell

Sitnijé

Szikra LaszIé Humorista

M4 Sport
Lakatos LaszI6
TV2

Ben Istenes

Curtis

ESSEMM
Otletek az életre

Hddi Pamela - hivatalos oldal

Boddcs Tibor
Liptai Claudia
Mi folyik itt?

Gigi Radics

Oldalkategoria

Szdrakoztatd
Gasztro
Szdrakoztatd

Eletméd

Zene

Hirek
Eletmod
Gasztro
Eletmod
Hirek

Zene
Eletmod
Eletmod
Szérakoztatd
Gasztro
Humor

Sport

Humor
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Zene

Zene
Eletmod
Szérakoztatd
Humor
Szérakoztatd
Humor

Zene

Tipus

Nativ
Média
Média

Személyiség

Személyiség
Média
Személyiség
Személyiség
Nativ

Média
Személyiség
Média
Média

Nativ

Média
Személyiség
Média
Személyiség
Média
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Nativ
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Nativ

Személyiség
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Posztok
szama

6415
27683
85397

286

1036

1204
3201
276
3396
92298
806
31495
55681
7962
1141
658
42034
761
44829
191
1379
570
885
16
201
612
366

383

Kovetdszam

379510
378581
373371

372975

369275

368795
368586
367103
365394
364773
364088
363497
363368
358313
357727
353291
351542
351214
349424
347275
344153
343133
343001
340756
339608
338471
334341

333937

Kovetszam
szerinti
sorrend

82
83
84

85

86

87
88
89
90
91
92
93
9%
95
%
97
08
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108

109


https://www.facebook.com/Tetsziklajkvilag
https://www.facebook.com/egyszeru.gyors.receptek
https://www.facebook.com/kiskegyed
https://www.facebook.com/kollydiet
https://www.facebook.com/BodiGusztihivatalos
https://www.facebook.com/BodiGusztihivatalos
https://www.facebook.com/bovebbenportal
https://www.facebook.com/kismamablog
https://www.facebook.com/beakonyhaja.hu
https://www.facebook.com/allatbolondok
https://www.facebook.com/hirado.hu
https://www.facebook.com/szandihivatalos
https://www.facebook.com/HaziPatika
https://www.facebook.com/life.hu
https://www.facebook.com/tudnodkell.info
https://www.facebook.com/sutnijo.hu
https://www.facebook.com/SzikraLaszlo
https://www.facebook.com/M4Sport.hu
https://www.facebook.com/lakatoslaszlo23
https://www.facebook.com/tv2hun
https://www.facebook.com/istenesb
https://www.facebook.com/Curtis4ker
https://www.facebook.com/ESSEMM112
https://www.facebook.com/OtletekAzEletre
https://www.facebook.com/hodipamelahivatalosoldal
https://www.facebook.com/Bodocs.Tibor.humorista
https://www.facebook.com/LiptaiClaudiaHivatalos
https://www.facebook.com/mifolyikitt
https://www.facebook.com/radicsgigihivatalos

Szerz6

Tudatos életmdd

Wegera a kommunikator:

Hirek-videdk.

Comedy Central Magyarorszag

Konyhatlindérek -
Receptneked.hu

Megyeri Szabolcs kertész

| @ Budapest
Hellstylerz
bien.hu

Almaim otthona
Tudtad-e?
OneMusic Magazin
Zsozeatya

Apafia

Kékfény

Bevalt receptek

Koponyeg.hu

~ Szeretem a csalddomat ~

Erdekes Portal
G.w.M

| ZENE

Igaz sziv

Ordog Néra
Retro Radid
Vastag Csaba

Somogyi Andras

Laszlo Attila
Ablak - Zsiraf

DJ FREE

Oldalkategoria

Eletméd

Eletméd

Humor

Gasztro
Eletmod
Szérakoztatd
Eletmod
Szérakoztatd
Eletmod
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Humor
Humor
Szérakoztatd
Gasztro
Hirek
Eletmod
Szérakoztatd
Zene

Zene
Eletmod
Szérakoztatd
Zene

Zene

Humor

Zene
Szdérakoztatd

Zene

Tipus

Személyiség

Média

Média

Média
Személyiség
Média

Nativ

Média
Média

Nativ

Média
Személyiség
Nativ

Média
Média
Média
Média

Nativ
Személyiség
Média

Nativ
Személyiség
Média
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Média

Személyiség

154

Posztok
szama

5111

4912

1480

19072

7306
57480
156
3942
19983
16363
1592
859
491
6429
22922
6552
23026
1871
389
7227
10794
1544
3928
337
419
48
1429

655

Kovetdszam

332956

332268

331407

329861

328763
328269
327919
327867
326075
325654
325109
324468
324392
323585
322117
321918
321811
321238
319553
319186
318355
317784
317364
316066
315168
312217
312119

311891

Kovetszam
szerinti
sorrend

110

111

112

113

114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136

137


https://www.facebook.com/tudatosan.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/kutyasegelyszolgalat.hu
https://www.facebook.com/ComedyCentralMo
https://www.facebook.com/konyhatunderek
https://www.facebook.com/konyhatunderek
https://www.facebook.com/megyeriszabolcskertesz
https://www.facebook.com/Ibudapest
https://www.facebook.com/hellstylerzofficial
https://www.facebook.com/bien.hu
https://www.facebook.com/almaimotthona
https://www.facebook.com/nemtudtad
https://www.facebook.com/onemusicmagazin
https://facebook.com/Zsozeatyaofficial?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/apafia.hu
https://www.facebook.com/101279488118426
https://www.facebook.com/Bevalt?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/koponyeg?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/szeretem.a.csaladomat?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/erdekesportal?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/GWMMUSIC?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/ILOVEZENE?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/1714940928750549
https://www.facebook.com/OrdogNora
https://www.facebook.com/retroradiomagyarorszag
https://www.facebook.com/vastagcsabaofficial
https://www.facebook.com/somogyiandrasofficial
https://www.facebook.com/laszloattilaofficial
https://www.facebook.com/abzsiraf
https://www.facebook.com/djfreehu

Szerz6

| @ NYAR
Dombdvari Istvan
Brédy Jédnos

Minions |dézetek

Csaba Kajdi

Szines Otletek - a kéziigyes

blog

waterpolo.hu

D. Téth Kriszta
Kis Grofo
Slager FM

| @ Csokoladé

Magyarorszagom.hu - Ami
magyar, az csak jé lehet

Edina Kulcsar
Jokat esziink
Filantropikum.com
izletes.TV

Ha tetszik, megoszthatod

Miiller Péter
Pamkutya
Dumaszinhdz
Duna Televizié

Hangulatok és pillanatok

ByeAlex

Krisztian Berki #aberki

Szomszédnéni Produkcids
Iroda

tudasfaja.com

Elgurult a pirula

Oldalkategoria

Szérakoztatd
Humor

Zene
Humor

Szdrakoztatd

Eletmdd
Sport
Szérakoztatd
Zene

Zene

Gasztro

Szérakoztatd
Szérakoztatd
Gasztro
Eletmod
Gasztro
Szérakoztatd
Eletmod
Szérakoztatd
Humor

Hirek
Eletmod
Zene

Szdérakoztatd

Humor
Eletmod

Humor

Tipus

Média
Személyiség
Személyiség
Nativ

Személyiség

Nativ

Média
Személyiség
Személyiség
Média

Média

Média
Személyiség
Média
Média

Nativ

Nativ
Személyiség
Személyiség
Média
Média

Nativ
Személyiség

Személyiség

Média
Nativ

Nativ

155

Posztok
szama

1479
1432
599
912

450

1204

4710
3482
1028
5238

72

3182

440
734
5573
520
941
160
185
1420
1169
3137
2433

701

547

13151

1029

Kovetdszam

310673
309601
308386
308120

307774

306765

306560
306241
306213
304657

304235

302758

302612
301491
300179
299915
299723
298367
298117
297005
295632
295273
294656

293759

292459

292431

291118

Kovetszam
szerinti
sorrend

138
139
140
141

142

143

144
145
146
147

148

149

150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160

161

162

163

164


https://www.facebook.com/INyar
https://www.facebook.com/Dombovari
https://www.facebook.com/brody.janos
https://www.facebook.com/viccesbuksi
https://www.facebook.com/kajdicylaofficial
https://www.facebook.com/szines.otletek.blog
https://www.facebook.com/szines.otletek.blog
https://www.facebook.com/waterpolo.hu
https://www.facebook.com/dtothkriszta
https://www.facebook.com/kisgrofo.official
https://www.facebook.com/slagerfmradio
https://www.facebook.com/csokolade
https://www.facebook.com/magyarorszagom.hu
https://www.facebook.com/magyarorszagom.hu
https://www.facebook.com/edinakulcsarofficial
https://www.facebook.com/jokateszunk.hu
https://www.facebook.com/filantropikum
https://www.facebook.com/izletestv
https://www.facebook.com/HaTetszikMegoszthatod
https://www.facebook.com/mullerpeterszerzo
https://www.facebook.com/pamkutya
https://www.facebook.com/dumaszinhaz
https://www.facebook.com/dunatv
https://www.facebook.com/963075010401195
https://www.facebook.com/byealexmusic
https://www.facebook.com/aberkik
https://www.facebook.com/szomszedneni
https://www.facebook.com/szomszedneni
https://www.facebook.com/tudasfajacom
https://www.facebook.com/Elgurultapirula

Szerz6
5 Perc Angol

Sztarban sztar
HVG Tech

Vezess

Bidista.com - A TippLista

Csir Kevin

Kert TV - Otthon a kertben

Péter Szabd Szilvia
HereTacsko

Valé Vilag

Halott Pénz
Metzker Viktdria
Merj élni

Meérce

Chef Jeno Racz
AK26

Petdfi Radio
Allatbarétok klubja
Kriszti

Viktor Kirdly
Humorsarok
Csorics Baldzs
Osztom

Hir v

Vildgutazé

Kovacs Andrds Péter - KAP

Remember me..'

Tankcsapda

A magyar lanyok a legszebbek

Oldalkategoria

Eletmod
Szérakoztatd
Hirek
Eletmod
Gasztro
Eletmod
Eletmod
Zene
Humor
Szérakoztatd
Zene

Zene
Eletmod
Hirek
Gasztro
Zene

Zene
Eletmod
Humor

Zene
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Hirek
Eletmod
Humor
Eletmod
Zene

Szoérakoztatd

Tipus

Média
Média
Média
Média
Média
Média
Média
Személyiség
Nativ

Média
Személyiség
Személyiség
Nativ

Média
Személyiség
Személyiség
Média

Nativ
Személyiség
Személyiség
Média
Személyiség
Nativ

Média

Nativ
Személyiség
Nativ
Személyiség

Média

156

Posztok
szama

2895
7308
17430
14874
22707
69
2815
498
116
1134
184
421
490
13108
407
627
5526
1048
489
507
1057
2100
1007
38490
4476
357
5904
1279

5313

Kovetdszam

288802
288373
287841
286491
285435
285145
280996
279053
278431
278422
276410
275631
274898
274847
273222
272840
272566
271991
271466
270339
270128
269800
268486
268442
268334
268223
267254
267252

267016

Kovetszam
szerinti
sorrend

165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192

193


https://www.facebook.com/5percangol
https://www.facebook.com/sztarbansztar/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/hvg.tech
https://www.facebook.com/vezess
https://www.facebook.com/bidista.a.tipplista
https://www.facebook.com/csirkevin
https://www.facebook.com/otthonakertbentv
https://www.facebook.com/szilviaofficial
https://www.facebook.com/HereTacsko
https://www.facebook.com/ValoVilag
https://www.facebook.com/HalottPenzOfficial
https://www.facebook.com/MetzkerViktoriaOfficial
https://www.facebook.com/merjelni98
https://www.facebook.com/magyarinfo
https://www.facebook.com/chefjenoracz
https://www.facebook.com/ak26hiphop
https://www.facebook.com/petofiradio
https://www.facebook.com/allatibarat
https://www.facebook.com/krisztivine
https://www.facebook.com/KiralyViktor
https://www.facebook.com/humorsarok
https://www.facebook.com/csoricsofficial
https://www.facebook.com/osztom
https://www.facebook.com/hirtv
https://www.facebook.com/Vilagutazo
https://www.facebook.com/KAPvagyok
https://www.facebook.com/510454529297159
https://www.facebook.com/Tankcsapda
https://www.facebook.com/legszebbek

Szerz6

Mai Ige
Mindent a szemnek
EGY UJ NAP

Kowalsky meg a Vega

Péter Molnar 'The Freezer'

Lili vilaga

Lazar Chef

Kiss Ramdna
Szabd Zsdfi oldala

Szeretlek és szeretni is foglak
amig csak élek

Harmonikum
Portfolio
szemlELETvaltas

Hihetetlen térténetek

Bddi Csabi Hivatalos Oldala

JOY Magazin - Magyarorszag

Lélekemel§ szépségek

Gdéspar Laci

Dupla KaVé (hivatalos)

888.hu

Inspiracidk Csorba Anitatol

dr. Tihanyi LaszIé
MoziStar

Tarjanyi Péter - ird és
biztonsagpolitikai szakérté

Csonka Andras hivatalos oldala

N&i Onbizalomedzé -
Marozsak Szabolcs

sarkozi Akos Séf

Oldalkategoria

Eletmdd
Eletmdd
Eletmdd
Zene

Sport
Eletmdd
Gasztro
Szérakoztato

Szbrakoztatd

Humor
Eletmod
Hirek
Eletmod
Szérakoztatd
Zene
Szérakoztatd
Eletmod
Zene

Zene

Hirek
Eletmod
Eletmod

Szoérakoztatd

Hirek

Zene

Eletmod

Gasztro

Tipus

Média

Nativ

Nativ
Személyiség
Személyiség
Nativ
Személyiség
Személyiség

Személyiség

Nativ

Nativ

Média
Személyiség
Nativ
Személyiség
Média

Nativ
Személyiség
Személyiség
Média
Személyiség
Személyiség

Nativ

Személyiség

Személyiség

Személyiség

Személyiség

157

Posztok
szama

3498
1003
4013
1332
236
2649
648
971

701

765

329
57953
434
11894
2294
29180
13761
484
2345
15838
2475
7885

3125

939

483

4549

284

Kovetdszam

266907
263261
263146
262806
260376
260149
258360
258358

258050

257672

255984
254338
253230
252673
252287
251764
251744
249618
247030
247016
246177
245896

245892

245054

245044

244132

244020

Kovetszam
szerinti
sorrend

194
195
196
197
198
199
200
201

202

203

204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215

216

217

218

219

220


https://www.facebook.com/ucb.hungary
https://www.facebook.com/szemnek
https://www.facebook.com/ujnap
https://www.facebook.com/kowalskymegavega
https://www.facebook.com/petermolnarthefreezer
https://www.facebook.com/kollis2
https://www.facebook.com/lazarchef
https://www.facebook.com/kissramonaofficial
https://www.facebook.com/SzaboZsofifanpage
https://www.facebook.com/idezeteeeknekeeed
https://www.facebook.com/idezeteeeknekeeed
https://www.facebook.com/aharmonikum
https://www.facebook.com/portfolio.hu
https://www.facebook.com/szemleletvaltas
https://www.facebook.com/hihetetlentortenetek
https://www.facebook.com/bodicsabihivatalos
https://www.facebook.com/JoyMagyarorszag
https://www.facebook.com/lelekteljes11
https://www.facebook.com/gasparlaciofficial
https://www.facebook.com/duplakave
https://www.facebook.com/888ponthu
https://www.facebook.com/INSPIRACIOK
https://www.facebook.com/drtihanyi
https://www.facebook.com/MoziStar
https://www.facebook.com/tarjanyi.peter?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/tarjanyi.peter?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/CsonkaAndrashivatalos?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/onbizalomedzo?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/onbizalomedzo?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/1578204309063503

Szerz6

A Medve

Kokény Attila hivatalos oldala

Nadai Aniké
Alapjarat

Liked.hu

Csernus doki
Hooligans
Gabriella konyhdja
Koncz Zsuzsa
Eletiink lapjai
Aranyosi Péter

BudaPestkornyéke.hu

Mozi24

Jolly - Tarcsi Zoltan
Gond-olkodd
V-Tech

Viasat Nature
Quimb

Turista Magazin
Sport365.hu

Par perc

Retro Kabaré Videdk

Zséda

Heti Napld Svaby Andrassal

Fluor Tomi

Praktikus Haziasszonyok

Borsonline - Bors Szdrakoztatd

Napilap

Doktor G6dény

Oldalkategoria

Szérakoztatd
Zene
Szérakoztatd
Eletmod
Szérakoztatd
Eletmod
Zene
Gasztro
Zene
Eletmod
Humor

Hirek
Szérakoztatd
Zene
Eletmod
Zene
Szérakoztatd
Zene
Eletmod
Sport
Szérakoztatd
Humor

Zene
Szérakoztatd
Zene

Eletmod

Szdérakoztatd

Eletmdd

Tipus

Média
Személyiség
Személyiség
Média

Nativ
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Nativ
Személyiség
Média
Média
Személyiség
Nativ
Személyiség
Média
Személyiség
Média
Média

Nativ

Nativ
Személyiség
Média
Személyiség

Nativ

Média

Személyiség

158

Posztok
szama

583
774
239
10440
1011
258
549
775
56
1151
327
11418
18973
237
31701
727
489
224
8121
25632
784
375
353
2373
455

1065

64156

946

Kovetdszam

242678

241655

241342

241291

240794

240504

238334

237857

236724

236445

235640

235463

235062

234725

234354

233785

233250

233134

231914

231126

230622

230160

229651

229034

228548

228480

228284

227889

Kovetszam

szerinti
sorrend

221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245

246

247

248


https://www.facebook.com/129648674333868/
https://www.facebook.com/kokenyattilaofficial?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/685935264862418
https://www.facebook.com/alapjarat?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/liked.hu
https://www.facebook.com/csernusdoki?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/hooliganshivatalos?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/gabriellakonyhaja
https://www.facebook.com/koncz.zsuzsa
https://www.facebook.com/285277858553627
https://www.facebook.com/AranyosiPeti?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/budapestkornyeke?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Mozi24?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/jollyofficialtarcsizoltan?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/gondolkodo.info?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/vtechzenekar?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/ViasatNatureHU
https://www.facebook.com/Quimby.hu
https://www.facebook.com/Turistamagazin?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Sport365hu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/parperc
https://www.facebook.com/RetroKabareVideok
https://www.facebook.com/zsedaofficialfanclub?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/hetinaplo?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/fluortomi?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/praktikushaziasszonyok
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/Borsonline.Bors.Szorakoztato.Napilap?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/DoktorGodeny/?locale=hu_HU

Szerz6

Valyi Istvédn
Pojén 0z6m2
Erdekes cikkek
Csik Zenekar
Keresztes Ildikd
Akos

Téth Vera

Kényvmolyok szerint a vilag.

NOIZZ.hu
Sport TV
REPUBLIC
Blikk Ruzs
Newcontact

Tudomdnyos mémek

Minden ami alakformalas,

testépités, egészséges diéta

A vilag képekben

Hogyan legyek j6 n6?

Csodalatos Magyarorszag

Dikh Média
Idezetek.ma
Hasznald fel
Szalai Adam
Oxygen Music

MEGAPORT keresd portal

EDDA Miivek
Alfoldi Robert
Puzsér Rébert

Cosmopolitan Hungary

Oldalkategoria

Szérakoztatd
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Zene

Zene

Zene

Zene
Eletmdd
Szérakoztatd
Sport

Zene
Szérakoztatd
Eletmod

Szbrakoztatd

Eletmod
Szérakoztatd
Eletmod
Szérakoztatd
Szérakoztatd
Eletmod
Eletmod
Sport

Zene
Szérakoztatd
Zene
Szérakoztatd
Szérakoztatd

Szoérakoztatd

Tipus

Személyiség
Nativ

Nativ
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Személyiség
Nativ

Média
Média
Személyiség
Média

Nativ

Nativ

Média

Nativ
Személyiség
Média
Média

Nativ
Személyiség
Személyiség
Média

Nativ
Személyiség
Személyiség
Személyiség

Média

159

Posztok
szama

1795
13712
1019
507
634
932
810
4911
17549
4732
739
76882
6849

1124

8567

4019
2354
1360
3446
653
1025
123
1159
27914
543
2043
630

33067

Kovetdszam

226260
226226
225065
224446
224258
223480
222954
222477
221054
220640
220533
219874
219766

219608

219342

219043
217384
216346
216175
216098
215299
214942
214848
214336
213765
213599
211891

211586

Kovetszam
szerinti
sorrend

249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261

262

263

264
265
266
267
268
269
270
271
272
273
274
275

276


https://www.facebook.com/valyiistvanofficial
https://www.facebook.com/PojenOzom2?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/erdekescikk
https://www.facebook.com/csikband?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/KeresztesIldiko?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/AkosOfficial?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/tothverabook?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/180182618846161
https://www.facebook.com/NOIZZ.hu?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/sport1tv
https://www.facebook.com/republicegyuttes
https://www.facebook.com/blikkruzs
https://www.facebook.com/newcontactmagyarorszag
https://www.facebook.com/TudomanyosMemek
https://www.facebook.com/legyakiszeretnel
https://www.facebook.com/legyakiszeretnel
https://www.facebook.com/kepvilag
https://www.facebook.com/hogyanlegyekjono
https://www.facebook.com/csodalatosmagyarorszag.hu
https://www.facebook.com/dikhtv
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44, &bra: Eletmod oldalkategoridban a 3 legtobb hozzdszoldst generdld poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa —napi bontasban

Eletmod

Tegyél az livegbe egy pozitiv szot, amely a neved kezddbet(jével kezddik (Pozitiv gondolatok, n=12 291)
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Zsuzsa vagyok... De nem Cserhati. Miklos vagyok... De nem Fenyé. Magdi vagyok... De nem Ruzsa. Folytasd a sort a sajat neveddel! (N6i Onbizalomedz6 - Marozsak Szabolcs, n=11 002)
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Edesanyak imaja felnétt gyermekeikért. Mindenhato te vagy, josagos Istenem, ezért csak téged kér az aggodo szivem, alazatos szivvel, kénydrogve kérlek, érizd meg
mindenhol a gyermekeimet. Amig kicsik voltak, fogtam a kezilket, (...). A Te kezed, Uram, mindenhova eler, minden anyai sziv ezért csak Téged ker, egyediil Te vagy, ki
mindent megtehet, 6rizd meg mindenhol a gyermekeimet. Retteg az én szivem, az oroszlan ordit, minden sarkon a Rossz sunyin leselkedik, te latod, Uram, hisz mindent lat
szemed, drizd meg mindenhol a gyermekeimet. Lelkem patakjabdl hozzad folyik halém, biztos vagyok benne, hogy meghallgatsz Atyam, mindig legyen rajtunk draga tekinteted,
6rizd meg mindenhol a gyermekeimet. Amen. (Pozitiv gondolatok, n= 9 019)
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45. abra: Gasztro oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszolast generdalo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa — napi bontasban

Gasztro

lgazan meghato pillanat volt szamomra, amikor kideriilt, hogy én lettem a Prima Primissima kézonségdijanak nyertese. Kobszéndm mindenkinek, aki szavazott ram, aki
tamogatott és aki kedves szavakkal biztatott! Halas vagyok, Nélkiiletek nem sikeriilhetett volna! §if (Borbas Marcsi, n=11 019)
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Hogyha atmennék hozzad és ellopnam azt ami a hiit6d tetején van..... Akkor mim lenne??? (Receptneked, n=10 719)
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Aldott, meghitt és békés karacsonyt kivanok Nektek! $i58i58iE (Borbas Marcsi, n= 9 619)
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46. abra: Hirek oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzaszoldst generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa — napi bontashan
Hirek

Es 6n milyen szamsort lat a képen? (24.hu, n=8 717)
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Nehezen birja a hdséget, rajongditol kér segitséget. (Index.hu, n=8 160)
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Nagyon megugrott a fizetés a friss adatok szerint. (atv.hu, n=7 927)
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47. abra:
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Humor oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdaszoldst generdlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa — napi bontashan

Humor

Ki az, akire biztosan "szamithatsz"? Dicsértessék! (Tibi atya, n=5 816)
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Schobert Norbi kiakadt, amiért a bulvar kdzszajra tiizte, hogy lanya, Lara megbukott az érettségin. Szerinte ez maganjellegli informacio, amihez senkinek semmi kdze.
Lehetsz ma a legkévetettebb celeb, henceghetsz a luxuséleteddel és mindehhez felhasznalhatod a gyerekeidet, s6t, megélhetsz mindebbdl a felsd 1% életszinvonalan.

Magyarorszagon jelenleg csak addig vagy kdozszerepld, amig a gyerekeid fehérnemiis segget tarod témegek elé, meg persze amig ezért benyujtod a szamlat a szponzoroknak.
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(-..) (Tibi atya, n=4 394)
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Na most lett igazan kerek a vilag! Isten hozott Ujabb kisfiam! ®%% (Dombovari Istvan, n=3 220)
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48. abra: Sport oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszoldst generadlo poszt kommentmennyiségének idébeli alakulasa — napi bontasban

Sport

En csak annyit irnék, hogy koszéném mindenkinek a tamogatast és ez most hozzatartozik a palyafutdsomhoz, amit ugyanolyan méltésaggal veszem, mint az elért csillogébb

<2
<7,

sikereimet. Készénet mindenkinek! Kosz6ném Magyarorszag es mindenki mas aki ott van es volt mellettem! (Katinka Hosszu, n=8 405)
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Megsziiletett szamunkra a vilag csodaja! Mar most nagyon szeretiink Layber-Gelencsér Kamilia  (Katinka Hosszu, n=5 856)
& &» S > & > > o 2 g & N ® & & s N
& & & & & & & & & & & & & I . I v
o o e o5 1 o5 o o o5 5 o o5 o5 o o 51 o
& & & & & & & & & & & & & o o & &
Lewis Hamilton ezt a szettet valasztotta a Met-gdlara. §5 08§ Részletek itt: https:/bit.ly/3CewNrN (Nemzeti Sport Online, n=5 734)
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49, abra: Szorakoztatd oldalkategoriaban a 3 legtobb hozzdszoldst generdlo poszt kommentmennyiségének iddébeli alakuldsa — napi bontasban
Szorakoztato

Draga koveté rajongd, ez egy nagyon nehéz pillanat amit megosztok veletek! A mi draga Sanyikank ma reggel érokre elaludt! Halasak vagyunk Dr Lakatos Bélanak hogy adott
még nekiink néhany honapot, miutan diagnosztizaltak nala a maj daganatot! Orizzétek meg szivetekben ilyen viddmnak a mi Pipihusinkat! Most par napra elcsendesediink és
gyaszolunk! A szavak elfogytak csak egy 2if kiildj! #sanyika #rip #pipihusostaska (Csaba Kajdi, n=39 929)
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Egy hazassag atlagos hossza koriilbeliil 8 év. Tl HANYADIK EVNEL TARTOTOK? (Kiskegyed, n=23 114)
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A hazassag atlagos hossza 8 év, hol tartasz? * (Tetszik Lajk, n=21 749)
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50. &bra: Zene oldalkategdridban a 3 legtobb hozzdszoldst generdld poszt kommentmennyiségének idébeli alakuldsa — napi bontasban
Zene

Csodak **+* Nemrégiben a férjiemmel Gigy dontottiink, hogy belevagunk egy olyan kalandba, amire eddig valahogy nem éreztiik magunkat készen. Most szinte egyszerre jott az
érzés, hogy szeretnénk sziil6k lenni. Azon kuncogtunk, hogy az angyalkak mar elég tiirelmetlenkedve varhattak ezt a déntésiinket, hisz szinte azonnal becsdngettek hozzank. A
nagy meglepetés az elsd vizsgalatkor ért minket. Az orvosom csak ennyit kérdezett: Felkésziiltél? -Mire?Mire? -Ketten vannak. (...) (Rizsa Magdolna, n=24 873)
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Orommel értesitek mindenkit, hogy tegnap reggel megsziilettek a kisbabaink. Most még nehéz szavakba dnteni az érzéseinket. Boldogsag van. GEIERE (Ruzsa Magdolna, n=22 001)
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Mutasd meg a 10. képet a telefonodrol! Bevallalod? (Radio 1, n=12 638)
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