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1. Bevezetés: a kutatas célja és modszerei

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag megbizasabol az eKonyv Magyarorszag Kft.
és a TARKI Tarsadalomkutatasi Intézet Zrt. 2023 tavaszan kutatast végzett az olvasas irant
érdekl6do és interneten elérhetd feln6tt népesség, valamint a teljes felnétt magyar lakossag
konyvolvasasi ¢és konyvvasarlasi szokasainak feltérképezésére. A rendszeresen olvaso
népességet egy online kérdéiv megvalaszolasara kértiik, melyet a TARKI online platformjain
tettlink kozz¢é, valamint szdmos konyvpiaci szerepld altal (kdnyvkiadok, konyvesterjesztok
weboldalan, hirleveleiben és Facebook-oldalain, valamint konyvolvasassal kapcsolatos egyéb
Facebook-csoportokban) terjesztettiink, hogy elérjiik a kutatas célcsoportjat. Az online
kérdoivet 2023. aprilis 5. és aprilis 24. kozott 1156 {6 toltotte ki. Kozilik 1042 6
Magyarorszagon, 114 {6 pedig valamely kiilfoldi orszagban él.

A teljes feln6tt magyar népességet egy személyes kérdezéssel késziilt orszagos
reprezentativ kutatds keretében értiik el és 1034 Magyarorszagon €16 felndtt valaszolta meg,
amely minta a 18 éves és iddsebb, nem intézményes hédztartasban é16 magyarorszagi magyar
népességet nem, ¢Eletkor, iskolai végzettség és lakohelyének telepiiléstipusa szerint

reprezentalja.!

Moédszertanunk az Un. tobblépcsds rétegzett mintat alkalmazza személyes
megkereséssel (tehat nem telefonos/online). Ez a kovetkezot jelenti: elsé 1€pcsOben méretiik
(lakossagszamuk) szerinti valosziniiséggel telepiiléseket sorsolunk a mintaba (Vannak
telepiilések, amelyeknek ,,fix” helylik van, mert méretilk miatt nem megengedhetd, hogy
barmilyen kis valoszinliségli véletlen okan kimaradjanak, ilyenek: Budapest keriiletei illetve a
varmegyekdzpontok). Ezutdn a telepiiléseken Un. véletlen sétat alkalmazva keressiik fel a
valaszadokat (a sétanak sorsolunk egy véletlen kezddpontot a telepiilésen, onnantdl egy
instrukcios lap segiti kérdezOinket abban, hogy milyen bejardsi uton keressék fel
véalaszaddinkat). Mindezzel biztositjuk a random kivalasztast, ami a reprezentativitas kulcsa.
Mivel a megvalosult nyers mintaban eléfordulhatnak kisebb torzitasok (vannak tarsadalmi

csoportok demografiai jellemzok szerint altalaban jol azonosithatoan, akiket nehezebb vagy

! A mintavételi eljarasbol fakado hibahatar +3,4 szazalékpont. Ez azt jelenti, hogy a teljes mintabol
becsiilt adatok 95%-o0s valosziniiséggel ennél nagyobb mértékben nem térnek el azoktdl, amelyeket a
teljes felnott magyar népesség megkérdezése esetén kaptunk volna. A teljes hiba ennél nagyobb is
lehet a kérdésekre adott érvényes valaszok aranyanak fiiggvényében.
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esetleg konnyebb elérni — pl. idésebb ndk jellemzden szivesebben valaszolnak, mint a
fiatalabb férfiak), ezért utdlag sulyozassal szoktuk korrigdlni az esetleges eltéréseket az
orszagos népességbeli aranyoktol. Ezen modszerek a szakmaban standard, bevett
gyakorlatnak szamitanak, ahogy a mintaméret is ekkora (1000 f6 kornyéki) szokott lenni
hasonld, reprezentativ kutatdsokban. A valaszaddkat semmilyen ,kiilondsebb” moddszerrel
nem vettiik r4 (nem intenciondltuk) a valaszadasra, akik nem érdeklddtek a téma irant vagy a
,hem tudom” vagy a ,nem valaszolok” valaszlehetdségeket valasztottak. Ezzel egylitt a
szakmankban megfigyelheté, hogy a TARKI 4ltal is hasznalt személyes megkereséseknél a
megkeresett személyek szivesebben valaszolnak a kozvéleménykutatok kérdéseire. Telefonos,
vagy online megkereséseknél az in. response rate 1ényegesen alacsonyabb szokott lenni, ami

ronthatja a minta mindségét.

A személyes megkérdezéssel végzett reprezentativ adatfelvétel a TARKI negyedéves
omnibusz kutatasai keretében zajlott 2023. aprilis 17. és majus 2. kozott. A személyes
adatfelvétel soran lekérdezett kérdéiv kérdései teljes mértékben megfelelnek az online
kérdoiv egy részének, igy a személyes és online kutatdsok eredményei 0sszehasonlithatok,
azonban az online kutatas soran egy részletesebb kérdéiv keriilt lekérdezésre, ezért az adatok
tobbsége csak a kifejezetten konyvolvasé internethaszndlok csoportjara, €s nem a teljes felndtt

népességre vonatkoztatva ismert.

A TARKI 2002-ben és 2005-ben és 2020-ban tartalmilag hasonlo orszagos kutatasokat
Végzettz, igy tanulmanyunkban az elmult két évtizedben végbement valtozasokrdl is
beszamolunk. Tanulmanyunkban részletesen bemutatjuk a 2023. évi kutatasok eredményeit, a
relevans tarsadalmi tényezOk hatdsat és az egyes kérdésekre adott vélaszok kozotti
Osszefiiggéseket. A valaszadok szamat csak azokban az esetekben tiintetjiik fel, ahol csak a
minta egy része, példaul csak a konyvvasarlok szdmara tettiik fel a kérdést, minden mas

esetben a véalaszadok szdma a teljes mintaelemszam.

2. VezetGi 0sszefoglalo

Forgalmi adatok a szépirodalomra és egyéb kategoriakra vonatkozéan

%2 A minta elemszama a 2002-es vizsgalatban 3028 6, 2005-6s kutatasban 1035 {6 volt, 2020-ban 998
6 volt.



Az chhez a vizsgalathoz sziikséges informaciok az eKonyv Magyarorszag Kift.
ekonyv.hu weboldalan, illetve az anyacégei, a Lira Konyv Zrt.-hez tartozo6 lira.hu, illetve a
Libri-Bookline Zrt.-hez tartozé bookline.hu és libri.hu 2022. januar 1. és december 31. kdzotti

e-konyv €s e-hangoskonyv értékesitési adatain alapulnak.

Elektronikus konyv, azaz e-konyv alatt az elektronikus formaban, epub, mobi vagy pdf
formatumban forgalomba keriild szovegeket értjiik, elektronikus hangoskonyv, azaz e-
hangoskonyv alatt pedig a fizikai adathordozé nélkiili, kizardlag digitalis, stream formajaban
hozzaférhetd hangoskonyves tartalmakat, tehat pl. a CD-n értékesitett hangoskonyv nem

tartozik ide.

Ami az elektronikus konyveket illeti, lathatd, hogy a szépirodalom mind darabszam,
mind érték tekintetében bekeriilt a legnépszeriibb 6t kategoéria kozé. A szépirodalom
fokategoria részét képezd vilagirodalom alkategéria masodik a romantikus alkategoria utan, a
magyar irodalom alkategéria pedig darabszdmban a negyedik helyezett lett. A szorakoztato
irodalom alapvetéen vezetd pozicidja mellett tehat a szépirodalomnak erds a szerepe e-

konyvek értékesitésekor.

Az elektronikus hangoskonyvek esetében egyértelmiien megfigyelhetd a szépirodalom
dominanciaja. Az alacsonyabb forgalmazott cimszam ellenére is vildgosan latszik a tendencia,
hogy darabszam tekintetében ebben a formaban joval szivesebben valasztjdk a vasarlok a
szépirodalmat, ¢és sokkal kevésbé a szorakoztatd irodalmat, illetve sokkal erdsebb a gyermek
¢és ifjiisagi kategoria is, de még az ismeretterjesztd, non-fiction e-hangoskonyvek is tobb
példanyban kelnek el. A kutatds tovabbi része is alatimasztotta azt az eldfeltevésiinket, hogy
az e-hangoskonyvek hallgatasa nem csak az érzékszervek és a hasznalati szokasok

tekintetében, de tartalomban is kiilonbozik az e-konyvekétol.

Konyvszakmai szakértok meglatasai

A kovetkezd blokkban konyvszakmai szakértOkkel késziilt informalis beszélgetések
alapjan foglaltuk Ossze ezek legfontosabb tanulsiagait — ezt a szerzddésen kiviil vallalt,
onkéntes feladatként azért végeztiik el, mert igy teljesebb képet kaphattunk az e-konyvek és e-
hangoskonyvek helyzetérol.



Az altalunk megkérdezett konyves szakemberek tobbsége azt tartja fontos akadalynak
az e-konyv terjedésében, hogy az olvasok targyként is szeretik a konyveket, ragaszkodnak
hozzajuk fizikailag is, igy a fizikai, nyomtatott konyv dominancidja fennmaradt. Tobben
jelezték azt az észrevételiiket is, hogy Magyarorszagon a vasarlok nagyon arérzékenyek, az e-
konyvpiac novekedésének gatjaként jelenik meg, hogy nem tudjék jelentdsen alacsonyabb
aron adni az e-konyveket a printhez képest, online tartalomért pedig féleg nem igazan

szeretnek fizetni az emberek, magas az illegalis letdltések szama.

Az e-konyvek piaca a Magyar Kiadok ¢és Konyvterjesztok Egyesiilése (MKKE)
becslése szerint és tobb kiadd sajat adata alapjan is nagyjabol 2%-at teszi ki a teljes

konyvpiacnak, bar van ahol ez az arany kicsit alacsonyabb a kiaddi bevételek tekintetében.

Tobben ugy vélik, hogy a hangoskonyvet hallgatok és a nyomtatott vagy e-konyvet
olvasok halmaza nem egybevagd. Vannak olyanok, akiket a papirkényv nem ér el, de a
hangoskonyv igen. Ugyanakkor egyértelmii, hogy a print vagy e-kdnyv olvasé lehet egyben
hangoskonyv-hallgaté is. Egy szépirodalmi profilu kiad6 vezetdje 6rdogi korként irja le a
jelenlegi helyzetet: nincs forgalom, mert nincs tartalom ¢€s nincs tartalom, mert nincsen
forgalom. J6 nemzetkézi példa a hangoskonyv terjedésére az északi orszagokban,
Skandinaviaban, els6sorban Svédorszadgban bekdvetkezett jelenség, ahol a hangoskdnyv mar a
konyveladasok tobb, mint felét teszik ki — mindez a magyarhoz képest oOridsi kinalattal és a
dedikaltan hangoskonyv platformok elterjedésével magyarazhaté, amelyek el6fizetési

modellben miikodnek.

Az online platformoknak is vannak lehetdségei a szépirodalom népszerlisitésére:
tobben kiemelték a k6zoss€gi média, azon beliil is a Facebook, mint alapvetd csatorna és az
Instagram, illetve foként a TikTok mint {j csatorna fontossagat, emellett a podcasteket, mint
promocios lehetdséget rejtd audiotartalmakat. Azoknak a magyar szerzOknek magasabbak az
eladasaik, akik aktivak a kiilonb6zd kozdsségi médias platformokon. Tipikus marketinges
forma a teaser vided egy konyv megjelenését megeldzéen, de a kdnyves podcastok is

felfutéban vannak.

Uj mifajok tekintetében egy non-fiction profila kiadd vezetéje a roviditések,
absztraktok terjedését latja a kiadd piacén, ami a szépirodalmi miiveknél nem igazan relevans.

Ezek segitségével rovid idobefektetéssel egyfajta jol informaltsdgot vagy annak érzetét szerzi



meg az olvaso. Egy masik kolcsonhatas a konyvek és a digitalis tér kdzott a podcastokbol,

blogokbol készitett konyvekben rejlik.

Szakpolitikai javaslatok tekintetében minden szakmai szerepld az elsé és legfontosabb
1épésnek a 27%-0s AFA kulcs 5%-osra csokkentését tartja az e-konyvek és e-hangoskonyvek
esetében. Tobben kiemelték, milyen fontos a palyazati tton tamogatott hangoskonyvgyartas,

hogy fejlédni tudjon az e-hangoskonyvek piaca.
Konyvolvasasi szokasok a felnétt magyar népesség korében

Elészor a teljes feln6tt magyar népességen beliil vizsgaltuk meg a konyvolvasokat.
2020-ban a felndtt magyar lakossag 13%-a, 2023-ban 15%-a olvasott rendszeresen (legalabb
hetente), ami hibahataron beliili kiilonbség, azaz lényegi valtozas nem tortént. Bar a
rendszeresen olvasok aranya 2 szazalékponttal magasabb 2023-ban a 2020. évi
eredményekhez viszonyitva, Osszességében a barmilyen gyakorisdggal olvasok ardnya 3
szazalékponttal alacsonyabb a konyvolvasé felnéttek korében, de ezek is olyan Kis (+3,4%-0s
hibahataron beliili) elmozduldsok, amelyek alapjan azt mondhatjuk, hogy nem valtozott az
olvasé felnbttek aranya az elmult harom évben. A vizsgalt idészak (2002-2023) egészét
tekintve 2020-ban volt a legalacsonyabb a rendszeresen olvasok aranya, a ritkabban olvasok
aranya azonban 2023-ban volt a legalacsonyabb. Az orszagos atlagnal nagyobb aranyban
olvasnak rendszeresen a ndk, a fiatal felndttek (18-39 évesek) és a 60 évnél iddsebbek,
valamint a budapestiek. A konyvet valamilyen gyakorisaggal olvasok atlagosan 12 konyvet
olvasnak el barmilyen formatumban egy év alatt. Ennek értékelésénél azonban figyelembe
kell venni az adataink jelent6s mértékii szorodasat is. A teljes felnétt magyar népességet célzo
kutatas megerdsiti azt a korabbi eredményt, hogy a kényvolvasé felnétt népesség korében a
szépirodalmi miivek és a szoérakoztatd irodalom a legnépszeriibb miifajok. 2020-hoz képest
jelentdsen ndtt az eleve legnépszerlibb szépirodalmi és szorakoztatd irodalmi konyvek
olvasottsaga: a teljes népességen beliil barmilyen rendszerességgel konyvolvasok korében 13
és 19 szazalékponttal, 6sszesen 89%-ra és 92%-ra nétt azok aranya 2023-ban, akik ezeket a

miifajokat olvassak, azaz az irodalom dominanciaja tovabb erdsodott.

A mostani, teljes felndtt népességre vonatkozd kutatasunkkal lehetOségiink volt az
olvasasi gyakorisagra formatum (nyomtatott konyv, e-konyv, hangoskonyv) szerint is
részletesebben rakérdezni. A konyvforgalmi trendekkel Osszhangban ez a kutatds is

megerdsitette, hogy a nyomtatott konyvek domindlnak: a felndtt magyar népesség 42%-a
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olvas valamilyen gyakorisaggal nyomtatott konyvet, ez az érték e-konyvek esetén 11%, mig a
hangoskdnyveknél 7%. A rendszeresen olvasok kozt - akik legalabb hetente olvasnak — is a
nyomtatott konyv az els6szamu valasztas. A két masik formatum esetén a rendszeresen
olvasok szinte elhanyagolhatd ardnyban képviseltetik magukat, de az alkalomszerti olvasok is
csekély mértékben vannak jelen (hangoskonyvnél 7%, e-konyvnél 8%). Minden vizsgalt
miifajban kiemelkedik a nyomtatott konyvek népszeriisége. Azt mondhatjuk, hogy a
legnépszeriibb miifajokban (szépirodalmi, illetve szérakoztatod irodalmi konyvek) mintegy 4-
5-szOr annyian olvasnak valamilyen gyakorisaggal nyomtatottat, mint e-konyvet. Az e-
konyveknél a nyomtatott konyvekhez hasonléan a szépirodalmi és a szorakoztatd irodalmi
mivek a legnépszeriibbek, azonban nem emelkednek ki annyival a tobbi mifajhoz képest,
mint a nyomtatott formatum esetén. Hangoskonyvet barmely miifajt nézve csupan kevesebb,

mint a valaszadok 4%-a hallgat.

Konyvolvasasi szokasok az online kitoltok korében

A konyvkedveld valaszadoink a teljes népességhez képest gyakrabban ¢és tobbet
olvasnak. A kitolték 94%-a rendszeresen (legalabb hetente) olvas valamilyen formatumban.
Vilaszaddink tobb mint haromnegyede (77%) rendszeresen (tehat legalabb hetente) olvas
nyomtatott konyvet, mig az e-kdnyv formatum népszeriisége is 50% koriil alakul ebben a
valaszkategoéridban. A hangoskonyv ugyanakkor a fogyasztasi gyakorisdgra kérdezve sem
orvend akkora népszerliségnek, mint az eldbbi két formatum. Az Osszességében
konyvkedveldnek tekinthetd valaszadodink korében is 67% azok ardnya, akik soha vagy szinte

nem hallgatnak hangoskonyvet.

Az online valaszadok legnagyobb részt, kozel harmada (30%) évi 50-nél is tobb
konyvet olvas. Az elolvasott konyvek szdmanak eloszldsa formatumonként azt mutatja, hogy
a nyomtatott konyv kiemelkedik az e-konyvhoz és a hangoskdnyvhoz képest. Bar az 1-10-ig
tarto kategoriaban nagyon hasonl6 szdmu valaszadd van a nyomtatott és az e-konyv esetén, az
ennél magasabb kategéridkban mar egyértelmli a nyomtatott formatum folénye. Az Osszes
valaszadonknak 62%-a olvas 10-nél is tobb nyomtatott konyvet egy évben, ez e-kdnyv esetén
ez 39%. Hangoskonyveket az el6z6 két formatumhoz képest joval kevesebben hallgatnak még
a konyvkedvelonek tekintheté online valaszadok kozott is. A valaszaddinknak 62%-a

egyaltalan nem tekinthetd hangoskdnyv fogyasztonak.

A konyvkedveldk kdzott a nyomtatott konyv dominal minden miifajban, azonban az e-

konyv kevésbé maradt le dsszehasonlitva az orszagos kutatas eredményeivel. Mig az orszagos



mintaban nagyjabol egyforméan alacsony szinten mozgott az e-konyvet és hangoskonyvet
fogyasztok aranya, a konyvkedveldknél utobbi két formatum is markansabban elvalik minden
miifaj tekintetében. Online vélaszadéink mintegy 83%-a olvas nyomtatott konyvben
szorakoztato irodalmat és 84%-a szépirodalmat, e-konyvnél ez a két arany 65% a szoérakoztato

irodalomnal, valamint 60% a szépirodalom esetében.

A valaszadok leginkabb gyakorlatias elényoket hoztak fel az e-konyv mellett. Az e-
konyvet olvaso online valaszadok 78% szerint a hasznossaga leginkabb a tarolokapacitasaban
rejlik. A helysporolasra valo igény ugy latszik, az egyik legfontosabb gyakorlatias indok az e-
konyvek mellett, mivel a masodik legtobbet jeldlt valaszkategoria a ,,Nem foglal helyet, nem

porosodik” volt 48%-kal.

A valaszadok tobbsége legalabb egy idegen nyelven olvas valamely formatumban. E
téren is a nyomtatott konyvek szerepelnek kiemelkedden: az Osszes valaszadonknak mintegy
51%-a jeldlte, hogy olvas nyomtatott konyvet idegen nyelven. 43% e-konyvet, 12% pedig
hangoskonyvet olvas/hallgat valamilyen magyart6l kiilonboz6 nyelven. Az idegen nyelvek
koziil nem meglepd mdédon az angol a legszélesebb korben elterjedt, a teljes online valaszadoi

rétegnek mintegy 56%-a olvas ezen a nyelven, a masodik leggyakoribb a német 14%-kal.
Konyvvasarlasi szokasok az online valaszadok korében

Az online kérddivet kitoltdk vasarlasi szokasaibdl is a nyomtatott konyv dominanciaja
allapithatd meg: mig nyomtatott konyvet 75%-uk vasarolt a valaszadast megel6z6
negyedévben, addig ez az ardny az e-konyvek esetében csupan 39%, a hangoskonyveknél
pedig mindossze 5%. Akkor is ez a kép rajzolodik ki, ha azokat vizsgaljuk, akik (szinte) soha
nem vasarolnak az adott formatumbol: nyomtatott konyvnél csak az online valaszolo
konyvkedveldk 5%-a, e-konyvnél 37%-a, a hangoskonyvnél pedig mar 79% szamolt be arrol,
hogy soha vagy szinte soha nem vasarolja az adott formatumot. Legutdbbi nyomtatott konyv
vasarlasat a valaszadok négyotode tette a 2023-as évre (mivel a kérdezés aprilisban tortént,
igy ez lényegében 2023 elsd negyedévét jelenti), mig az e-konyv esetében ez alig haladja meg

az egyharmados aranyt (36%).

Az elkoltott Osszeget is alatamasztja a fenti helyzetet a konyvformatumok kozti
rangsorrol. Az online valaszold konyvkedvelok jellemzéen tobbet koltenek nyomtatott
konyvre, mint hangos vagy e-konyvre. E-kdnyvet csak a valaszadok 9%-a vasarolt a kitoltést

megeldzd egy évben legalabb 50 ezer forint értékben, mig a nyomtatott konyveknél ez az

10



arany megkozeliti az 50%-ot (45%). A hangoskonyv teljesitett a legrosszabbul ebben az
Osszehasonlitasban is: az online valaszold konyvkedveldknek csak. 8%-a koltott legalabb 10
ezer forintot hangoskonyvre egy év alatt.

Az online kitoltdk korében az e-kdnyvet olvasok tulnyomo tobbsége (86%) letdltve
olvas e-konyvet. Tobb mint kétharmaduk (69%) e-konyv beszerzési forrasként magyar
webshopokat jelolt meg, de jelentdsnek tekinthetd két ingyenes (legalis és illegélis egyarant)
csatorna is, a Magyar Elektronikus Konyvtar és az nCore. Az e-kdnyvet olvaso kitoltok fele
(51%) valamilyen legalis elektronikus konyvtarat nevezett meg, és nem sokkal kevesebben,
44%-uk illegalis platformokat (is) megjelolt. Az online valaszold koényvkedvel6k tobb, mint
80%-a e-konyvet csupan a nyomtatott konyvhoz képest némi diszkonttal lenne hajlandé
vasarolni: az dsszes valaszadd kozel egyharmada (32%) a nyomtatott ar maximum felét 1atna
megfeleld Osszegnek egy e-konyv esetében. Kozelitéleg ugyanennyien (31%) tartananak
elfogadhatonak 2000 és 2500 forint kozotti sszeget az e-konyvek aranak.

A hangoskonyvet hallgatd online valaszadoink kicsivel tobb, mint fele az e- konyvhoz
hasonldan egyesével vasarolja a hangoskonyveket is. Elofizetésrol csak 14%-uk szamolt be.
Az e-konyvet olvasokkal ellentétben a hangoskonyvet hallgatok az online platformokat vagy
applikaciokat preferaljak. Az online platformok koziil ketté emelkedik ki, a YouTube (55%)
¢s a Spotify (47%). A hangoskonyvet applikacion keresztiil hallgatok nagyjabol fele hasznalja
ezt a két feliiletet. Az e-konyvhoz hasonléan a hangoskonyvért sem fizetnének annyit a
valaszadok, mint a nyomtatottért. Akik valaszt tudtak adni erre a kérdésiinkre (N=662), 44%-
uk valaszolta azt, hogy kevesebb, mint egy nyomtatott konyv aranak a felét volna hajland6
fizetni egy hangoskonyvért. Tovabbi egynegyed (25,4%) fizetne maximum 2500 forintot egy
hangoskonyvért, ha annak nyomtatott parja 4000 forintba kertiil. A vélaszolni tudok talnyomo
tobbsége (85%) gondolja ugy, hogy maximum egy nyomtatott konyv 4rdnak a
haromnegyedéért kellene kindlni egy hangoskonyvet.

Konyvolvasasi és konyvvasarlasi szokasok a fokuszcsoportok alapjan

A kérddives vizsgalattal egybehangzon a fokuszcsoport résztvevodi is inkabb az e-
konyv technikai adottsagait emelték Ki: konnyebb hordozhatosag, nem foglal helyet. A
résztvevok az illegalis beszerzést is felvallaltak, amit az online kérdéiv is visszaigazolni
latszott. Ennek kapcsan fontos indokként jelent meg, hogy az e-konyvek ara hasonlo a
nyomtatottakhoz, amelyet a valaszadok tobben indokolatlannak éreztek. Ez egybecseng az
online kitoltok allaspontjaval. Ez a helyzet (hogy online is, és viszonylag ,,draga” is) tobbeket
tolt az illegalis platformok felé.
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3. Forgalmi adatok a szépirodalomra és egyeb kategoriakra
vonatkozodan

Az alabbi elemzés az eKonyv Magyarorszag Kft. ekonyv.hu weboldalan, illetve az
anyacégei, a Lira Konyv Zrt.-hez tartozo lira.hu, illetve a Libri-Bookline Zrt.-hez tartozo
bookline.hu és libri.hu 2022. januar 1. és december 31. kozotti e-konyv és e-hangoskonyv

értékesitési adatain alapul.

Elektronikus konyv, azaz e-konyv alatt az elektronikus formaban, epub, mobi vagy pdf
formatumban forgalomba keriild6 szovegeket értjiik, elektronikus hangoskonyv, azaz e-
hangoskonyv alatt pedig a fizikai adathordozo6 nélkiili, kizardlag digitélis, stream formajaban
hozzaférheté hangoskonyves tartalmakat, tehat pl. a CD-n értékesitett hangoskonyv nem
tartozik ide.

3.1. A szépirodalom sulya a magyar elektronikus konyv (e-kdnyv) értékesitésben

Ami az elektronikus konyveket illeti, lathat6, hogy a szépirodalom mind darabszam,
mind érték tekintetében bekeriilt a legnépszeriibb 6t kategoéria kozé. A szépirodalom
fokategoria részét képezd vildgirodalom alkategéria mindkét szempontbol masodik a
romantikus alkategoria utan, a magyar irodalom alkategoria pedig darabszamban a negyedik
helyezett lett, érték tekintetében pedig az 6tddik, ott mar megeldzték a pszicholdgiai témaju
konyvek, amelyeknek igen erds felfutasa figyelheté meg az utdbbi években. A pszichologiai
és Onsegitd konyvek arbeli elénye a magyar irodalomhoz képest valoszinilileg annak is
kdszonhetd, hogy a pszichologiai témdji konyvek nagy atlagban dragdbbak a magyar

irodalomnal.

Mindenképpen érdemes kiemelni még az e-konyvek esetében a szdrakoztatd irodalom
dominancigjat, a top 10-ben négy ilyen alkategoria is szerepel: romantikus; krimi; erotikus;
illetve thriller, horror. Ennek egyik oka az, hogy emberek lektiirt sokkal szivesebben olvasnak
elektronikusan, mert egy szorakoztaté irodalmi miivet nem feltétleniil akar az olvaso
birtokolni ¢és a konyvespolcara is kirakni, elég, ha e-kdnyvben elolvassa nyaralaskor vagy
akar a tomegkozlekedésen, ahogy az a késdbbi adatokban is latszodni fog majd az online
kérddiv és a személyes kérdezés eredményeibdl. Nem beszélve arrdl, hogy egy erotikus
konyv boritdja pl. nem latszik buszon vagy metron, utazds kozben, igy anélkiil olvashato,

hogy az utastarsak latnak azt. (1. és 2. tablazat)
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Helyezés |Kategoria Szazalékos arany
1. Romantikus 19%
2. Vilagirodalom (Szépirodalom) 13%
2, Krimi 11%
4. Magyar irodalom (Szépirodalom) 10%
5. Pszichologia 9%
6. Erotikus 4%
7. Ezotéria 3%
8. YA, Ifjusagi regények ¢€s elbeszélések 3%
9. Thriller, horror 3%
10. Egyéb: ismeretterjesztd, szakkonyvek, tankdnyvek stb. 24%

1. tablazat 2022-es e-konyv forgalom kategoridk szerint darabszam alapjan

Helyezés | Kategoria Szazalékos arany
1. Romantikus 16%
2. Vilagirodalom (Szépirodalom) 13%
&l Krimi 12%
4. Pszichologia 11%
5 Magyar irodalom (Szépirodalom) 10%
6. Erotikus 5%
7. Ezotéria 4%
8. Thriller, horror 3%
9. YA, Ifjasagi regények ¢és elbeszélések 3%
10. Egyéb: ismeretterjesztd, szakkonyvek, tankonyvek stb. 24%

2. tablazat 2022-es e-konyv forgalom kategoridk szerint érték alapjan
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3.2. A szépirodalom sulya a magyar elektronikus hangoskonyv (e-konyv)
értékesitésben

Az elektronikus hangoskonyvek esetében egyértelmiien megfigyelhetd a szépirodalom
dominanciaja. (3-4. tablazat) Ugyanakkor a forgalmazott cimszam jelentds kiilonbsége miatt a
kategoridk szama is joval limitaltabb az e-hangoskonyvek esetében: mig az e-hangoskonyvek
Osszesen 4 6 kategoriara oszlanak (alkategoriak nélkiil, igy a vilag- és magyar irodalom sem
valik szét), addig az e-kdnyvek esetében csak fokategoriabol 21 féle van. Jelenleg az eKonyv
Magyarorszag Kft. tobb mint 33 000 féle e-konyvet forgalmaz, mig a kindlatban 1évo e-
hangoskonyvek szama alig haladja meg az 500-at.

Ezzel egyiitt is vilagosan latszik a tendencia, hogy darabszam tekintetében ebben a
formaban joval szivesebben valasztjak a vasarlok a szépirodalmat, és sokkal kevésbé a
szorakoztatd irodalmat, illetve sokkal er0sebb a gyermek és ifjusagi kategoria is, ami a
masodik helyezett lett 26%-0s arannyal, mig e-kdnyvben a topl10-be csak az YA, Ifjusagi
regények ¢és elbeszélések alkategoria keriilt be 3%-kal. (Ennek oka az is lehet, hogy a
gyermekirodalom gyakran illusztralt és igy nyomtatott konyvekben jobban illik a
célcsoporthoz.) A szorakoztatd irodalmat még az ismeretterjesztd kategoria is megeldzte az e-

hangoskonyvek esetében, méghozza kétszeres darabszamban fogyott 2022-ben. (3-4. tablazat)

Ertékben is hasonlé megoszlas figyelheté meg, annyi kiilonbséggel, hogy az olcsobb
gyerek e-hangoskonyvek miatt itt az ismeretterjesztés megelzi a gyermek ¢és ifjusagi
kategoriat, de a szorakoztatd irodalom itt is csak az utolso helyre keriilt, ami azért is érdekes,
mert az e-konyvek esetében listavezetd, a top 3-bol kettd ide sorolhatd. Az is latszik, hogy
értékben a magasabb darabarak miatt még magasabb a szépirodalom szézalékos aranya is,

40%-kal lett az els0.

Ez is er6siti azt az el6feltevésiinket, hogy az e-hangoskonyvek hallgatasa nem csak az
érzékszervek és a hasznalati szokasok tekintetében, de tartalomban is kiilonbozik az e-

konyvekétdl.
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Helyezés Kategoriak Szazalékos arany
1. Szépirodalom 34%
2. Gyermek ¢és ifjusagi 27%
3. Ismeretterjesztd 26%
4. Szoérakoztat6 irodalom 13%

3. tablazat 2022-es e-hangoskdnyv forgalom kategéridk szerint darabszam alapjan

Helyezés Kategoriak Szazalékos arany
1. Szépirodalom 40%
2. Ismeretterjesztd 25%
3. Gyermek ¢s ifjusagi 23%
4. Szoérakoztato irodalom 12%

4. tablazat 2022-es e-hangoskonyv forgalom kategoridk szerint érték alapjan

4. Konyvszakmai szakért6k meglatasai

Az aldbbiakban szakértokkel késziilt informalis beszélgetések alapjan foglaljuk 6ssze
ezek legfontosabb tanulsagait — ezt a szerzddésen kiviil vallalt, onkéntes feladatként azért
végeztilk el, mert igy teljesebb képet kaphattunk az e-konyvek és e-hangoskonyvek
helyzetérdl. Kilenc szépirodalmi, szérakoztatd irodalmi és non-fiction valamint az eldbbieket
egyarant megjelentetd, azaz vegyes profili kiado vezetdjével és egy kommunikacids konyves
szakemberrel egyarant beszélgettiink, hogy minél arnyaltabb és sokszinlibb képet kapjunk
arrol, hogy a szakma milyen véleménnyel van az e-konyvek és e-hangoskonyvek hazai

helyzetérdl, illetve milyen szakpolitikai javaslatik vannak.

4.1. Az olvasasi szokasok alakuldsa a hordozhatd eszkozokon

wAki azt mondta, hogy folosleges konyvekrol beszélni mar, mert az e-konyv mindent el

fog saporni, mert olcso és kényelmes, és egy konyv tetejére elfér tizezer, az nem szamolt azzal,
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hogy a kényvet meg akarom fogni. A konyv élményhez hozzatartozik a tapintasa, a borito

szinezése, az élfestés, az illat.” (Egy vegyes profili kiad6 vezetdje)

Az altalunk megkérdezett konyves szakemberek tobbsége azt tartja fontos akadalynak
az e-konyv terjedésében, hogy az olvasok targyként is szeretik a konyveket, ragaszkodnak
hozzajuk fizikailag is, igy a fizikai, nyomtatott konyv dominancidja fennmaradt.
Magyarorszagon fontos tényezd, hogy szeretjiik fizikailag birtokolni a konyvet, mint targyat.
Egy szorakoztatd irodalmi profili kiadd vezetdje szerint a konyv még mindig egy fo
ajandéktargy Magyarorszagon, szeretiink fizikai konyvet ajandékba adni, amit a konyvpiac
karacsonyi forgalma pontosan leképez. Az e-konyv hatranya ebbdl a szempontbol, hogy a
nyomtatottal ellentétben nem jon 1étre egy ,.kOnyvtargy”, ami egyszerre tobb érzékére is képes
hatni.

A megkérdezett szakemberekbdl tobben kiemelték, mennyire megkonnyiti szamukra
idegen nyelvii szovegek (magyar kiadasra kandidalo kiilfoldi konyvek) olvasasat, hogy az e-
konyvolvasokban van beépitett idegennyelvi szotar és ez vélhetden sok olvasonak is fontos.

Szintén tobben fontosnak tartjak, hogy az idésebbek korében egyre népszeriibb az e-
konyv formatum két komoly eldnye miatt. Egyrészt sokkal kdnnyebb, mint egy nyomtatott
konyv, masrészt pedig akkorara lehet a betliméretet allitani, amekkorara az olvasd szeretné,
igy nem kell olvasoszemiiveget hasznalnia.

Tobben jelezték azt az észrevételiiket is, hogy Magyarorszdgon a vasarlok nagyon
arérzékenyek, online tartalomért pedig féleg nem igazan szeretnek fizetni. Ha mégis, akkor
leginkabb korlatlan hozzaférést szeretnének végtelennek tlind tartalommennyiséghez
(,,Netflix-hatas™). A tobbségben nem meriil fel, hogy a kal6zkodassal az alkotokat karositjak
meg, ezzel pedig akar a nyomtatott konyvek eladasait veszélyeztethetik is, aminek
kovetkezményeként a kiadd fennmaradasat €és az adott konyvek, akar kedvenc sorozataik
folytatasdnak kiadasat is kockaztathatjak. A kiadok probalnak ez ellen tenni, kérvényezik a
kaldz oldanal az adott konyv eltavolitasat, de sokszor azt tapasztaljak, hogy amint egy helyrdl
eltlinik a jogsértd tartalom, felbukkan egy 10j felilleten vagy akar ugyanazon a feliileten
(jellemzben az nCore-0n).

A legegyszeriibb megoldas az nCore.pro és esetleges késdbbi mutécioi blokkolasa
lenne Magyarorszag teriiletén, ha ugyanis nem tudnak elérni az emberek az interneten, akkor
nem toltenének le onnan és nem okozndnak kart. Egyértelmiien ez a legnagyobb hazai

illegalis tartalmat terjesztd feliilet.
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A masi lehetdség a probléma orvoslasara a lakossag edukécidja olyan kampannyal,
ami a legalis tartalomfogyasztast népszertsiti.

Az e-konyvek kétségtelen eldnyének tekinthetd tobb kiadd vezetdje szerint, hogy
nyomtatasi koltség hijan sokkal olcsobban eldall, mint a nyomtatott konyv. Bizonyos régebbi
cimeket ezért lehet rendkiviil kedvez6 aron arusitani. Ennek gatja azonban Magyarorszagon a
27%-0s e-konyv AFA. Egy vegyes profila konyvkiadé ezért csak csisztatva jelenteti meg a
nyomtatott konyv e-konyv verzidjat, hiszen az illegalis online platformokon az e-koényv a
megjelenése napjatol megtalalhatd, ami az e-konyv vasarlas mellett az adott konyv nyomtatott
verzidjanak eladasat is lefékezi. Mindez kiilondsen nagy kart okoz olyan konyvek esetében,
amelynek célcsoportja a 30 alattiak koziil keriil ki. Osszességében az illegalis letdltés
hatalmas probléma, minden kiad¢ kiizd ellene €s egyértelmiien ez az egyik gétja az e-konyvek
hazai terjedésének, mert a kiaddkat inkabb ellenérdekeltté teszi az illegalis piac gyakorlatilag
korlatlan viragzasa.

Egy szépirodalmi profila kiad6 vezetdje azt tapasztalja, hogy a fiatalok a nyomtatott
konyveket preferaljak. Hatranyként mertl fel szerinte az e-konyv esetében az, hogy az ember
kevésbé tudja, hogy hol tartott, nchezebb a visszakeresés, visszalapozas (nincsenek
oldalszamok). Bar be lehet illeszteni jeloloket, jegyzeteket a szdvegbe, ez bizonyos
mennyiség felett kovethetetlenné valik.

Egy szorakoztatd irodalmi profilu kiadd vezetd szerkesztdje szerint az e-konyvek
terjedésének egy korlatja, hogy a gyerekek is elsésorban papir alapon talalkoznak a kdnyvvel,
mint formatummal eldszor. (1asd képeskonyv) igy rogziilhet ez az dsszefliggés iddsebb korra
is. A sok folytatasbol allo sorozatok esetében azonban komoly elény az e-kdnyv olcsdsaga.
Az olvaso kivancsi ugyan a 6. rész tartalmara, de egyrészt nem szeretne egy teljes aru print
konyvet kifizetni, masrészt pedig fizikailag nincs helye ennyi kdnyvnek a lakohelyén. Csak a
neki fontos konyveket szeretné printben megvenni.

Egy konyves szakember szerint egyre inkabb terjed - féleg a fiatalok korében -
bizonyos miifajok esetében a telefonon torténd olvasas. Bizonyos kutatasok szerint digitalis
eszk6zon mashogy olvasunk, sokkal feliiletesebben, mint ha nyomtatott konyvet olvasnank,
kevesebb részletre emlékeziink. O leginkabb a fokuszalt olvasas kikopasatél fél a feliiletes
informdcidszerzés rovasara, nem attdl, hogy egyre kevesebb olvasé van Magyarorszagon,
hiszen a konyvek mellett szamos digitalis tartalmat (valtozd6 mifajban, hosszban,
tartalommal) olvasunk, sok esetben tulajdonképpen joval tobbet olvasunk igy, mint a digitalis

korszak elétt.
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4.2. Az e-kdnyvek piacanak helyzete és lehetdségei

, Olyan érdekes, hogy rendszeresen kapjuk a kiilféldi, az amerikai és az angol
sikerlistakat. Es ott kiilon van e-book sikerlista, kiilon van print sikerlista, és nem feltétleniil

egyeznek.” (Egy szoérakoztatd irodalmi profila kiadd vezetdje)

Az e-konyvek piaca a Magyar Kiadok és Konyvterjesztok Egyesiilése (MKKE)
becslése szerint és tobb kiadd sajat adata alapjan is nagyjabol 2%-at teszi ki a teljes
kdnyvpiacnak, bar van ahol ez az arany kicsit alacsonyabb a kiadoi bevételek tekintetében.

Egy szépirodalmi profilu kiad6 vezetdje szerint a kiadd bevételeinek 1-2%-at képviseli
az e-konyv eladés. Volt ugyan novekedés az elmult 6-8 évben, azonban ez a nagy egészet
tekintve elhanyagolhat6. Mivel nagyon kis szeletét képviseli a kiado bevételeinek, ezért az e-
konyvbdl befolyd Osszeget leginkdbb ajandékként kezeli. A konyv kiadasanak koltségeit
szerinte a nyomtatott verzionak kell kitermelnie (a legtobb kiadd hasonldan latja ezt, de
vannak kivételek).

Egy masik, szorakoztatd irodalmi profilu kiadd vezet6je szerint az e-konyvpiac
novekedésének gatjaként jelenik meg, hogy nem tudjdk jelentdsen alacsonyabb aron adni az
e-konyveket a printhez képest. Ennek okaként azt jeloli meg, hogy a kiilfoldi jogtulajdonos
elére megszabja a kiadonak, hogy a print kiadvany minimum hany szézalékaért kell azt
arulnia, ez altalaban 70 szazalékos alsé limitet jelent tapasztalatuk szerint. Ezt a probléma
mas, szépirodalmi profila kiado is emlitette, naluk az e-konyv minimum ara jogtulajdonostol
fiiggden 50-60-70%-a a nyomtatott konyvnek.

Bar a magyar szerzok esetében nem érvényesiil a fenti korlat, de igy sem lehet az 6
miiveiket e-formatumban jelentdsen olcsobban adni. Egyrészt ekkor a szerzd ellenérdekeltté
valik abban, hogy e-kdnyv formaban vasaroljak meg a konyvét. Masfeldl pedig a konyv vagy
a szerz0 presztizse is sériilhet ezaltal. Probléma még, hogy a magyar szerzok tobbségét nem
igazan mozgatja meg az e-konyv, jelentéktelennek gondoljak. Ennek az az oka, hogy 6k is
latjak az alacsony e-konyvpiaci részesedést, és ez nem motivalja dket, szemben a nyomtatott
konyv dominancidjaval és presztizsével.

Egy szorakoztatd irodalmi profila kiadd vezetdje szerint a kiadonal nem latnak
kiilonbséget a formatumok ko6zott abban, hogy mely cimek sikeresek, azaz gyakorlatilag
megegyezik a nyomtatott és az e-konyv sikerlista. Megjegyzi, hogy ez nem tipikus mitkodés
nemzetkozi szinten. Erdekeltek az e-kényves piac fejlddésében, de nem igazan latjak, hogy a

kinalat bévitésén tul, illetve az akciokon kiviill mit lehetne tenni a népszerisitésért.
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Probalkoztak azzal, hogy bizonyos cimeket csak e-konyv formaban jelentettek meg. Azonban
a tapasztalat az, hogy ha megjelenik printben is, akkor tobb példanyt tudnak értékesiteni.

Egy szorakoztatd irodalmi profili kiadd vezetd szerkesztdje novekvO, de csekély
piacnak jellemzi az e-konyvek piacat. Nem var mar berobbanast az e-konyvtél
Magyarorszagon. SOt, azokon a fontos kiilf6ldi piacokon is egyfajta megtorpanast,
visszafordulast lat, ahol nagyon magas szintre jutott az e-konyv penetracioja (pl. USA). Ennek
az oka egyrészt az, hogy a kordbban mar emlitett nyomtatott konyv dominancia és a vonzddas
a konyvhoz mint targyhoz altalanos jelenség a vildgon, csak méas-mas aranyu volt az e-kényv
penetracioja a kiilonbozé piacokon, pl. az USA-ban az Amazon nagyon erds tamogatést adott
a formatumnak, azért is érhetett el fiction kategoriaban 20%-o0s részesedést.

Masrészt a kezdeti gyorsuld iitemi nodvekedés idején megijedtek a nyomdaipari
dolgozok, de maguk a kiadok is, hogy visszavetheti, kannibalizélhatja az e-kdnyv eldretorése
a nyomtatott konyvek piacat, ezért valamelyest mesterségesen is visszafogtdk az e-konyvek
forgalmat, pl. azzal, hogy az Amazonon sokszor (nagy altaldnossdgban nagyobb kiadok

esetében) dragabb egy e-konyv mint az adott cim puhafedeles nyomtatott valtozata.

4.3. A hangoskonyvekkel kapcsolatos tapasztalatok

L Azért éri meg (a streamelt, eldfizetéses opcid), mert ugyse hallgatnak meg annyi
konyvet. Az a tapasztalat. Keveset meghallgatnak, de inkabb sokkal vonzobb az eldfizetés és a
lehetosége annak, hogy korlatlan szamu kényvet hallgathasson meg, mint hogy legyen egy

olyan eldfizetés, amiben hdarom kényv van.” (Egy non-fiction profilu kiado vezetdje)

Tobben ugy vélik, hogy a hangoskonyvet hallgatok és a nyomtatott vagy e-konyvet
olvasok halmaza nem egybevagd. Vannak olyanok, akiket a papirkonyv nem ér el, de a
hangoskonyv igen. Ugyanakkor egyértelmii, hogy a print vagy e-kdnyv olvaso lehet egyben
hangoskonyv-hallgatd is, aki akar a nyomtatott vagy e-konyvként olvasott konyvét vagy
sorozatat hallgatnd hangoskonyvként valamilyen mas tevékenység kozben (munka,
hazimunka, kozlekedés), vagy mas miifaju konyveket hallgatna olvasas helyett.

Egy non-fiction profilu kiadd vezetdje ugy latja, a hangoskonyvnél nem mertil fel
elvarasként az, hogy olcsobb legyen a nyomtatott konyvnél. Azt gondolja, hogy az emberek
hozzaszoktak a korlatlansag tudatdhoz pl. zenében, filmek terén, és a hangoskonyveknél is ezt
varjak el. Attol fliggben, hogy mihez viszonyit, eltéréen vélekedik a hangoskonyvet hallgatok

¢és az olvasok kozotti atfedésrdl. Ha a teljes piacot vessziik alapnak, akkor nem ugyanazok
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hallgatnak hangoskonyvet, mint akik olvasnak nyomtatottat vagy e-konyvet. Ezzel szemben a
kiadoé sajat non-fiction miifajai esetében azt gondolja, hogy nincs kiilonbség a két csoport
kozott. Jelenleg profi, de kevésbé ismert felolvasokkal dolgoznak, de ugy latja, hogy az e-
konyvek ¢és az e-hangoskonyvek kozotti falak a kiilonbozo felolvasd szoftvereknek
koszonhetéen le fognak omlani. Nem lesz a jovoben probléma a hangoskdnyv tomeges
legyartasa, mert a megvasarolt e-konyvet az eszkoziink konnyedén felolvassa majd — habar ez
valtas épp a szépirodalmi szovegeknél nem biztos, hogy bekovetkezik, mert ott lehet, hogy a
hallgatok tovabbra is igényelni fogjak a tokéletes hangsulyozast, jo mindségl felolvasast.
Ettdl eltekintve azonban a két formatum egyfajta egységét prognosztizalja a jovore nézve.
Emellett parhuzamosan fognak futni a hires szinészek 4altal felolvasott, jellemzden
szépirodalmi hangoskonyvek is.

Egy szépirodalmi profila kiadé vezetdje szerint, bar nagyon szeretné, hogy mitkédjon
a hangoskonyv piac, 6rdogi korként irja le a jelenlegi helyzetet. Nincs forgalom, mert nincs
tartalom ¢és nincs tartalom, mert nincsen forgalom. A hangoskdnyv gyartasa allitdsa szerint
annyiba kerlil, mint a nyomdakoltség a nyomtatott konyvek esetében. Ennek nagyobb részét
nem a profi szinész, hanem a gyartas technikai elemeinek koltsége (studididd, hangmérnok,
vagas) teszi ki. A hangoskonyvet inkabb a zene-/radios/podcast tartalomfogyasztas
konkurencidjanak latja, igy azt jelentdsen masképp kell kezelni, mint a mésik két formatumot.
A kiad6 szamara gat az is, hogy mivel miialkotasokként tekintenek az altaluk kiadott
miivekre, ezért nekik a géphang, illetve az amatdr felolvasok nem felelnek meg. Egy
szorakoztatd irodalmi profila kiadd vezetdje azt mondta, hogy kordbban mar gyartott
hangoskonyveket a kiado, még CD formaban. Ezeket elérhetévé tették az eKonyv
Magyarorszag streaming feliiletén is, tovabba 0j konyvekbdl is sziilettek hangoskonyvek ezzel
parhuzamosan. A varakozasokat ezek a hangoskonyvek messze alulteljesitették. A tetemes
beruhazasi koltséghez képest csupan néhany tucat példanyt adtak el beléliik. Ugy gondolja,
hogy a hosszabb miifajok esetében igenis szamit, hogy profi szinész olvassa fel az adott
mivet, a verseknél ennél megengeddbb. Magyarorszagon a hangoskonyv mint miifaj
berobbanasanak elmaraddsa mogott leginkabb a sziikds kinalat és a platform hidnya 4ll. A
kiado szeretne jelen lenni ezen a piacon, de a kordbbi negativ tapasztalatok miatt kivarnak.
Nem szeretnének tobb sajat forrast beletenni, allami péalydzatokon szeretnének ennek
érdekében elindulni. J6 nemzetkdzi példa a hangoskonyv terjedésére az északi orszagokban,
Skandinaviaban, kiilonosen Svédorszagban bekdvetkezett jelenség, ahol a hangoskdonyv mar a
konyveladasok tobb mint felét teszik ki — mindez a magyarhoz képest Oriasi kinalattal és a

dedikaltan hangoskonyv platformok elterjedésével magyarazhato.
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Egy szérakoztatd irodalmi profili kiado vezetd szerkesztéje nem gondolja, hogy a
hangoskonyv vasarldi ugyanazok lennének, mint akik print konyvet fogyasztanak, inkabb azt
feltételezi, hogy egy 0j csoportot képeznek. Ugyanis allaspontja szerint nagyon sokan vannak,
akik nem szeretnek olvasni, de torténetekre kivancsiak. Ugy véli, hogy a hangoskényvnek,
onmagaban a torténetek hallgatdsanak nagy jovoje lesz. A hangoskonyv hallgatok véleménye
szerint nincsenek teljes atfedésben az olvasdkkal. Olyanok is célcsoportjanak tekinthetok,
akik nem igazan szeretnek olvasni, til faradsagosnak érzik az olvaséast, de szeretik a
torténeteket. A hangoskonyv eldnyeként emliti, hogy mas tevékenységgel parhuzamosan is
lehet hallgatni, lehet kézben a kiilonb6zo rutinfeladatokat végezni.

Egy konyves szakember nem gondolja, hogy a hangoskényv a konyvpiactol teljesen
fliggetlen teriilet lenne, de szerinte sok olyan fogyaszto van, aki elérhetd hangoskonyvvel, mig
nyomtatott vagy e-konyvvel pedig nem. A hangoskonyv sok esetben mar nem csak puszta
felolvasas, hanem egyfajta radidjatékként mikodik. Példaul mesekdnyveknél mar tobb
mesélovel, zenével is kell jatszani.

Egy szorakoztatd irodalmi profilu kiadd vezetdje véleménye szerint a hangoskonyv
egy még gyerekcipdben jard forma Magyarorszagon. Ennek két f6 okat latja. Az egyik az
elérhetd hangoskonyvek alacsony szamaban rejlik, aminek hatterében a hangoskonyv
eléallitasanak jelentds koltsége all. Becslései szerint ez az e-kdnyv koltségének nagyjabol
szazszorosa. A masik pedig, hogy jelenleg a vasarlok szamdra leginkabb egyedi vésarlasok
formajaban elérhet6k hangoskonyvek. Abban lat potencidlt, ha errdl at tudnanak térni
valamilyen eléfizetéses modellre.

Egy vegyes profilu kiadd vezetdje szerint a hangoskdnyv egyaltalan nem indult el
Magyarorszagon. A kiadonak is voltak probalkozasai hangoskonyv terén, de teljes mértékben
kudarcosnak, veszteségesnek bizonyult. Gyanuja szerint e mogott egy hangoskdnyves
platform hidnya lehet az egyik oka, ami kiadotol fliggetleniil Osszegyiijtené a
hangoskonyveket egy feliileten. A masik ok pedig, hogy nincsen értelmezheté mennyiségi

hangoskonyv a piacon.

4.4. Az online platformok lehet6ségei a szépirodalom népszerdsitésére

,, (A kdnyves események, konyvbemutatok) egy része megmaradt a digitalis térben, de
azeért koltoznek vissza, és mi is probalunk visszakoltozni konyvbemutatokkal, beszélgetésekkel
a hagyomadnyos térbe, mert a konyvvdasarlas ezek utdan jobb, hiaba mondjuk étszdzan vesznek

részt egy (online) beszélgetésen, vesznek dtven konyvet, mig ha egy hagyomdnyos eseménynél
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200-an ott voltak, akkor biztos 100 fo felett fogyott. Tehat, (offline kdnyvbemutatd utdn)

sokkal inkabb intenzivebb volt a konyvvasarlas.” (Egy szépirodalmi profila kiado vezetdje)

Tobben kiemelték a kozosségi média, azon beliil is a Facebook, mint alapvetd csatorna
¢és az Instagram, illetve foként a TikTok mint 0j csatorna fontossagat, emellett a podcasteket,
mint promoécios lehetdséget rejtd audio tartalmakat.

Egy szépirodalmi profilu kiadd vezetdje szerint azoknak a magyar szerzOknek
magasabbak az eladasaik, akik aktivak a kiilonb6z6 kozosségi médias platformokon.
Probalkoztak influenszerek foglalkoztatdsaval, de minden kiilondsebb eredmény nélkiil. Azt
gondolja, hogy az 6 miiveiket kellden rovid, frappéans kiragadott idézetekkel nem tudjak
hirdetni, kelléen ,lebutitani” (Instagramra). A Facebookot hasznaljak, de az algoritmus
folyamatos valtoztatasa miatt, félévente-évente Ujra kell tanulniuk, mi az, ami jol miikodik.
Koréabban az ujsagszerii tartalom mitkdott, most inkabb a személyes hangvételiiek.

Egy non-fiction profili kiad6 vezetéje mar épiti a TikTok csatorndjukat, ugy latjak,
hogy ebbdl a platformbdl nem maradhatnak ki. Kiemeli a gyerekkonyves influenszereket,
akik mar hasznaljdk a TikTokot promoécids célra, és jo konverzids szdmokat produkalnak.
Emellett rutinszertien hasznaljadk a Facebookot és az Instagramot. A Covid alatt a digitalis
térbe atvitt promocios események szépen lassan visszakoltdoznek fizikai térbe, foleg amiatt,
mert sokkal magasabb konyveladast produkaltak ezek utan, mint az online eseményeiken. De
igyekeznek ezeknek az eseményeknek a felvételeit hirdetési célbdl ujrahasznositani a
Youtube csatornajukon vagy podcast forméjaban.

Egy szorakoztatd irodalmi profila kiadd vezetd szerkesztdje azt mondja, a TikTokon
sajat tartalomgyartasuk, fiokjuk még nincs, de mar szerzédést kotottek egy influenszerrel, aki
havonta tartalmat fog gyartani a kiadénak, mivel most érzik azt, hogy a TikTok ténylegesen
miikddik promocids eszkozként, amirdl nem szabad lemaradni. A TikTokot Magyarorszagon
- bar a tartalomgyartok szélesebb rétege koltozott mar at ide - konyvek terén komolyabban a
young adult kategoriaban lehet alkalmazni.

Egy konyves szakember tipikus marketinges formanak tartja a teaser videdkat egy
konyv megjelenését megelézden. Facebookon és Instagramon latja aktivnak a magyar
konyvszakmat, mikozben haldoklik a konyvkritika, irodalomkritika a magyar sajtoban. Ezzel
szemben a konyves podcastok felfutoban vannak, gombamod szaporodnak. Egyes kortars
magyar irok kisérleteznek rovidebb konyvrészletek, novellak, versek kozosségi médiaban
valo publikalasaval, mégpedig nemcsak alkalmilag, hanem folyamatosan. Nem segiti az

irodalom és az online feliiletek parbeszédét a k6zosségi médiaban bekdvetkezd Orségvaltas. A
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Facebook lenne a legalkalmasabb platform hosszabb szévegek kozlésére, de ennek hasznaloi

1d6sddnek, mig a videos/képes platformok térnek eldre.

4.5. Mennyiben valtozik a szépirodalom helyzete az online térben? Az e-kdnyvben
olvasott szépirodalom recepcidesztétikaja

»AZ e-bookolvasomon elolvastam a J6 estét nyar, jO estét szerelmet, ami jobban
tetszett, mint az el6zd tizenot olvasdskor, barmikor, amikor egyébként nem e-bookolvason
olvastam. Semmi értelme nincs kiilonbséget tenni, ez egy szoveg. Az csak egy praktikus kérdes,
hogy én azt a szoveget éppen hol ldatom, tehat attol nem lesz jobb vagy rosszabb.” (Egy

vegyes profilu kiadé vezetdje.)

Az e-konyvként olvasott szépirodalom kapcsan kifejezetten vegyes visszajelzéseket
kaptunk, a fenti idézet csak egy (inkabb kisebbségi) vélemény. Tobben azt mondtak, hogy
nem gondoljak, hogy lenne kiilonbség ¢lmény terén az e-konyv, és a nyomtatott konyv kozott,
mig masok kifejezetten érzékeltek ilyet, szerintiik mindenképpen kiilonbozik a nyomtatott és
az e-konyv befogadas szempontjabol. Az e-konyvbe lehet jegyzetelni, ki lehet emelni, ami a
pl. tankdnyveknél lehet kiemelten fontos (elvileg a nyomtatott konyve is lehet, de ez még
sokaknal tabu, konyvrongalas)

Egy szépirodalmi profila kiadd vezetdje szerint a mélyolvasas terén a jelenleg
tapasztalt kiilonbség az e-konyv és a nyomtatott kozott idovel el fog tlinni. Az olvasok egyre
tapasztaltabbak képernydolvasas terén. Példaként hozza, hogy az e-konyves kollégdk egyre
kevesebb sajtohibat talalnak az elkésziilt tartalmakban, amiket e-konyvon Kkeresztiil
szerkesztettek, holott a szakma szerint elvileg a konyvszerkesztés papiron miikodik a
legjobban, legkevesebb hibaval.

Egy szorakoztatd irodalmi profila kiadd vezetd szerkesztdje a kdnyvélmény részének
tartja a konyv fizikai formaban vald birtoklasat, valamint a kiilonb6z6 ird-olvaso taldlkozokat,
dedikalasokat. Ezt pedig csak a nyomtatott konyv tudja produkalni.

Tobben tapasztaltdk a megkérdezettek koziil, hogy az olvasdk koziil sokan az e-
konyvet és a hangoskdnyvet egyenrangunak tekintik.

Egy konyves szakember szerint a kiilonboz6 (online, Facebookos) koényvklubok
komoly hatéssal vannak arra, hogy az emberek éppen mit olvasnak (NIOK, Analdg olvaso).
Ezekbdl Magyarorszagon jellemzden tobb kicsi is van. Versek terén is sok 0j és érdekes

kezdeményezést lat kortars magyar koltoktol (pl. Koltdmata, Lackfi Janos, Szabo T. Anna).
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Egy vegyes profilu kiado vezetdje szerint az e-konyvek terjedésének gatja lehet, hogy
tul sok 1dot toltiink egyébként is képernyd eldtt muszajbol, az olvasdk nem szeretnének még

ezutan is valamilyen kiityiit hasznalni.

4.6. Uj irodalmi mifajok megjelenésének lehet&ségei az online platformok hatasara

,Nézd, az elmult tiz évben mi nagyon sok szakacsblogot vagy gasztroblognak a

materializalasat végrehajtottuk.” (Egy szorakoztatd irodalmi profilt kiado vezetdje)

Egy non-fiction profili kiadé vezetdje a roviditések, absztraktok terjedését latja a
kiado piacan, ami a szépirodalmi miiveknél nem igazan relevans. Ezek segitségével rovid
idobefektetéssel egyfajta jol informaltsagot vagy annak érzetét szerzi meg az olvaso. Ezzel
kapcsolatban szerinte az az igazi kérdés, hogy aki ilyen rdviditett verzidban olvasott el egy
konyvet, enélkiil a lehetdség nélkiil elolvasta volna-e a teljes verziot.

Egy masik kolcsonhatés a konyvek és a digitalis tér kdzott a podcastokbol, blogokbdl
készitett konyvekben rejlik.

Egy szépirodalmi profilt kiadd vezetdjének véleménye szerint a kiadd profiljabol
kovetkezden a potencidlis extra tartalmak kore szlikos, és leginkabb abban meriil ki, hogy
hanganyagot tudnak az e-konyvhoz mellékelni. Tapasztalataik szerint ezek irant alacsony az
érdeklédés, még kifejezetten exkluziv anyagok esetében is. Szerinte kibontakozni latszik
nemzetk6zi szinten egy olyan trend — bar nagyrészt még csak elméleti sikon — amelyben a
miivet egyszerre fejlesztik konyvnek, filmnek, radiojatéknak stb.

Egy szorakoztatd irodalmi profila kiadd vezetd szerkesztdje altal a kiadd életébdl
beemelt példa: kiilonboz6 blogok, leginkabb gasztrondmia tematikaval nyomtatott konyvként
piacra dobdsa. De ugyanigy felmeriil az egyes kozOsségi média feliileteken rajongdtabort
felépit6 oldalak ,,leforditasa” is konyv formatumra.

Kiilfoldi példaként jon eld, hogy mar nem csak konyvek adaptacidibdl késziilnek
filmek vagy sorozatok, hanem pont forditva: a mozgoképbdl kiindulva készitenek regényt,

szakacskonyvet stb.

4.7. Szakpolitikai javaslatok

Minden szakmai szerepld az elsé és legfontosabb 1épésnek a 27%-os AFA kulcs 5%-

osra csokkentését tartja az e-konyvek és e-hangoskonyvek esetében. Ugyanakkor volt olyan
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is, aki nem tartana kiilfoldi példa alapjan (UK) elrugaszkodottnak a 0%-os konyv AFA
bevezetését sem minden formatumra.

Tobben kiemelték, milyen fontos a palydzati uton tdmogatott hangoskonyvgyartas,
hogy fejlédni tudjon az e-hangoskonyvek piaca.

Egy non-fiction profilu kiadé vezetdje fontosnak tartja a digitalis oktatas fejlesztését
az iskolakban, ahol kurrens készségeket sajatithatnak el a gyerekek. Igy vezetve ra ket arra,
hogy a digitalis tartalom mennyire fontos és hasznos. Ebbdl az attitlidb6l kovetkezhet a
fizetOs tartalom fogyasztasa is a jovOben, ami segitheti a kiadok fennmaradasat a digitalis
tartalmak uralta vilagban.

Egy szépirodalmi profila kiadé vezetdjének véleménye szerint hasznos lenne a
konyvtarpolitika fejlesztése, akar norvég példa alapjan, ahol az allam megvasarol 1000-1500
darabot minden kiadott konyvbél a konyvtaraknak. fgy a konyvtarakba is aktualis cimek
keriilnek, valamint nem lenne veszteséges konyv a piacon. Emlitett lehetéség még a Marai-
program kiterjesztése vildgirodalmi mivekre is.

Egy szorakoztatd irodalmi profilu kiadd vezetdje szerint fontos 1€pés lenne annak
bevezetése, hogy legyenek dallami palyazatok kiilonbozé konyvipari, digitalizacios
fejlesztésekre is, hogy a konyvipari szerepldk ki tudjék probalni, hogy az étletiik a valosdgban
miként mikdodik, mikddik-e egyaltalan.

Egy vegyes profild kiado vezetdje pedig hasznosnak latna a rogzitett konyvar
bevezetését a magyar piacra, azaz hogy egy frissen megjelent konyvet meghatarozott ideig
csak a boritora nyomtatott teljes aron lehet arusitani.

Ami pedig az illegalis letoltéseket illeti, a legkézenfekvobb megoldas az nCore.pro és
esetleges késobbi mutacioi blokkolasa lenne Magyarorszag teriiletén (kiilf6ldon gyakorlat az
internetszolgaltatok kotelezése a torrentoldalak blokkoléasara, pl. Olaszorszagban, az Egyesiilt
Kiralysadgban, Ausztralidban vagy Indidban), ha nem tudnak elérni az emberek az interneten,
akkor nem toltenének le onnan és nem okoznanak kart. Egyértelmiien ez a legnagyobb hazai
illegalis tartalmat terjesztd feliilet.

Masik lehetdség a lakossag edukacidja olyan kampannyal, ami a legalis
tartalomfogyasztast népszerisiti, de ennek varhatéan lassabb és kevésbé kézzelfoghato hatésa

lenne.
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5. Kdényvolvasasi szokasok
5.1. A kdnyvolvasok aranya a magyar tarsadalomban
5.1.1. A kdnyvolvasas gyakorisaga

A felndtt magyar tarsadalom konyvolvasési szokasainak legalapvetobb mutatdja az,
hogy mennyien olvasnak valamilyen rendszerességgel konyvet. Mar a nyolcvanas évek
elejétdl kezdve rendelkeziink olyan adatokkal, amelyek sszehasonlithatok® az idei orszagos
reprezentativ, személyes, illetve a konyvkedveldket célzo online kutatasban feltett kérdéssel,
azaz, hogy a kérdezett milyen gyakran szokott konyvet olvasni, de a jelen tanulmanyban csak
2002-ig nyulunk vissza a kdnyvolvasas gyakorisaga kérdésében.

A reprezentativ kutatas alapjan 2023-ban a felndtt magyar lakossag 15%-a olvas
rendszeresen (legalabb hetente), Kicsivel kevesebb, mint egyharmada (29%) alkalomszertien,
mig tobb mint fele (56%) sajat bevallasa szerint egyaltalan nem szokott olvasni. A kétezres
é¢vekben felvett adatokkal Osszevetve az lathatd, hogy 2023-ban kisebb aranyban vannak a
rendszeres €s az alkalmi konyvolvasok is a felnétt lakossag korében, mint barmely korabbi
adatfelvételnél. A 2020-as eredményekhez viszonyitva 3 szazalékponttal, azaz épp még a
statisztikai hiba hataran beliil csokkent a barmilyen rendszerességgel konyvolvaséd felndttek
aranya, ami igy lényegében nem jelent valtozast 2020-hoz képest, de ha csak az iddsort
vizsgaljuk, azt mondhatjuk, hogy a vizsgalt id6szak (2002-2023) egészét tekintve 2023-ban a

legalacsonyabb az alkalomszertien olvasok aranya. (1. abra).

A konyvolvasds gyakorisdga eltérden alakul a kiilonb6z6 tarsadalmi-demografiai
csoportokban:

e A 2020-as eredményekhez hasonléan 2023-ban is az orszagos atlagosnal

magasabb aranyban olvasnak rendszeresen a ndk (18%), a fiatal felnbttek

(19%), a diplomasok (44%), a budapestiek (22%) és a megyeszékhelyen élok

(18%). Ugyanakkor az iddsek, azaz a 60 év felettiek és nyugdijasok az atlagnal

Kisebb aranyban olvas legalabb heti rendszerességgel (14%), mig 2020-ban az

A kényvolvasas gyakorisagat vizsgald kilonbozé kérdéseket harom csoportba vontuk dssze. A kiilénb6z6
években végzett kutatasok eredeti valaszkategoridi a kovetkez6 cimkék alatt talalhaték meg: naponta, hetente
tobbszor, hetente = rendszeresen; havonta tobbszor, havonta egy-két alkalommal, havonta, kevesebbszer, mint
havonta = alkalomszer(ien vagy ritkabban.

26



1d6s népesség kismértékben ugyan, de az atlagosnal inkabb magasabb

aranyban olvasonak bizonyult.

e Az alkalomszeriien vagy ritkdbban olvasok korében atlagon feliili a kozépfoka
végzettséglieck (32%), a megyeszékhelyen €16k (33%), az észak-alfoldiek
(41%) és a nyugat-dunantaliak (40%) aranya.

e Még az atlagosnal is magasabb aranyban soha nem olvasnak (szinte) soha
konyvet a férfiak (63%), az alacsonyan iskolazottak (76%), a
megyeszékhelyeknél kisebb varosokban él6k (62%), valamint a dél-alfoldiek
(65%) és a dél-dunantuliak (61%).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
*csak szépirodalom ‘ Mrendszeresen  Malkalomszerlen vagy ritkahban soha ‘

1. abra A kényvolvasds gyakorisdgdnak vdltozdsa 1981-2023 kézétt a feln6tt magyar tdrsadalmon beliil (szdzalékos
megoszIds)

Az online kérdéiv valaszadoinak végsd Osszetétele egybeesik az elbzetes
varakozasainkkal: az online kutatas soran nem az volt célunk, hogy a résztvevok reprezentaljak a
teljes magyar lakossagot, hanem hogy minél mélyebben megismerjiik a legaktivabb kdnyvolvasok
és konyvvasarlok csoportjat. A minta specidlis Osszetételét a 2. abra is mutatja: az orszagos
atlaghoz képest kortilbeliil 12-szer nagyobb aranyban vannak az online mintaban olyanok, akik
napi rendszerességgel olvasnak és négyszer annyian azok, akik hetente tobbszor is olvasnak, mig
az online kérdbivet kitolté Gn. ,.konyvkedvelok™ k6zott nincs olyan, aki (szinte) soha nem olvas.
Ezaltal elmondhato, hogy az online minta olyan személyeket foglal magéaban, akiknek kiemelt
hobbija vagy nagyon gyakori elfoglaltsaga az olvasas, és ez teljesen egybevag azzal, hogy a

kutatas tervezésekor ezt a célcsoportot kijeldltiik, azaz a tervezett és az elért minta az olvasési
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gyakorisdg mentén egybeesik. A tovabbi fejezetekben azoknak a valaszait mutatjuk be, akik
valamilyen gyakorisaggal olvasnak, mivel nem tettiik fel konyvolvasassal és vasarlassal
kapcsolatos kérdéseket azoknak, akik (szinte) soha nem olvasnak, hiszen esetilkkben nem

relevansak ezek a témakorok.

H naponta M hetente tobhszor M hetente

W havonta tobbszor havonta ritkabban, mint havonta

Online kitdlték

Orszagos

0% 1094 2084 30% 4094 L% (0% T0% R0% 90 100%
2. dbra A kényvolvasds gyakorisdga a felnétt magyar tdrsadalom és az online kitdlték kérében (2023, szdzalékos megoszlds)

5.1.2. Mennyit és mit olvasnak a magyarok?

Mig az online kitoltoknél, azaz a konyvkedveléknél a legkisebb csoportot az évi 1-10
konyvet olvasok tették ki, addig a reprezentativ lakossagi kutatdsban a barmilyen
rendszerességgel konyvet olvasok kozott ez a legnépesebb csoport (76%), ahogy ez a 3. abran
is latszik. Ugyanezt tapasztalhatjuk, hogy ha a legtobbet olvasokat vizsgaljuk. Az orszagos
reprezentativ kutatas alapjan évi tobb mint 50 konyvet csak a konyvolvasok 2%-a olvas, mig
az online valaszado konyvkedvel6 csoport esetében ez volt a legnagyobb csoport 31%-kal.
Orszagosan jelentdsen kevesebbet olvasnak a magyarok, mint ha csak a konyvkedveld online
kitoltdéinket vizsgaljuk. Azok, akik a felnétt magyar népességbdl legalabb valamilyen
gyakorisaggal olvasnak konyvet, atlagosan csak 12 konyvet olvasnak el egy évben.
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76%

[ 1-10kényv 11-20 kényv 21-30 kényv 31-50kényv ™ 51+kényv |

3. dbra Hdny kényvet olvas el On egy évben dtlagosan (szdzalékos megoszIds a felnétt magyar olvasdk kérében)

Az orszagos teljes korli kutatdsban azonositott konyvolvasok korében tovabbra is a
szépirodalmi miivek (regények, novellak, esszék, versek és dramak) valamint a szorakoztatod
irodalom (krimi, fantasy, sci-fi) a legnépszeriibbek. 2005-ben Osszességében a konyvolvasod
népesség 76%-a olvasott szépirodalmat (38% gyakran, és tovabbi 38% alkalmanként), 2020-ban
is hasonld volt ezeknek a miifajoknak a népszeriisége: a konyvolvasok 72%-a olvasott
szépirodalmat, ugyanakkor tobbségben voltak az alkalmanként olvasok. A legfrissebb, 2023-as
orszagos kutatdsunk alapjan, az olvasok tilnyomo tobbsége olvas szépirodalmat (89%) vagy
szorakoztato irodalmat (92%). Ez 13 szazalékpontos novekedés a szépirodalmat olvasok esetében,
¢és 19 szazalékpontos emelkedés a szorakoztatd irodalomnal. Megjegyzendd azonba, hogy a 2023-
as adataink alapjan is a szépirodalmat olvasok korében inkabb az alkalomszerti olvasok vannak

tobbségben (4/a. dbra).

Szépirodalom és szorakoztaté irodalom olvasasanak

gyakorisaga

e . 5 2005 orszagos | S S S e g S ——
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N S € 2020 0rszagos | ) 2 7

E '§ % b 2023 online | — N N g

‘O <

a7 < 2023 orszagos I S g~
g & 2005 orszagos NS S S
%“ § % S £ 2020 orszagos )
E. o 3 Yo 2023 online I T g
gonceyg’ )
N 9] 2023 orszagos I G —
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M gyakran M ritkan M (szinte) soha

4/a. dbra Szépirodalom és szérakoztatd irodalom olvasdsdnak gyakorisdga 2005-ben, 2020-ban és 2023-ban (szdzalékos
megoszlds a kényvolvasok kérében)
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Ami az ifjusagi és gyermekkonyveket illeti, ezekre 2005-ben egy kérdéssel kérdeztiink ra, és
ekkor a felndtt magyar lakossdgon beliill a konyvolvasok kozel egyharmada (31%) emlitette
ezeket, mig 2020-as orszagos kutatasunk eredményei szerint az ifjusagi konyveket 19%-uk, a
gyerekkonyveket pedig 25%-uk valasztotta (szintén a konyvolvasok korében). 2023-ban a 2020-
as modszertannal maradva megint csak kiilon kérdeztiik a két kategoriat. Ifjusagi konyveket a
konyvolvasok 41 szdzaléka jelolte meg, és a 2020-as allapothoz képest figyelemremélto valtozas a
miifajt ritkdn olvasok korében kovetkezett be. Mig kordbban az olvasok 15%-a, addig 2023-ban
mar 35%-a valaszolt azt, hogy legaldbb valamilyen gyakorisdggal szokta olvasni ezt a miifajt.
(4/c. abra). A gyerekkonyvek olvasotaboraban is komoly boviilésrél szdmolhatunk be. Az olvasdk
kozel kétharmada (65%-a) legalabb valamilyen gyakorisdggal szokta ezt a mifajt valasztani. Ez a

korabbi orszagos eredményiinkkel dsszevetve 40 szdzalékpontos novekedés (4/b. abra).

Ifjusagi es gyerekkonyvek olvasasi gyakorisaga
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Egyakran Mritkan M ({szinte)soha

4/b. dbra Ifjusdgi irodalom és gyerekkényvek olvasdsdnak gyakorisdga 2005-ben, 2020-ban és 2023-ban (szdzalékos
megoszlds a kényvolvasdk kérében)

A non-fiction miifajokat két csoportban vizsgaltuk. Az orszagos reprezentativ kutatasban
megkérdezett konyvolvasok kicsivel tobb, mint kétharmada (68%) valaszt valamilyen
gyakorisdggal memoar/életrajz jellegli olvasméanyt. Ez 21 szazalékpontos valtozas a 2020-as
allapothoz képest, ahol eldszor kérdeztiik ezt a kategdriat a valaszadoinktol (igy a korabbi évekkel
nem tudjuk ezt dsszevetni). Az olyan témakkal foglalkozo jellegli nem fikcios (non-fiction), azaz
tényirodalmi, ismeretterjeszté kotetek, mint a torténelem, politika, gazdasag vagy tudomanyos
ismeretterjesztés olvasottsaga szintén novekedett a konyvolvasok korében: mig 2020-ban a teljes
felnott népességen beliili konyvolvasok fele (54%) olvasott ilyen témajt, miifaju konyveket, addig
2023-ban mar a kényvolvasok négyotdde szamolt be errél. Erdemes azonban figyelembe venni,

hogy a tobbség csak ritkan olvassa ezeket a miifajokat (4/c. abra).
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Memoar, életrajz, interju és tényirodalom olvasasi gyakorisaga
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4/c. dbra Tényirodalom és memodr, életrajz, interju olvasdsdnak gyakorisdga 2005-ben, 2020-ban és 2023-ban (szdzalékos
megoszlds a kényvolvasdk kérében)

A miuvészeti konyvek, albumok specialis érdeklddési korhoz kapcsolddnak, igy a népességnek
csak egy bizonyos része valasztja ezeket. A mivészeti konyvek 2020-ban mért 31%-0s
olvasétabora 2023-ra 63%-ra nétt a teljes népességen beliil azonositott konyvolvasok korében. A

boviilés a miifajt gyakran és a ritkdn olvasok korében is megfigyelhetd.

Mvészeti konyvek olvasasi gyakorisaga

2005 orszégos S
2020 orszizos S
2023 oniine
2023 orszdzos s T
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EMgyakran Mritkan M({szinte)soha

4/d. dbra Miivészeti kényvek olvasdsdnak gyakorisdga 2005-ben, 2020-ban és 2023-ban (szdzalékos megoszlds a
kényvolvasdk kérében)

Eletméddal (ezen beliil egészséggel, hobbival, sporttal, utazissal, gasztronomidval és
ezotériaval) foglalkozod konyvek népszeriisége a teljes felnott lakossagon beliili olvasonépesség
korében szintén ndvekedett: 2005-ben 55%-uk, 2020-ban 52%-uk, 2023-ra mar 71%-uk mondta
azt, hogy olvassa ezeket rendszeresen vagy alkalmanként. Ez a ndvekedés leginkabb a miifajt
ritkan olvasok taboranak szélesedésével magyarazhato, mivel a korabbi 40% kornyéki emlitéshez

képest, 2023-ban 57% valaszolta azt, hogy ritkan ugyan, de szokta olvasni a mifajt. (4/e. abra).
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Eletmod kényvek olvasasi gyakorisaga

2005 orszagos
2020 orszagos
2023 online

2023 orszagos

Eletméd, egészség, hobbi, sport,
utazas, gasztronémia, ezoterika

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Bgyakran Mritkan M ({szinte)soha

4/e. dbra Eletméddal kapcsolatos kényvek olvasdsdnak gyakorisdga 2005-ben, 2020-ban és 2023-ban (szdzalékos megoszlds
a kényvolvasok kérében)

A szakkonyvek, tankonyvek, nyelvkonyvek a konyvolvasok négyotodét éri el (79%) az
orszagos reprezentativ kutatas tanulsdga szerint, ami a 2020-as adatainkhoz képest jelentds kozel
25 szazalékpontos emelkedésnek felel meg. A miifajokat rendszeresen olvasok korében ez 16

szazalékpontos novekedést, a ritkan olvasok esetében pedig 8 szazalékpontos emelkedést jelent.

Szakkonyvek olvasasi gyakorisaga

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B gyakran Mritkan M ({szinte)soha

4/f dbra Szakkényvek olvasdsdnak gyakorisdga 2005-ben, 2020-ban és 2023-ban (szdzalékos megoszIds a kényvolvasék
kérében)
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5.2. Kényvolvasasi és konyvvasarlasi szokasok a konyvkedvels online valaszadok
korében

5.2.1. Kényvolvasasi szokdsok

A mintavétel természetébdl adodéan az online gyiijtétt valaszok nem tekinthetdek
reprezentativnak a teljes népességre, igy a teljes magyarorszagi felndtt lakossagra nem
altalanosithatoak. Az online kutatas célja nem is ez volt, hanem hogy a konyvolvasok és
konyvvasarlok legaktivabb csoportjait hatékonyan érjiik el. Ennek érdekében az adatgyiijtési
feliileteink a kovetkezOk voltak: 1.) konyvkiadd és konyvterjesztd cégek hirlevelei; 2.)
konyvkiado és konyvterjesztd cégek kozosségi médiafeliiletei, valamint a kutatast készitd
TARKI kozosségi médiafeliiletei) 3.) konyvolvasast népszeriisit influenszerek kozosségi
médiafeliiletei, konyves Facebook-csoportok. Mindezeken feliil természetesen a kozosségi
médidban valo terjedésnek van egy nehezen kovethetd része is: egyes valaszokat adott esetben

koszonhetiink felhasznaldi megosztasoknak, terjesztéseknek is.

Online kérdéiviinket 0Osszesen 1156 f6 toltotte ki (ebben benne vannak a
Magyarorszagon €16 és hataron tali magyar nyelvii kitoltok is). Mivel e mintank nem
reprezentativ, érdemes részletezniink a pontos tarsadalmi-demografiai megoszlasait, hiszen
eredményeinket igy helyezhetjiik kontextusba. Eszrevehetjik, hogy a ndk erésen
felillreprezentaltak a férfiakhoz képest (ez egyébként a nem reprezentativ, online
adatgylijtéseknél mas témaban is gyakori jelenségnek tekinthetd): valaszadoink 79% nd, 21%-
a férfi. A terjesztési feliiletet (online) figyelembe véve az sem meglepd, hogy a fiatal (18-39
éves) ¢és kozépkoru (40-59 éves) valaszadoi csoportok aranya joval magasabb (43% ¢és 48%),
mint az idéseké (a 60 év feletti valaszadok aranya 9%). A kutatas témajabol, a konyvolvasasi
szokasok kérdésébdl adodoan az se meglepd, hogy az iskolai végzettség szerint is ,,felfelé
tolodott” a valaszadok eloszlasa a teljes felndtt magyar népességhez képest. Valaszaddink
jelentds tobbsége felséfokn végzettséggel (73%) rendelkezik, mig a kozépfokt végzettségiiek
(érettségivel rendelkezOk) harmadannyian vannak, aranyuk 24%, az érettségi alatti

végzettségliek aranya marginalis (4%).

Az online véalaszadok munkaerdpiaci statusza nagyon eltolodott az alkalmazotti statusz
felé, ugyanakkor ez a 67,1%-o0s ardny nem annyira kirivd egy reprezentativ adatfelvételhez
képest. Az 6nallo vallalkozok kb. 10%-o0s aranya valamelyest feliil is reprezentaltsagra utal a

tényleges népességbéli aranyhoz képest. Osszességében pusztan e hattérvaltozo mentén nem

33



torzit akkorat, mint masok mentén. Lakohely szerinti megoszlds nem meglepd modon azt
mutatja, hogy a legtdbben Magyarorszagrol toltotték ki a kérddivet az online valaszaddk
koziil, ugyanakkor valaszaddinknak csaknem 10%-a kiilfoldon €16, de magyarul beszéld

konyvolvaso.

A magyarorszagi es kulfoldi valaszadok eloszlasa

kilfold [ 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

5. dbra A magyarorszdgi és kiilféldi valaszadok eloszldsa az online kitolték kérében (%)

5.2.2. Hany kényvet olvasnak egy évben az online valaszaddk?

" 7

Az orszagos reprezentativ mintadhoz hasonléan az online kérddivre vélaszolokat is
megkértiik arra, hogy becsiiljék meg, mennyi kdnyvet olvasnak a kiilonb6zé formatumokban
egy ¢év alatt. Az orszadgos mintdhoz képest azt mondhatjuk, hogy az online vélaszadok eleve

konyvkedveldknek nevezhetdk, ez az elérésiik modjabal is adodik.

Ha az online valaszadok, azaz a kifejezetten konyvkedveldk elmult egy évben barmely
formatumban Osszesen elolvasott konyvinek szdmat nézziik, akkor a 6. abran az lathato, hogy
valaszaddink tobb mint harmada (30%) évi 50-nél is tobb konyvet olvas, ez a vizsgalt

kategoriak koziil a legnépesebb.

Hany kdnyvet olvas el vagy hallgat meg On egy évben
atlagosan? - online minta

0.20%

= Egyet ==2m = 1-10 = 11-20 = 21-30 = 31-30 =50+

6. dbra Evente dtlagosan elolvasott kényvek szdma az online minta kit6ltéi kérében
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Az orszagos minta viszonylataban is érdemes elhelyezni egy évben olvasott konyvek
szamat. Az orszagos mintaban az olvasonak tekinthetd valaszadok mintegy haromnegyede
(76%) 1-10 konyvet olvas egy évben, az online mintaban viszont a valaszadok 84,20%-a

tobbet olvas 10 kdnyvnél egy évben.

Az eloszlas formatumonként azt mutatja, hogy a nyomtatott konyv kiemelkedik az e-
konyvhoz és a hangoskonyvhoz képest. Bar az 1-10-ig tartd kategoériaban nagyon hasonld
szdmu valaszadd van a nyomtatott és az e-kdnyv esetén, az ennél magasabb kategoridkban
mar egyértelmll a nyomtatott formatum f6lénye. Az Osszes valaszadonknak 62%-a olvas 10-

nél is tobb nyomtatott kdnyvet egy évben, ez e-kdnyv esetén 39%.

Hany konyvet olvasnak vagy hallgatnak a kuloboz o formatukon?
- online minta

35.0%

32.3% 32.2%
30.0%
25.0%
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16.2
Jﬁ5.13ﬁ 47%
15.0% 174%
10.0% 772 8.1%8.2%
5.0% 3.5%
2.1%
0.8% 1.1% . 0.9%q 39,0.5%

MNyontatott E-koryw Hangodkdryv
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7. dbra Evente elolvasott kényvek szém formdtumonként

Hangoskonyveket az el6zd két formatumhoz képest joval kevesebben hallgatnak még
a konyvkedvelonek tekinthetd online vélaszadok kozott is. A valaszadoinknak 61,8%-a
egyaltalan nem tekintheté hangoskonyv fogyasztonak (az abran lathatd oszlopok Osszege a
hangoskonyvnél 29%, ennyi ember nyilatkozta, hogy egyaltalan valamilyen gyakorisaggal
fogyasztja ezt a formatumot). Emellett alig taldlunk olyat, aki 10-nél tobbet hallgatott volna

sajat bevallasa szerint az elmult egy évben (3,8% a teljes mintaban).
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Hany konyvet olvas el vagy hallgat meg On egy évben

atlagosan?
1-10 11-20 21-30 31-50 50+ Osszesen
Férfi 17,40% 25,00% |15,70%  |23,30% |18,60% |100,00%
Neme:
No 12,50% 17,80% (13,30% |22,30% |34,20%  |100,00%
Fiatal (18-
39 éves) |10,30% 17,00% |13,20% |24,50% |34,90% |100,00%
Kozépkora
(40-59
Korosztaly
éves) 16,20% 19,90% |14,20% |20,50%  |29,20%  |100,00%
Idés (60
évesnél
idosebb) |14,70% 27,40% |14,70%  |23,20% |20,00% |100,00%
Alapfoku
végzettség 16,20% 16,20% |16,20% |24,30% |27,00%  |100,00%
Legmagasabb
) ] Kozépfoku
iskolai
végzettség (14,40% 20,10% |8,00% 20,10% (37,50%  [100,00%
végzettség
Fels6foku
végzettség (13,10% 19,20% (15,50% |23,20%  |29,00%  |100,00%

5. tablazat Elolvasott kényvek szama szocio-demografiai valtozok mentén

Ha az online mintaban szocio-demografiai valtozok szerint vizsgaljuk az egy évben

crer

érdemes kiemelni — 6ket nevezhetjiik ,,sokat olvasoknak™ a vizsgélt populacion belill is. Ez

alapjan megallapithatjuk a kovetkezdket:

o andk tobbet olvasnak: évi legalabb 50 konyvet minden harmadik néi valaszado6 olvas

(34%), mig ez csak minden kozel 6todik férfi valaszadora igaz (19%).
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o A fiatal (18-39 éves) és kozépkort (40-59 éves) online valaszaddk szintén
hajlamosabbak sokat olvasni az iddsebbekhez képest. A fiatalok tobb mint
egyharmada olvas legalabb évi 50 konyvet (35%), a kdzépkortak kozel egyharmada
(29%), mig az idéseknek csak egyotode (20%).

e Némileg meglepd lehet, hogy a kdzépfoku végzettségliek tobbet olvasnak, mint a
diplomasok: a legtobbet (tehat 50 konyv folott) olvasok aranya a kozépfoku
végzettségliecknél magasabb (38%-a), mint a felséfoku végzettségiliek korében (29%).

Megjegyzendd itt, hogy az alapfoku végzettségli valaszadok alacsony szama miatt pl.

crer

5.2.3. Olvasas gyakorisaga formatumonként

Mint a kordbbiakban lathaté volt: az orszadgos reprezentativ minta eredményei
Osszességében hasonld tendenciara utalnak, mint a korabbi, 2020-as kutatasunk. Vagyis, ha
pusztan az olvasasi gyakorisagot nézziik nagyjabdl hasonl6 a rendszeresen, alkalomszertien,

¢€s soha nem olvasok aranya.

Mostani kutatdsunkkal lehetdségiink volt az olvasdsi gyakorisdgra formatum
(nyomtatott kdnyv, e-konyv, hangoskdnyv) szerint is részletesebben kérdezni. Azt lathatjuk,
hogy a magyar lakossagnal kiemelkedden a nyomtatott formatumi konyvek domindlnak.
Eredményeink szerint a magyar lakossag mintegy 42%-a olvas valamilyen gyakorisaggal
nyomtatott konyvet, ez az értek e-konyvek esetén 11%, mig a hangoskonyveknél 7%. Azt
lathatjuk, hogy az olyan 1j, digitalis formatumut kiadasok, mint a hangoskonyv vagy az e-
konyv még messze nem valtjak ki a nyomtatottat. A rendszeresen olvasok kozt - akik legalabb
hetente olvasnak — is a nyomtatott konyv dominanciaja latszik. A két masik formatum esetén
a rendszeresen olvasok szinte elhanyagolhatd szazalékokkal képviseltetik magukat, de az
alkalomszeri olvasok is csekély aranyban vannak jelen (hangoskonyvnél 7%, e-konyvnél

8%).
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Milyen gyakran olvas kbnyvet (nyomtatott, e-kényvet és hangoskonyvet
egyarant beleértve)? - orszdgos minta

Haing o5k 6 ny v - T —

E-kdnyy s ——

Nyom tatott | s S —
0% 10% 20% 30% 40%  50% 60% 70% 80% 90%  100%

Hrendszeresen M alkalomszeriien Msoha

8. abra Konyvolvasas gyakorisdaga formatumonkent, felnétt magyar népesség

Ha a formatumokat nézziik, hasonl6 tendenciat lathatunk a nem reprezentativ online
minta esetében, mint az orszagos reprezentativnal: magasan a nyomtatott konyvek fogyasztasa
dominal. Igaz, itt az 4brat vizsgalva az is szembetiind, hogy egy konyvkedveld mintarol
beszéliink. Barmely formatumnal azt vehetjiik észre, hogy az orszadgos reprezentativ mintdhoz

képest gyakrabban fogyasztanak konyvet azok, akik az internetes kérdoivet toltotték ki.

Szamokban kifejezve: valaszadoink tobb, mint haromnegyede (76,9%) rendszeresen
(tehat legalabb hetente) olvas nyomtatott konyvet, mig az e-konyv formatum népszeriisége is

valamivel magasabb mint 50% (50,5% egészen pontosan) ebben a valaszkategdriaban.

Milyen gyakran olvas konyvet (nyomtatott, e-konyvet és
hangoskonyvet egyarant beleértve)? - online minta

Hangoskiny.
ciny | G
yomtarot: | S 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
mrendszeresen  malkalomszerien  msohavagy szinte soha

9. dbra Kényvolvasds gyakorisdga formdtumonként, online kit6Iték

A hangoskonyv ugyanakkor a fogyasztdsi gyakorisagra kérdezve sem Orvend akkora
népszeruségnek, mint az eldbbi két formatum. Az dsszességében konyvkedvelonek tekinthetd
valaszadoink korében is 67% azok aranya, akik soha vagy szinte nem hallgatnak

hangoskonyvet. Ezzel egylitt az orszagos reprezentativ mintaval dsszevetésben a rendszeres,
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vagy alkalomszerti (havonta vagy ritkabban, mint havonta) olvasok szdma még igy is

jelentésen az online mintaban.

5.2.4. M(fajok olvasasa formatumonként

Miifaji bontasban korabban is vizsgaltuk, milyen konyveket olvasnak véalaszadoink, az
elobbiekkel osszhangban e téren is lehetdségiink nyilt egy formatum szerinti bontast csinalni
az orszagos reprezentativ mintdban. Mely miifajokat szeretik a magyarok nyomtatott, e-

konyv, illetve hangoskonyv forméjaban fogyasztani?

Eredményeink az mutatjak, hogy minden vizsgélt miifajban kiemelkedik a nyomtatott
konyvek népszeriisége. Azt mondhatjuk, hogy a legnépszeriibb mifajokban (szépirodalmi,
illetve szorakoztatd irodalmi konyvek) mintegy 4-5-szor annyian olvasnak valamilyen
gyakorisaggal nyomtatottat, mint e-konyvet (szépirodalomnal 28,5% a nyomtatott, 6,0% az e-

konyv; szorakoztatd irodalomnal ez 31,4%, illetve 7,3%).

Az e-konyveknél nyomtatotthoz hasonloan a szépirodalmi €s a szérakoztatd irodalmi
miivek a legnépszerlibbek, azonban nem emelkednek ki annyival a tobbi miifajhoz képest,
mint a nyomtatott formatum esetén. Hozza kell tenni: ez annak is kdszonhetd, hogy eleve
nagyon kis szazalékokrol beszéliink minden esetben (8% alatt a teljes magyarorszagi
populécidra értve). Az e-konyv a legtobb miifajban valamelyest a hangoskonyv eldtt talalhato
(kivéve az ifjusagi miifajok). Hangoskonyvet egyébként barmely miifajt nézve a kevesebb,

mint a valaszadok 4%-a fogyaszt.

Az online (konyvkedveld) kitolték kozott a nyomtatott konyv dominancidja nem
meglepd modon minden miifajban észrevehetd, de feltlin, hogy messze nincsenek az e-
konyvek olyan mértékben lemaradva, mint az orszagos minta esetén. Mig az orszagos
mintadban nagyjabol egyforman alacsony szinten mozgott az e-kdnyvet és hangoskonyvet
fogyasztok aranya, itt utobbi két formatum is markansabban elvalik minden miifaj
tekintetében. Online vélaszaddink mintegy 83%-a olvas nyomtatott konyvben szorakoztatd
irodalmat ¢és 84,4%-a szépirodalmat, emellett az 0sszes miifaj esetében azt tapasztalhatjuk,

hogy a nyomtatott formatum 6rvend a legnagyobb népszertiségnek.

39



Mely formatumon olvassa az egyes m(ifajokat? - orszagos minta

50%
31%
29%
30%
21% 18%
0
14% L% 15%
0 10%
8%
10% 6% % . 9 %53 5%
’ 2% IM 4%3% 3%3% 2%19 5A1%34 Iz%l% 3% 2% 3% 2% 2%
0% Torténel Eletmod
ortenele Gyerekkon e, mol ’ Szakkonyv
m, egészség,
, L yvek, . ek,
, tudomany .. ., . Ifjusagi i hobbi, . , . R
, . Szorakozta , MUvészeti mesekony Pszicholdgi tankényve
Szépirodal 5 Memoar, os kSnvvek (young vek sport, 5 K
om . életrajz  ismeretter ek, adult, YA) e utazds, . ., -
irodalom . L albumok . kifestd, ,  Onsegités nyelvkony
jeszts, konyvek , . gasztrono
. képeskony . vek,
politika, mia, "
. v : szbtarak
gazdasag ezoterika
ENyomtatott 29% 31% 14% 21% 10% 5% 8% 15% 10% 18%
W E-konyv 6% 7% 4% 5% 2% 1% 2% 3% 3% 5%
Hangoskdnyv 2% 4% 3% 3% 1% 3% 1% 2% 2% 2%

B Nyomtatott M E-koényv Hangoskonyv
10. abra Miifajok olvasottsdga formdatumonként, felnétt magyar népesség

Az e-konyv népszerlisége a konyvkedvel6k kozt szintén nem alacsony,
valaszadodinknak stabilan tobb, mint fele ezt a formatumot is haszndlja a két legnépszeriibb
mifaj (szépirodalom — 59,9%; szorakoztatd irodalom — 65,1%) olvasdsara. Habar itt
megfigyelhetd, hogy a nyomtatottal szemben a szorakoztaté irodalmat kedvelik jobban a
valaszadok. Ez egybecseng a fokuszcsoport eredményeivel is: a csoportokban tobb

kérdezettnél is megjelent, hogy e-konyvben a kdnnyedebb miifajokat kedvelik inkabb.
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Mely formatumon olvassa az egyes mifajokat? - online minta

100%
90% B84% 83%

80%
65% .
70% 0% 59% 59% 63%
60% A0
479 N 49%
50% ne ago, 13% 44%
o 34% 33% Q0 32%
40% 0% 32
30% 21% 9% i 21%
20% % = 11% 20
10% : 5% W6%q, ’ 6% I~‘/a 4%
0% u 0 ¢
Torténel i E|9F|111:nfi, ) i
Gyerekk egészség Szakkdn
e Ifiusagi onyvek, , hobbi yvek
. tudoma Mivésze o8l OMVVER 1, ROBBL g kol YVE
., . Szorakoz _ . {young mesekdn sport, . tankdny
Szépirod . Memoar nyos ti . ogia,
) tato e e | ) adult, yvek, utazas, . o ek,
alom , életrajz ismerett konyvek, o . . ' Onsegité
irodalom . . YA) kifestd, gasztron nyelvkdn
erjeszto, albumok | .. . S S
. kinyvek képeskd — dmia, yvek,
politika, . "
. nyv  ezoterik szotarak
gazdasag
a
B Nyomtatott 84% 83% 59% 59% 4% A47% 43% 44% 49% 63%
WE-konyy 60% 65% 34% 33% 6% 38% 11% 21% 30% 32%
Hangoskonyv — 21% 19% 8% 5% 1% 7% 6% 4% 7%

H Nyomtatott  mE-konyv Hangoskonyvy

11. abra Miifajok olvasottsdaga formatumonként, online kit6lték

Ennek megfelelden az sem tlinik meglepdnek, hogy az e-konyv és a nyomtatott kozti
kiilonbség leginkabb a szakkonyvek teriiletén az egyik leginkabb szembetiing (az online
valaszadoink koziil 31,6%-kal tobben mondtak, hogy ¢ miifajok esetén nyomtatott konyvet
olvasnak, mint e-konyvet). Ha az online mintat nézziik: a szakkonyvek kapcsan ugy latszik,
érvényesiil az a fokuszcsoportjainkban is tapasztaltalt vélemény, hogy a nagyobb figyelmet
igényl6 miifajokra tobben inkabb a nyomtatott formatumot részesitik elényben az e-konyvvel
szemben. EIl kell ugyanakkor mondani, hogy az orszagos mintaban a szakkonyvek voltak a
harmadik legnépszeriibb miifaj e-konyvon (5,4%), hozzatéve: nagyon alacsony aranyok

mellett.

A szakkonyvekhez hasonloan a gyerekmiifajok esetén is ritkdn valasztottak az online
véalaszadok az e-konyves formdtumot a nyomtatotthoz képest. Ez Gsszecseng a 2020-as
kutatasunk eredményeivel. Ekkor is azt detektaltuk, hogy a hasonlo, konyvkedvel6 online

valaszadoink a gyerekkdnyvek esetén ritkan nyulnak az e-konyvhoz.

A hangoskonyv mindegyik miifaji kategdridban a legkevésbé népszerli a harom

formatum koziil, ezzel egyiitt szépirodalmat és szorakoztatd irodalmat a valaszadok mintegy
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otode (szépirodalom — 21,4%; szoérakoztatdo irodalom — 18,8%) a hangoskonyveket is
fogyasztja. A tobbi miifajban viszont nem meglepé6 mdédon a hangoskdnyv népszeriisége
rendkiviil alacsony, 10% alatti, habdr a piaci kindlatot figyelembe véve ez nem is tlinik

meglepdnek.

Ha az egyes formatumokat ,,versenyeztetjiik” a két legnépszertibb miifajon, akkor az
elézoekkel egybecsengd, ugyanakkor markansabb eredményt kapunk. Az lathatd, hogy ha a
konyvkedveloket megkérdezziik, melyik formatumban szeretnek legjobban szépirodalmat,
illetve szorakoztato irodalmat olvasni, akkor mindkét esetben a nyomtatottat preferaljak az e-

konyv ellenében.

Az adott mdfajt mely formatumban szereti olvasni?

100%
90%
80% 69%
70%
60% o6%
50% _
40% 36%
30%
_ 18%
209%
10% - 2% 2%
D '_: ), '.:'. I

Nyomtatott E-konyv Hangoskonyvy

W Szépirodalom W Szdrakoztatdirodalom

12. dbra Szépirodalom és szorakoztatd irodalom formdtumonként, felnétt magyar népesség

Ezzel egyiitt szépirodalmi teriileten sokkal nagyobb kiilonbséget figyelhetiink meg az
e-konyv és nyomtatott kozt, mint a szoérakoztatd miifajnal. Mindossze 18% vélasztja a
digitalis formatumot a nyomtatottal szemben a vélaszadoink teljes korében, a 69% ellenében.
A hangoskonyvet mindkét népszeri miifaj esetében mindossze 2% jeldlte elsddleges

valasztasként.

A szépirodalmat olvasok, a nyomtatott forma mellett inkabb olvasas élményre
vonatkoz6 érveket hoztak fel, mig az e-konyvet inkabb annak praktikus eldnyei miatt
valasztjdk. Ha azt kérdeztik a szépirodalmat fogyasztoktol, hogy miért valasztjak a
nyomtatott formatumot, harom érv bizonyult jellemzének. A véalaszadok leginkdbb a torténet
jobb atélhetdségére, konnyebb kovethetdségére hivatkoztak, de megjegyzendd az az érv is,

hogy a szemet inkdbb kimélonek itéltek a hagyomanyos papir alapu kényveket.

42



Tobben olvasnak szépirodalmat valamilyen online feliileten, mint szdérakoztatot. Ezt
tdmasztja ala, hogy 48 szazalék valaszolta azt, hogy nem szokott szépirodalmat olvasni ilyen
formaban, és 71 szazalék pedig a szorakoztatd irodalom esetében. A szorakoztatd irodalomnal
konkrét forrasok tekintetében fontosnak latszanak a blogok, illetve a Facebook, valamint a
Wattpad oldala. A szépirodalom teriiletén pedig kiemelkedik két allami intézmény altal
iizemeltetett platform a MEK, a DIA, valamint a Facebook. A tobbieknél kevésbé jelentds, de
a szépirodalomnal is kozelitdleg 10 szazalék koriil részesedéssel birnak a kiilonbdzd irodalmi

tematikaju blogok.

Az egyes online platformok hasznalata a szépirodalmat olvasok

kozt
100%
80%
60% 48%
40% 4%
17% 18%
20% 10%
0%
. [ ] [ ] o -
Magyar Digitalis Irodalmi Facebook Twitter Blogok Nem szoktam
Elektronikus Akadémia
Kényvtar

13.dbra Szépirodalom olvasdsa egyes platformok szerint (szépirodalmat olvasok kézt

5.2.5. Akilonboz6 formatumok valasztasanak indokai a konyvkedvel8k kdzott

Az egyes formatumok valasztdsa mogott rejld kognitiv mintdzatokat a kutatas
fokuszcsoportos részében is igyekeztiink feltdrni. Az ebbdl kapott eredményekkel

0sszhangban kérdeztiik a kérddives online mintan a vonatkoz¢ attitiidoket.

Az é4bran szerepld aranyokat azon valaszadok kozt kell értelmezni, akik az adott
formatumra nem azt jelolték, hogy ,,Soha vagy szinte soha”-valaszkategoriat jelolték. Ennek
koszonhetden (ahogy az eldbbiekben lathatdo) a hangoskonyv vonatkozdsdban a teljes

valaszad6i mennyiség 67%-a Kiesik.

A nyomtatott konyvnél azt lathatjuk, hogy az legfontosabb elényei (a megadott
valaszlehetdségek koziil) birtoklési, fizikai birtoklasi érzethez kapcsolodik. A nyomtatott
konyvet olvasok 85%-a fontos eldnynek jeldlte, hogy ezt a forméatumot ,,szereti kézbe fogni”,

75% pedig azt is megjeldlte, hogy ,.szereti gyiijteni, birtokolni a fizikai konyvet”. Ugy tiinik
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tehat, hogy a nyomtatott formatum elényeinél egy fontos tényezd a konyv jelenlétének érzete

az online mintaban.

Szereti kézbe fogni 85%

Szereti gy(jteni, birtokolni a fizikai konyvet 71%

Nyomtatott Csak ehhez jut hozza 6%

Jobban megjegyzi amit papirkdnyvben olvas 28%

Altaldban nem elérhetd e-kdnyvben amit olvas 16%

Nincs e-kényv olvasdja 3%

Kényelmesebb, jobb olvasni, mint a nyomtatottat 35%

Nem foglal helyet, nem porosodik 48%

Egy eszk6zon rengeteg kdnyv elfér, nincs sulya 78%

E-kényv  Allithaté betliméret 10%

Olcsdbb, mint a nyomtatott vagy hangoskdnyv 24%

Kénnyebben jut hozza 35%

Egydltalan nem tud nyomtatott kényvhoz jutni 1%

Jobb hallgatni, mint a masik kett6t olvasni 9%

Olyankor is lehet olvasni, amikor nem tudna olvasni 88%
Kényelmesebb nehezebb szdveget hallgatni, mert jobban halad vel, mint ha

) nyomtatott vagy e-kényvet olvasna 10%

Hangoskonyv Rosszul/Nem lat, igy a hangoskdnyv a leginkdabb megfelels 3%

Nem jut hozza a masik két formatumhoz 0%

Gyermeknek vagy nem olvaso felnSttnek teszi be hallgatni 12%

Szereti a felolvaso, el6add vagy a szerzé hangjat hallgatni 43%

6. tabldzat Formdatumok melletti érvek

A nyomtatott konyvnél azt lathatjuk, hogy az legfontosabb elényei (a megadott

valaszlehetdségek koziil) birtoklasi, fizikai birtoklasi érzethez kapcsolodik. A nyomtatott
konyvet olvasok 85%-a fontos eldnynek jeldlte, hogy ezt a forméatumot ,,szereti kézbe fogni”,
75% pedig azt is megjeldlte, hogy ,,szereti gyiijteni, birtokolni a fizikai konyvet”. Ugy tiinik
tehat, hogy a nyomtatott formatum eldnyeinél egy fontos tényezd a konyv jelenlétének érzete

az online mintaban.

E-konyvnél leginkabb praktikus, gyakorlatias eldnydk jelennek meg a valaszok kozott.
Az e-konyvet olvasd online valaszadok 78%-a jelolte ezt a formatumot az adott digitélis
eszkOz tarolasi kapacitdsa miatt célszerlinek. A helysporolasra valo igény ugy latszik, az
egyik legfontosabb gyakorlatias indok az e-konyvek mellett, mivel a masodik legtobbet jelolt

valaszkategoria (,,Nem foglal helyet, nem porosodik™ — 48%) is ezt emeli ki.

A hangoskonyvvel kapcsolatos eldnyoket, mint emlitettiik, a valaszadoknak csak egy

sziik része toltotte ki, igy ennek fényében érdemes a szdzalékokat Ovatosan kezelni.
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Ugyanakkor a legfontosabb elénynek messze kiemelkedve a tobbi valaszkategdridhoz képest
(88%) azt jelolték az online kérddivet kitoltok, hogy akkor is tudjak hallgatni, amikor

egyébként masféle konyvfogyasztasra nem lenne lehetdségiik.

Ez talan valamelyest magyardzhatja, hogy a hangoskdonyv miért sokkal kevésbé
népszeri még az online mintdban is a masik két formatumhoz viszonyitva. Elképzelhetd,
hogy sokszor csak egy olyan alternativaként jelenik meg a fogyasztok kozt, amelyhez akkor

nyulnak, amikor a masik két formatum fogyasztdsara nem lenne lehetdségiik.

5.2.6. Idegen nyelven olvasdk az online kitolték korében

Képzettségi szintet tekintve az online mintankban feliilreprezentaltak a magasabb
végzettséggel rendelkezok. Ennek megfeleléen valaszadoink tobbsége olvas valamilyen

idegen nyelven.

E téren is a nyomtatott konyvek szerepelnek kiemelkedden nagy mennyiségben: az
Osszes valaszadonknak mintegy 51%-a jelolte, hogy olvas nyomtatott konyvet idegen
nyelven. Nem sokkal voltak egyébként kevesebben, akik e-kdnyvet olvasnak ugyanigy 43%, a
hangoskonyveket pedig 12% hallgatja valamilyen magyartol kiilonb6zd nyelven.

Az idegen nyelvek koziil nem meglepé moédon az angol a legszélesebb korben
elterjedt, a teljes online valaszadoi rétegnek mintegy 56%-a olvas ezen a nyelven, a masodik

leggyakoribb a német 14%-Kkal.

Az idegen nyelven olvaso online valaszadok aranyai az egyes
formatumok szerint

51%

50%%

43%

40%

30%

20%%

12%

10%%

056
Nyomtatott E-kanyw Hangoskomyw

14. abra Idegen nyelven olvasok ardnyai egyes formdtumok szerint (online kit6lték)
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5.2.7. Konyvvasarlasi szokasok a konyvkedvelSk korében

A konyvkedvelok valaszaibol az tiinik ki, hogy a nyomtatott kdnyvek vasarlasai
minden miifajban domindljak az e-konyvet, és a hangoskOnyvet egyarant. Kiemelésre
érdemes a szépirodalom, valamint a szorakoztaté irodalom, melyek mindharom formatumban
a két legnépszeriibb miifajnak bizonyultak. Az e-kdnyv formatum esetében a vasarlasra
vonatkozo kérddives adataink is alatamasztjak a fokuszcsoportban hallottakat, valamint az e-
konyves forgalmi statisztikakat, miszerint ebben a formatumban inkabb vasarolnak
szorakoztatd irodalmat a konyvkedveld olvasok, mint szépirodalmat. Emellett az e-
konyveknél figyelmet érdemel az ifjusagi konyvek teriilete is. Ezt a miifajt az Gsszes
valaszadd valamivel tobb, mint negyede szokta e-konyv formaban vasarolni, ezzel itt
tapasztalhato a legkisebb lemaradas a nyomtatott konyvekhez képest. Adataink alapjan a
hangoskonyv egyaltaldn nem képezi a masik két formatum alternativajat vagy rivalisat. A
konyvkedveld valaszadok korében, mindegyik mifajnal jelentésen kevesebben szamoltak be
arrol, hogy szoktak hangoskonyv forméban véaséarolni, mint akar nyomtatott vagy e-kdnyvben.
S6t, az Osszes valaszadd tobb mint 5%-4t csupan a szépirodalom és szorakoztatd irodalom

érte el ebben a formatumban.

Nyomtatott ) . i
ykényv E-konyv | Hangoskonyv i%)r/]:k

if;[r)godalom: regény, novella, esszé, vers, 77% 329% 6% 14%
Szorakoztato irodalom (beleértve a romantikus, o 0 0 o
krimi, fantasy, sci-fi konyveket is) 1% 46% 7% 12%
Memodr, életrajz, interjl 47% 18% 2% 42%
Tortte.:nelem, tudf)manyos ismeretterjeszto, 51% 21% 19% 38%
politika, gazdasag
Mivészeti konyvek, albumok 39% rereevn:;ns nem relevans 57%
Ifjasagi (young adult, YA) kdnyvek 40% 27% 4% 47%
G’yerek'lfonyvek, mesekonyvek, kifesto, 45% 3% 2% 51%
képeskonyv
Eletmod,, egészség, hpbbl, sport, utazas, 38% 13% 1% 549%
gasztrondmia, ezoterika
Pszicholdgia, dnsegités 42% 20% 3% 47%
SSZzgéliglI(lyvek, tankonyvek, nyelvkonyvek, 57% 17% 19% 36%

7.tdbldzat Miifajok vdsdrldsa formdatumok szerint
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5.2.8. E-kdnyv és hangoskonyv vasarlasi szokasok

A konyv kedveld valaszadok a nyomtatott konyvekhez képest jelentésen ritkabban
vasarolnak e-konyvet. Mig az 0Osszes valaszadd 75% vasarolt kérdezést megel6zo

negyedévben legalabb egyszer nyomtatott konyvet, addig e-konyv esetében ez csupan 39%.

Milyen gyakran szokott konyvet (nyomtatott, e-konyvet és
hangoskonyvet egyarant beleértve) vasarolni?

Sohavagy szinte soha 37%
5%

12%

Legalabb évente néhany alkalommal 20%
18%

Legalabb negyedeévente egyszer 39%

79%

75%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Hangoskdnyv Me-Kdnyv B Nyomtatott konyv

15. dbra Kényvvdsdrlds gyakorisdga formdtumok szerint

Fontos még, hogy a valaszadok tobb, mint harmada (37%) arrél szamolt be, hogy soha
vagy szinte soha nem vasarol ebben a formatumban konyvet, szemben a nyomtatott esetben
tapasztalt 5%-kal. A hangoskonyv nem csak olvasas, de vasarlas terén is egyértelmiien a
legkevésbé kedvelt. Kozel négyotod azoknak az aranya, akik soha, vagy szinte soha nem
szoktak hangoskdnyvet vasarolni. Minddssze a kitoltok 5%-a vésarol legalabb negyedévente
egyszer hangoskonyvet, ami a maésik két forméanak téredéke. Az online kérddivet kitoltd
valaszadok 36 szazaléka tette az idei évre a legutobbi e-konyv vasarlasat. Ez jelentdsen
elmarad a nyomtatott konyvnél tapasztaltaktol, ami a valaszadok négyotodét teszi ki. A tobbi
kategéria esetében a nyomtatotthoz nagyon hasonld aranyokat tapasztaltunk az Osszes
véalaszadd korében. A hangoskdnyv esetében a fentiekkel konzisztens, hogy kozelitdleg

ugyanigy 5% valaszolta azt, hogy az idei évben vésarolt mar ebbdl a formatumbol, de nem éri
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el a 8%-ot azoknak sem a szama, akik tavaly karacsony el6tt ota vasaroltak hangoskonyvet.

Ez joval elmarad nemhogy a nyomtatott (89%), de az e-konyvnél (45%) tapasztaltaktol is.

Mikor vasarolt utoljara konyvet?

100%
80%
80%
60%
40% 36%
20%
9% 9%
5% 3% 20; 3% 3% or 3% a0 3% o 3% 29
. . 4 29 3% 3% 1% 3% 19 195 37 2% 0o S
0% — — — —Im
idén valamikor  tavaly karacsony tavaly dsszel (2022. tavaly tavasszal- egy éve (2022, ennél régebben,
{2023, januar 1-tél) elétt (2022, szeptember— nyaron {2022, marcius elott) nem emlékszik
november— oktober) aprilis-augusztus)
december)
W Nyomtatott konyy — m E-konyy Hangoskonyvy

16. abra Utolsé kényvvdsdrlds id6pontja formdatumok szerint

A konyvkedveld valaszadok haztartdsai jelentdsen kevesebbet koltottek e-konyvre az
elmult évben, mint nyomtatott konyvre. A valaszadok kozel 20%-a valaszolta azt, hogy egy
év alatt kevesebb, mint 10 ezer forintot koltott e-konyvre. Kozelitdleg ugyanekkora aranyban
voltak azok a vélaszadok, akik 10 és 50 ezer forint kozotti dsszeget forditottak erre. Csupan a
véalaszadok 8,6% szédzaléka vasarolt e-konyvet tobb mint 50 ezer forintért. Nyomtatott
konyvre a fentiekkel szemben a valaszadok 45%-a koltott az 50 ezer forintos dsszeghatar
felett a kérdezést megeldz6 egy évben. A hangoskonyvre éves szinten koltott 6sszeg a masik
két formatumra koltott 6sszeghez képest elenyészd. 8% valaszolt iigy, hogy maximum 10 ezer
forintot koltottek hangoskdnyvre az elmult 1 évben, tovabbi 4% 10 és 50 ezer forintra tette ezt
az Osszeget. A jelenség még hangsulyosabban latszik, ha wugyanezt az eloszlést
Osszehasonlitjuk a nyomtatott konyvnél tapasztaltakkal, ahol az 6sszes valaszad6 tobb, mint

harmada szdmolt be 10 ezer forint feletti koltésrdl a kérdezést megeldzé honapban.
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Mennyit koltott az elmult egy évben konyvre (nyomtatott
kdnyvre, e-kényvre illetve hangoskdnyvre) On illetve a haztartasa
osszesen (a konyvesbolti, egyéb bolti és online vasarlasasokat is

beleszamitva?

200 ezer forintnal tihhet 0 5/
9,0%

. 0,0%
100-200 ezer forintot 2. 2%
11,5%
) 0,4%
50-100 ezer forintot 5 9%
24,9%
. 1.6%
21-50 ezer forintot 11,2%
25,3%
. 2.7%
10-20 ezer forintot 12,0%
11,4%
. 6,1%
2-10 ezer forintot 15,9%

4,5%

2.1%

legfeljebb 2 ezer forintot 3,4%
4%

=
=)
=)
[t

0,

<

5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0%
W Hangoskinyy M E-kinyv B Nyomtatott konyy

17. dbra Hdztartds kényvkéltése formdatumok szerint

Ami a konyvek beszerzési arait illeti, nagyon hasonlod eloszlast lathatunk a
konyvkedvelok korében a nyomtatott és az e-konyvek esetében is. Az e-konyvet vasarld
valaszadok 18% valaszolta, hogy teljes aron szokta beszerezni a konyveket, a nyomtatott
konyveknél tapasztalt 12% arannyal szemben. 58% mondta, hogy odafigyel ugyan az
akciokra, de nem csak ez motivalja a vasarlasra. Nyomtatott konyvek esetében ez az érték
felkuszik a konyvkedvelok kozel kétharmadara. Az e-konyv olvasok kitoltok kozelitoleg
Otdde azonban kizarolag akcios aron szerzi be a tartalmat, ami az Gsszes valaszado 12%-at
teszi ki. A hangoskonyvet vasarlok a masik kett6hoz nagyon hasonldé modon allnak a
beszerzési ar kérdéséhez. Alig kevesebb, mint felik (45%) odafigyel az akciokra, de mast is
figyelembe vesz dontése meghozasakor. Ennél kevesebben vannak azok, akik csak akcidésan

(29%) vagy teljes aron (18%) szokott hangoskonyvet vasarolni.
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Milyen aron szokta beszerezniaz egyes konyvtipusokat?

100%
80% 65%
60%
20% 34%
S0% 12%  11% ., 7% 12% oo
3% ‘
0o . - -

Teljes aron szerzem be Odafigyelek az akciokra, de nem Kizardlag akcidgs aron szerzem be
csak ez alapjan vasarolok

W Nyomtatott kinyy — mE-konyv Hangoskonyvy

18. abra Konyvek ara formatumok szerint

5.2.9. Honnan vasarolnak e-konyvet és hangoskdnyvet?

Az e-konyvet olvas6 online valaszadoink tilnyomo tobbsége (86%) inkabb letdlti az altala
olvasott konyvet, €s csupan 4% valaszolta azt, hogy az online platformon keresztiil torténd

olvasast preferdlja. A két modot a valaszadok kevesebb, mint egytizede (9%) szokta 6tvozni.

Jellemzéen letoltve vagy online platformon olvassa az e-

konyveket?
100%
86%
80%
60%
40%
20%
9%
4%
0% — I
jellemzdéen letéltom jellemzdéen online platformon nagyjabol azonos aranyban letéltom
olvasom vagy online platformon olvasom

19. dbra Letéltés vagy online feliilet e-kényv esetében

A letoltok szokasaira fokuszalva azt lathatjuk, hogy tobb beszerzési csatorna is
meglehetésen népszerli. Az e-konyvet letoltk tobb, mint kétharmada (69%) szokott
egyesével, valamelyik magyar webshop feliiletérdl e-konyvet beszerezni, a kiilfoldi
webshopot hasznalo letolték aranya pedig megkozeliti az egyharmadot (33%). A magyar
webshopok koziil négyet hasonld aranyban emlitették az e-konyvet letoltd valaszadok

(bookline.hu, lira.hu, libri, dibook.hu), 6ket koveti nagyjabol 20% emlitési arannyal az e-
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konyv.hu. A kiilfoldi platformok esetében mar nem ennyire kiegyenlitett a helyzet. A kiilfoldi
platformot valasztok 87% jeldlte az amazon.com-ot, mint forrast. Masik két feliilet messze
elmarad ett6l a népszertiségtél. A barnesandnoble.com-ot a kiilfoldi webshopot hasznalok

kevesebb, mint 5 szazaléka (4,5%), a kobo.com-ot ugyanezen a viszonyitasi alapon csak 9%

emlitette.
Mely magyar webshopbdlszokott e-konyveket letolteni?
100%
80%
57% .
60% 44% 49% A5%
40% 1% .
20% - ° 4%
= = R 2 = = 2>
& & & & & S »
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20. dbra E-kényv letéltés magyar feliiletei

Az e-konyvkedveld letoltdk rendes kereskedelmi forgalomban vald beszerzés mellett
nagy aranyban szamoltak be ingyenes forrasok hasznalatarol is. Kozel hasonld aranyban
hasznaljak ennek legalis, illetve illegalis modjat. A kiilonbozd elektronikus konyvtarakat a
let6ltok kicsivel tobb, mint fele (50,8%), az illegalis gyiijtdoldalakat (pl: ncore) pedig 44%-a
szokta hasznalni. Az ingyenes magyar (DIA,MEK) feliileteket kedvelok kiteszik az online
platformot hasznélok tobb, mint felét (57%), de nem sokkal marad el a kiilfoldi applikaciok

aranya sem (45%).

Jellemz6en honnan tolti le az on altal olvasott e-konyveket?

100%
80% 69%
51%

60% 44%

30% 33%

20%
magyar webshopbol  kiilfdldi wehshopbaol elektronikus konyvcsomagokat ingyen toltom le (pl.
vasarolom egyeseével konyvtarbél toltom le toltok le (pl. nCore)

{nem {pl. DIA, MEK) HumbleBundle)

konyvcsomaghkent)

21. dbra E-kényv letéltés dltalanossagban
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A konyvkedveldk tobb, mint 80%-a e-kdnyvet csupan a nyomtatott konyvhoz képest
némi diszkonttal lenne hajland6 vésarolni. Az 0Osszes valaszadd kozel egyharmada a
nyomtatott ar maximum felét 1atnd megfeleld Osszegnek, ha egy nyomtatott konyv 4000
forintba keriil. Kozelitéleg ugyanennyi valaszado (31%) valaszolta azt, hogy 2000 és 2500
forint kozotti Osszeget tartana megalapozottnak. 13%, 2500 és 3000 forint lenne hajlando e-
kdnyvet vasarolni ugyanezen feltételek mellett. Csupan az 0sszes valaszadd 8 szazaléka varna

el 25 szazalék vagy ennél alacsonyabb arkiilonbséget a két formatum kozott.

Mennyit lenne hajlandé fizetni egy e-kényvért, ha annak
nyomtatott formaja 4000 Ft-ba kerul?

100%
80%
60%
40%

32% 31%
20% . . 137% 5% 3% 1%
1} I:,".':. - I — [

kevesebb, mint  2000-2500 Ft 2500-3000 Ft 3000-3500 Ft 3500-4000 Ft  tobb, mint 4000
2000 Ft Ft

22. dbra Mennyit fizetne egy e-kényvért

Az e-kdnyv olvaso online kitoltok jelentds tobbségénél (76%) a legnépszeriibb eszkoz
az e-konyv olvaso. Ezt kdveti a mobiltelefon (35%), a laptop/asztali szamitogép (23%), végiil
pedig a tablet (20%).

A hangoskdnyvet hallgatd online valaszadoink kicsivel tobb, mint fele a nyomtatott
konyvhoz hasonléan egyesével vasarolja a hangoskonyveket is. Elofizetésrdl csak mintegy
14% szamolt be. A mindkét csatornat parhuzamosan hasznalok aranya ennél is csekélyebb, a

hangoskonyvet hallgatok 5%.

Jellemzéen egyesével vagy elofizetéssel szerez be

hangoskonyveket?
100%
80%
60% 52%
40%
. 14% _
20% 59
{inkabb/mindig) egyesével {inkabb/mindig) eléfizetek nagyjabél azonos aranyban
vasarolom hangoskonyves szolgaltatasra vasarolok egyesével vagy fizetek eld

23. dbra Milyen formdaban vdsdrolja a hangoskényveket
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Az e-konyvet olvasokkal ellentétben a hangoskonyvet fogyasztok az online
platformokat vagy applikaciokat preferaljak. Ezt timasztja ald, hogy a hangoskonyvet olvasé
valaszaddink 41% inkabb applikacioban szereti hallgatni ezeket, mig letolteni csak 28%
szokta, 13% pedig nem preferalja egyik platformot sem. Az online platformok koziil kettd
emelkedik ki, a Youtube és a Spotify. A hangoskonyvet applikacion keresztiil hallgatok
nagyjabol fele hasznalja ezt a két feliiletet. Oket koveti jelentés lemaradasban az Audible
(25%) ¢és a voiz.hu (13%) a hangoskonyvet hallgatd valaszadok korében. A teljes

konyvkedveldi kdrnek azonban ez csupan 4% ¢és 2%-a.

Jellemzéen melyik online platformon vagy applikaciéban
hallgatja a hangoskonyveket?

100%

80%
60% 22 47%
40% 25%
3y 13%
20% - - Ao
0% _— — — — - —
N
Q\g\\) (,}\\) ,g.;\\} ; s\) . ‘J\\\) . "‘\,\‘Q, é@% (_9({\ ‘QSOQ’ \f\\\\
W -4 ! : (o)
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< \OO 600

24. abra Hangoskényv platformok

A hangoskonyvet letdltok korében a hangoskonyvek.hu a legnagyobb aranyban

emlitett platform, bar 6k is csupan 4% szazalékat teszik ki az 6sszes megkérdezettnek.

Az e-konyveknél mar latott helyzethez hasonléan a konyvkedveld valaszadok tgy
gondoljak, hogy a nyomtatott konyvnél mindenképpen olcsébban kellene arulni a

hangoskonyveket.

A valaszadok negyede a nyomtatott konyv aranak maximum felét tartand megfeleld
osszegnek egy hangoskonyvért. 15% véli ugy, hogy 2000 és 2500 forint kézé esik az az
0sszeg, amit még hajlandd lenne kifizetni egy hangoskonyvért, ha a nyomtatott verzidé 4000
Ft. Minddssze 8% valaszolta azt, hogy a hangoskonyveket maximum 25% arkiilonbséggel
kéne arusitani. Kiemelendd, hogy a hangoskonyvek ara tekintetében a valaszadok

egyharmada tanacstalannak bizonyult.
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Mennyit lenne hajlandé fizetni egy hangoskonyvért, ha
annak nyomtatott formaja 4000 Ft-ba kerul?

40% 25% :
20% - 2% 4% 4% 1%
0% [ — N — R
kevesebb, mint 2000-2500 Ft 2500-3000 Ft 3000-3500 Ft 3500-4000 Ft  tSbb, mint 4000 Ft
2000 Ft

25. dbra Mennyit fizetne egy hangoskényvért

6. A fokuszcsoportos vizsgalat eredményei

A kutatés elsd szakasza fokuszcsoportos interjuk felvételébdl allt, melyek eredményei,
a benniik feltart kognitiv struktiardk a kvantitativ eredmények pontosabb megértését, illetve a

kérdoéiv finomhangolasat szolgaltak.

A vizsgélat soran 2 csoporttal vettiink fel interjit, mindketté viszonylag kicsinek
szamit az ilyen jellegli kutatas teriiletén: 5-5 fosek voltak. MindkettOben nemi arany szerint
tobbségben voltak a ndk, illetve korcsoport szerint a kozépkortiak (40-59 év kozottiek). Az
interjuk online zajlottak, mindkét esetben nagyjabol masfél oras idokerettel. Offline
fokuszcsoportoknal altalaban ennél nagyobb iddkereteket (adott esetben 2 6rat, vagy tobbet)

is ki szoktunk jel6lni, ugyanakkor az online feliileteken az a tapasztalat, hogy rovidebb ideig

crer

Az itt feltart eredmények tobbek kozott segitettek alaposabban megérteni a kiilonb6z6
formatumok kozti valasztas kognitiv mintazatait. Alapvetéen négy f6 narrativ kategoriat

tudtunk elkiiloniteni a motivaciok kapcsan:

e 1.) technikai adottsagok (pl.: az e-kényvon lehet javitani a betliméretet, lehet rajta
jegyzetelni; az e-konyv konnyebben hordozhato; ez e-konyv nem foglal polchelyet; a
papiralapon olvasottakat konnyebben megjegyzik). Ahogy ez az idézet is mutatja:
., Nagyon rosszul, tehat egyre rosszabbul latok (...)Tehat ezt mindig a sajat, tehdat az
éppen komfortos betiiméretre tudom bedllitani. Ez is fiigg attol, hogy mikor olvasok
ugye, mert este mar faradtabb a szemem, hiszen egész nap a gép elétt iilok. Ugyhogy
olyankor azert altalaban nagyobb méretben olvasok. Tehat nekem ezért praktikusabb

az e-book.” (Sara, 61 éves)
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e 2.) miifaji megfontolasok (nem fliggetlen az el6z6 ponttol: szérakoztatdirodalmat
tobben jobban szeretnek e-konyvben olvasni vagy hangoskonyvben hallgatni, viszont
szakkonyveket printben kedvelik) (pl.: mivel a printet konnyebb megjegyezni,
szakkonyvet ott olvasnak). Az alabbi megallapitds is erre utal: , Egyébként én
sportban labdarugo jatékvezeté vagyok. Nekiink a szabalykonyvet forgatni kell
folyamatosan. Gyakorlatilag, anndl én el sem tudnam képzelni, hogy digitalisan

tanulom, mert egybol annyira datfolyik az agyamon az a tartalom, ami képernyon van.’

(Marton, 33 éves)

e 3.) érzettarsitasok (jellemzden a print vélasztasat indokoltdk ezzel az e-konyvvel
szemben) (pl.: ha megtetszik valami e-koényvben, szereti a valaszado fizikailag is a
kezében fogni, birtokolni; szereti a valaszado az 0j- vagy a régi konyv ,illatat”). Az
alabbi idézetben is ez lelhet6 fol: ,,(..)csak olyat szabad nekem fizikaiban megvenni,

ami tényleg olyan fontos, hogy szeretnéem megfogni fizikailag is” (Marina, 35 éves)

e 4.) elérhetéség (ez mind az e-konyvnél, mind a printnél szempont: milyen
formatumban éri el konnyebben, gyorsabban a valaszadé az adott mivet). Ez a
kovetkezd véleménynél is kirajzolodik: ,, Mindegy (hogy min olvasok), tehat hogy
mibe tudtam megszerezni. Mi van kéznél. Ha példaul utazok, akkor csak e-book,
papirkonyvet nem cipeliink. Ha munka alatt van idém, akkor dltalaban a telefon,

ugyhogy akkor is csak egy konyv.” (Hedvig, 42 éves)

Osszefoglaloan azt mondhatjuk, hogy az e-kdnyv kivélasztasdban elsésorban technikai
adottsagok jelentettek fOszerepet: olyan gyakorlatias megfontolasokat emeltek Ki
valaszadoink, mint példaul a konnyebb hordozhatdsag, vagy az a tény, hogy a digitalis konyv

nem foglal polchelyet.

A mifaji megfontoldsok mentén leginkdbb a befogadds konnyedsége jelentett a
csoportokban fontos dontotényezot: tobben kiemelték, hogy az e-konyvet vagy a
hangoskonyvet kisebb koncentracidval olvassak, ezért a konnyebben befogadhat6 tartalmak
érdeklik dket ezeken a formatumokon. A nagyobb koncentraciot igényld miifajoknal viszont a

nyomtatott konyv felé billentek a vélemények.

., Szakkonyveket, én kozgazdasagi szakfordito vagyok, tehat az ezzel kapcsolatos

konyveket inkabb papir alapon olvasom. Jobban tudok ra koncentralni, jobban megragad,
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viszont ezeket az utazas kozben olvasott konyveket, regényeket, konnyedebb miiveket,

thrillereket, krimiket, azokat meg inkabb az e-alapon.” (Antdnia, 47 éves)

Az érzettarsitdsok nem meglepd modon a nyomtatott konyv vasarlasat motivaltak,
ezeknek egy részét a kérdéivben is megjelenitettiik, mint az eldbbiekben lathatd, az online
mintan az ilyen motivacidk fontos szerepet jatszottak a nyomtatott konyv preferalasaban. Az
elérhetéség ugyanakkor kevésbé jelent meg fontos tényezéként barmely miifajnal az online

kérdodives eredményekben.

Mivel kutatasunk fokuszat az e-konyvek jelentették, igy a fokuszcsoportban e
formatum beszerzésére (vasarlasara) is kiilon figyelmet forditottunk. Azt tapasztaltuk, hogy a
szlirkezonas (illegalis torrentezés pl.) beszerzést is felvallaljak a valaszadok, ez pedig az

online kérddiv is visszaigazolni latszott.

., Vamos Miklos azt mondta, hogy 6 szerinte konyvet lopni haldlos biint. En nem értek
vele egyet, és szerintem konyvet lopni egyaltalan nem biin. Tulajdonképpen sok iro nem ért

velem egyet. En bevallom férfiasan, hogy én szoktam. Koltséghatékony.” (Antonia, 47 éves)

Ennek kapcsan fontos indokként jelent meg, hogy az e-kényvek ara hasonld a
nyomtatottakhoz, amelyet a valaszadok tobben indokolatlannak éreztek. Ez a helyzet (hogy

online is, és viszonylag ,,draga” is) tobbeket tolt a kevésbé legalis platformok felé.

., Pokoli draga most mdr a nyomtatott konyv, tény. De ugyanilyen drdga az e-book is.
Es nagyon, hogy mondjam, nagyon diihité tud lenni, amikor azt latod, hogy ezer forint a

differencia az e-book és a nyomtatott konyv kozétt.” (Sara, 61 éves)

Ami feltliné volt a fokuszcsoportokban, hogy az e-konyveknél is van egyfajta
birtoklasi igény a vélaszadok részérdl (,,ha fizetek érte legyen is az enyém”), igy pl. az

elofizetés lehetdségei az e-konyveknek nem igazan jelentek meg. Az ilyen jellegii platformok
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egyébként az online mintdban sem mutattak népszertiséget. Ezt elsdsorban az esetleges

kihasznalatlansaggal indokoltak a csoportokban.

A hangoskonyvek fogyasztasa a fokuszcsoportos résztvevOinknél is kevésbé tlint
jellemzoének, ugyanakkor néhany kiemelt platformot sikeriilt azonositanunk a beszélgetések
utan (Youtube, Spotify, Voiz, illetve a kiadok sajat feliiletei). Fontos megjegyezniink, hogy
valaszadoinknal az ilyen platformokon valo jelenlétet rendszerint nem elsésorban a

hangoskonyvek motivaltak.

., Hat ahol a legtobbszdr, ahol tudok venni e-bookot, ott nagyjabol hangoskonyvet is
tudok venni. Par darabot, tehat azért azt tegyiik hozza, hogy par darabot. Mert ugye multkor
nagyon boldogsdgos voltam, mert Agatha Christie-t tudtam venni hangoskonyvben. En
szeretem nagyon. Mar a kényékomén jon ki, mar rongyosra olvastam, nem tudom hdny

kiadast beldle, de attol még én szeretem.” (Sara, 61 éves)

A valaszok alapjan inkabb azt mondhatjuk, hogy a hangoskonyvek jelenlétét és
fogyasztasat ezeken a platformokon egyfajta jarulékos dologként fogték fel. Ugy véljiik, ez
valamelyest magyarazhatja, hogy bar hangoskonyveket az online konyvkedveld mintanknak
tobb mint egyotode fogyasztott valamilyen rendszerességgel, szinte alig volt olyan valaszado,
aki koltott is az ilyen termékekre. Elképzelhetd, hogy pl. a Spotify-on torténd fizetést sok
véalaszadd kognitiv mintdzataiban nem is a hangoskonyvekre kiadott pénzként realizalodott
(mivel mas dolgokat is fogyaszt/nagyobb rendszerességgel fogyaszt ezen a platformon, mint

hangoskonyvet).

Hangoskonyveknél emellett meg kell jegyezniink, hogy a fékuszcsoportjainkban
(ahogy kordbban az online mintaban is lathato volt) sem volt jellemzd, hogy a hangoskonyv

hallgatas elsddleges tevékenységként jelent volna meg.

,,Hangoskonyv az nagyon ritkan, meg hogyha taldlok olyat, ami érdekel. Inkabb

munka kéozben, berakom a fiilest, és akkor ezt ugy hallgatom” (Miklos, 34 éves)

Mig az e-kdnyv vagy nyomtatott konyv olvasasat ugy jellemezték a valaszadok, hogy

amikor csinaljak, akkor az olvasas az elsddleges koncentraciot igényld cselekvés, ami a
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figyelmiiket lekoti, addig a hangoskonyv hallgatasa inkabb mellékcselekvésként jelent meg. A
valaszadok felhoztdk, hogy pl. munka vagy autdvezetés kozben szoktak hangoskdnyvet
hallgatni. Mint lathaté volt, az online kérddivben is azt jelolték meg a formatum elsédleges
elonyeként valaszadoink, hogy olyan idépontokban is lehet hallgatni, amikor egyébként nem

tudnanak olvasni.

7. Osszefoglalas

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag megbizasabol az eKonyv Magyarorszag Kft.
és a TARKI Tarsadalomkutatasi Intézet Zrt. 2023 tavaszan kutatist végzett az olvasés irant
érdekl6do és interneten elérhetd felndtt népesség (1156 6 nem reprezentativ minta), valamint
a teljes feln6tt magyar lakossag (1034 {6 reprezentativ minta) koényvolvasasi és

konyvvasarlasi szokasainak feltérképezésére.

A kutatas adatai egyértelmiien megmutatjak, hogy a felnétt magyar népesség, illetve a
konyvkedveld vélaszadok korében is a nyomtatott konyv kiemelkedik az e-konyvhoz és a
hangoskonyvhoz képest az elolvasott konyvek szamanak alapjan. A konyvolvasé felnott
népesség korében a szépirodalmi miivek és a szoérakoztato irodalom a legnépszertibb miifajok,
¢s e miifajokban mintegy 4-5-sz6r annyian olvasnak valamilyen gyakorisaggal nyomtatottat,
mint e-koényvet. A konyvforgalmi trendekkel 6sszhangban tehat ez a kutatas is megerdsitette,
hogy a nyomtatott konyvek domindlnak: a felndtt magyar népesség tobb mint negyven
sz4zaléka olvas valamilyen gyakorisaggal nyomtatott konyvet, ez az értek e-konyvek esetén
alig haladja meg a tiz szdzalékot, mig a hangoskonyveknél 7%. Az online kérddivet kitoltd
konyvkedveldk vésarlasi szokdsaibdl is a nyomtatott konyv dominancidja allapithatd meg:
mig nyomtatott konyvet tobb mint kétharmaduk vasarolt a valaszadast megel6z6
negyedévben, addig ez az arany az e-konyvek esetében tobb az egyharmadnil, a
hangoskonyveknél pedig mindossze 5%. Az egyharmad az e-konyveknél kiemelkedden

magas a 2%-os piaci aranyhoz képest.

A kérddives vizsgalattal egybehangzon a fokuszcsoport résztvevoi is inkabb az e-
konyv technikai adottsagait emelték ki arra kérdésre valaszolva, miért valasztjdk az
elektronikus formatumot: a konnyebb hordozhatdsdg miatt, illetve azért, mert nem foglal
helyet. A konyvkedvel6 online vélaszadok fele hasznal valamilyen legalis elektronikus
konyvtarat (Magyar Elektronikus Konyvtar, Digitalis Irodalmi Akadémia), de tobb mint
negyven szazalékuk illegélis platformokat (is). Sokan a fokuszcsoportbol is felvallaltak az

illegalis beszerzést. Ez utdbbi kapcsan az e-konyvek arat hoztak fel indokként, ami hasonl6 a
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nyomtatottakhoz: ezt a valaszadék tobben indokolatlannak érezték. A szakmabelieket
megkérdezve ugyanakkor az rajzolddott ki, hogy arcsokkentés csak akkor lehetséges, ha a
jelenlegi 27%-o0s AFA kulcsot 5%-ra mérsékeli az allam, mert enélkiil nem lehet érdemben
csokkenteni az e-konyvek arat, mikozben az olvasok nagyon arérzékenyek. A magas e-
konyvar fenntarthatja az illegalis letoltés iranti keresletet, ami nemcsak az ekonyvek, hanem a
nyomtatott konyvek piacan is karositja a szerzoket és a kiadokat és ezaltal gatolja a szektor

gazdasagi stabilitasat és fejlodését.

Az illegalis letoltések visszaszoritdsanak fontos eszkoze lehetne edukativ, oktato
kampény inditdsa allami oldalrdl, vagy ezek tdmogatasara iranyul6 allami palyazatok kiadok,
konyvterjesztok részére. Tapasztalatink szerint nagyon sokan nincsenek tisztaban vele, hogy
az illegalis letoltésekkel karositjak a kiadot, akar veszélyeztetve kedvenc szerzdjiik vagy
sorozatuk kovetkezd kotetének megjelenését. Az ilyen kampanyok kivalo szinterei lehetnének
a hazankban népszerii online platformok: a Facebook, YouTube, Instagram, vagy az ujabban

egyre nagyobb teret hodité TikTok.

Az altalunk megkérdezett konyves szakemberek tobbsége azt tartja fontos akadalynak
még az e-konyv terjedésében, hogy az olvasok targyként is szeretik a konyveket,
ragaszkodnak hozzdjuk fizikailag is, igy a fizikai, nyomtatott kdnyv dominanci4ja fennmarad.
Ezt az is jol bizonyitja, hogy a konyvpiac éves beételének kiemelkedden nagy hanyad a
karacsony el6tti idészakban keletkezik, mert a konyv ajandéktargyként tovabbra is nagyon
népszerll, és ezt a szerepet leginkabb a fizikailag megfoghatdé nyomtatott konyv tudja
betolteni. Az e-konyveknél a nyomtatott konyvekhez hasonléan a szépirodalmi és a

szoérakoztato irodalmi miivek a legnépszeriibbek.

A hangoskonyvek esetében szinte minden adat azt tdmasztja ald, hogy a szépirodalom
a legnépszeriibb kategoria a hallgatok korében. Ugyanakkor az is latszik, hogy ez a formatum
még nagyon kevésbé elterjedt hazdnkban, aminek részben a megfeleld platform hidnya az
oka, részben pedig a sziikos kinalat — ez a két tényezd amugy egy ordogi csapdaként ssze is
fligg: amig nincs platform, kevesebb lesz a hangoskényv és amig nincs elég hangoskonyv,
addig nem lesz egy erre dedikalt platform. A szlikds kinalatot a konyvszakma szerint allami
palyazatokkal lehetne legeredményesebben bdviteni a magas bekeriilési koltség miatt. Az is
kiolvashat6 az adatokbol, hogy a hangoskonyvet hallgatok és a nyomtatott vagy e-konyvet
olvasok halmaza jelentdsen atfedd, de semmiképp se egybevagd. Vannak olyanok, akiket a
papirkonyv nem ér el, de a hangoskonyv igen, mert a tartalmakra kivancsiak nemcsak filmes,
hanem hangformatumban is, ezaltal olyan emberekhez is eljuttathatd az irodalom élménye,
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akik maskiilonben nem olvasnédnak. Itt is fontos kihangstlyozni, hogy a terjedés komoly gatja
a jelenlegi 27%-o0s AFA, ennek 5%-osra csokkentése ezen a piacon is pozitiv hatéssal lenne.
Az is latszik, hogy mig e-konyveket altaldban magyar webshopokbol vasarolnak az olvasok,
addig hangoskonyvek esetében a legelterjedtebb platformok a Spotify és a YouTube, ami
abbol fakad, hogy egyrészt még 0j ez a piac Magyarorszagon, masrészt mé¢g nem jott 1étre az
a magyar platform vagy nem terjeszkedett Magyarorszagra egy olyan nemzetkdzi, sok
orszagban nagyon népszerli platform, amit hangoskdnyv hallgatasara legszivesebben

hasznalnak hazankban.
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